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Drengen der fik en hunds hjerte er forteellingen om en dreng, der mister sit hjerte og pa en
lang rejse gar gennem is og ild for at finde det igen. Undervejs mader han pigen Mi, Kvinden
med den hgje pande, Den regde hund, en ded sommerfugl, en ded raev, en bunke dode fugle,
sin dode bedstefar og sin forsvundne lillesgster. Rejsen bringer drengen til en losseplads, hvor
Kvinden med den hgje pande bor pa toppen af affaldsbjerget, hvor hans hjerte méaske er.
Drengen i denne forteelling har sin egen helt personlige tilgang til at tackle en ny livssituation,
som truer med at tage livet af ham, hvis han ikke selv gar noget alvorligt ved det. Sa det gor
han!

Forestillingens temaer kredser om dét at miste, om savn, om overlevelse og om at finde en
mening med tilveerelsen, nar den trygge hverdag pludselig er i oplgsning.

Drengen der fik en hunds hjerte er et nutidigt vintereventyr i en dremmende og fantasifuld
opsaetning med flydende greenser mellem virkelighed og fantasi, mellem dagdremmeri og
mareridt, mellem forhabning og fortvivlelse, som illustrerer hovedpersonens indre rejse.

Drengen der fik en hunds hjerte markedsferer vi gennem den arlige store direct mail-
kampagne som udsendes til samtlige skoler i Region Hovedstaden og Region Sjeelland.
Herudover markedsfarer vi ogsa forestillingen via digitale medier samt via Google ads, i trykte
annoncer i lokalpresse og relevante medier samt outdoor i form af plakater og postkort i
bybilledet.

Ligeledes formidler vi nyt om prgveperioden selve opfgrelsen af forestillingen gennem sociale
medier som Facebook og Instagram til nuveerende og potentielle brugere. Vi har ligeledes et
annonceringssamarbejde med kundeklubber, der videreformidler forestillingen til deres
medlemmer (ofte lavfrekvente teatergaengere) og tilbyder rabat, sa vi nar bredt ud og samtidig
gor en indsats for at udvikle nye publikummer til teatrets verden.
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