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Hovedkonklusioner

Trafik er det vigtigste tema for borgerne

Borgernes vaesentligste interesse blandt de emner, der er bergrt pa de fem
postkort, som de har skullet tage stilling til, er trafikspgrgsmal. Trafikale
problemstillinger dukker op, ogsa selvom spgrgsm3let ikke direkte var rettet mod
disse. De to klareste bud p&, hvad kommunen skal ggre ved klimaandringerne er
sdledes at der skal ggres noget ved antallet af biler i byen, og at der skal ske en
forbedring af den offentlige transport. Spgrger man borgerne, hvad de selv vil
gere for at beskytte klimaet svarer over 50 % at de vil tage cyklen. Igen er det
trafikken der er i hgjsaadet.

Nar borgerne spgrges om, hvad der er vigtigst overhovedet for at Kagbenhavn
skal ggre sig fortjent til at blive Verdens miljgmetropol, s§ er der o0gsa flere end
dobbelt s mange som peger p3, at trafikken skal begraenses, som der er
mennesker der peger pa andre ting.

Konklusionerne i naervaerende undersggelse er i god overensstemmelse med
konklusionerne i den generelle tilfredshedsmaéling, Catinét udfarte gennem

Borgerpanelet i Juli 2007. Resultater, hovedkonklusioner og anbefalinger kan
sdledes med fordel ses i sammenhaeng med resultaterne fra naevnte rapport.

De generelle konklusioner er opdelt efter, hvilket postkort de relaterer sig til.

Postkort 1: Klimaaendringer og CO2-udslip

Dette postkort omhandler dels hvad respondenten mener, at kommunen bgr gare
for at bekaempe klimaaendringer, og dels hvad respondenten selv vil ggre for at
nedbringe CO2-udledningen.

Konklusionen p& dette postkort er, at kommunen skal have fokus pé kollektiv
trafik, samt reducering af antallet af biler i centrum, for derved at gge antallet af
personer som cykler. S8ledes ans3 stgrstedelen af respondenterne det for
gnskeligt, at kommunen fokuserede pa udbygning af den kollektive trafik
sammenholdt med en saenkning af antallet af bilerne i centrum for at bekeempe
klimasendringerne.

Respondenterne selv ville forsgge at cykle mere, og forbruge mindre energi, i
forsgget pa at mindske udledningen af CO2.

Postkort 2: Cykling og ambitionen om Kgbenhavn som verdens bedste
cykelby
Her efterspgrges, hvad respondenten anser som vigtigst i den daglige cykeltur,
samt hvorledes han/hun ville overbevise en kollega om at cykle.
Her er konklusionen, at kommunen skal have et praktisk-rationelt fokus, dels pa
cykelstiernes stand, dels pd cyklisternes sikkerhed.
Saledes fokuserer respondenterne i deres (teenkte) overtalelsesforsgg pa de
"lette” argumenter som taler til kollegernes darlige samvittighed (motion og
sundhed) og til deres pengepung. Men det er interessant i den forbindelse, at
mange af respondenter ogsa ser miljghensyn som et brugbart argument i denne
sammenhaeng.
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Postkort 3: Parker og strande i Kebenhavn, og brugen af dem

Der spgrges ind til, hvilke ting, der betyder mest i en park, og hvoriedes
kommunen kan fa borgerne til at anvende parker og strande mere.

For kgbenhavnerne er den rene natur, samt adgang til legepladser og
muligheden for at vaere i fred, de vigtigste elementer i parkerne. De to
sidstneaevnte er i udgangspunktet nok modstridende, hvilket kunne indikere et
indirekte krav til parkernes stgrrelse eller diversitet. For at gge brugen af parker
og strande kraeves der af kommunen en stgrre grad af renlighed i parkerne, samt
en lettere adgang til disse. Mange giver dog udtryk for tilfredshed med parker og
strande i Kgbenhavn.

Postkort 4: Sundhed, skrald og wkologi

Her spgrges ind til, hvorledes respondenterne forestiller sig, man kan nedbringe
maengden af skrald, der efterlades p3 gader og streeder, samt hvad der skal til,
fgr man kgber gkologisk.

Holdningen er, at maengden af skrald pa gaden kan formindskes ved simpelthen
at opszette flere offentlige skraldespande. Endvidere bgr kommunen give sig i
kast med oplysningskampagner for derved at opdrage borgerne til at lade vzere.
Flertallet af respondenterne s3 gerne, at gkologiske varer var billigere - s3 ville
de ogsa kgbe dem i stgrre antal. Dette er naturligvis svaert for kommunen at
pavirke, derfor m& man glaede sig over, at over en tredjedel af respondenterne
ikke kunne naevne noget, der kunne f3 dem til at kgbe mere gkologisk, da de
allerede i vid udstraekning ggr dette. Det er tydeligt, at villigheden til at kgbe
gkologisk er tilstede blandt respondenterne.

Postkort 5: Den overordnede vision i Miljgudspillet

- at Kgbenhavn skal patage sig globalt lederskab p3 miljgomradet.

Her bliver der spurgt ind til den generelle holdning til visionen, hvad
respondenterne mener Kgbenhavn skal gere for at kunne blive verdens miljg-
metropol i 2015, og endelig hvordan man selv vil bidrage.

Dette spgrgsmal kan vaere lidt vanskeligt at forholde sig til og besvare. Det er
nok for de fleste sveert at vaere uenig i en sddan vision, hvis man blot er det
mindste interesseret i miljoet, og dette afspejler resultaterne da ogsa, da naesten
ni ud af ti respondenter erklaerer visionen som veaerende en god ide. De gvrige
respondenter forholder sig afventende i forhold til om den bliver til virkelighed,
eller fgler simpelthen, at man tager munden for fuld med en s3dan udmelding.

Hvorledes dette skal opn8s kunne vaere ved at begraense biltrafikken, samt
forbedre den offentlige transport, for at ggre sig fortjent til at veere verdens
miljgmetropol. Dette ligger godt i tr&d med svarene til postkort 1.

Afslutningsvis bliver respondenterne igen spurgt til det eget bidrag, og her ligger
cyklingen hgjest i forsgget pa at ggre Kgbenhavn til verdens miljgmetropol. 1
forhold til miljgrigtig adfeerd, fokuseres meget p3 cykling som borgernes eget
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bidrag til Kebenhavn som Miljemetropol. Endvidere vil mange respondenter
forsgge at bringe budskabet videre til venner og bekendte.

Som afrunding p& undersggelsen spurgte vi ind til om undersggelsens deltagere
havde stgdt pa visionen tidligere, samt hvorvidt respondenterne havde stgdt pa
postkortene. Genkendelsen af postkortene var meget ringe, mens genkendelsen
af metropolen er p& et mere tilfredsstillende niveau. Knap hver fjerde havde
stedt pa begrebet “Miljemetropolen” tidligere - mange dog uden at huske praecis
hvor. Kun ganske f8 var stgdt pa postkortene.
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