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Baggrund

Kreative erhverv bidrager til at skabe vakst og arbejdspladser i byen. De
kreative erhverv udger ca. 12 pct. af den private beskaftigelse med over
30.000 jobs i Kebenhavns Kommune og ca. 55.000 i regionen. Den krea-
tive vekst er en af Kobenhavns styrkepositioner og derfor med i er-
hvervs- og vakstpolitikken som fokusomrade pa linje med gron og sund
vaekst.

Kreative erhverv har derudover en betydning for innovationen 1 andre
erhverv, og de bidrager til at skabe en spandende og levende storby.

Der er dog stadig udfordringer i forhold til at udnytte potentialet ved de
kreative virksomheder fuldt ud. Det handler blandt andet om mulighed
for at udvikle produkter, om at udvikle og styrke forretningsmodeller,
om at skalere og internationalisere virksomhederne, om at tiltraekke ta-
lenter og tilvejebringe kapital samt om at skabe flere offentlige-private
samarbejder.

Derfor er en styrkelse af de kreative erhverv et fyrtarnsprojekt 1 handle-
planen for 2015 under erhvervs- og vakstpolitikken.

Indhold

Kobehavn har en rekke styrkepositioner inden for kreative erhverv, her-
under film, mad, arkitektur, design og teknologi. Der foreslas folgende
indsatser, der kan styrke vakst, beskaftigelse, innovation og udvikling i
byens kreative erhverv samt understottelse af en attraktiv storby:

1. Fysisk innovation og kreative kompetencer inden for arkitektur,
design, tech og byudvikling

Kobenhavn som filmby

Kobenhavn som modeby

Kobenhavn som centrum for Nordisk mad

Bedre byrum som loftestang for vakst og kreativitet

Festival om kreativ innovation, ivaerksetteri og teknologi
Worldpride og Eurogames i Kobenhavn i 2021

Nk w

1) Fysisk innovation og udvikling af kreative kompetencer inden
for arkitektur, design, tech og byudvikling

Hyvis den teknologiske udvikling udnyttes pa den rigtige made indenfor
de mere traditionelle fag (f.eks. arkitektur, handverk, byudvikling og
design), er der potentiale for ny vaekst. Den teknologiske udvikling har
potentiale til bade at skabe ny vakst og innovation i samspil med traditi-
onelle fag som arkitektur, handveark, byudvikling, design mv. Det kan ske
ved styrkelse af innovationsmiljeer, herunder 1 tilknytning til vaerkste-
der/fablabs. Pa trods af, at der findes en rakke offentlige labs, fablabs,
makerspaces o.l. 1 Danmark, er der endnu ingen institutioner, der har
realiseret det fulde vakst- og innovationspotentiale 1 fysiske innovation
ved at koble det med en sterk partnerskabsmodel. Et varksted bygget op
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omkring sterke partnere i Kebenhavn vil kunne markere sig internatio-
nalt.

Derfor foreslis det, at etablere folgende projekter:

e Projekt 1: Etablering af nyt vaerksted (fablab) for virksomheder,
ivarksaxttere og offentlige parter i tilknytning til Bryghusprojektet
under Langebro. Varkstedet skal udstyres med med lasercuttere,
3D-printere, treverksted og metalvaerksted mv., hvor virksom-
heder, iverkszttere og offentlige parter kan prototype og udvikle
nye fysiske produkter og losninger. Verkstedet vil tage udgangs-
punkt 1 partnerskabsbaseret innovation, hvor offentlige, private,
uddannelsesinstitutioner, borgere og kreative kan medes omkring
digitale, fysiske og teknologiske innovationsprocesser, der vil fore
til nye losninger og viden/forskning inden for bl.a. byudvikling
og smart city. Blandt partnerne er pt. DAC og DDC. Det forven-
tes at verkstedet vil vare selvfinansierende pa sigt. Der henvises
til det selvstendige budgetnotat ’Etablering af Fab Lab under
Langebro’.

e Projekt 2: Etablering af miniFablabs pa 4 kulturinstitutioner.
Udvidelse af Kultur Valbys Fablab ved at etablere minilabs pa 4
kulturinstitutioner med uddannelse af fablab-undervisere. Fokus
er pa lering for born og unge og bidrager til at skabe bred foran-
kring af innovative kompetencer inden for teknologi og fysisk
produktion. Der henvises til det selvstaendige budgetnotat ’Etab-
lering af mini fablabs pa fire kulturinstitutioner’.

Det foreslds, at der afszttes 3,9 mio. kr. 1 anleg til etablering af fablab
under Langebro og 1,275 mio. kr. i anlaxg til etablering af minifablabs i
2016 og hhv. 2,8 til verksted under Langebro og 11,1 mio. kr. til mini-
fablabs i service i perioden 2016-2019.

2) Kobenhavn som filmby

Dansk film er internationalt anerkendt. Danske instrukterer, skuespillere
og virksomheder inden for special- og visual effects har etableret sig pa
det internationale marked. Danske tv-serier eksporteres og overszttes til
andre sprog. CPH:DOX er en af verdens storste dokumentarfilmfestiva-
ler. Den kebenhavnske filmbranche er kendt for sin effektivitet og kvali-
tet og kan tiltrekke internationale produktioner.

Kobenhavn og hovedstadsomradet har indtil 2013 haft en udfordring i
forhold til at tiltreekke internationale film- og tv-produktioner til hoved-
stadsomradet, idet de valgte omradet fra til fordel for regioner med film-
fonde. Copenhagen Film Fund blev etableret for at imedekomme denne
udfordring og har haft gode resultater i forhold til at skabe yderligere
vaekst. En fortsat sterk filmbranche er dog athangig af, at Kebenhavn
forsetter sin satsning pa Kobenhavn som filmby. Det gzlder et forsat
engagement i Copenhagen Film Fund i forhold til tiltrakning af interna-
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tionale produkter samt i Copenhagen Film Festivals, som bidrager som
markedsforingsplatform og til at sette Kebenhavn pa verdenskortet.

For at sikre Kobenhavn som international filmby foreslas det at fortsatte
og oge kommunens bidrag til felgende projekter:

® Projekt 3: Copenhagen Film Fund.

Tiltrekning af internationale film- og tv-produktioner til hoved-
stadsomrédet for at skabe vakst og arbejdspladser i filmbranchen
og relaterede erhverv i Greater Copenhagen. Fonden har i sin
forste periode (2013-2015) med et samlet budget pa ca. 35 mio.
kr. skabt en omsatning i filmbranchen og relaterede erhverv pa
135 mio. kr. Ud fra en vurdering om, at 75 % af produktionerne
ikke ville vere kommet til Danmark, betyder dette en verditil-
vaekst (BNI) pa mellem 92-164 mio. kr. Det svarer til, at filmfon-
dens investeringer giver en okonomisk vardi pa mellem 3 og 6
gange investeringen. Derudover har fonden skabt mellem 70-100
nye arbejdspladser arligt, heraf 55 direkte relateret til filmproduk-
tion. Effekterne er nasten dobbelt sa gode som forventningerne
ved etableringen og flere af de internationale produktioner har
lagt mere produktion i hovedstadsomridet end nedvendigt. Der
henvises til det selvstendige budgetnotat ’Copenhagen Film
Fund’.

Det er lykkes fonden at gore udenlandske produktioner opmark-
somme pa hovedstadsomradets effektive og dygtige filmbranche,
hvilket betyder, at det fremover bliver lettere at tiltrekke nye
produktioner til omradet. For at bygge videre pa den gode udvik-
ling, soger fonden om en tredobling af fondskapitalen.

Filmfonden bidrager til vaekst og beskaftigelse, herunder til op-
fyldelse af vakstmalet om 5 % stigning i BNP samt til markeds-
foring af Kobenhavn som filmby.

® Projekt 4: Copenhagen Film Festivals.

Kobenhavn har en rxkke filmfestivaler, som er med til at under-
stotte dansk filmproduktion og -industri. De storste er CPH:PIX;
CPH:DOX og Buster, som er samlet i Copenhagen Film Festi-
vals. CPH:DOX er en af verdens storste dokumentarfilmfestivaler
og spiller en vasentlig rolle for danske dokumentarister, mens
CPH:PIX giver det brede publikum adgang til film, der ikke vises
1 ovrige biografer. Derudover er der mulighed for synergi mellem
Copenhagen Film Fund og de investeringer, fonden foretager,
samt filmfestivalerne. Filmfestivalerne er med til styrke filmmiljo-
et samt at gore Kobenhavn til en attraktiv by for filmproducenter
savel som publikum og borgere.

Det foreslas, at der afsattes 38,1 mio. kr. til Copenhagen Film Fund og
20,9 mio. kr. til Copenhagen Film Festivals i service i alt i perioden 2016-
19.
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3) Kobenhavn som modeby

De kreative erhverv udger med ca. 12 pct. af den private beskzftigelse
en vigtig branche 1 Kebenhavn. Pa landsplan eksporterer modebranchen
bekledning og fodtej for ca. 29 mia. kr. arligt og er dermed en af Dan-
marks storste eksportbrancher. Det er samtidig en branche i vaekst. Mo-
debranchens omsatning voksede med 2,1 pct. fra 2013-2014. Samtidig
steg veerdien af eksporten med ca. 9 pct. i samme periode.

Danish Fashion Institute (DAFI) er en erhvervsorganisation, der arbej-
der for at udvikle, positionere og internationalisere dansk mode. DAFI
skal 1 2015 lzegges ind som et datterselskab under en ny erhvervsdrivende
fond kaldet ”Design Society”. Design Society etableres 1 et samarbejde
mellem DAFI, Dansk Design Center, og INDEX. Under Design Society
defineres DAFI som et almennyttigt selskab, der har til formal at forbed-
re rammebetingelserne for modebranchen pa et branche- og samfunds-
maessigt niveau. Reorganiseringen vil sikre, at Kebenhavns Kommune
kan yde stotte til DAFI i overensstemmelse med statsstottereglerne.

En vigtig del af formidlingen af dansk mode sker via atholdelsen af de to
arlige modeuger under Copenhagen Fashion Week (CFW). Modeugerne
har udviklet sig til at veere bade kommercielle og kulturelle begivenheder
med modeshows, events og aktiviteter, der breder sig over hele byen og
involverer savel modeprofessionelle som byens indbyggere og turister.
Dette gavner ikke blot byens modebranche, men ogsa bredere i detail-
handlen, hotel- og restaurationsbranchen m.fl. Det er en af Kebenhavns
storste arligt tilbagevendende internationale begivenheder.

For at fastholde og styrke Kebenhavns status som international modeby
foreslds det at fortsatte og oge kommunens bidrag til felgende initiativer:

® Projekt 5: Danish Fashion Institute (DAFI)
Kommunens tilskud vil ga til gennemforsel af en raekke aktivite-
ter og tilbud, der samlet set har til formal at stotte, udvikle, inter-
nationalisere og positionere dansk mode. Det drejer sig bl.a. om
Copenhagen Fashion Summit (topmeder om bzredygtighed i
modebranchen), initiativer der bidrager til vidensloft i modevirk-
somhederne ift. beredygtig produktion, udvikling af en forbru-
gerguide til baredygtig shopping i indre by (“the green walk”), og
udmontning af Modebranchens Etiske Charter i samarbejde med
Landsforeningen mod spiseforstyrrelser og selvskade (LMS).

e Projekt 6: Copenhagen Fashion Week (CFW)
Kommunens stotte vil sikre, at byens borgere fortsat kan blive
involveret i modeugen gennem de folkelige og kulturelle arran-
gementer i Copenhagen Fashion Festival. Festivalen bestar hver
gang af ca. 100 dbne begivenheder, som satter fokus pa mode
savel som modens sammenhang med bredere emner sisom ba-
redygtighed, etik og kultur.
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Det foreslas, at der afsettes 1,5 mio. kr. 1 2016 til DAFT (der er tidligere
for 2016 givet tilsagn pa 1,0 mio. kr. til DAFI og 1,1 mio. kr. til CFW).
Det foreslis, at der afsattes 2,5 mio. kr. arligt til DAFI 1 2017-19. Ende-
lig foreslds det, at der afsattes 1,5 mio. kr. arligt til CFW 1 2017-19. Det
er en forudsxtning for stotten til CFW, at midlerne udelukkende anven-
des til ikke-kommercielle aktiviteter sisom Copenhagen Fashion Festival.

4) Kobenhavn som centrum for nordisk mad

Kobenhavn er kendt for sit nordiske kekken, michelinstjerner og hojt-
estimerede restauranter. Mad-omradet skaber allerede i dag opmark-
somhed pia Kobenhavn og arbejdspladser i hovedstadsomridet. Der er
gennem de sidste 5 dr skabt ca. 6000 arbejdspladser i hovedstadsomra-
det, hvilket er hojere end i mange andre brancher. Dette er sket sd trods
af, at madbranchen ikke har gjort sa meget for at lofte den samlede syn-
lighed pa mad, og at Kebenhavn ikke har gjort sa meget for aktivt at
brande sig selv som madby. For at fastholde positionen som centrum for
nordisk mad, sikre fortsat vakst og innovation i branchen, skabe et mere
sammenhaxngende netverk og bygge videre pa den succes, som mad-
branchen allerede har skabt, herunder i oplevelsesokonomisk og turisme
sammenhang, foreslds folgende projekter:

e Projekt 7: Greater Copenhagen Food Week.
En uge, hvor store producenter (fx Carlsberg og Arla) og mindre
madaktorer (street food o.l.) sammen satter fokus pa Kebenhavn
som madby, danske madproducenter og madoplevelser (madkul-
tur). Projektet bidrager til at profilere og udvide markedet og
skabe vakst og beskazftigelse i mad-branchen. Der henvises til
det selvstendige budgetnotat ’Greater Copenhagen Food Week’.

e Projekt 8: Inkubator for food
Der er over de sidste 5 ar etableret ca. 5.000 nye danske arbejds-
pladser inden for madomradet. Den seneste trend er street food
og madmarkeder. Da Street food-aktorerne har et mere varieret
aktivitetsniveau end almindelige spisesteder, kraver det andre
former for faciliteter. Madvackstfabrikken skal skabe et faelles mil-
jo inden for madbranchen, ege markedet inden for street food
samt skabe gode innovationsvilkar for et fag i vakst. Madvakst-
fabrikken kan placeres i Kedbyen sammen med fx Copenhagen
Cookings sekretariat e.l. Der henvises til det selvstendige bud-
getnotat ‘Inkabator for food i Kedbyen’.

Det foreslas, at der afsattes 2 mio. kr. i service i perioden 2016-17 til
Inkubator for food og 2 mio. kr. 1 service i perioden 2016-17 til Greater
Copenhagen Food Week.

5) Bedre byrum som loftestang for vakst og kreativitet

Kobenhavn skal vare en attraktiv by for borgere, virksomheder og krea-
tive aktorer. Det opnas blandt andet ved at stille byen til radighed for
byens kreative, kulturelle og erhvervsdrivende aktorer.
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Iseer Kodbyen har gennemgiet en rivende udvikling inden for de senere
ar. Byomradet var oprindeligt bygget til slagte-industri, men huser nu
kreative udadvendte erhverv i tet sameksistens med de traditionelle er-
hverv. Der er i Kadbyen indenfor en kort arrekke skabt et rigt og varie-
ret byliv med mange erhvervs- og kulturtilbud og aktiviteter.

Foreningen af lejere i Kodbyen onsker en forlengelse af “kvartermana-
ger” ordningen 1 2016-19. Kvartermanageren er en kommunalt ansat
koordinator, der i en forsegsperiode har arbejdet for at udvikle Kedbyen
1 teet samarbejde med ejendomsadministration, myndigheder, virksomhe-
der/lejere, erhvervsfremmeaktorer m.fl. Det har bla. fort til etablering af
det populere fodevaremarked pa Flesketorvet ("Mad og Marked”) i
sommerperioden. For at fastholde den positive udvikling forventes det,
at der i de kommende ar vil blive behov for en rakke nye initiativer, bl.a.
nytenkning af parkeringsordningen, etablering af sma byrum, mere cy-
kelparkering, og etablering af gratis WIFI.

Den Hvide Kodby er én af kommuneplanens kreative zoner, mens
Godsbaneterrenet, hvor Lokomotivvarkstedet ligger, er udpeget som
potentialeomrade for kreative erhverv. Pa den anden side af Enghaveve;
ligger Copenhagen Skatepark sammen med Kebenhavns Projekthus,
StreetMekka, AFUK og Bavnehoj Idratsanleg. Der er behov for at kob-
le de tre kreative kerneomrader tattere sammen, eventuelt med cykelsti.

Et andet af Kebenhavns ikoniske byrum er Stroget - byens mest eksklu-
sive handelsgade og en af landets storste turistattraktioner. Erhvervsor-
ganisationen bag Stroget, KBH K - Commerce & Culture, soger midler
til udvikling af et ideopleg for Stroget og de tilstodende kvarterer og
sidegader. Idéoplegget skal komme med forslag til konkrete initiativer,
der kan styrke omradets nuvarende position som en forende shopping
destination - bade nationalt og internationalt. Mulige initiativer er flere
begivenheder og kultur pa Streget og omkringliggende pladser, flere te-
matiserede markeder og festivaler af hoj kvalitet, en styrket international
markedsforing af Streget og indre by overfor international detailhandel
og detailhandelens investorer, losninger pa manglen pa cykelparkering
m.m. Et mere attraktivt og velfungerende byrum vil skabe oget vakst i
detailhandlen, vakst i kreative erhverv, samt bedre oplevelser for beboe-
re, turister og andre tilrejsende.

Kobenhavn huser i dag en rekke forskellige events, festivaler, markeder
og andre begivenheder, og det er blevet nemt at soge tilladelse til at bru-
ge byens rum. I arevis har eventarrangerer, markeder, stadeholdere og
andre erhvervsdrivende og aktorer i byens rum dog efterspurgt en los-
ning, der gor det muligt, nemt og billigt at fa adgang til strom i byens
parker og pladser. I dag findes der imidlertid ingen billige, selvbetjente
stromstik 1 byen.

e Projekt 9: Kvartermanager i Kedbyen
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Forlengelse af kvartermanagerordningen i Kedbyen. En styrket
markedsforing af Kedbyen gennem et oget aktivitetsniveau i by-
rummet vil skabe synlighed omkring Kedbyen som destination
og vil tiltrekke flere besogende 1 bade dag- og aftentimerne.

Projekt 10: Flere cykelparkeringspladser i Kedbyen

Der anlegges 100 nye cykelparkeringspladser pa offentlig vej tat
op til Flaesketorvet. Det skal sikre en storre kapacitet, der bedre
der matcher byens behov og give bedre fremkommelighed for
blode trafikanter.

Projekt 11: Etablering af kreativ zone

Der udarbejdes en plan for etablering af en samlet kreativ zone
omkring Copenhagen Skatepark, Godsbaneterrenet og Den
Hvide Kodby mhp. frembringelse af et politisk beslutningsgrund-
lag til medio 2016. Planen udarbejdes i dialog med grundejere,
brancher, lokaludvalg og andre relevante aktorer.

Projekt 12: Stroget som attraktion

Udvikling af et idéoplag pa baggrund af en aben dialogproces,
hvor relevante aktorer inviteres og far mulighed for at identifice-
re konkrete behov og mulige initiativer og ideer. Processen gen-
nemfores 1 et samarbejde mellem relevante forvaltninger og or-
ganisationer som f.eks. Dansk Design Center m.fl. Idéoplagget
er forste skridt i en proces, der skal give et loft til Stroget pa
samme made, som det er sket i Gronnegade.

Projekt 13: Selvbetjente stremudtag i byens rum

Etablering af 26 selvbetjente stromstik med i alt 159 stremudtag i
Falledparken og Valbyparken, samt opgradering af 43 stremstik
og nyetablering af selvbetjente stromstik pa 11 pladser i den ov-
rige by.

Det foreslas, at der afsettes:

o)
b)

)

&)
5

1,0 mio. kr. arligt 1 2016-19 1 service til fortsattelse af kvarterma-
nager-funktionen i Kodbyen.

0,15 mio. kr. i anlaeg 1 2016, samt 0,015 mio. kr. arligt 1 varig ser-
vice fra 2017 og frem, til etablering af cykelparkering 1 Kedbyen.
0,7 mio. kr. i anleg 1 2016 til udarbejdelse af en plan for en sam-
let kreativ zone omkring Copenhagen Skatepark, Godsbaneter-
renet og Den Hvide Kodby.

0,5 mio. kr. 1 2016 i service til idékatalog til udvikling af Streget.
13 mio. kr. i anleg 1 2016 og 7 mio. kr. i anleg 1 2017 til selvbe-
tjente stromudtag i byens rum.

6) Festival om kreativ innovation, ivarkszetteri og teknologi
Innovation er centralt for at skabe vakst og arbejdspladser. Men virk-
somhederne 1 hovedstadsregionen halter bagud, nar det gelder innovati-
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on. Med erhvervs- og vakstpolitikken arbejdes der for at cementere Ko-
benhavns styrkepositioner inden for bl.a. den kreative klynge.

Trailerpark Festivalen - en drlig festival i Kebenhavn for musik og kunst
— har sogt kommunen om stotte til et nyt initiativ, der skal gore teknologi
og innovation til en central del af festivalens aktiviteter. Festivalens nye
koncept, Trailerpark I/O, stir for Input/Output og symboliserer modet
mellem kreativitet, teknologi og menneskelig interaktion.

Trailerpark onsker med 1/O festivalen at udvikle sig fra en relativt lille
musik- og kunstfestival (ca. 5.000 gaster) til ogsa at blive en toneangi-
vende begivenhed inden for tech-omridet. Det sker pba. et succesfuldt
pilotprojekt i 2015, der tiltrak 700 deltagere, herunder internationale ak-
torer som Google og Ikea Global, samt danske aktorer som Apple Music
Danmark og Founders House. Festivalens ambition er at satte fokus pa
Kobenhavn som et internationalt centrum for innovation, teknologi og
kreativitet pa samme made, som CPH:DOX vil gore Kobenhavn til cen-
trum for dokumentarfilm, og Copenhagen Fashion Week for mode.

Forud for festivalen arrangeres ti workshops med kreative og innovative
talenter fra Danmark og udlandet, bla. spiludviklere, ingeniorer, pro-
grammorer, ivarksattere, etablerede virksomheder og kunstnere. Malet
er at udvikle nye ideer, oplevelser og produkter, der kan prasenteres pa
festivalen som en del af programmet. Festivalens program omfatter her-
udover ogsa foredrag af toneangivende profiler inden for teknologiom-
radet, interaktive udstillinger, musikoplevelser, filmforevisninger m.m.

e Projekt 14: Trailerpatk I/O
Et initiativ som Trailerpatk I/O er - foruden at vare et kulturelt
tilbud - ogsa med til at satte fokus pa potentialer og innovative
kraefter inden for det kreative vakstlag. Aktiviteterne for og un-
der festivalen rummer kimen til skabelse af nye produkter og
ivaerksattervirksomheder som folge af det ogede samarbejde pa
tvars af fagomrader og ekspertiser.

Trailerpark Festivalen soger om kommunal medfinansiering til 1/O ind-
satsen pa 0,4 mio. kr. arligt 1 2016-19. Der vil arbejdes for, at indsatsen
spiller konstruktivt sammen med kommunens ovrige initiativer inden for
innovation og kreativ vakst, eksempelvis det nye Innovationshus.

7) Worldpride og Eurogames i Kobenhavn i 2021

Rejseguiden Lonely Planet udnavnte i 2014 Kobenhavn til verdens mest
LGBT-venlige by (Lesbian, Gay, Bisexual og Transgender). Kebenhavns
status pa dette omrade reprasenterer et betydeligt vakstpotentiale i for-
hold til at tiltraekke endnu flere turister fra den kebestaerke LGBT-
gruppe. LGBT turister rejser oftere, bliver lengere og bruger flere penge
end gennemsnittet ("double income no kids”’-segmentet).
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Copenhagen Pride og Pan Idrzt gik 1 2014 sammen om oprettelsen af
foreningen Happy Copenhagen med henblik pa at gore Kobenhavn til
vart for en LGBT mega-event 1 2021 — samme ar som Copenhagen Pri-
des 25 ars jubileum. Happy Copenhagen soger om kommunal medfinan-
siering til arbejdet med at fa sportsbegivenheden EuroGames og menne-
skerettighedsbegivenheden WorldPride til Kebenhavn 1 2021.

Eurogames blev forste gang atholdt i Holland i 1992 og er i dag den
storste tilbagevendende LGBT sportsbegivenhed i Europa. Ved Euro-
Games 2015 1 Stockholm konkurrerede 5.000 deltagere 1 30 sportsgrene
over fem dage. Der var ifolge arrangorerne 250.000 gaster.

World Pride er en international begivenhed, der afholdes hvert femte ar,
og har til formal at fejre LGBT-miljoet og stotte kampen for anerkendel-
se og rettigheder bla. via parader, kulturelle begivenheder og menneske-
rettighedskonferencer.

Planen er, at de to begivenheder skal afvikles samtidig. Happy Copenha-
gen vurderer, at de tilsammen har potentiale til at blive den storste
LGBT begivenhed i verden i 2021 og vil tiltrekke op imod 300.000 ga-
ster til Kebenhavn. En sa stor event vil understrege, at Kebenhavn lever
op til sin status som verdens mest LGBT-venlige by, og en global marke-
ring af Kebenhavn som en spandende og innovation region, hvor kultur
og menneskerettigheder trives.

e Projekt 15: Happy Copenhagen
Der gives kommunal stotte til den budproces, der skal fa Euro-
Games og WorldPride til Kebenhavn i 2021. En vasentlig del af
budprocessen er en omfattende markedsforingsindsats, der har til
formal at skabe et positiv image af Kobenhavn som en mangfol-
dig, kreativ og gron storby og dermed ogsa en attraktiv LGBT-
destination.

Det foreslis, at der afszttes 2,25 mio. kr. i alt 1 2016-18. Midlerne skal
bruges pa lon og kontorhold for det danske sekretariat samt pa udgifter
forbundet med markedsfering og branding af Kebenhavn strategisk ift.
det globale LGBT-segment.
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Ouverordnede milsetninger og effekter

Indsatserne vil bidrage til at opnd Kebenhavns Kommunes malsxtning i
Erhvervs- og Vakstpolitikken om skabelse af 20.000 nye private arbejds-
pladser frem mod 2020, skabelse af en mere attraktiv by samt oge inno-

vation og innovative virksomheder.

Tabel 1: Oversigt over aktiviteter og afledt effekt

(Del)aktivitet

Afledt effekt*

e Fysisk innovation og udvikling af kreative
kompetencer inden for arkitektur, design,
tech og byudvikling ved etablering af
fablab under Langebro samt minifablabs
pa kulturinstitutioner

Udnyttelse af innovativt potentiale i samspil
mellem fysiske og teknologiske brancher
Produktudvikling for virksomheder og udvik-
ling af nye bylesninger

Styrkelse af kreative ivaerksattere

Udvikling af kreative kompetencer hos bern
og unge

e Kobenhavns som filmby — Copenhagen
Film Fund og Copenhagen Film Festivals

Jobskabelse og vakst i filmbranchen og relate-
rede erhverv med en skonomisk gevinst pa op
til 6 gange investeringen. Nuvarende effekter
fra Copenhagen Film Fund med et budget pa
35 mio. kr. har skabet et forbrug pa 135 mio.
kr., en varditilvakst pa 92-164 mio. kr. og
210-300 arbejdspladser. En tredobling af fon-
dens budget vil skabe 550 mio. kr. i BNI og
1000 arbejdspladser.

Eksponering af film — herunder danske film,
filminstrukterer mv.

Involvering af det brede publikum

e Kobenhavn som modeby

Dge jobskabelse og vakst i modebranchen.
At skabe national og international interesse
for Kebenhavn som et vekstomride inden
for ivaerksatteri, kreativitet, mode og design.
Styrkelse af Kebenhavns internationale posi-
tion som et centrum for gron omstilling af
modebranchen - en af verdens mest ressour-
cekrevende industrier.

Copenhagen Fashion Festival giver Keben-
havnere og andre mulighed for at involvere
sig 1 modeugerne og gore Kobenhavn mere
attraktiv.

Tiltrekning af turister og besogende udefra og
derved en oget omsatning i relaterede turis-
meerhverv.

o Kgbenhavn som centrum for nordisk mad

Dge vakst og beskaftigelse inden for mad- og
oplevelsesindustrien ved at koble kommerciel-
le og kulturelle mad-aktiviteter

Tiltraekning af turister ved fokus pa madkultur
Skabe innovation i madkulturen og -branchen
Styrke mad-iverksattere

e Bedre byrum som loftestang for vakst og
kreativitet

Kobenhavn bliver kendt som en forende
shopping destination - bide nationalt og in-
ternationalt.
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Fastholde og udvikle arbejdspladser i detail-
handlen.

Videreudvikling af Kedbyen som et kreativt,
kulturelt og gastronomisk centrum — og ud-
vikle sasmmenhangen med byens ovrige krea-
tive zoner (bl.a. Cph. Skatepark omradet).
Reduktion af CO-udledning.

Bedre rammevilkar for sma erhvervsdrivende,
der agerer 1 byrummet (events, markeder, ga-
dehandel).

Bedre adgang for borgerne til at skabe ople-
velser og aktiviteter 1 byens rum.

Mere liv i parkerne og pa byens pladser.

Festival om kreativ innovation,
ivaerksatteri og teknologi

Understotte Greater Copenhagens styrkeposi-
tion inden for kreativ vaekst, samt at oge antal-
let af innovative virksomheder.

En international begivenhed i Kobenhavn,
som tiltreekker og samler kreative og innovati-
ve talenter fra hele verden.

Skaber muligheder for at danske studerende,
ivaerksattere, kunstnere, designere og virk-
somheder modes og samarbejde pa tvers af
brancher samt fa adgang til netverk, som el-
lers ikke er tilgaengeligt i Kobenhavn.

Antallet af deltagere skal oges fra ca. 700 til
1.500 frem mod 2019.

Wortldpride og Eurogames i Kobenhavn i
2021

Understotter en reekke indsatsomrider i et-
hvervs- og vakstpolitikken, herunder udvik-
lingen af Kebenhavn som en gron, kreativ og
smart by med hoj livskvalitet, styrkelse af den
internationale tiltreekningskraft, og mél om at
tiltraekke turister fra nye markeder.

En international begivenhed i Kobenhavn, der
vil styrke byens image som en mangfoldig og
progressiv storby.

Markedsforing af Kebenhavn som attraktiv
destination overfor et meget kobesterkt, in-
ternationalt turismesegment.

Happy Copenhagen forventer, at 2021 even-
ten vil tiltraeckke op imod 15.000 registrerede
deltagere. Herudover forventes der op imod
300.000 tilskuere/besogende.

Happy Copenhagen anslir, at eventen har et
turismeskonomisk potentiale pd 140 mio. kr.
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Okonomi
Tabel 2. Serviceudgifter

(1.000 kr.— 2016 p/1) | 2016 2017 2018 2019 1 alt
Indsats 1: Fysisk innovation og udvik-
ling af kreative kompetencer inden for
arkitektur, design, m.fl.
Projeket 1: Etablering af fablab under Langebro
(KFF) 1.900 900 2.800
Projekt 2: Etablering af minil'ablabs pd 4 kul-
turinstitutioner (KFF) 2.700 2.750 2.800 2.850 11.100
Indsats 2: Kebenhavn som filmby
Dyng, . ;
Projekt 3: Copenbagen Film Fund (KEF) 8100 15.000 15.000 i 38.100
N . )
Projekt 4: Copenbagen Film Festivals (KEF) 5000 6.300 6.300 6.300 90,900
Indsats 3: Kebenhavn som modeby
Projekt 5: Danish Fashion Institute (BIF) 1,500 5500 5500 5500 9.000
Projekt 6: Copenhagen Fashion Week (BIF) ) 1,500 1,500 1,500 4500
Indsats 4: Kebenhavn som centrum for
Nordisk mad
Projekt 7: Greater Copenhagen Food Week
(KFF) 1.000 1.000 2.000
Projeket 8: Inkubator for food (KFF) 1.000 1.000 2.000
Indsats 5: Bedre byrum som loftestang
for vaekst og kreativitet
Projeket 9: Kvart i Kodb "y
rojekt 9 Koartermanager i Kodiyen (BIF) 1.000 1.000 1.000 1.000 4,000
Projekt 10: Byrumsforbold — Cykelparkering i
Kodbyen (TME) 15 15 15 45
Projeket 12: Stroget som attraktion (BIF,
7/ i (BIF) 500 500
Projekt 13: Selvbetjente stromudtag i byens rum
(TMF)
Indtagter -250 -500 -500 -500 -1.750
Udifter 250 500 500 500 1.750
Indsats 6: Festival om kreativ innovati-
on, ivaerksatteri og teknologi
Projekt 14: Trailerpark 1/ O (BIF,
5 railerparke 1/ 0 (BIF) 400 400 400 400 1.600
Indsats 7: Worldpride og Eurogames i
Kebenhavn i 2021
Projekt 15: Happy Copenbagen (BIF) 1,000 250 500 i 2250
I alt 21.100 33.015 29.915 14.465 98.795
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Tabel 3. Anlegsudgifter

(1.000 kr. — 2016 p/1)

2016

2017

2018

2019

I alt

Indsats 1: Fysisk innovation
og udvikling af kreative
kompetencer inden for arki-
tektur, design, tech og byud-
vikling

Projekt 1: Etablering af fablab under
Langebro (KFF)

3.900

3.900

Projekt 2: Etablering af minifablabs
pd 4 kultur- og fritidsinstitutioner

(KET)

1.275

1.275

Projekt 10: Byrumsforhold — Cyfkel-
parkering i Kodbyen (TMF)

150

150

Projeet 11: Etablering af kreativ zome
ombkring Copenhagen Skatepark,
Lokomotivverkstedet og Kodbyen

(IMF)

700

700

Projekt 13: Selvbetjente stromudtag i
byens rum (IMF)

13.000

7.000

20.000

I alt

18.325

7.700

26.025

Bilag. Tekniske oplysninger

Tabel 4. Fordeling mellem udvalg pa styringsomrade

Forvaltning (1.000 &r. - 2016 p/1)

Styrings- 2016

omrade

2017

2018

2019

I alt

TMF

Service

15

15

15

45

Anleg 13.150

7.700

20.850

KFF

Service 16.700

26.950

24.100

9.150

76.900

Anleg 5.175

5.175

BIF

Service 4.400

6.150

5.900

5.400

21.850

I alt

39.425

40.715

29.915

14.465

124.520

Tidligere afsatte midler

Tabel 4. Tidligere afsatte midler pd omradet — Copenhagen Film Fund

(1.000 kr., lobende p/ 1)

2012 2013

2014

2015

2016

2017

2018

Budgetaftale 2012

6.600* 6.600

6.600

Overforselssagen for 2011 til 2012

Budgetaftale 2013

Ovetforselssagen for 2012 til 2013

6.600

Budgetaftale 2014

Overforselssagen for 2013 til 2014

Budgetaftale 2015

6.900

Overforselssagen for 2014 il 2015

Afsatte midler i alt

6.600 13.200

6.600

6.900

* Bevillingen blev overfort til 2013.
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Tabel 5. Tidligere afsatte midler pd omradet — Copenhagen Filmfestivals

(1.000 kr., lobende p/ 1) 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Fast bevilling 700 700 700 700 700 700 700
Budgetaftale 2010 2.100 2.200 2.200
Budgetaftale 2014/ festivalpulje 1.000
Budgetaftale 2015 1.300 2.300
Afsatte midler i alt 2.800 2.900 2.900 3.000 3.000 700 700
Tabel 6. Tidligere afsatte midler pd omridet — DAFI og Copenhagen Fashion Week
(1.000 Fr., lobende p/ 1) 2012 2013 2014 2015 2016
Budget 2010 (DAFI) 1.000 1.000
Budget 2011
(CF\%’V) 1100 | 1100 | 1.100
Budget 2011 (DAFI) 1.000 1.000 1.000
Budget 2013 (DAFD) 1.000 | 1.000
Budget 2013 (DAFI) 1.000
Budget 2014 (DAFI) 1500 | 1.500
Qverfwrselssagen for 2013 500
il 2014 (CFW)
g)verﬂarselssagen for 2013 200
il 2014 (DAFI)
Budget 2015 (DAFI o
CF\% ( & 2,100 | 2.100
Afsatte midler i alt 3.100 5.100 5.300 3.600 2.100
Tabel 7. Tidligere afsatte midler pd omridet — Kvartermanager i Kodbyen
(1.000 kr., lobende p/ ) 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Ovetforselssagen 2013-14 500
Overforselssagen 2014-15 550
Afsatte midler i alt 500 550
Tabel 8. Tidligere afsatte midler pd omridet — Trailerpark I/O
(1.000 kr., lobende p/ 1) 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Budgetaftale 2015 / festivalpulje 100
Afsatte midler i alt 100
Tabel 9. Tidligere afsatte midler pd omriddet — Happy Copenhagen Events
(1.000 kr., lobende p/ 1) 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Ovetforselssagen 2014-15 500
Afsatte midler i alt 500
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