Bilag 8.

Eventvurdering - Oresund Rally 2016

Link til ansggning

Oresund Rally sgger 0,3 mio. kr. til afvikling af Oresund Rally 2016.

Oresund Rally er et kombineret |lgb for klassiske biler fremtidens
bilteknologier (el, hybridteknologi og brint samt de bedste benzin- og
dieselteknologier).

Oresund Rally har vaeret afholdt de sidste fem ar, dog kun med
deltagelse af fremtidens biler i 2011 og 2012. Det bemaerkes, at hvis
det ansggte tilskud pa 0,3 mio. kr. ikke bevilliges vil deltagerfeltet i
2016 hgjt sandsynligt ikke omfatte fremtidens biler.

Oresund Rally finder sted 18.- 19. juni 2016. Raten er planlagt til at
starte pa Radhuspladsen den 18. juni 2016, fglge en rute rundt om
@resund og na i mal i Malmé eller Kgbenhavn den 19. juni 2016.

Hvis der er politisk gnske om i stedet at saette fokus pa Greater
Copenhagen kan hele ruten henlaegges til Storkgbenhavn/Sjaelland.

Bemaerkninger fra Teknik- og Miljgforvaltningen

Kultur- og Fritidsforvaltningen har indhentet bemaerkninger fra
ansggningen fra Teknik- og Miljgforvaltningen (TMF). TMF er positive
overfor eventen.

Pkonomi

Eventbudget fremgar af ansggningen. For en uddybning af
budgetposterne henvises hertil.

Af den samlede eventudgift pa 0,46 mio. kroner sgges Kgbenhavns
Kommune om et tilskud pa 0,3 mio. kr. Ansgger planlaegger at sgge
private sponsorer om supplerende tilskud hvis tilsagn opnas fra
Kultur- og Fritidsudvalget.

Nedenfor er eventen vurderet med afsaet i Kgbenhavns Kommunes
Eventvurderingsmodel.
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Aktivering orgere

Ansggerorganisationer
Ansgger er Dansk Rally Club i samarbejde med Dansk Automobil
Sports Union.

Samfundsgkonomiske effekter
Arranggren tilstraeber ca. 50 deltagere for henholdsvis Igbets del for
fremtidens biler og klassiske biler (1945-1986).

Vurderes til at opna point: 2
e Eventens budget kan godkendes af Kgbenhavns Kommune
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e Ansgger har dokumenteret erfaring med eventarbejde

2. Miljgmazessig beaeredygtighed

Hvis Oresund Rally opnar tilstraekkelig tilskud til at Igbet kan omfatte
fremtidens bilteknologier vil eventen saette fokus pa de miljgmaessige
og samfundsgkonomiske fordele ved at prioritere og investere i
miljgrigtig bilteknologi.

Vurderes at opna point: 2
e Dertages miljpmaessige hensyn i planleegning og afvikling af
eventen

3. Faciliteter
Eventen kraever ikke nyanskaffelser, kun brug af eksisterende
faciliteter.

Vurderes at opna point: 3
e Facilitetsbehovet kan opfyldes uden yderligere investeringer
fra Kebenhavns Kommune
e Eventen inddrager Hovedstadsregionen og @resundsregionen

4. Relevans for kulturlivet i Kgbenhavn

Eventen henvender sig til borgere og bespgende med interesse i
biler, under potentielt en ny malgruppe med interesse i omstilling til
mere miljgvenlig bilteknologi.

Vurderes at opna point: 2
e Inddragelse af traditionelle kulturbrugere (klassiske biler)
e Inddragelse af nye kulturbrugere (fremtidens bilteknologier)

5. Relevans for borgerne

Eventen er tilgaengelig for borgere og besggende og szetter bl.a.
fokus pa fremtidens bilteknologi, grgn energi, miljg- og
samfundsgkonomiske gevinster ved overgangen fra benzin- og
dieseltunge biler til el, hybrid og brint biler samt biler med lavere
benzin- og dieselforbrug. Der forventes ca. 500-1000 tilskuere til
eventens start pa Radhuspladsen og ca. 2000 tilskuere i Kgbenhavns
Kommune.

Eksponering af eventen i medierne, herunder Tv 2 Lorry og TV2
Nyhederne og News vil veere de primaere platforme, som vil baere
begivenheden ud til borgere i Kgbenhavn og resten af landet.

Forventes at opna point: 2
e Eventen er tilgengelig for borgere og besggende
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e Eventen breder sig over et st@rre areal af Kgbenhavn

6. Aktivering

Ansggningen angiver en reekke gode og mulige ideér til hvordan
Kgbenhavns Kommune kan medvirke til at aktivere eventen. En
bredere aktivering af eventen vil imidlertid forudseette, at Kultur- og
Fritidsforvaltningen afsatter ressourcer til at initiere, planleegge og
afvikle sideevents.

Vurderes at opna point: 1
e Eventen knytter an til igangvaerende politikker i Kgbenhavns
Kommune, herunder Kgbvenhavnerfortzellingen

7. Branding

Branding veerdien vurderes at afhaenge af arranggrens mulighed for
at supplere Igbet af klassiske biler med deltagelsen af fremtidens
biler.

Vurderes at opna point: 1
e Eventen har potentiale for at brande Kgbenhavn som en grgn
og innovativ storby

8. Medieinteresse

Medieinteressen forventes at stige, hvis arranggren kan realisere
mulighederne for at supplere Igbet af klassiske biler med deltagelsen
af fremtidens biler.

Vurderes at opna point: 2
e Vil opna lokal mediedaekning
e Vil opna national og international mediedakning

9. Tilskuerinteresse

Oresund Rally planlaegger start pa Radhuspladsen, hvilket vil
generere en del opmarksomhed fra tilskuere, forbipasserende og
medier. Starten pa Radhuspladen forventes at tiltraekke ca. 500-1000
tilskuere. Medtaenker man eventens mediepotentiale ved
eksponering og omtale pa regionale og landsdaekkende tv kanaler vil
eventen opna en langt st@rre seer interesse.

Vurderes at opna point: 0
e Under 5.000 tilskuere
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