COPENHAGEN GAMES 2021

31. marts — 3. april 2021 i Lokomotivvaerkstedet
www.CopenhagenGames.com
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http://www.copenhagengames.com/

FORORD

UNIKKE | ET NATIONALT SAVEL SOM GLOBALT PERSPEKTIV

Esporten vokser alle steder rundt omkring i verden. Langt de fleste stgrre internationale esports event,
handler i dag om en arena type event, med fa top hold, en masse tilskuer, stor scene og et professionelt
show. Det er en god oplevelse og fungerer rigtigt godt for mange, og der er ingen tvivl om at det er vejen
frem for den professionelle del af esportens verden.

Copenhagen Games er anderledes. VI er en esports festival der omfavner bdde mange dele af esportens
verden, samt mange dele fra det gvrige samfund. Interaktionen mellem Copenhagen Games og samfundet
ligger os meget pa sinde.

Vi giver saledes plads til de kommende stjerner, breddespillere og helt almindelige hyggehold fra hele
verden. Dertil omfavner vi mange forskellige spil, mange forskellige brancher fra erhvervslivet, uddannelse
og mange andre dele af samfundet. Vi er sdledes ret unikke i bade national og international esport.

STABILITET OG KONTINUITET

| en branche som kun har taget de spaede skridt med etablering, som er ngdvendigt for at noget bliver en
integreret af samfundet, er det vigtigt med stabilitet og kontinuitet. Copenhagen Games har veaeret afviklet
siden 2010, og har i flere ar veeret et fyrtarn og pejlemaerke for dansk esport.

TVARGAENDE SAMARBEJDE
Vi betragter hele eventen som et stort tveergdende samarbejde mellem spillere, gaester, tilskuer, det
offentlige, kommercielle sponsorer, medier og arranggr.

DER ER PLADS TIL MEGET UDVIKLING ENDNU

Events kan man og skal man udvikle Igbende, ellers risikerer man at de dgr ud. Malet med 2021 eventen er
saledes bade at udvikle de gode initiativer vi med succes har sgsat i 2019, og se pa andre nye
udviklingsomrader som passer ind i konceptet med Danmarks eldste og st@rste esports event.

Med dette skriv ansgger jeg Kgbenhavns kommune om stgtte til Copenhagen Games 2021 pa 1 mio dkr.

Mvh.
Zahid Butt
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INTRODUKTION

BAGGRUND / FUNDAMENTET

SLAP har eksisteret, som en frivillig esportsorganisation, siden 1999, hvor vi begyndte at lave bade online
turneringer og fysiske events. Sammenlagt har SLAP lavet over 70 events og et voldsomt stort antal online
turneringer.

| 2010 byggede vi SLAP LIVE PASKE om til Copenhagen Games med det ene formal, at DK ogsa skulle have
en international event, hvor unge fra hele verden samles i Kebenhavn. Det lykkedes os at na det mal med
de 2 fgrste events.

Siden har vi lanceret bade esport.dk, cph-esport.dk og en raekke andre bade frivillige og iveerksaetter-
projekter. Vi er bl.a. ogsa involveret i esportsundervisning pa mere end 50 skoler.

Under en restrukturering i 2012, blev aktiviteter flyttet vaek fra SLAP, som i dag er blevet vores hjemmested
for al mandskab — Ignnet som frivillige.

Med lidt over 300 mand er SLAP Danmarks stg@rste, eeldste og fortsat mest aktive esportsorganisation.

UNGE FRA HELE VERDEN M@DES | KBBENHAVN
Copenhagen Games sikrer at unge fra hele verden flyver til Kgbenhavn, og bliver her i de 4 dage hvor
eventen Igber af stablen.

De unge som ikke kan komme til Danmark/Kgbenhavn har muligheden for at fglge med via social media og
livestreams. Pa den made brander vi Danmark/Kgbenhavn pa en meget unik made overfor unge over hele
verden.

Copenhagen Games sikrer gode unge og aktive ambassadgrer for Kgbenhavn og Danmark. Hver iszer
fortzeller de historien om Copenhagen Games i billeder og tekster, til deres respektive venner og netvaerk.

@KONOMISK BAREDYGTIGHED

Budget er nederst i filen.

Det skal bemaerkes at posten PREMIER i budgettet er daekket af kommercielle sponsorater, som kan andre
sig helt fremme meget teet pa event datoerne. Derfor kan budgettet justeres ret sent i processen.

De mange udenlandske og danske gaester og deltagere er i Kgbenhavn i 4 dage, hvor de bruger penge pa
hotel, mad, drikke, taxa, shopping og underholdning. Det geelder bade spillere, udenlandske journalister,
managers og gaester.
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CONTENT

AF GAMERS — FOR GAMERS
Copenhagen Games er et af fa esports events i verden, som er bygget op af ikke kommercielle formal, og
som er lykkedes med at blive til en hub for esporten, med deltagere fra hele verden.

Uanset om man er professionel spiller, kommmende stjerne eller bare en hyggespiller som elsker gaming,
sa har vi plads til alle, og tilbud/content for alle niveauer.

Vi skal ikke alene have de stgrste spiltitler med, men vi skal ogsa Igbende lave plads til de lidt mindre
nichepraeget spil, hvor communitiet maske ikke er enorm. VI kan naturligvis ikke have alle spil med, men vi
sgrger for et bredt spektrum sa mange flere har mulighed for at fa en esports oplevelse.

Fordi vi selv er gamers, sa er alle vore tanker om indhold og udvikling primaert fokuseret pa hvad gamere
gnsker, og hvordan gamere ser pa ting. Vi er et event skabt af gamers for gamers.

INTERNATIONAL OG NATIONALT

Copenhagen Games skal vaere en dbent event, hvor alle kan melde sig til og deltage, og netop grundet
abenheden skal vi give de kommende stjerner fra mange forskellige lande mulighed for at samles et sted
fyisiskt. Pa samme made skal vi samle danske spillere fra hele landet i alle niveauer og give dem en
mulighed for at vaere med i bade den stgrste nationale dyst, men ogsa en mulighed for at krydse klinger
med nogle af verdens bedste spillere. Den mulighed far danske spillere ingen andre steder.

BREDT SAMARBEJDE

Copenhagen Games skal sigte pa det brede samarbejde, og skabe et falles rum mellem spillere, sponsorer,
det offentlige, geester/tilskuer og arranggrer. Selv leverandgrerne skal forsgges at inddrages mere aktivt, sa
det ikke kun kommer til at handle om produkt og pris.

KONFERENCER
Konferencer er et veerktgj, som giver os muligheden for at have tilbud med til andre interessanter end kun
gamers. Saledes skal vi arbejde med bade en erhvervskonference og en foreningskonference.

Erhverskonferencen skal introducere flere danske virksomheder til esporten, og give dem en introduktion i
hvorfor de skal interesserer sig for esport, og hvordan de kan arbejde med det.

Foreningskonference handler om at inspirer folk til selv at starte esports foreninger rundt omkring i landet.
| samarbejde med erfarne kraefter, gennemgar vi hvordan man kan starte en esports forening, drive den og
hvilke udfordring man kan komme til at blive stillet overfor.

UDDANNELSE / KOMPETENCER / REKRUTTERING
Mange kgbenhavnske og danske IT virksomheder, mangler kompetente haender. Det gelder bade i form af
uddannelsesparate unge, og nyuddannede der skal ud pa arbejdsmarkedet.
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Copenhagen Games har i sin natur en vis sammenhang med IT, herunder bade hardware, software og
spiludvikling. Nationalt er vi i teet kontakt med unge, der har en uddannelsmaessigt relevant alder, og
internationalt set har vi en kontaktflade til unge over hele verden, hvor vi kan afsgge relevante
kompetencer som der efterspgrges hos danske virksomheder.

Derudover vil vi ogsa have fokus pa esporten som et uddannelses faanomen.

Saledes tilbyder vi skole eleverne en speciel skoleturnering, som afvikles fra et afgraanset omrade i hallen.
Dertil tiloyder vi en reekke skoler muligheden for at vaere med til eventen med en stand, hvorfra de kan
udstille hvordan de arbejder med esporten pa deres respektive skoler.

VERDENS ST@RSTE PIGETURNERING

Copenhagen Games var det fgrste event i hele verden, der opprioriterede en turnering for pigerne. | en tid
hvor kun ganske fa har givet plads til, og brugt resourcer pa pige esport, valgte vi ikke alene at lave en ren
pigeturnering, men pigerne fik deres eget omrade, deres egen scene, egen praemiepulje og egen
livestreamproduktion.

Det har betydet, at vi over arene har udviklet verdens stgrste pigeturnering, malt pa antal deltagere.
Ingen anden turnering i verden har sd mange pigehold med til et esportsevent, som Copenhagen Games
har. Vi skal veere det foretrukne event for esports pigerne fra hele verden, at mgdes face to face med
hinanden.

For pigerne skal Kgbenhavn vaere det vigtigste stop i deres arskalender.
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STREAM CONTENT / SCENE / STUDIE
Vi skal arbejde meget mere intenst med at binde scene og stream aktivitet sammen. Der er meget content
ude i hallen, og det skal vi have ud til omverdenen.

Derfor vil se pa en mere professionel host som kan skabe mere konstant underholdning, som vi kan tilbyde
bade tilskuerne i hallen og seerne pa streamen.

Det handler i hgj grad om bedre brug af eksisterende content, til at skabe oplevelser for alle.

FRIVILLIGE

Uden ildsjaelene og uden de frivillige ville vi ikke have haft SLAP og saledes ikke noget af alt det andet vi
laver i dag — det geelder ogsd Copenhagen Games.

Vi er fgdt af og vokset op i en frivillig gruppe, som i dag udggr lidt over 300 personer i alle aldre og kgn.

Selv de folk, som i dag bliver Ignnet, fordi de har en kritisk funktion, har udviklet sig hos os via frivilligheden.

Vores styrke ligger saledes i kombinationen af kompetence, erfaring og ildsjele.

Ved at samle alle disse mennesker og give dem noget at veere felles om, kan vi i hgjere grad involvere dem
i udvikling af esport. Vi giver dem bade et steerkt faellesskab og en unik oplevelse omkring esporten, som
vokser i alle dele af samfundet for tiden.

Vi skal styrke sammenholdet i den frivillige gruppe.

Det gor vi ved at inviter mandskabet pa en falles weekendtur inden Copenhagen Games, hvor crew uden at
skulle arbejde, kan interager med hinanden pa en anderledes made. Det handler om at fa dem til at kende
hinandens bade private og professionelle sider.
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ERHVERVSLIVET

Udvikling af Copenhagen Games kraever flere midler, og disse skal blandt andet komme fra flere
samarbejder med dansk erhvervsliv. Saledes er det ikke alene gnskeligt, men ogsa ngdvendigt for vores
videre udvikling. Bade for at skabe det ngdvendige gkonomiske fundament, men ogsa for at skabe mere
content til de mange gaester vi efterhanden har.

Derudover har vi allerede pabegyndt en raekke dialoger med andre danske selskaber om stgrre opbakning i
form af bade gkonomi og aktiviteter.

Partnere i 2019:

Region H, Kgbenhavns Kommune, Wonderful Copenhagen, esport.dk, Rederi Foreningen, Red Bull, L33T
Gaming, HP Omen, BenQ, Cougar Gaming, eSim, DCS, Nordic Gaming, GameCollege, Zowie, carlsberg, CPH
esport, Bosei

SPIL TITLER
For at sikre os at vi bade har tilbud til de bedre, til bredden og til enkelte niche omrader vil vi gerne arbejde
med flg spil og turneringer :

Counter-Strike

Vi skal hoste en stor internationale tunering i Counter-Strike hvor vi giver plads til deltagere fra hele verden.
Denne turnering kraever bade en masse plads, meget forberedelse og en god investering i tid og resourcer
for livestream produktion mm.

Counter-Strike Ladies
Verdens stgrste pigeturnering kraever naturligvis en Igbende udvikling, og stzaerk dialog med pigerne over
hele verden. De kommer for dysten, de kommer for synligheden og de kommer for det sociale samveere.

Team Fortress Il (TF2)
TF2 er ikke stort i Danmark, men vi skal skabe rammerne, for at blive det foretrukne event for TF2 spillere
fra hele verden. Det kraever taktisk og strategisk planlaegning, ligesom et ordentlig setup kraeves i hallen.

Fifa
Fifa er i virkligheden ikke ret stor sddan esportsmaessigt, men der er interesse primaert hos danske unge, og
derfor vil vi gerne have det med som et tilbud til netop de unge danske deltagere.

EDU CUP LIVE — SKOLEELEVER

For skolerne vil vi gerne tilbyde at have et decideret skoleturnering i Counter-Strike og League of Legends.
Det er vigtigt at skolerne far tilbud om egne turneringer, hvor de kan have fokus pa ikke kun at dyste, men
ogsa lidt omkring hvad der ellers er en del af deres esportsuddannelse.
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Fortnite
Spillet er ikke 100% klar til turneringsformat, men det er et lidt yngre og anderledes publikum vi far.

Rocket League og Tekken
Disse 2 spil er konkurrence og esports —klare. Men der er ikke stor esports tradition for dem her i Danmark,
men vi vil prgve at have det med til Copenhagen Games 2021.

Cosplay
Cosplay skaber et rigtig god atmosfaere og nogle sjove oplevelser for alle. Cosplay skal vi prgve at vaekste.

BRANDING OG MARKEDSF@RING

Vi vil fortsaette med at styrke profilen af Kgbenhavn som en esports destination ude i den store verden.

Vi fortsaetter processen med at flytte flere marketingsressourcer til de sociale medier, som i den grad giver
os mulighed for mere effektivt at na ung over hele verden.

Men ogsa her i Danmark vil vi sgge samarbejder som kan styrke kendskabsgraden til eventen over hele
landet.

NYT CONTENT
Hvert ar nytaenker vi arrangementet, bade i forhold til hvordan vi afvikler, men ogsa i forhold til indhold i
eventen synes vi det er vigtigt med en Igbende fornyelse.

Mange af disse aktiviteter er bundet op pa flere kommercielle partnerskaber, sa vi har aldrig garanti for at
vi kan indfgre alle de nye tiltag som vi nu gerne vil, men flg. emner er pa dagsorden med henblik pa en
realisering til 2021 eventen

=>» Sikkerhed og hackaton
Der er mere og mere fokus pa IT sikkerhed alle steder i verden, herunder ogsa i Danmark, hvor
bade forsvaret og politiet har indsat decideret It enheder som skal danne IT sikkerheden i Danmark.

Vi vil gerne, som en del af Copenhagen Games og vores indsats omkring uddannelse og
rekruttering, skabe et event omkring sikkerhed, en sakaldt Hackaton.

=>» Rekruttering
Vi vil gerne etabler og styrke samarbejde med Politiet, forsvaret, den maritime verden og IT
branchen omkring rekruttering af unge til de respektive omrader.

= Miljp og baeredygtighed
Der bliver snakket meget miljg i samfundet nu om dage, og vi vil gerne afdeekke vores muligheder
for at arbejde med noget miljgmaessigt baeredygtigt, og i den henseende vil vi se pa hele eventen
som sadan, lige savel som vi vil henvende os til potentielle partnere og leverandgrer som alle kan
have en indfaldsvinkel til baeredygtighed pa hver deres respektive omrade.
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STATISTIK

Vaeksten og interessen for esport vokser fortsat, bade internationalt og iseer her i Danmark. Ingen ved
rigtigt hvor og hvornar det topper, eller hvordan det ender med at se ud. Derfor er det vigtigt at vi i
Danmark fortsat investerer i esporten, og skaber rammerne for den vaekst indenfor branchen som kommer
bade graesrgdderne og den kommercielle verden til gode.

Esporten har en traditionel staerk tilstedevaerelse i danske medier, alt fra radio, tv, magasiner og aviser,
men iszer social media er blevet det staerke medie for esporten, hvor igennem man kan ramme store brede
netveerk.

Vi skal saledes fortsat sgge og afdaekke de forskellige netvaerk og communities, hvorigennem vi kan sikre
stor synlighed hos badde gamers og andre dele af samfundet.

Internationalt set er det de store online gaming portaler hvor de unge fra hele verden fglger med intenst,
og det samme geaelder vores livestream produktion, som giver os en unik reach ud til unge bade national og
internationalt.

Hallen og de fysisk omgivelser seetter en naturlig greense.
Vi forventer disse tal for 2021 eventen

Spillere: 1.500
Geester: 7.000
Frivillige: 150
@vrige: 400

Livestreams:

Unikke bespgende egen: 1 mio

Unikke bespgende partnere: 400.000

Sprog: Vi forventer at sende ud pa 8 forskellige sprog herunder Engelsk og dansk.
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BUDGET

Kommercielle indtaegter 3.100.000,00
Kgbenhavns Kommune 1.000.000,00
| alt indteegter 4.100.000,00
Praemier 915.000,00
Udenlandske spillere 270.000,00
Udstyr 937.000,00
Sponsorudgifter 20.000,00
Pladsomkostninger 710.000,00
Transport & Fragt 31.000,00
Markedsfgring 245.000,00
Mandskab 135.000,00
Ledelse og afvikling 499.000,00
@vrige omkostninger 336.000,00
4.098.000,00
2.000,00
¥ %
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DANSK SVOAMMEUNION

TIf. +4544 39 44 50
Kgbenhavns Kommune svoem@svoem.di

Kultur og Fritidsudvalget (KFU) - S

Idreettens Hus
Brendby Stadion 20
DH-2605 Brendby

Roskilde, den 31. marts 2020

Europa Cup i abent vand-svemning i forbindelse med
TrygFonden Christiansborg Rundt 28. august 2021

TrygFonden Christiansborg Rundt er gennem de seneste 11 ar blevet et stort internationalt
tillabsstykke og er samtidig et af de sterste motionsevents og det sterste abent vand event i
Danmark. | 2009 deltog de bedste World Cup abent vand svemmere og siden 2015 har nogle af
de bedste europaeiske abent vand svemmere deltaget i Europa Cup i forbindelse med
TrygFonden Christiansborg Rundt.

Europa Cup’en i Kgbenhavn er blevet en fast del af den samlede Europa Cup, og eventen bliver
rost som et af de mest velafviklede afsnit af den Europaeiske abent vand komité.

Som et yderst anerkendt afsnit af den samlede Europa Cup, er vi i en position, hvor vi med god
sandsynlighed kan tiltreekke flere af de store profiler inden for abent vand svemning pa eliteplan -
iseer nu, hvor vi ender med at afvikle Europa Cup’en i et OL-ar.

Deltagelsen af store profiler vil klart veere med til at age opmaerksomheden pa TrygFonden
Christiansborg Rundt og Kgbenhavn som veertsby og bidrage til den fortsatte stigning i
udenlandske deltagere. Derudover vil en kontinuitet i afviklingen af Europa Cup’en bidrage
positivt til at den abent vand kultur, som vi i Dansk Svgmmeunion i hgj grad arbejder pa at
udvikle. Herunder blandt andet udviklingen af nye talenter inden for 4bent vand svemning pa
nationalt plan.

Vi folger sporet fra de foregaende ar med at koble et elite- og breddearrangement, og hvor en
Europa Cup vil promovere eventen i hele Europa med Kgbenhavn som en unik destination for
abent vand svemmere.

Det sgger vi om

Dansk Svemmeunion ansgger Kgbenhavns Kommune om kr. 150.000 til afvikling af Europa Cup
i abent vand svemning i forbindelse med TrygFonden Christiansborg Rundt Igrdag den 28.
august 2021.

Afvikling af en Europa Cup betyder, at der skal afsaettes ressourcer og lzegges et budget, som
overstiger et "normalt” budget for TrygFonden Christiansborg Rundt. Der skal blandt andet tages
hgjde for fglgende omkostninger:

Betaling af licens til LEN (det europaeiske svemmeforbund)

Betaling af overnatning, forplejning og dagligt fee for et antal delegerede fra LEN
Ekstra logistik-omkostninger til transport af atleter, internationale officials og presse
Tekniske forbedringer af ruten, pladsen og tidtagning

International markedsfaring

Budget for LEN Europa Cup 2021 vises i bilag 1.
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En unik event med bred appel og fokus pa miljoet

e TrygFonden Christiansborg Rundt er en helt unik event i centrum af Kgbenhavn med
knap 4500 deltagere i 2019 og cirka dobbelt s& mange tilskuere. Derudover kommer de
forbipasserende til eventen, som ikke kan undga at se de mange svemmere i vandet og
blive en del af eventen.

e Eventen appellerer til en bred malgruppe, bade ung som gammel, hgj som lav, tyk som
tynd, handicappet som rask, nybegynder som gvet osv. Der er en nogenlunde lige
fordeling af kvinder og meend med en gennemsnitsalder pa cirka 42 ar.

Der er cirka 25% deltagere fra vores medlemsklubber, hvilket betyder at 75% af
deltagerne er selvorganiserede og dyrker abent vand svemning pa egen hand.

e Det er unikt, at vi som idraetsforbund kan tiltraekke og have kontakt til sa mange
selvorganiserede deltagere, og vi forsgger da ogsa lgbende at tilbyde disse deltagere
treeningsmuligheder i og uden for svgmmeklubberne — blandt andet gennem vores
projekt Bevaeg dig for livet svgmning.

e Da virammer sa bred en malgruppe med vores event, vil vi gerne bruge eventen til at
seette endnu mere fokus pa baeredygtighed og milja. | 2020 vil vi plante de farste fra til
dette fokus ved blandt andet at samle skrald i kanalerne rundt om Christiansborg efter
eventen, genbruge plastikposer til deltagernes ejendele, og saette fokus pa at
genopfylde vanddunken med postevand i stedet for at udlevere plastikflasker. | 2021
skal vi arbejde videre med tiltagene fra 2020 og gare endnu mere ud af fokus pa miljg
0g beeredygtighed.

e Vi vil pa denne made holde fast i og udvikle forteellingen om sa rent vand i en
hovedstad, at man kan svgmme i det og fa en unik og flot oplevelse i naturen midt i
byen. Det er en god historie — internationalt og nationalt.

e Det erlykkes os at fastholde en stgt stigning af antallet af deltagere til TrygFonden
Christiansborg Rundt, og vi har i 2020 indtil Corona-krisens frembrud haft 800 flere
tilmeldte deltagere pa dette tidspunkt af aret sammenlignet med tallet i 2019. Hvis denne
tendens fortsatte, ville vi i ar have kunne se et udsolgt event. Vi er ikke i tvivl om, at det
er fordi eventen appellerer til en bred malgruppe, men ogsa fordi det for mange
deltagere er blevet en tradition, en arlig svemmefest. Vi forsgger at holde fast i rammen
og konceptet omkring eventen, mens vi hvert ar laver sma nye tiltag, som ikke sendrer
eventen markant.

e Vikan dog ikke lgfte eventen alene, og derfor samarbejder vi i hgj grad med vores
svgmmeklubber.

Aktivering af medlemsklubber

Flere af vores svammeklubber er engageret i begge events som frivillige hjeelpere og dommere,
og derudover har vi engageret vores sportslige sektioner til at arrangere gratis vandaktiviteter
for bgrn pa event-pladsen i lgbet af dagen som et sideevent.

Vores svgmmeklubber hjeelper os med et hav af opgaver som pladsopbygning og -nedtagning,
udlevering af registreringskuverter, medaljer, forplejning, sikkerhed, renhold af event-pladsen,
opseaetning af flydebannere osv.
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Vi oplever stigende interesse fra klubberne og gvrige frivillige til eventen, hvilket vidner om, at vi
har et interessant og meningsfyldt event, som flere gerne vil vaere en del af.

Vi har desuden gennem de seneste tre ar samarbejdet med foreningen FRAK fra Narrebro,
som aktiverer unge fra omradet i fritidsjobs.

Vi har tidligere modtaget stotte fra Kebenhavns Kommune til Europa Cup i abent vand
svemning:

2015: 150.000 Kr.
2016: 150.000 K.
2017: 150.000 kr.
2018: 150.000 kr.
2019: 150.000 kr.
2020: 100.000 kr.

4
Kontaktoplysninger

Caroline Kleemann Falster
Projektleder Dansk Svgmmeunion

ck@svoem.dk
Telefon: 4438 4480/6112 8187

Vi haber Kgbenhavns Kommune finder satsningen relevant ogsa i forhold til jeres egen
malsaetning om Kebenhavn som en attraktiv, international oplevelsesscene og vi ser frem til at
heare fra jer. Vi stér naturligvis til radighed for yderligere oplysninger.

Venlig hilsen
Dansk Svemmeunion

Morten Hinnerup Caroline Kleemann Falster
Konstitueret direkter TrygFonden Christiansborg Rundt — Projektleder
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DANSK SVOMMEUNION

BILAG 1
BUDGETSKABELON - FESTIVALPULIEN

Tilskudsmodtagers navn: Dansk Svgmmeunion

CVR: 10203813

Festivalens/eventets navn: Europa Cup i abent vand svgmning i forbindelse med TrygFonden
Christiansborg Rundt 28. august 2021

Projektperiode:

Maj — september 2021

Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de f@rste udgifter afholdes og slutter,
ndr den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. for ansg@gt eller allerede

(hvis der er givet bevilli
evilliget.
tilskud aret fgr) g

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 150.000 150.000 Ansgges
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a)

b)

c)

Honorarer 0 0
Billetindtaegter 0 0
@vrige indtaegter, specificeret 0 0

a) deltagergebyr 75.000 75.000

b)

c)

INDTAGTER | ALT 225.000 225.000

Kronp
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Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret fgr)

Lgn og honorarer 0 0
Konsulentudgifter 0 0
Materialeudgifter 33.000 33.000
Transportudgifter 32.000 32.000
Opholdsudgifter 32.000 32.000
Fortzering, herunder mgder 5.000 5.000
Diverse repraesentation 0 0
PR og markedsfgring 10.000 10.000
Kontorhold (telefon, porto mv.) 0 0
Revisionshonorar 0 0
@vrige udgifter, specificeret

a) Fee for afvikling 38.000 38.000

b) Hotel til deltagere 75.000 75.000
c)
UDGIFTER | ALT 225.000 225.000
| RESULTAT 0 0

fe

DANSK SVOMMEUNION

Kommentarer/forbehold:

der er samme projektleder pa begge events.

Naermere udspecificeret budget fremgar desuden af ansggningen.

Lgn/honorarer og konsulentudgifter ligger i budgettet specifikt for TrygFonden Christiansborg Rundt, da

@ - o Protektor:
R rygronden Hendes Hongelige Hejhed
FofNg Hrany

se Mary
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MIDSUMMER VIKING CHALLENGE
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Ansggning om stgtte til Midsummer Viking Challenge via
Festivalpuljen for 2021

Viking Adventures sgger om stgtte pa kr. 150.000 til udvikling, afvikling, aktivering og formidling af Stand
Up Paddle-eventet i Amager Strandpark, Midsummer Viking Challenge 2021.

by
F
= |

Arrangementet har fuld fokus pa baeredygtighed med blandt andet 99% plantebaseret mad til deltagere og
crew, ingen engangsplast, aktiv vejledning i korrekt affaldshandtering, minimalt madspild og forventelig
velggrende donation pa 100.000 til 150.000 kroner.

MVC afvikles den 19. og 20. juni 2021 og er et 24 timers SUP-race for hold, hvor deltagerne padler rundt om
Amager Strandpark. Deltagerantallet steg fra 150 i debut-aret 2019 til 375 tilmeldte i 2020 fra isaer
Danmark, Sverige, Tyskland og England. Eventen er blandt de fem stgrste SUP-events for bredden i verden.
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| 2021 forventer vi 4.400 deltagere fordelt pa

e 600 padlere i Kgbenhavn fra store dele af verden

250 padlere, der deltager i lokale event worldwide og bliver videolinket med Kgbenhavn
1.000 skoleelever i SUP Dysten

750 deltagere i Midsommer VandsportsFestival

1.250 gaester i Midsummer Market

e 400 publikummer til MVC

e 150 frivillige.

MVC er det eneste af sin art i verden og styrker Amager Strandparks identitet som SUP-destination nr. et i
Danmark. Wonderful Copenhagen ser et stort potentiale i at skabe et lokalt event, der vokser sig stgrre
uden at skulle finansiere et rights fee til et internationalt forbund. Wonderful Copenhagen vil medvirke til
markedsfgring af MVC, da eventet understgtter Kgbenhavns brand som en baeredygtig, gron og kreativ
eventby.

MVC 2021 er den tredje i raekken. Hvert ar bygger vi mere pa. | 2020 lancerede vi SUP Dysten for bydelens
skoler, og i 2021 udvider vi SUP Dysten fra 2 til 10 dage, sa 1.000 skoleelever fra Kgbenhavn kan prgve
kreefter med SUP. Vi lancerer det helt nye Midsommer VandsportsFestival, hvor unge, familier med bgrn
og ldre kan prgve kraefter med et SUP-board pa en sjov bane, en kajak og andre vandsportsaktiviteter.
Midsummer VandsportsFestival bliver knyttet sammen med Midsummer Market - et stort telt med
baeredygtige produkter indenfor vandsport, mad, drikke og outdoor. Via sideaktiviteterne skaber vi
mulighed for at kebenhavnerne kan opdage de unikke muligheder ved at bo i en vandfyldt storby.

MVC samler lokale virksomheder, foreninger, bydelens folkeskoler og Kgbenhavns Kommune. Klubber som
Helgoland Surfers og Copenhagen Water Sport stiller med frivillige og modtager en klubdonation som tak
for indsatsen. Kajakhotellet bringer med ekspertise inden for events pa vand og kendskab til lokalomradet
og stiller med en stribe frivillige brugere, der hjeelper med opbygningen af event-sitet. Endelig kommer vi til
at hyre omradets gvrige foreninger til at hjeelpe os med konkrete opgaver som fx oprydning og Igbende
soignering.

Bzeredygtighed: Lavt klimaaftryk og ingen plastik

Vi gger konstant vores fokus pa baeredygtighed. 1 2019 havde vi et stort fokus pa plastforurening med en
donation til Plastic Change, mindre madspild, affaldssortering og et mal om maden til deltagere og frivillige
skulle besta af mindst 50% plantebaseret kost. | 2020 byggede vi ovenpa med fokus pa mangfoldighed ved
at indga et samarbejde med et hjem for soldaterveteraner med blandt andet ptsd.

| 2021 skruer vi igen op for ambitionerne:

e 99 procent af maden til deltagere og crew er plantebaseret.

e Overskydende mad bliver doneret til velggrende organisationer.

e 'Affaldsstation’, hvor gaesterne bliver vejledt i korrekt affaldssortering.

e Skruer ned for forbruget af papir til plakater og flyers og anvender digital kommunikation
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e Engangsservice bliver komposterbart eller genanvendeligt

o Velger en eller flere velggrende organisationer, som holdene og eventet donerer penge til.

e Lancerer Midsummer Market — et telt, der danner rammen om leekre boder med bzeredygtige
produkter indenfor vandsport, mad og outdoor.

e Har et mal om at tiltraekke nye malgrupper til eventet. Et par eksempler: Zldre, der kan komme pa
vandet pa et ‘tandem-brzet’ eller udsatte grupper, der kan deltage i selve Igbet pa lempeligere
vilkar.

Aktivering: Sup Dysten, Midsummer VandsportsFestival og Midsummer
Market for skoler og Kgbenhavns unge, familier og zeldre

Det er vores ambition at skabe en midsommerfest for kebenhavnerne og afvikler en stribe side events:

e SUP Dysten i to uger op til eventet for bydelens skoler med et forlgb med instruktion, traening pa
vand og en stafet. De vil opleve en gjeblikkelig succes, nar de efter fa minutter kan sta pa breettet,
og de vil opleve, at SUP er god sport at dyrke i faellesskab.

e Midsummer VandsportsFestival i weekenden er malrettet bydelens unge, familier med bgrn og
2ldre. P4 vandet saetter en bane op og giver mulighed for at bgrn og voksne kan hygge sig mod
hinanden pa samme tid pa et SUP-board. Eller en kajak. Eller en... Vi skaber en ramme, hvor
k@benhavnerne kan komme pa vandet og opleve, at man kan vaere sammen om vandsportpa tvaers
af alder, evner og forudseetninger.

e Midsummer Market fredag og Igrdag — et stort laekkert telt danner rammen for en smeltedigel af
boder med bzaredygtige produkter indenfor vandsport, mad, drikke, outdoor grej, friluftsliv etc.
Hvis vi far lov, teender vi midsommerbalet fgr tid’ for at skabe den rette stemning.

e Surferfest pa venue med et hav af aktiviteter:

o 18 meter hgj publikumskran

Flydende publikums-arealer

Keempe vildmarksbad

Midsommer- og surferfest med livemusik og plantebaseret grillpglser

Natbiograf

Morgen-yoga

Morgensang med kor kl. halv fire sgndag morgen

O O O O O O

SUP Dysten og Midsummer VandsportsFestival og Midsummer Market bliver afviklet af foreninger og andre
samarbejdspartnere i hovedstaden.

Velggrende projekt: Stadig i idéfasen

Det er en vigtig del af dna’et for Midsummer Viking Challenge, at holdene donerer et valgfrit belgb til en
velggrende organisation.
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| 2019 sendte vi 75.000 kroner til NGO’en Plastic Change. | 2020 har vi valgt ‘Kvadderkjzer’ i Thy som vores
velggrende projekt. Kvadderkjzer er i opstarten af et projekt for soldaterveteraner, der via surf, vand og
natur far hjaelp til at slippe af med deres psykiske problemer og vende tilbage til livet. Selvom Kvadderkjzer
ligger i Thy, kommer veteranerne blandt andet fra hovedstadsomradet. Nogle af veteraner vil vaere frivillige
under MVC, mens andre vil padle med pa vandet.

| skrivende stund ved vi ikke, om MVC2020 bliver afviklet, men under normale omstaendigheder ville vi
forvente en donation pa mellem 100.000 og 150.000 kroner.

Vi kender ikke det velggrende projekt i 2021. Maske finder vi tre-fire projekter, som vores hold kan stgtte.
Maske uddeler vi portioner til mange sma projekter.

Potentiale: Megaevent indenfor vandsport

Midsummer Viking Challenge har muligheden for at blive verdens stgrste sup/surf-event for bredden malt
pa deltagere i Igbet af tre-fem ar.

| 2019 deltog 150 deltagere pa 32 hold. | 2020 har vi 75 hold og 350 deltagere fra flere end 10 lande. Der
var udsolgt seks maneder fgr eventet. Holdene kommer primaert fra Sverige, Tyskland, England og Danmark
og maerker betydelig interesse fra de store SUP-nationer som Frankrig, Italien, Holland, Australien, USA og
de asiatiske lande. Det er vores forventning, at vi kan gge antallet af hold med 25-35 procent om aret, sa
MVC i 2025 vil besta op til 300 hold med 1.500 deltagere.

Vi arbejder teet sammen med Wonderful Copenhagen i markedsfgringen af eventen. Woco er enige i
potentialet og bemaerker, at Ksbenhavn med MVC har mulighed for at skabe et lokalt event, der ar for ar
vokser sig st@rre uden at skulle finansiere et rights fee til et internationalt forbund. Vi kan udvikle MVC selv,
da vi har unikke forudsaetninger med Amager Strandpark og en ’lokal’ verdensmester Casper Steinfath, der
sikrer stor international bevagenhed.

Wonderful Copenhagen vil medvirke til markedsfgring af MVC pa deres internationale platforme, da
eventet understgtter Kpbenhavns brand som en baeredygtig, gren og kreativ eventby. Live stream nar bredt
ud og flere af deltagerne er forbilleder i deres respektive hjemlande og har trofaste fglgere pa de sociale
medier, sa en betydelig branding kan opnas via deres kanaler.

Arsagerne er tilstrgmningen er flere, men de tre vaesentligste er

e Amager Strandpark er en perfekt SUP-destination med roligt vand pa indersiden og udfordrende
bolger pa @resund. Kajakhotellet er hyggeligt og sikrer den saerlige danske hyggelige stemning.
SUP-atleterne verden over husker stadig VM i SUP i 2017 som det bedste og mest hyggelige VM
nogensinde.

e Eventet har en hgj standard malt pa teknisk afvikling, forplejning og aktiviteter for deltagere og
publikum. Meget fa breddeevents indenfor vandsport har samme niveau.

e Eventet kombinerer den individuelle praestation med et holdfzellesskab. SUP dyrkes ofte
individuelt, hvor man padler alene rundt pa en sg eller i havet uden at vaere afhaengig af andre.
Med MVC bliver deltagerne en del af noget stgrre.
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Venue: Mest spektakulzere SUP-venue i verden

Det skal vaere en stor sportslig oplevelse at veere med i MVC 2021. Vores runway op ad kanalen skal fyldes
med ild, rg@g, farvet lys, klimavenlig pyroteknik og andre effekter, der far alle andre vandsportsevent til at
blegne.

Pa ruten i vil oplyste bgjer vise padlerne vej i natten — inspireret af landingsbanen i den nzerliggende
lufthavn. Et band spiller Igrdag aften solen ned, mens et kor fa timer senere synger den op igen.

Alle hold far en GPS, der tracker deres bedrifter pa vandet og pa en storskaerm kan publikum og deltagere
folge med i eventet.

Vi forsgger at finde nye mader at vaere publikum pa: Flydende pontoner midt pa ruten, en turbad der fglger
padlerne rundt, vandcykler, flydende vildmarksbad, musikscener midt i vandet og en meget aktiv
speakning, der binder eventet sammen og ggr det relevant for tilfeeldigt forbipasserende.

Fornyelse: Stribevis af nyheder

Vores deltagere og publikum skal maerke, at eventet bliver stgrre og vildere ar for ar. | 2021 vil vi have
felgende nyskabelser:

e SUP Dysten udvider fra to dage og 8 skoleklasser til 10 dage og 40 skoleklasser

e Midsummer VandsportsFestival for byens unge, familier og aeldre

e Midsummer Market — en smeltedigel af god stemning og boder med beaeredygtige produkter

e En oplgbsstraekning, der bryder rammerne for, hvordan en kanal kan tage sig ud

e Et event, der via nettet og med mikro venues ggr det muligt for hele verden at vaere med

e (Bger deltagerantallet i MVC fra 350 til 600, i SUP Dysten fra 200 til 1200 og publikum fra 200 til
2.000

Lokal forankring: Klubberne og firmaer hjzlper

Viking Adventures har en del lokale aktgrer med i planlaegningen. De to store sup/surf-klubber i
hovedstaden, Copenhagen Water Sports og Helgoland Surfers, stiller med et hav af frivillige og modtager en
klubdonation for arbejdet.

Vi arbejder taet sammen med Kajakhotellet, By & Havn, Kultur- og Fritidsforvaltningen og Amager @st
Lokaludvalg i den konkrete afvikling. Vi arbejder pt pa at bede lokale foreninger om at hjalpe os med
konkrete opgaver i forbindelse med opsaetning og oprydning mod en klubdonation.

Af de 75 deltagende hold, kommer de 25 fra hovedstadsomradet. 25 kommer fra resten af Danmark, mens
de sidste 25 kommer fra udlandet.
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Samtidig vil vi bruge erfaringerne fra Coronaaret 2020, hvor hele verden havde fallesskaber hver for sig. Vi
jagter muligheden for at udvide MVC til hele verden ved at deltagere, der ikke kan komme til Kgbenhavn,
kan padle med i eget vand eller lave sma mikro venues rundt om i verden. Det hele skal naturligvis bindes
sammen fra Kgbenhavn.

Om teamet bag

MVC bliver afviklet af Viking Adventures, der er ejet af den seks-dobbelte verdensmester Casper Steinfath i
taet samarbejde med Dansk Surf- og Rafting Forbund og Kajakhotellet. Formalet med Viking Adventures er
at skabe events, der giver genlyd i sup/surf-verdenen.

MVC 2021 er et non-profit event, da et eventuelt overskud vil indga i donationen til det velggrende
projekter.

Kontakt:

Ole Wejse Svarrer, event manager
Kielshgj 24, 3520 Farum
wejse@skriiv.dk / +45 2071 6465

CVR for Viking Adventures: 38451715. Selskabet er momsregistreret.

Skitse over omradet

Amager Srand pro,

\,.mvm



mailto:wejse@skriiv.dk

MIDSUMMER VIKING CHALLENGE

JUNE 20271 — COPENHAGEN — VIKINGCHALLENGEDK




BUDGET FOR MIDSUMMER VIKING CHALLENGE 2021

Tilskudmodtagerens navn
CVR
Eventets navn:

Viking Adventures
3845 1715
Midsummer Viking Challenge 2021

Projektperiode: 1. april - 31. august 2021
Budget aret for
INDTAGTER Budget Bemaerkninger (forventede tal for
2020 - fgr Corona)
Fonde mv
Kbh. Kommune:
Amager @st Lokaludvalg 50.000 30.000
Festivalpuljen / KFU 150.000 50.000
KK, Arrangementspuljen 35.000 -
Private fonde og puljer 85.000 50.000
Private sponsorer
Naturli Foods 80.000 47.500
Red Bull 100.000 50.000
Andre sponsorer 90.000 58.000
Midsummer Market 160.000 12.500
@vrige indtaegter:
Tilmeldingsgebyr + salg pa venue 170.000 100.000
Indtaegteri alt 920.000 398.000
Budget aret fgr
UDGIFTER Budget (forventede tal for
2019)
Rammeudgifter:
Lokaleleje, telte, toiletter, udstyr mv 60.000 43.000
Opbygning af event site 100.000 30.000
Drift:
Rute og safety 75.000 37.000
Runway 50.000 25.000
SUP Dysten 50.000 30.000
Midsummer Market 50.000
Midsummer VandsportsFestival 50.000
@vrige aktiviteter pa venue 40.000
Crew 40.000 28.000
Deltagere 125.000 75.000
Kgkken 25.000 16.000




Honorar:

Eventledelse 80.000 50.000
Midsummer Market 32.000

Water safety 40.000 30.000
Mediecrew 40.000 20.000
Race director 25.000 -
Beach announcer 15.000 7.500
Udgifteri alt 897.000 391.500
RESULTAT / BUFFER* 23.000 6.500
*Et evt. overskud vil ga til charity

Forventede antal deltagere

120 hold i Kgbenhavn a 5 deltagere 600

50 hold pa lokale venues eller online worldwide 250

SUP Dysten, 10 dage x 4 klasser “25 elever 1.000

Midsummer VandsportsFestival 750

Midsummer Market 1.250

Publikum til MVC 400

Frivillige 150

4.400



Copenhagen Street Festival 2021

Kontaktoplysninger
Tobias Nick Jensen
Frederiksborgvej 1
tobiasscph@gmail.com
61 65 98 02

Foreningens oplysninger
Street Copenhagen

CVR: 40129898

Foreningen er momsregisteret

PROJEKTBESKRIVELSE

Copenhagen Street Festival er en gratis en-dags festival, der hylder streetaktiviteter i Kebenhavn
med fokus pa bevaegelse, kunst og foreningsliv. Alle er velkomne pa tveers af alder, kulturelle- og
samfundsmaessige skel, og alle har mulighed for at blive inviteret ind - enten som publikum eller
deltagere gennem workshops, turneringer m.m. Der vil, udover en masse kendte streetaktiviteter,
ogsa veere de nyeste tendenser indenfor streetmiljoet.

Festivalen er drevet af ungeforeningen, Street Copenhagen. Foreningen involverer unge mellem
15-30 ar, som er med til at skabe nye ideer og tiltag.

HVOR
Streetmekka i Game, Volume og CPH Skatepark, Enghavevej 80-82

HVORNAR
D. 24 april 2021
Kl 12-20

FORMAL

Formalet med Festivalen er todelt. Forst og fremmest har festivalen som formal at synliggere,
hvordan streetaktiviteter er tilgaengelige for ALLE. At inspirere til aget aktivitet og interaktion i
gademijoet, og seerligt skabe nye mangfoldige og positive feelleskaber.

Det betyder, at festivalen hvert ar har stort fokus pa at blande aldersgrupper og borgere i
Kebenhavn, fra alle omrader i Kabenhavn. Vi samarbejder bl.a. med en raekke aktarer og
foreninger, der arbejder i udsatte boligomrader, som hvert ar deltager og er inddraget pa dagen.

Mange af disse foreninger, der deltager, er utraditionelle mindre foreninger indenfor
streetaktiviteter, og har derfor szerligt brug for at vise sig frem i Kebenhavn. Pa denne dag er
foreningerne seerligt udvalgt, fordi de har fokus pa unikke feelleskaber med plads til alle - fokus er
ikke pa det sportslige niveau.

Det andet formal med festivalen er at inddrage unge i at drive og udvikle et kulturrigt Kebenhavn.
Som et led i festivalen inddrages en reekke projekter for unge, som har til formal at uddanne unge
til at udvikle kulturelle arrangementer pa nye og innovative mader.

BAGGRUND

Copenhagen Street Festival er gaet fra at vaere en Festival (2009) med fokus pa street aktiviteter
udfert indendgrs om vinteren med hovedsageligt professionelle udgvere, til at have alle
aldersgrupper med (2010), til at have seerligt fokus pa foreninger der tilbyder positive feelleskaber i



Kgbenhavn (2011-2013), til at overskriften blev mangfoldighed, gleede og barn/familier
(2017-2019).

Siden den spaede start har festivalen haft for gje at involverer landets dygtigste streetaktorer,
inddrage nye tendenser inden street for miljget samt at vedholde en fortsat udvikling af festivalen
saledes, at der i fremtiden netop vil vaere plads og rum til flere nye aktarer med alternative
initiativer og nye idéer.

KERNEVZERDIER

| 2021 vil vi udover kerneveerdierne mangfoldighed og positive feellesskaber, leegge ekstra veegt pa
opbygning af ungefaellesskaber. Derfor vil Festivalen indeholde mange unge aktorer, aktorer der
arbejder med unge til hverdag, og, at program og indhold er bestemt af unge.

| programmet pa dagen star stort set alle aktarer/foreninger for deres eget event, og bestemmer
selv hvordan aktiviteten forlober. Her er det isaer unge, der er med til bestemme i de forskellige
foreninger. Vi ser en stor udvikling i denne fremgangsmade, og oplever, at nye ideer kommer i spil
hvert ar. Copenhagen Street Festival har derfor aldrig det samme program, det er altid fyldt med
nye aktiviteter og nye trends.

Baeredygtigheden ligger for os i netop at involvere relevante mennesker i planleegningen af eventet
og her ser vi ungdommen i Kebenhavn som den vigtigste malgruppe.

Vi har bl.a. i 2020 en aftale med Meyers Madhus om at lave et mad forlgb inden Festivalen, hvor
unge fra Vesterbro ungdomsgard laerer om baeredygtig mad, og sammen seelger mad pa dagen til
geesterne.

FORVENTET RESULTAT/SUCCESKRITERIE.

Streetkulturen skal gerne afspejle og repreesentere en fri og kreativ kulturform, ikke kun indenfor
det organiserede foreningsliv. Derfor er malet og succeskriteriet ogsa at inspirere til en mere
mangfoldig ungekultur i samarbejde med, men ogsa udenfor rammerne af foreningslivet, med
plads til udfoldelse af innovative idéer, feellesskab og alternative kunstneriske udtryksformer i
fremtiden.

Street Copenhagens mal er at rekruttere flere unge frivillige til foreningen og iseer pa denne dag, er
det oplagt at oplyse omkring formal og hvilke muligheder der er, hvis man engagerer sig i
foreningen. Vi har hvert ar en masse frivillige pa gulvet og uden dem, ville dagen ikke fungere sa
godt, som det har gjort de forrige ar.

De fleste af disse frivillige har ved de tidligere arrangementer vaeret netvaerk, samarbejdspartnere
pa dagen, familie og venner der giver en hand. Men nu hvor Copenhagen Street Festival er
forankret i ungeforeningen Street Copenhagen, er fokus at frivilligheden skal veere for de unge og
med de unge.

Det betyder at stort set alle frivillige pa dagen i 2021 er unge mellem 15-30 ar.

Vi gar meget op i at vores PR er med pa det nyeste trend, at vi har nogle steerke og
indflydelsesrige formidlere, og en bred platform. Vi vil desuden veere synlige i gadebilledet via
plakater, pa hjemmeside og sociale medier, som den starste platform.

Udgangspunktet er: Det skal have et meget simpelt udtryk og veere til at forsta.

At oplyse om foreningen og invitere ind til ungefzellesskaber, er allerede nu pa plads til nzeste ars
festival med bl.a. Ungdomsskolen, Ungerad KBH og Unge i centrum. Her vil der veere stande sat
op, hvor ungegrupper oplyser andre unge omkring muligheder og initiativer i vores by, “Unge talks”
pa scene, brug af sociale medier, fokus pa miljg m.m.



Erfaingen med afholdelse af mange succesrige Copenhagen Streetfestivals gennem arene, sikrer
den hgje kvalitet af arrangementet, bade i form og indhold. Festivalen repraesenterer byens
diversitet, dens borgere, dens trends ogsa i subkulturerne, hvilket vil afspejles i originalitet, og gor
det relevant for langt de fleste borgere i Kabenhavn, samt bidrager til et storre kulturnetveerk.
Festivalen har tidligere i gennemsnit haft mellem 2500-5000 deltagere/geester, og der forventes en
deltagelse pa minimum 3000 personer i 2021.

Onsket er at skabe den bedste dag for alle, ogsa de barn og unge, samt voksne, der til hverdag
foler sig udenfor feellesskabet. At deltagere og gaester vil fgle sig inspireret til at at blive en del af
nogle nye feellesskaber og aktiviteter fremadrettet, eller moder andre med samme interesse, samt
oplever en form for social succes jvf. FN's verdensmal punkt. 3 & 10.

Miljo og baeredygtighed

Festivalen bestreeber sig hvert ar pa at sikre et miljgvenligt event. | de seneste to ar har Street
Copenhagen samarbejdet med Meyers madhus om at afholde lzeringsforlab for unge med fokus pa
beeredygtig mad. Formalet med forlabene er at sikre de unge et kendskab til fra jord til bord, hvilke
forholdsregler man skal tage for reducere co2 udslip i ift foadevare samt viden og feerdigheder til at
til kunne tilberede velsmagende mad, som tilgodeser miljoet.

Endvidere har festivalen fokus pa genanvendelighed. Store dele af kommunikationsmaterialet skal
kunne anvendes ar efter ar. Vi sikrer os bl.a., at der pa al skilteinformation ikke er skrevet dato og
ar. Pa den made undgar vi unadigt forbrug af papir og plastik og kan anvende det aret efter.
Endvidere onsker vi at kabe genbrug hvis der er behov for det. Dette kan bl.a. veere ifb med street
art. Her indkgbes plader og fodder fra genanvendeligt tree. Al den street art som produceres i lgbet
af dagen gives veek til ungeaktorer, so kan fa gleede af det.

Samarbejdspartnere indtil videre:

Franciska Rosenkilde (Kultur og fritidsborgmester)
GAME Streetmekka Kobenhavn - NGO
Idreetsprojektet - Social indsats i socialforvaltningen
Kgbenhavns Kommunes Ungdomsskole

Ungerad KBH

BorneBasketFonden

Street Movement - frivillig forening

Mills Club Skate &Event - frivillig forening

Team VICI - professionel calisthenics aktor

Rise Breaking - frivillig forening

Global Kidz - frivillig forening

Copenhagen Parkour - frivillig forening

Slagkraft -frivillig forening

Samt aktarer der arbejder med born og unge fra udsatte omrader

i 2021 vil nogle af aktgrerne fra udsatte omrader bl.a. besta af:

Surfvalby - Folehaven

Feellesskaberne - Sjeelor

Ellebjerg skole - Sydhavnen

Unge i Centrum - Tingbjerg

Frivilligkorps fra Bispebjerg, Narrebro og Amager.
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULIEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af

Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller eendres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal

godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Street Copenhagen

CVR: 40129898

Festivalens/eventets navn: Copenhagen Street Festival 2021

Projektperiode:
December 2020 — 24. April 2021

Indtaegter
Posterne er eksempler, der kan aéendres efter behov.

Budget

Budget aret
for

(hvis der er givet
tilskud aret fgr)

Notér om belgbet er
ansggt eller allerede
bevilliget.

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune

100.000

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Ksbenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

40.000

a)

b)

c)

Honorarer

Billetindtaegter

@vrige indtaegter, specificeret

a)

b)

c)

INDTAGTER | ALT

140.00

Udgifter
Posterne er eksempler, der kan a&endres efter behov

Budget

Budget aret
for

(hvis der er givet
tilskud aret fgr)

Len og honorarer

60.000

Konsulentudgifter

20.000

Materialeudgifter

30.000

Transportudgifter

Opholdsudgifter




Fortzering, herunder mgder

10.000

Diverse repraesentation

PR og markedsfgring 15.000

Kontorhold (telefon, porto mv.)

Revisionshonorar 5.000

@vrige udgifter, specificeret

a)

b)

c)

UDGIFTER | ALT 140.00
| RESULTAT 0

Kommentarer/forbehold:










Formaélet er at invitere alle bern og unge, samt
voksne, der har lyst til at deltage i fede aktiviteter
pa én af de mange workshops, vise deres
kunnen, deltage i turneringer, eller for publikum,
blot se pa.

Alt sammen krydret med en stemning af glaade
og god musik.

Der vil, udover en masse kendte streetaktiviteter,
ogsa vasre nye tendenser indenfor streetkulturen.

Street Festivalen 2020 bliver afholdt af Street
Copenhagen, som er en ungeforening der har
fokus pa at skabe events for andre unge i
Kebenhavn. Streetforeningerne repraesenteret pa
dagen, vil vaere nogle af de bedste i Kebenhavn
indenfor basket, dans, parkour, gadefodbold,
musik, street art, calisthenics m.m.



TIDLIGERE AR

2008
2009
2010
2011
2012
2013
2017
2018
2019

Den Gra Hal

Den Gra Hal
Oksnehallen

Carisberg

Boblehallen, Carlsberg
Boblehallen, Carlsberg
GAME / CPH Skatepark
GAME Streetmekka
GAME Streetmekka

PRREAK BATTLE « i#PHER BuTTLE « FHEE
. STTLE £K1 B SaTTwaang
GRAFTIT! = RARKDSE - fy * SENEET BOCCER » ket

PTERSH | G -
L



PROGRAM OG INDHOLD

BORN OG UNGE / KL. 10-15 UNGE OG VOKSNE / KL. 15-21
- Calisthenics - E-sport

- Slagkraft trommeorkester/kameval - Basket

- Basket - Breakdance/Hip hop
- Parkour - Calisthenics

- Breakdance/Hip hop - Graffiti

- Lebehijul - Real talk

- Skate - Musik/DJ

- Panna - Gadefodbold

- Street art

- Nail art
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