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1. Indledning

VI KBH'R’ er en del af Kebenhavns Kommunes inklusionsindsats, og er en 3- arig kampagne, der bestar af
tre spor; (i) Events igangsat af VI KBH'R' kampagnesekretariatet, som skal anerkende borgerne uanset
hvilken kulturel, etnisk eller religigs baggrund, de har, og skabe feellesskab mellem byens borgere, (ii)
Kommunikation i byrummet, der skal synliggere, fejre og anerkende mangfoldigheden i byen (iii) VI KBH'R’
puljen, der gkonomisk stgtter lokale initiativer, som fejrer og markerer mangfoldigheden i Kgbenhavn.

VI KBH'R' kampagnen blev lanceret i maj 2008. Denne rapport er en evaluering af VI KBH'R’ kampagnens
andet levear og giver et overblik over kampagnens mange aktiviteter i 2009. Evalueringen er opbygget i
henhold til kampagnens 3 forskellige elementer: events, kommunikation og pulje, og vil ferst gennemga
kampagnens egne afholdte aktiviteter, derefter kommunikationen i byrummet og til sidst VI KBH'R’ puljen.

Kampagnen har i 2009 afholdt 14 events og stettet 49 arrangementer med midler fra kampagnens pulje VI
KBHR' pulijen. Kampagnen har formaet at inddrage 38.000 deltagere i sine events, herunder bade
kebenhavnske familier, kvinder, maend, unge kgbenhavnere og religigse og etniske minoritetsforeninger.
Ca. 100.000 personer har deltaget i puljens aktiviteter. Kampagnen har desuden opnaet at fa 21 % af
kabenhavnerne til at kende kampagnen gennem en bred kommunikationsindsats.

Resultatmaessigt har kampagnen skabt en bedre respekt og forstaelse for ke@benhavnernes forskellige
kulturelle, etniske og religigse baggrunde blandt kebenhavnerne. Dette viser evalueringen af efterarets
store event Byens Stemmer for byens 8. klasser, hvor 53 % af deltagerne svarer, at kampagnen i hgj eller
nogen grad har bidraget til at skabe respekt og forstaelse for deres kulturelle, etniske og religigse baggrund.
Yderligere svarede 49 % af deltagerne, at de i hgj eller nogen grad har oplevet et stgrre feellesskab med
andre unge i Kgbenhavn. 74 % af deltagerne svarede, at de i hgj eller nogen grad har oplevet et stgrre
feellesskab med deres klassekammerater.

Antal aktiviteter Antal deltagere/besggende
VI KBH'R’ events 13 events er afholdt ca. 38.000
VI KBH'R’ puljen 49 arrangementer har modtaget statte ca. 100.000
VI KBH'R’ a. 7 lykenskninger i fom. kebenhavnernes religigse hgijtider
kommunikation b. 7 uger med plakater p4 kommunens plakatsgjler

c. 2.300 postkort sendt ud til unge kabenhavnere i fom. kommunalvalget

d. 43 avisartikler i pressen. 2 indslag i landsdaekkende tv. 3 indslag i lokalt tv.

e. hiemmeside med 8.400 besag

f. oprettelse af VI KBH'R’ blog

g. Facebook gruppe med 1.782 medlemmer

h. Distribution af VI KBH'R’ hgjtidskalender til Kebenhavns Kommunens ansatte, samarbejdspartnere o.a.

Effekt af VI KBH'R’ > 53% af deltagerne i efterarets store event Byens Stemmer svarer, at kampagnen i hgj eller nogen grad har
bidraget til at skabe respekt og forstaelse for deres kulturelle, etniske og religizse baggrund.

> 49% af deltagerne i Byens Stemmer svarer ligeledes, at de i hgj eller nogen grad har oplevet et starre
feellesskab med andre unge i Kabenhavn. 74% af svarede, at de i hgj eller nogen grad har oplevet et starre
feellesskab med deres klassekammerater.

| 2009 har kampagnen haft som mal at fejre en kebenhavner hgjtid hver maned i arets lgb. Det har betydet,
at det kinesiske, viethamesiske og filippinske nytar er blevet fejret ved en farverig Orientalsk Nytarskur pa
Kgbenhavns Radhus i januar maned. Paske og Peseach er blevet markeret gennem en quiz i de
kebenhavnske lokalaviser, hvor kebenhavnerne kunne teste deres viden om de to hgjtiders forskelle og
ligheder. Alle nye kebenhavnere, som blev fgdt i &r i Tingbjerg, er ogsa blevet fejret gennem en udstilling
og konference om, hvordan det nye liv fejres og fortolkes gennem kgbenhavnernes forskellige kulturelle og
religigse traditioner. Ogséa de kebenhavnske muslimers store hgitid Eid blev fejret med et brag af en fest pa
en propfuld Radhusplads.

2009 har ogsa veeret et ar, hvor kampagnen i starre udstraekning end 2008 har faet skabt en taettere kobling
mellem kampagnens forskellige elementer; events, kommunikation og pulje. Fx er religigse, etniske og
andre relevante foreninger blevet opfordret af kampagnen til at sgge i VI KBH'R’ puljen for at de sammen
med andre kgbenhavnere kunne fejre deres hgjtid. Kebenhavnerne er ogsa blevet lykensket med deres
hgijtider pa gader, i aviser og i storcentre gennem plakater og annoncer. Se de flotte annoncer sidst i denne
rapport, som vidner om, at kampagnen i 2009 har satset steerkt pa synlighed i det kabenhavnske byrum.

Kampagnen har i 2009 anvendt nye metoder til deltagelse og involvering af kgbenhavnerne. Bl.a. har

2




kampagnen faet oprettet VI KBH'R' bloggen, hvor borgerne har mulighed for selv at udtrykke deres
meninger og holdninger til det at veere kebenhavner og bo i Kabenhavn. Bloggen er en del af den strategi,
som VI KBH'R’ i stgrre udstraekning har arbejdet med i 2009 og som vil fortsaette i 2010. VI KBHR’
kampagnens strategi for deltagelse og involvering gar ud péa, at VI KBH'R’ tilbyder kgbenhavnerne en
platform, hvorigennem de kan komme til orde og vaere med til at definere, hvad kebenhavner identitet er.

2. Malsztning for VI KBH’'R’ kampagnen

2.1. VI KBH’R’ kampagnens malgruppe

VI KBH'R’ er en kampagne for alle kebenhavnere og har igennem aret henvendt sig til forskellige grupper af
borgere sdsom kvinder, smabgrnsfamilier, unge og folk med forskellig religiss og kulturel baggrund.
Kampagnen har derfor med de mange aktiviteter naet og involveret mange grupper. Det har imidlertid ogsa
veeret en udfordring igennem aret at favne sa forskellige malgrupper og kunne fa skabt en slagkraftig
kommunikation med malrettede og skraeddersyede budskaber til alle grupper.

2.2. VI KBH’R’ kampagnens malsaetning, succeskriterier og resultater

a. Deltagelse og involvering af kebenhavnerne

VI KBH'R' kampagnen ensker at involvere de kgbenhavnske borgere i en sadan grad, at de fgler et
ejerskab i forhold til VI KBH'R. Kgbenhavnerne skal med andre ord opleve, at VI KBH'R' er deres
kampagne og er relevant for dem. Med andre ord er det hensigten, at borgerne tager kampagnen til sig som
'deres kampagne’ og herigennem (til en vis udstraekning) er med til at definere kampagnen. De inviteres
bl.a. til at definere, hvad en kebenhavner er via interaktiv blog og rap projektet Byens Stemmer. Via VI
KBH'R’ puljen vil kebenhavnerne ligeledes blive opfordret til at deltage aktivt ved selv at kunne udforme
deres eget lokale projekt.

Resultat for involvering af kebenhavnere i kampagnen er fglgende:

> Mal: 4.000 deltagere i VI KBH'R’ aktiviteter.
> Resultat: 38.000 deltagere i alle kampagne events i 2009.

b. Synliggorelse og kendskab til VI KBH’R’ kampagnen

Kampagnens kommunikation har som formal at italesaette byens mangfoldighed som en positiv ressource
for Kgbenhavn. VI KBH'R’ er med til at skabe en by, hvor det er accepteret og vaerdsat at have forskellige
kulturelle, religisse og etniske baggrunde. Udover at skabe denne anerkendende by er formalet med
kampagnens kommunikation at skabe en gget interkulturel leering hos byens borgere. Denne leering vil
medfgre starre gensidig forstaelse og tolerance i blandt byens forskellige grupper. Ved at fremme leering og
viden om hinandens religioner, kulturer og etnicitet skaber VI KBH'R’ kampagnen grobund for gget sympati,
tillid og en gensidig anerkendelsesproces mellem minoritet og majoritet.

Succeskritiet og det opnaede resultat for synliggerelse og kendskab til VI KBH’'R' kampagnen er fglgende:

>  Mal: 20 % af kebenhavnerne har kendskab til VI KBH’'R’ i 2009.
> Resultat: 21% af kebenhavnerne har kendskab til VI KBH'R’ i 2009.

c. Anerkendelse af kebenhavnernes religigse, kulturelle og etniske baggrunde

VI KBH'R’ arbejder for, at der gennem kampagnens aktiviteter skabes en bedre respekt og forstaelse for
kabenhavnernes forskellige kulturelle, etniske og religigse baggrunde. Alle kampagnens aktiviteter har til
formal at anerkende forskelle og ligheder pa tveers af religion, kultur og etnicitet. Det er rationalet, at denne
anerkendelse af kabenhavnernes baggrund vil styrke deres oplevelse af sig selv som ligevaerdige borgere i
Kgbenhavn.



Succeskritiet og det opnaede resultat for anerkendelse af k@benhavnernes forskellige baggrunde er
felgende:

> Mal: 50 % af deltagerne i VI KBH'R’ aktiviteter oplever anerkendelse af deres kulturelle, etniske og
religigse baggrund efter deltagelse i VI KBH'R’ kampagnens aktiviteter.

> Resultat: 53% af de medvirkende elever i rap projektet Byens Stemmer har svaret, at projektet i hgj
eller nogen grad har bidraget til at skabe respekt og forstaelse for deres kulturelle, etniske og
religisse baggrund.

d. @get faellesskabsfolelse mellem kebenhavnerne

VI KBH'R’ arbejder for at skabe en styrket kebenhavner identitet og feellesskabsfalelse ved at fgle tilhar og
identifikation med Kgbenhavn og kebenhavnerne. Malet er, at der gennem kampagnen skal veere fokus pa
feelles kabenhavner-identiteter pa tvaers af kultur, religion og etnicitet, hvorigennem alle borgere ligestilles
og der skabes et samlingspunkt i Kgbenhavn. Den faelles kgbenhavner-identitetsramme skal synliggere
mangfoldighed, saledes at alle borgere kan se sig selv i den. En styrket identifikation med andre borgere i
byen vil skabe grobund for gget tillid til andre borgere og en gget feellesskabsfglelse med Kgbenhavn.

Succeskritiet og det opnaede resultat for feellesskabsfolelse mellem kebenhavnerne er fglgende:

> Mal: 50 % af deltagerne i VI KBH'R’ aktiviteter oplever en hgjere grad af faellesskabsfalelse med
andre kobenhavnere efter deltagelse i VI KBH'R’ kampagnens aktiviteter.

> Resultat: 49% af eleverne i Byens Stemmer svarer, at de i hgj eller nogen grad har oplevet et starre
faellesskab med andre unge i Kabenhavn. 74% af eleverne svarer, at de gennem Byens Stemmer i
hgj eller nogen grad har oplevet et starre feellesskab med deres klassekammerater.

3. Aktiviteter og events i VI KBH’'R’ kampagnen 2009

3.1. Oversigt over afholdte kampagneaktiviteter

| 2009 har kampagnen haft som mal at fejre en kgbenhavner hgjtid hver maned i arets Igb. Det har betydet,
at 4 af kebenhavnernes religigse hgjtider er blevet fejret, herunder Paske, Peseach, Eid og Hanukka.
Kampagnen har ogsa fejret en lang raekke kulturelle og nationale maerkedage bl.a. Orientalsk Nytarskur,
hvor det kinesiske, vietnamesiske og filippinske nytar blev fejret, Kvindernes kampdag, fejring af Nyt Liv og
nye kabenhavnere i Tingbjerg, Medborgerskabsdag og International Dag. Laes mere om formal og deltagere
for de enkelte events i skemaet nedenfor.

Aktivitet Tid Tema Formal Malgruppe Antal deltagere

Informationsmeg | Januar Synliggere | Informationsmade om puljen og | Kulturhuse, boligselskaber, 70

de om VI Ise af mulighederne for at sege midler | kulturinstitutioner, foreninger

KBH’R’ puljen kampagne | fra denne

n

Orientalsk Januar Kulturel At fejre og anerkende Primaer malgruppe: 700 (52% etniske

Nytarsfest fejring kebenhavnere med asiatisk kebenhavnere med asiatisk minoriteter, 36% mellem
baggrund baggrund. Sekundaer 15 0g 29 ar, 36% fra

malgruppe: alle udvalgte bydele')
kgbenhavnere

VI KBH'R' Februar Ungearran | Aktivere unge kebenhavnere Unge fra alle dele af 131 unge deltog i

vintercup gement mellem 9-17 ar med noget Kgbenhavn i aldersgruppen 9 | kebenhavner quiz lavet af
nyttigt og sjovt i skolernes —17 ar. kampagnen. Over 500
ferieperioder (uge 7 og 42) for bern og unge deltog i
at undga eget haervaerk og fodboldturneringen
kriminalitet.

Kvindefest Marts Kulturel Makering af kvindernes Primeer: kvinder fra 18-60 ar | 655 deltagere (31%

fejring kampdag. Vise et billede af pa tveers af alder, etnicitet og | etniske minoriteter, 27%

muslimske kvinder som steerke | bydele. mellem 15 og 29 ar, 47%
dygtige og ressourcesteerke fra udvalgte bydele)
kunstnere




Lykenskning af | April Religigs 1. Markering af den jediske og | Alle kebenhavnere (dog 23 personer deltog i

Paske og fejring kristne Paske. 2. Oplyse primaert personer over 18 ar | quizzen

Pesach kebenhavnerne om de to idet annoncen vari 8

hgijtider gennem quiz. kgbenhavnske lokalaviser)

NYT LIV Maj og juni Kulturel og | Workshop i Tingbjerg: fremme | 1. familier i Tingbjerg. Workshop i Tingbjerg: 12
religigs leering og viden om hinandens | 2.frontmedarbejdere, familier (50% etniske
fejring religion, kultur og etnicitet jordmeadre, minoriteter, deltagerne var

gennem samtale om hvordan et | sundhedsplejersker, lzerer og | over 25 ar). Konference:
nyt liv fejres. Konference: skabe | paedagoger og 70 personer (24% etniske
en sterre viden om de kulturelle | integrationskonsulenter. 3. minoriteter, 94% var over
og religigse praksisser for at besggende i sundhedshuse, |29 ar, 56% er fra de
fremme inklusionsarbejdet med | biblioteker, rigshospital m.fl. | udvalgte bydele)

familier og bern. Udstilling: 8 Udstilling: sveert at
portreetter og billeder fortzeller vurdere, men flere

om, hvordan de fejrer et nyt liv, tusinde. Der er ikke lavet
for at fremme laering og viden statistik pa de personer,
om kabenhavnernes religion, som har set udstillingen.
kultur og etnicitet

Medborger- Juni National anerkende og fejre de nye Kgbenhavnere, som har faet | 170

skabsdag fejring danske statsborgere i dansk statsborgerskab

Kgbenhavns Kommune

Diskriminalitet | Juni Anti- at seette fokus pa den oplevede | Unge kgbenhavnere mellem [ 600 (44,5% etniske
diskriminat | diskrimination i nattelivet, som 15 0g 29 ar med etnisk minoriteter, 71,5%
ion mange etniske minoritetsunge minoritetsbaggrund mellem 15 og 29 ar, 36%

er udsat for. fra udvalgte bydele)

International August National at seette fokus pa Kebenhavns | 1. alle kebenhavnere, 2. 10.000 bes@gende og 58

Dag og kulturel | kulturelle mangfoldighed og vise | etniske og nationale etniske og nationale
fejring hvordan denne er en ressource | foreninger i KBH foreninger

for byen. VI KBH'R’ havde en
stand pa dagen, hvor deltagerne
blev spurgt ind til hvordan de
mente der kunne skabes mere
tillid og feellesskab mellem
kabenhavnerne. Alle svar blev
lagt op pa VI KBH'R’ bloggen.

VI KBH'R' Igber | September Forankring | Udbredelse af kendskab til VI Kgbenhavns Kommunes 50 af kommunens

DHL af VI KBH'R' blandt Kgbenhavns ansatte medarbejdere deltog i
KBH'R'i Kommunes ansatte. aktiviteten, hvor de kom
KK med forslag til, hvordan

KK kan arbejde med at
skabe mere tillid til
kommunale institutioner
blandt unge borgere. Alle
forslag blev lagt op pa VI
KBH'R’ bloggen, og der
blev afholdt afstemning
om det bedste forslag.

Eid kulturfest September Religigs Fejre muslimernes storste 1. Muslimske kgbenhavnere | 10.000 mennesker deltog
fejring hgitid Eid-el-fitr gennem et stort | 2. alle kabenhavnere pa Radhuspladsen. 250

abent og folkeligt arrangement, personer og familier

hvor ogsa andre kgbenhavnere deltog i VIKBH'R'

kunne deltage og lsere mere om fotoaktivitet, hvor

Eid. deltagerne kunne fa taget
familieportraet. Alle
billeder blev ogsa lagt ud
pa VI KBH'R’ bloggen.

Ungemessen Oktober Fokus pa | Anerkende unge kabenhavnere | unge kebenhavnere mellem | Flere hundrede deltog i

2009 demokrati | ved at sige der er brug for dem | 11 og 18 ar fra Nerrebro messen. 150 unge deltog
og og opfordre dem til at deltage i VI KBH'R' quizzen.
medborger | aktivt i samfundet. Til dette
skab formal havde VI KBH'R' lavet en

quiz om medborgerskab og
demokrati. De unge blev ogsa
spurgt om hvad de synes der
skal geres for at unge kan fa
mere indflydelse pa
beslutningerne, som traeffes om
Kgbenhavn. Alle forslag blev
lagt ud pa bloggen.

Kulturnatten Oktober Synliggere | at skabe synlighed omkring VI Kgbenhavnere i alle 15.000
Ise af VI KBH'R', skabe dialog med aldersgrupper samt personer
KBH'R' geesterne pa Radhuset og fra omegnskommunerne.
kampagne | seette fokus pa hvad
n kabenhavnerne kan ggre for at

tilgodese klimaet.




Byens Stemmer | Oktober og Rap 1. at de unge forteeller deres | 8. klasseelever fra 420 elever fra 20

november workshops | egen personlige historie, 2. at Kgbenhavn forskellige kabenhavnske
med fokus | fremme feellesskabsfalelsen 8. klasser deltog. Alle
pa blandt unge i Kabenhavn pa sange fra Byens
identitet, tveers af religion, kultur og Stemmer er lagt ud pa VI
religigse etnicitet, 3. at styrke KBH'R’ bloggen.
fejringer kabenhavner identiteten blandt
og de unge, 4. at seette fokus pa

feellesskab | ressourcen i at vaere to-sproget
i ved at flersprogede anerkendes
Kgbenhav | og opfordres aktivt til at bruge

n flere slags sprog i deres rap.

Deltagere i alt 38.063

3.2. Involvering og deltagelse

> Mal: 4.000 kebenhavnere deltager i VI KBH’R’ aktiviteter i 2009
> Resultat: 38.000 deltagere i alle aktiviteter.

Hvem har deltaget i VI KBH’'R’?

Kampagnens aktiviteter har i 2009 haft ca. 38.000 deltagere i alt. Hvis vi ser neermere pa, hvem som har
deltaget, var fire af aktiviteterne direkte henvendt til ungemalgruppen. Her deltog 1.300 unge
kebenhavnere. Ni arrangementer henvendte sig mere generelt til alle grupper af keabenhavnere, herunder
bade unge, bernefamilier, &eldre og foreningslivet. Et arrangement var henvendt Kgbenhavns Kommunes
egne medarbejdere.

Hvilke aktiviteter tiltraek flest deltagere?

De helt store events, hvor der deltog flere tusinde kebenhavnere var Kulturnatten, International Dag og Eid
Kulturfesten. Desuden kan vi konkludere, at det er arrangementerne pa Radhuset, som er i stand til at
tiltreekke flest deltagere. Herunder Orientalsk Nytarsfest og Kvindefesten med hhv. 700 og 655 deltagere.

Hvilke aktiviteter tiltrek flest etniske minoriteter?

Det arrangement, som tiltraek flest borgere med etnisk minoritetsbaggrund, var som nummer et: Eid
Kulturfesten pa Radhuspladsen. Arranggrerne vurderer, at ca. 10.000 deltog i festen. International Dag er
ogsa en event, som tiltraekker de etniske minoriteter — og ikke mindst deres foreninger. Orientalsk
Nytarsfest pa Radhuset havde ogsa en stor tilslutning med 52% etniske minoriteter.

5.1. Anerkendelse

> Mal: 50% af deltagerne i VI KBH’R’ aktiviteter oplever anerkendelse af deres
kulturelle, etniske og religiose baggrunde gennem VI KBH'R"'.

> Resultat: 53% af de medvirkende elever i Byens Stemmer har svaret, at projektet i
hoj eller nogen grad har bidraget til at skabe respekt og forstaelse for deres

| kulturelle, etniske og religisse baggrund.

S

yens

53% af de medvirkende elever svarede efterfalgende, at projektet i hgj eller i nogen grad har bidraget il at
skabe respekt og forstaelse for deres kulturelle, etniske og religigse baggrund. 55% af deres klasseleerere
vurderede desuden, at Byens Stemmer i hgj grad har bidraget til at skabe respekt og forstaelse for
elevernes kulturelle, etniske eller religisse baggrunde. 45% vurderede i nogen grad. Malet om at skabe
anerkendelse er derfor opfyldt.



Se de andre svar som eleverne kom med i skemaet nedenfor. Ogsa resultatet af udstillingen Nyt Liv er
taget med.

Event Resultat

Byens Stemmer 53% af eleverne svarede, at Byens Stemmer i hgj eller nogen grad har bidraget til at skabe respekt
og forstaelse for deres kulturelle, etniske og religizse baggrund. Desuden svarede 87% af eleverne,
at der i hgj eller nogen grad er respekt for deres kultur og/eller religion i Kebenhavn. 45%
responderede, at deres kvarter/lokalmilja i hgj grad er et sted, hvor mennesker med forskellige
religigse, kulturelle og etniske baggrunde kommer godt ud af det med hinanden. 42% svarede i
nogen grad pa dette spargsmal.

55% af klasseleererne vurderede desuden, at Byens Stemmer i hgj grad har bidraget til at skabe
respekt og forstaelse for elevernes kulturelle, etniske eller religizse baggrunde. 45% vurderede i
nogen grad.

NYT LIV 25% af de sundhedshuse, biblioteker og hospitaler, som har haft udstillingen haengende, mener at
udstillingen i hgj grad har bidraget til at skabe respekt og forstaelse for kebenhavnernes kulturelle,
etniske og religigse baggrunde. 50% svarer i nogen grad, og 25% svarede, at de ikke vidste om
dette var tilfaeldet.

5.2. Faellesskabsfolelse

> Mal: 50% af deltagerne i VI KBH’R’ aktiviteter oplever oget faellesskabsfolelse med
andre kebenhavnere.

> Resultat: 49% af eleverne i Byens Stemmer svarer, at de i hgj eller nogen grad har
oplevet et storre feellesskab med andre unge i Kebenhavn. 74% af eleverne svarer,
at de gennem Byens Stemmer i hgj eller nogen grad har oplevet et storre
faellesskab med deres klassekammerater.

Ogsa kampagnens mal om at bidrage til en @get oplevelse af feellesskab med andre kebenhavnere males i
2009 ud fra Byens Stemmer. Her svarede 49% af eleverne, at de igennem projektet i hgj eller i nogen grad
har oplevet et stgrre feellesskab med andre unge i Kgbenhavn. 74% af eleverne svarede desuden, at de
gennem Byens Stemmer i hgj eller nogen grad har oplevet et storre feellesskab med deres egne
klassekammerater. Malet om at skabe faellesskabsfglelse blandt deltagerne er derfor umiddelbart opfyldt.
Man kan dog udlede af svarene, at kampagnen maske fremadrettet skal arbejde mere malrettet mod at
facilitere et bedre mgde mellem de mange unge fra forskellige dele af Kgbenhavn for at score hgjere pa
dette mal.

Der er i skemaet nedenfor inddraget andre af kampagnens arrangementer og den effekt, som de har affadt.
Disse vil ikke indga i den reelle vurdering af kampagnens effektmal, men det er alligevel interessant at se
naermere pa, hvad de forteeller os, jf. skemaet.

Event Resultat

Byens Stemmer 1. 74% af eleverne svarer, at de gennem Byens Stemmer i hgj og i nogen grad har oplevet et stgrre
faellesskab med deres klassekammerater. Hertil svarede en raekke af leererne desuden, at eleverne
gav udtryk for et sterre sammenhold i klassen efter deres deltagelse i Byens Stemmer. 49% af
eleverne svarer, at de har oplevet et starre feellesskab med andre unge i Kebenhavn. 51% svarer
nej eller at de ikke vidste det.

Til spergsmalet om eleverne opfatter sig som kebenhavnere svarer 65% ja i hgj grad, 29% i nogen
grad, kun 2% siger at de ikke opfatter sig selv som kebenhavner.

2. 36% af klasseleererne vurderer, at Byens Stemmer i hgj grad har skabt dialog mellem elever fra
alle bydele i Kebenhavn. 64% vurderer i nogen grad.

International Dag 64% af de deltagende foreninger svarer, at arrangementet i hgj grad har skabt sammenhold mellem
borgerne i Kgbenhavn. 33% svarer i nogen grad. 3% svarer i mindre grad.

Blandt de deltagende borgere svarer 63%, at arrangementet i hgj grad har skabt sammenhold
mellem kgbenhavnerne. 36% svarer i nogen grad. 1% svarer i mindre grad.

Diskriminalitet 71% af de adspurgte deltagere svarede, at de i hgj eller nogen grad feler sig som kebenhavnere.
76% svarede desuden, at Diskriminalitet har haft en positiv betydning for deres opfattelse af sig selv
som kgbenhavner.

Kvindefesten 47% af de adspurgte deltagere svarede, at de i hgj grad faler sig som kabenhavnere. 24% svarede i
nogen grad. 51% svarede desuden, at Kvindefesten har haft en positiv betydning for deres opfattelse
af sig selv som kgbenhavner.




Blog start juni Bloggen blev oprettet for at Bloggen er | perioden 23. juni til 2. december 2009
2009 kampagnen i stgrre udstreekning kan henvendt direkte har bloggen haft 3.589 besag. Heraf var
inddrage malgruppen i kampagnens til deltagere i 65% nye bes@gende. | gennemsnit har
aktiviteter og give mulighed for at kampagnens hver besggende brugt 3 min og 53 sek.
T raktiviteter; fvor pabtoggem-Det erb'rug'g'erriforside med
input til kampagmen, eks. de kan galleri og siden om DHL og Byens
konkurrencen "Hvad er en KBH'R'?", downloade Stemmer, som har haft flest besggende.
hvor kgbenhavngrne skulle veere med | musik,
til at seette ord pp, hvad en portraetbilleder,
kabenhavner er. eller film hvori de
selv indgar.

Facebook At veere en platform for alle, der deler | Bade Ca. 457.100 Kampagnens Facebookgruppe har 1.782
og offentligt tilslytter sig kampagnens | kampagnens kebenhavnere har en medlemmer (pr. 2/12-2009),[dvs. en
veerdisaet og visioner. Samt et rum for | primeere Facebook profil, heraf er stigning pa 609 personer siden
alle, der gnsker pt holde sig opdateret | malgruppe (14-25 | ca. 163.940 mellem 14 og | december 2008.
med kampagner}s aktiviteter. arige) og alle 25 ar.

kabenhavnere.

Pressedakhing Hele 2009 Synliggere kampagnen og dennes Alle Fortrinsvis lokalpresse, Pa infomedia oplyses det, at{VI KBH'R' er
aktiviteter overfof de kgbenhavnske kebenhavnere, men ogsa landsdaekkende | nzevnt i 43 artikler i 2009. | khmpagnens
borgere. dog afheengigt af | presse for at na bredere egen optaelling har der i 2009 veeret flg.

hvilket medie ud. pressedaekning: 2 indslag i

artiklerne er landsdaekkende tv, 3 indslag|i lokalt tv, 4

publiceret i. artikler i landsdeekkende aviger, 14
artikler i lokalpresse, 6 notitger pa andre
hjemmesider. Til sammenlighing havde
kampagnen i 2008 42 artiklef i lokal og
landsdsekkende presse.

VI KBH'R' Hgjtidskale | Formalet er at uglbrede kendskab til VI | Kebenhavns De 5.000 hgjtidskalendere | Kalenderen udsendes farst yge 50 og 51,

hgjtidskalender nder for KBH'R' blandt kpmmunens ansatte og | Kommunes distribueres meget bredt, sa det er sveert at male pa effekt, men

2010 politikerne pa Kgbenhavns Radhus ansatte, idet Kgbenhavns det forventes at distribution gf kalenderen
samt at anerkenfle kabenhavnernes samarbejdspartn | Kommune er en af vil affede mere trafik pa hjenpmesiden og
forskellige religigse hgjtider ved at ere, politikere pa | Danmarks sterste samtidigt kunne males i fht. hvor mange
udbrede kendskpbet til disse. Kgbenhavns arbejdspladser, og derfor | kabenhavnere som kender tf kampagnen
Radhus far en stor gruppe af (if. kendskabsmalet).

mennesker kendskab til
kampagnen.

Orientalsk Nytarskur

grad. 6% slet ikke.

56% af de adspurgte deltagere ser i hgj grad sig selv som kabenhavner. 38% af deltagerne i nogen

4. Kommunikationsaktiviteter i VI KBH’R’ i 2009

| 2009 har kampagnen i stgrre udstraekning end i 2008 arbejdet med synlighed gennem flere plakater,
annoncer og lykenskninger. Fx har kampagnen haft kommunens plakatsgijler i hele 7 uger. Kampagnen har
ogsé i 2009 lykensket kebenhavnerne med deres forskellige hgjtider gennem annoncer i lokalaviser,
gratisaviserne Metroekspres og Urban samt i storcentrene Fields, Amagercentret og Narrebrocentret. Dette
hvor de fem stogrste religioner i byen skal

er nye tiltag, som kampagnen gnsker at fortseette med i 2010,

Kommunikation Tid Formal Malgruppe Geografisk spredning Effekt
Plakatsgjler Uge 5, 12, Nytarshilsen, VI KBH'R' si'r nej til Alle 250 plakatsgijler i Der er ikke foretaget nogen maling af
23, 26, 27, Islamofobi og antisemitisme, kebenhavnere Kgbenhavn plakatsgijlernes effekt
34, 36, 48 lykanskning i fom.
medborgerskabsdagen, lancering af
konkurrencen 'Hvad er en KBH'R'?',
International Dag, generelt udbrede
kendskab til VI KBH'R'
Lykenskninger i fom. uge 5,15, Kinesisk, vietnamesisk og fiillipinsk Kinesere, Lyke@nskningerne var Der er ikke foretaget nogen maling af
religigse hgjtider 39 og 51 nytar, Paske, Pesach, Eid og Hanukka | vietnamesere, annonceret gennem lykgnskningernes effekt, men de har
fillipinere, kristne, | forskellige medier: pa skabt politisk interesse. Bade BR og
jeder, muslimer i | kommunens plakatsgijler i | Folketingsmedlemmer har rettet
Kgbenhavn Kgbenhavn, i de henvendelse til VI KBH'R’ kampagnen pa
kabenhavnske lokalviser, i | baggrund heraf.
Metroexpress og Urban,
instore tvskaerme i Fields,
Amagercentret og
Ngrrebrocentret.
Go-cards uge 35 Reklame for International Dag Alle 300 forskellige caféer i 2 slags kort blev distribueret. Begge
kebenhavnere Kgbenhavn oplaeg pa 23.000 hver. Farste kort havde
et aftreek pa 18.000 stk. (78%). Andet
kort pa 16.300 stk. (71%).
Gennemsnitligt aftreek er 76%.
Direkte markedsfering uge 46 Udsendelse af 2.300 postkort med Unge 2.300 husstande modtog Der er ikke foretaget nogen maling af
teksten "Brug din stemme!" direkte kebenhavnere, postkortet postkortenes effekt.
hjem til unge kebenhavnere, som der er fyldt 18 ar
skulle stemme for farste gang til indenfor det
kommunal valget. Formalet var at sidste ar.
anerkende de unge ved at sige der er
brug for dem og opfordre dem til at
deltage aktivt i samfundet ved at bruge
deres stemmeret.
Faellesannonce i Uge 3 Annonce for VI KBH'R' events i 2009 Alle Samtlige lokalaviser i Der er ikke foretaget nogen maling af
lokalaviserne kgbenhavnere Kgbenhavn feellesannoncens effekt.
Hjemmeside for hele ar Oplysning om kampagnen, puljen, Alle | perioden 1. januar til 2. december 2009
2009 kebenhavnernes hgijtider og andre kebenhavnere, har hjemmesiden haft 8.400 besag.

mangfoldige aktiviteter i Kebenhavn.
Aktiviteterne er preesenteret gennem
en begivenhedskalender.

dog mere konkret
puljeansgagere,
deltagere i
kampagnens
aktRiteter,
samarbejdspartn

Dette er en fordobling siden 2008, hvor
hjemmesiden havde 4.300 besag. Dog
daekker perioden i 2008 kun for 7 mdr.,
idet kampagnen blev opstartet i maj. Der
er derfor ikke en reel stigning i antallet af
besggende pa hjemmesiden.




Blog start juni Bloggen blev oprettet for at Bloggen er | perioden 23. juni til 2. december 2009
2009 kampagnen i stgrre udstreekning kan henvendt direkte har bloggen haft 3.589 besag. Heraf var
inddrage malgruppen i kampagnens til deltagere i 65% nye bes@gende. | gennemsnit har
aktiviteter og give mulighed for at kampagnens hver besggende brugt 3 min og 53 sek.
malgruppen kan komme med deres aktiviteter, hvor pa bloggen. Det er bloggens forside med
input til kampagnen, eks. de kan galleri og siden om DHL og Byens
konkurrencen "Hvad er en KBH'R'?", downloade Stemmer, som har haft flest besggende.
hvor kgbenhavnerne skulle veere med | musik,
til at seette ord pa, hvad en portraetbilleder,
kabenhavner er. eller film hvori de
selv indgar.

Facebook At veere en platform for alle, der deler | Bade Ca. 457.100 Kampagnens Facebookgruppe har 1.782
og offentligt tilslutter sig kampagnens | kampagnens kebenhavnere har en medlemmer (pr. 2/12-2009), dvs. en
veerdisaet og visioner. Samt et rum for | primeere Facebook profil, heraf er stigning pa 609 personer siden
alle, der gnsker at holde sig opdateret | malgruppe (14-25 | ca. 163.940 mellem 14 og | december 2008.
med kampagnens aktiviteter. arige) og alle 25 ar.

kabenhavnere.

Pressedakning Hele 2009 Synliggere kampagnen og dennes Alle Fortrinsvis lokalpresse, Pa infomedia oplyses det, at VI KBH'R' er
aktiviteter overfor de kgbenhavnske kebenhavnere, men ogsa landsdaekkende | nzevnt i 43 artikler i 2009. | kampagnens
borgere. dog afheengigt af | presse for at na bredere egen optaelling har der i 2009 veeret flg.

hvilket medie ud. pressedaekning: 2 indslag i

artiklerne er landsdaekkende tv, 3 indslag i lokalt tv, 4

publiceret i. artikler i landsdeekkende aviser, 14
artikler i lokalpresse, 6 notitser pa andre
hjemmesider. Til sammenligning havde
kampagnen i 2008 42 artikler i lokal og
landsdsekkende presse.

VI KBH'R' Hgjtidskale | Formalet er at udbrede kendskab til VI | Kebenhavns De 5.000 hgjtidskalendere | Kalenderen udsendes farst uge 50 og 51,

hgjtidskalender nder for KBH'R' blandt kommunens ansatte og | Kommunes distribueres meget bredt, sa det er sveert at male pa effekt, men

2010 politikerne pa Kebenhavns Radhus ansatte, idet Kgbenhavns det forventes at distribution af kalenderen
samt at anerkende kabenhavnernes samarbejdspartn | Kommune er en af vil affede mere trafik p4 hjemmesiden og
forskellige religigse hgijtider ved at ere, politikere pa | Danmarks sterste samtidigt kunne males i fht. hvor mange
udbrede kendskabet til disse. Kgbenhavns arbejdspladser, og derfor | kabenhavnere som kender til kampagnen
Radhus far en stor gruppe af (if. kendskabsmalet).

mennesker kendskab til
kampagnen.

fejres. | skemaet nedenfor er oplistet alle kampagnens forskellige kommunikationstiltag i 2009.

Kommunikationsmaessigt har kampagnen arbejdet dels med en multikulturel diskurs og dels med en

empowerment diskurs.

Den multikulturelle diskurs har veeret anvendt,

nar VI

KBH'R’ som en

mangfoldighedskampagne fejrer og anerkender minoritetsgruppers nationale, religigse og kulturelle hgijtider.
Styrken i denne tilgang er, at den kan skabe en @get gensidig anerkendelse og forstdelse mellem
kabenhavnerne. Ulempen ved denne multikulturelle diskurs er, at den fastholder folk i én kulturel identitet fx
den muslimske identitet eller en bestemt etnisk eller national identitet. Kampagnen er derfor i 2009 fortsat
med at arbejde ud fra en sakaldt empowerment diskurs, som en del af sin involveringsstrategi. Denne giver
borgerne mulighed for selv at tage ansvar og giver etniske og religigse minoriteter mulighed for at vise
andre sider af sig selv end deres etniske og/eller religigse baggrund. Med denne tilgang kan de inddragede

Kommunikation Tid Formal Malgruppe Geografisk spredning Effekt
Plakatsgjler Uge 5, 12, Nytarshilsen, VI KBH'R' si'r nej til Alle 250 plakatsgijler i Der er ikke foretaget nogen maling af
23, 26, 27, Islamofobi og antisemitisme, kebenhavnere Kgbenhavn plakatsgijlernes effekt
34, 36, 48 lykanskning i fom.
medborgerskabsdagen, lancering af
konkurrencen 'Hvad er en KBH'R'?',
International Dag, generelt udbrede
kendskab til VI KBH'R'
Lykenskninger i fom. uge 5,15, Kinesisk, vietnamesisk og fiillipinsk Kinesere, Lyke@nskningerne var Der er ikke foretaget nogen maling af
religigse hgjtider 39 og 51 nytar, Paske, Pesach, Eid og Hanukka | vietnamesere, annonceret gennem lykgnskningernes effekt, men de har
fillipinere, kristne, | forskellige medier: pa skabt politisk interesse. Bade BR og
jeder, muslimer i | kommunens plakatsgijler i | Folketingsmedlemmer har rettet
Kgbenhavn Kgbenhavn, i de henvendelse til VI KBH'R’ kampagnen pa
kabenhavnske lokalviser, i | baggrund heraf.
Metroexpress og Urban,
instore tvskaerme i Fields,
Amagercentret og
Ngrrebrocentret.
Go-cards uge 35 Reklame for International Dag Alle 300 forskellige caféer i 2 slags kort blev distribueret. Begge
kebenhavnere Kgbenhavn oplaeg pa 23.000 hver. Farste kort havde
et aftreek pa 18.000 stk. (78%). Andet
kort pa 16.300 stk. (71%).
Gennemsnitligt aftreek er 76%.
Direkte markedsfering uge 46 Udsendelse af 2.300 postkort med Unge 2.300 husstande modtog Der er ikke foretaget nogen maling af
teksten "Brug din stemme!" direkte kebenhavnere, postkortet postkortenes effekt.
hjem til unge kebenhavnere, som der er fyldt 18 ar
skulle stemme for farste gang til indenfor det
kommunal valget. Formalet var at sidste ar.
anerkende de unge ved at sige der er
brug for dem og opfordre dem til at
deltage aktivt i samfundet ved at bruge
deres stemmeret.
Faellesannonce i Uge 3 Annonce for VI KBH'R' events i 2009 Alle Samtlige lokalaviser i Der er ikke foretaget nogen maling af
lokalaviserne kgbenhavnere Kgbenhavn feellesannoncens effekt.
Hjemmeside for hele ar Oplysning om kampagnen, puljen, Alle | perioden 1. januar til 2. december 2009
2009 kebenhavnernes hgijtider og andre kebenhavnere, har hjemmesiden haft 8.400 besag.

mangfoldige aktiviteter i Kebenhavn.
Aktiviteterne er preesenteret gennem
en begivenhedskalender.

dog mere konkret
puljeansgagere,
deltagere i
kampagnens
aktiQ)jiteter,
samarbejdspartn

Dette er en fordobling siden 2008, hvor
hjemmesiden havde 4.300 besag. Dog
daekker perioden i 2008 kun for 7 mdr.,
idet kampagnen blev opstartet i maj. Der
er derfor ikke en reel stigning i antallet af
besggende pa hjemmesiden.




Blog start juni Bloggen blev oprettet for at Bloggen er | perioden 23. juni til 2. december 2009
2009 kampagnen i stgrre udstreekning kan henvendt direkte har bloggen haft 3.589 besag. Heraf var
inddrage malgruppen i kampagnens til deltagere i 65% nye bes@gende. | gennemsnit har
aktiviteter og give mulighed for at kampagnens hver besggende brugt 3 min og 53 sek.
malgruppen kan komme med deres aktiviteter, hvor pa bloggen. Det er bloggens forside med
input til kampagnen, eks. de kan galleri og siden om DHL og Byens
konkurrencen "Hvad er en KBH'R'?", downloade Stemmer, som har haft flest besggende.
hvor kgbenhavnerne skulle veere med | musik,
til at seette ord pa, hvad en portraetbilleder,
kabenhavner er. eller film hvori de
selv indgar.

Facebook At veere en platform for alle, der deler | Bade Ca. 457.100 Kampagnens Facebookgruppe har 1.782
og offentligt tilslutter sig kampagnens | kampagnens kebenhavnere har en medlemmer (pr. 2/12-2009), dvs. en
veerdisaet og visioner. Samt et rum for | primeere Facebook profil, heraf er stigning pa 609 personer siden
alle, der gnsker at holde sig opdateret | malgruppe (14-25 | ca. 163.940 mellem 14 og | december 2008.
med kampagnens aktiviteter. arige) og alle 25 ar.

kabenhavnere.

Pressedakning Hele 2009 Synliggere kampagnen og dennes Alle Fortrinsvis lokalpresse, Pa infomedia oplyses det, at VI KBH'R' er
aktiviteter overfor de kgbenhavnske kebenhavnere, men ogsa landsdaekkende | nzevnt i 43 artikler i 2009. | kampagnens
borgere. dog afheengigt af | presse for at na bredere egen optaelling har der i 2009 veeret flg.

hvilket medie ud. pressedaekning: 2 indslag i

artiklerne er landsdaekkende tv, 3 indslag i lokalt tv, 4

publiceret i. artikler i landsdeekkende aviser, 14
artikler i lokalpresse, 6 notitser pa andre
hjemmesider. Til sammenligning havde
kampagnen i 2008 42 artikler i lokal og
landsdsekkende presse.

VI KBH'R' Hgjtidskale | Formalet er at udbrede kendskab til VI | Kebenhavns De 5.000 hgjtidskalendere | Kalenderen udsendes farst uge 50 og 51,

hgjtidskalender nder for KBH'R' blandt kommunens ansatte og | Kommunes distribueres meget bredt, sa det er sveert at male pa effekt, men

2010 politikerne pa Kebenhavns Radhus ansatte, idet Kgbenhavns det forventes at distribution af kalenderen
samt at anerkende kabenhavnernes samarbejdspartn | Kommune er en af vil affede mere trafik p4 hjemmesiden og
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Radhus far en stor gruppe af (if. kendskabsmalet).

mennesker kendskab til
kampagnen.

deltagere selv seette fingeren pa lige preecis den del af deres identitet, som er saerlig kebenhavnsk for dem.
Denne strategi har kampagnen szerlig anvendt i fom. bloggen og projektet Byens Stemmer, hvor deltagerne
kan komme med deres egen personlige holdning eller forteelling om Kgbenhavn.

4.1. Kendskab og synliggerelse af VI KBH’R’ 2009
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medborgerskabsdagen, lancering af
konkurrencen 'Hvad er en KBH'R'?',
International Dag, generelt udbrede
kendskab til VI KBH'R'
Lykenskninger i fom. uge 5,15, Kinesisk, vietnamesisk og fiillipinsk Kinesere, Lyke@nskningerne var Der er ikke foretaget nogen maling af
religigse hgjtider 39 og 51 nytar, Paske, Pesach, Eid og Hanukka | vietnamesere, annonceret gennem lykgnskningernes effekt, men de har
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et aftreek pa 18.000 stk. (78%). Andet
kort pa 16.300 stk. (71%).
Gennemsnitligt aftreek er 76%.
Direkte markedsfering uge 46 Udsendelse af 2.300 postkort med Unge 2.300 husstande modtog Der er ikke foretaget nogen maling af
teksten "Brug din stemme!" direkte kebenhavnere, postkortet postkortenes effekt.
hjem til unge kebenhavnere, som der er fyldt 18 ar
skulle stemme for farste gang til indenfor det
kommunal valget. Formalet var at sidste ar.
anerkende de unge ved at sige der er
brug for dem og opfordre dem til at
deltage aktivt i samfundet ved at bruge
deres stemmeret.
Faellesannonce i Uge 3 Annonce for VI KBH'R' events i 2009 Alle Samtlige lokalaviser i Der er ikke foretaget nogen maling af
lokalaviserne kgbenhavnere Kgbenhavn feellesannoncens effekt.
Hjemmeside for hele ar Oplysning om kampagnen, puljen, Alle | perioden 1. januar til 2. december 2009
2009 kebenhavnernes hgijtider og andre kebenhavnere, har hjemmesiden haft 8.400 besag.
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Dette er en fordobling siden 2008, hvor
hjemmesiden havde 4.300 besag. Dog
daekker perioden i 2008 kun for 7 mdr.,
idet kampagnen blev opstartet i maj. Der
er derfor ikke en reel stigning i antallet af
besggende pa hjemmesiden.




> Mal: 20% af alle kesbenhavnere har kendskab til VI KBH’R’ kampagnen i 2009_
> Resultat: 21% af alle kesbenhavnere kender VI KBH’R’ kampagnen

Kampagnens andet resultatmal gar pa kendskab og synlighed. Det er mélet, at s& mange kebenhavnere
som muligt kender til kampagnen. For at kunne male pa dette fik kampagnen i 2009 tilfgjet et
spargsmal pa kommunens arlige integrationssurvey, der gar pa kendskab til kampagnen.

Det er dog ikke kun gennem kommunens arlige survey, at der er blevet malt pa kendskabet {il
kampagnen. Til fire kampagneevents er deltagerne ogsa blevet spurgt om de fgr har hgrt om VI KBH'R’
kampagnen. Til sammenligning med kommunens arlige survey maling ligger kendskabstallene en del
hgjere, dog med undtagelse af Byens Stemmer. Se tabellen nedenfor. Det lavere kendskabstal blandt
eleverne til Byens Stemmer kan skyldes, at kampagnens kommunikation ikke har veeret godt nok
henvendt til den unge malgruppe, og at valget af medier heller ikke har veeret tilpasset tilstraekkeligt il
malgruppen. Fx kan valget af lokalaviser spille en rolle her, jf. evaluering pa presse nedenfor.

Event Kendskab til VI KBH’R’ kampagnen
Kvindefesten 32%

Orientalsk Nytarskur 32%

Nyt Liv (konference pa Radhuset) 29%

Diskriminalitet 27%

Byens Stemmer 16% (ja) 18% (maske)

De samme deltagere svarer, at de kender kampagnen fra plakater og dialogbaenke i gadebilledet,
internetsiden Facebook og gennem deres sociale netvaerk. Tilsvarende kanaler ger sig geeldende, néar
deltagerne svarer pa, hvorfra de har hegrt om de VI KBH'R' events, som de deltager i. Her svarer
deltagerne ogsa, at det er gennem Facebook, tilsendte invitationer og socialt og kollegialt netvaerk.

Medier, som har affedt sterst kendskab
til kampagnen

1. Plakater

2. Dialogbsenke

3. Facebook

4. Socialt netvaerk

Hvordan har deltagerne hert om VI
KBH’R’ events?

1. Facebook

2. Tilsendte invitationer

3. Socialt og kollegialt netvaerk

4.2. @vrig evaluering af kampagnens kommunikation i 2009

VI KBH’R’ gruppen pa Facebook

Der er oprettet ca. 457.100 Facebook profiler, som har Kgbenhavn som hjemby. Kampagnens gruppe
har p.t. 1.782 medlemmer, som modtager nyheder fra kampagnen. Der bar i 2010 arbejdes mere aktivt
med VI KBH'R' gruppen pa Facebook, dels for at rekruttere flere medlemmer til gruppen, og dels for at
flere personer fra malgruppen opnar kendskab til kampagnen. Samtidigt bgr det overvejes om gruppens
funktion kan udvides til andet end ren informationsaktivitet om kommende events o.lign.

Kampagnens hjemmeside oplevforskellighed.dk
Det kan konstateres, at det ikke er lykkedes at f& en sterre besggsfrekvens pa hjemmesiden i 2009,

11



hvor 8.400 har besggt siden mod 4.300 i 2008. Dog var hjemmesiden kun virksom i 7 mdr. i 2008 pga.
at kampagnen forst startede i maj maned. Der er derfor ikke en reel stigning i antallet af besggende pa
hjemmesiden Det er gnsket, at hjemmesiden skal have flere besggende, og det ber indtaenkes i
kommunikationsstrategien for naeste ar, hvordan dette realiseres.

VI KBH’R’ bloggen

VI KBH'R’ bloggen blev oprettet i juni maned som en del af kampagnens nye strategi for involvering og
deltagelse. Det er malet, at kampagnen i stgrre udstraekning skal inddrage kebenhavnerne i
kampagnens aktiviteter og samtidigt give dem mulighed for at komme med deres input til kampagnen.
Et eksempel herpa var konkurrencen "Hvad er en KBH'R'?", hvor kgbenhavnerne skulle veere med til at
seette ord pa, hvad en kgbenhavner er, og International Dag, hvor deltagerne blev spurgt om, hvordan
de mener vi skaber mere tillid og faellesskab mellem kagbenhavnerne. Selvom enkelte aktiviteter pa
bloggen har affedt en vis aktivitet fx konkurrencen "Hvad er en kebenhavner?”, DHL og Byens
Stemmer, sad ber der stadig arbejdes langt mere systematisk og strategisk i fht. at udnytte de
muligheder, som ligger i bloggen. Kommunikationsbureauet We Love People har bl.a. foreslaet, at der
laves en kobling mellem Facebook og VI KBH'R’ bloggen, saledes at gruppens mange medlemmer
ogsa udnytter den platform, som bloggen stiller til radighed. Den helt store udfordring ligger dog i, at en
sadan integration mellem blog og Facebook kreever en meget systematisk og regelmaessig
vedligeholdelse, hvilket kan blive svaert med de begraensede arbejdsmaessige ressourcer kampagnen
har.

Pressedaekning

Pressemaessigt har kampagnen haft naesten tilsvarende pressedaekning i 2009 som i 2008, hvor
kampagnen kun reelt var i gang i 6 maneder. | 2009 har kampagnen haft 43 artikler i medierne mod 42 i
2008. Det ma konstateres, at det i 2009 har vaeret en udfordring for kampagnen, dels at fa artikler i
landsdaekkende presse, og dels at fa indslag i TV.

Lykonskninger i fbm. religiose hgjtider

| 2009 har kampagnen gennem annoncering lykansket kgbenhavnere i fbm. kinesisk, vietnamesisk og
fillipinsk Nytar, den kristne Paske, den jediske Pesach, den muslimske Eid og den jgdiske Hanukka. |
2010 vil de 5 starste religioner i Kgbenhavn modtage lykenskninger fra VI KBH'R' gennem annoncering
i lands- og/eller lokalpressen. Kampagnen har desuden i 2009 lanceret en VI KBH'R’ hgjtidskalender,
som er blevet uddelt til sterstedelen af Kgbenhavns Kommunes kontorer og enheder for, dels at
udbrede kendskabet til minoriteternes religigse hgijtider, og for dels at forankre kampagnen blandt
kommunens egne ansatte.

Direkte markedsfaring

To uger inden kommunalvalget i november maned udsendte kampagnen 2.300 postkort med teksten
"Brug din stemme!" direkte hjem til alle unge kebenhavnere, som skulle stemme for ferste gang.
Formalet var at anerkende de unge ved at sige der er brug for dem og opfordre dem til at deltage aktivt
i samfundet ved at bruge deres stemmeret. Det planleegges at arbejde mere med denne
kommunikationsform, fordi kebenhavnerne kan rammes sa preecist i tht. de budskaber kampagnen
gerne vil udsende.

5. Opsamling pa kampagne og kommunikationsaktiviteter i 2009

Kampagnen har indfriet begge sine opstillede mal for 2009 om deltagelse og involvering samt kendskab og
synlighed, idet kampagnen har haft over 4.000 kabenhavnere med i sine aktiviteter og formaet at fa 21% af
kebenhavnerne til at kende kampagnen. Yderligere har kampagnen formaet at skabe respekt og forstaelse
for kebenhavnernes kulturelle, etniske og religigse baggrunde, idet 53% af de medvirkende elever i Byens
Stemmer har svarede, at projektet i hgj eller nogen grad har bidraget til at skabe respekt og forstaelse for
deres kulturelle, etniske og religisse baggrund. Malet om at skabe feellesskab er ogséa opfyldt, da 49% af
deltagerne i Byens Stemmer svarede, at de i hgj eller nogen grad har oplevet et storre faellesskab med
andre unge i Kebenhavn. 74% af svarede, at de gennem Byens Stemmer i hgj eller nogen grad har oplevet
et storre faellesskab med deres klassekammerater.

| det fglgende opsummeres de vigtigste konklusioner og anbefalinger til det fremtidige arbejde i VI KBH'R'.
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Puljeaktiviteter evalueres farst til sidst i rapporten.

>

Skeerpet malgruppe — fokus pa unge

Det anbefales at kampagnen i 2010 indskaerper sin malgruppe og seerligt henvender sig til gruppen
af unge kabenhavnere med etnisk minoritetsbaggrund, som i mindre grad feler sig som en del af
feellesskabet i Kgbenhavn pga. deres kulturelle, etniske eller religigse baggrund. Malinger fra
kommunens inklusionsindikator viser, at det er denne gruppe af borgere, som feler sig mindst
inkluderet. Laes mere om kampagnens malgruppe for 2010 i arsplanen.

Nye metoder til at skabe dialog mellem kgbenhavnerne

Det anbefales, at kampagnen fortsat i 2010 vil arbejde med at skabe interaktion mellem deltagerne i
kampagnens aktiviteter, men at det kommende ar vil byde pa nye metoder, som skal forsgge at
skabe mere dialog mellem de forskellige deltagere i kampagnens aktiviteter. Hensigten er at styrke
malet om at skabe en stgrre feellesskabsfolelse.

Sammenkobling af to diskurser — crossover strategi

Kommunikationsmaessigt har kampagnen arbejdet dels med en multikulturel diskurs, som synliggar
og fejrer mangfoldigheden i Kgbenhavn, og dels med en empowerment diskurs, som involverer
kebenhavnerne i en sadan grad, at de selv er med til at definere, hvad kebenhavner identitet er.
Det er kampagnens vurdering, at der er behov for at udvikle en sakaldt cross-over strategi, der
kobler de to diskurser, saledes at VI KBH'R’ kampagnen fortseetter med at veere en kampagne, som
skal synliggere den kulturelle, etniske og religigse mangfoldighed i Kgbenhavn, men at
kebenhavnerne samtidigt skal inddrages for selv at veere med til at definere, hvad kgbenhavnsk
identitet er.

Strategisk udvikling af webkommunikation

o Der ber i 2010 arbejdes mere aktivi med VI KBH'R' gruppen pa Facebook, dels for at
rekruttere flere medlemmer til gruppen, og dels for at flere personer fra malgruppen opnar
kendskab til kampagnen. Samtidigt ber det overvejes om gruppens funktion kan udvides til
andet end ren informationsaktivitet om kommende events o.lign.

o Kampagnens hjemmeside oplevforskellighed.dk skal have flere besggende, og det bgr
indtaenkes i kommunikationsstrategien for naeste ar, hvordan dette realiseres

o VI KBH'R’ bloggens potentiale skal udnyttes bedre. Selvom enkelte aktiviteter pa bloggen
har affgdt en vis aktivitet, sa bgr der stadig arbejdes langt mere systematisk og strategisk i
fht. at udnytte de muligheder, som ligger i bloggen..

Direkte markedsfaring
Det anbefales, at der arbejdes mere med denne kommunikationsform i 2010, fordi kampagnens
budskaber kan preeciseres mod den gruppe af borgere, man gnsker at ramme.

Feerre og storre events

Det anbefales, at der afholdes feerre og starre events. Ved at fokusere pa feerre og starre events, vil
der blive afsat flere ressourcer (bade skonomiske ressourcer og medarbejderressourcer) til hver
event, og det vil give arrangementerne stgrre gennemslagskraft.

6. Status over VI KBH'R’ puljen 2009

6.1. Status over VI KBH’R’ puljen

VI KBH'R’ puljen har i 2009 bevilliget knap 1,4 mio. kr. til i alt 49 projekter. Puljen fik tilfert overskydende
midler fra den tveergaende integrationspulje pa i alt 500.000 mio. kr. i fom. den store ansggningsrunde i
september 2009. VI KBH'R’ puljens overskydende midler pa i alt 129.610 kr. skyldes il dels, at de ekstra
midler blev overfart forholdsvis sent pa aret, og til dels at puljen bevilliger tilskud som underskudsgaranti.
Underskudsgarantien betyder, at alle andre tilskud skal fratreekkes udgifterne inden VI KBH'R'
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Projektansgger

Antal projekter

Boligforeningen 3B

puljens underskudsgaranti kan bruges. En del af

Bgrnekulturstedet Karens Minde

FSB bolig

de overskydende midler i puljen skyldes, at

Huset i Magstraede

projekterne har estimeret et stgrre forbrug end

Kbh. Bymuseum

de reelt viser sig at have.

Korsgade Hallen

Kraftwerket

kulturhus Indre By

Kulturhuset Bispebjerg NV

Kulturhuset Islands Brygge

Lejerbo

Miljgpunkt Amager

Ngrrebro Bibliotek

Ngrrebro Hallen

Prismen (Amager)

Rahuset, Kultur Vesterbro

Solvang Bibliotek

Steberiet

SydhavnsCompagniet

Valby Kulturhus

Vanlgse kulturhus

VerdenKulturCentret

I BN QY (SR BN N N RN (G POV [ NCY [ CY N (N (G (G DY DI B |G (G POV B

Vesterbro Bibliotek

Bevillinger gennem VI KBH'R' puljen Bevillinger under 30.000 kr. Bevillinger over 30.000 kr.

Antal projekter 36 13
Forbrug i kr. 668.971 kr. 701.419 kr.
Puljens starrelse 2010 800.000 kr. 700.000 kr.
Restforbrug +131.029 kr. -1.419 kr.
Vi KBH'R' puljens forbrug i alt 1.384.937 kr.
Restforbrug i alt 129.610 kr.

Bydel Antal stottede projekter

Amager 5

Bispebjerg 2

Indre By 7 H H H

e Sryaae . 6. 2._ G_eograflsk spredning af puljens
Kgs.Enghave/Sydhavnen 3 aktiviteter

Narrebro 23

Valb 2 . . . .
ngﬁse 2 Som i 2008 har puljen ogsa stgttet flest projekter
Vesterbro 2 pa Ngrrebro. Heraf star Verdenskulturcentret for
@sterbro 2 14 ud af 21 projekter. | 2010 er det mélet, at

pulien skal stette flere aktiviteter i de udvalgte bydele, som kampagnen har som sin malgruppe; Valby,
Branshgj (herunder Tingbjerg), Amager og Bispebjerg for at nd den enskede malgruppe. Der var 17
forskellige ansggere i 2008. | 2009 ansegte 22 forskellige institutioner med driftsoverenskomst med
Kgbenhavns Kommune om tilskud til mangfoldige aktiviteter. Kendskabet til VI KBH'R' kampagnen er ikke
kun gget i fht. selve kampagneaktiviteterne men ogséa i fht. puljen. Dette maerkes seerligt i antallet af
ansggninger. Hvor puljen kun stgttede 31 projekter i 2008 har den i 2009 stgttet hele 18 projekter mere.
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6.3. Puljens stottede aktiviteter i 2009

Med 18 flere projekter i 2009 har puljen ogsé formaet at na ud til langt flere kebenhavnere. Ca. 100.000
deltagere har taget del VI KBH'R’ stottede aktiviteter. Heraf var 40.000 dog et forventet antal besggende,
som Vanlgse Kulturhus har estimeret til deres arrangement Alpay Erdem.

Projekt

Formal

Malgruppe

Antal deltagere

1000 Portraetter

Projektet er en fotoudstilling om Jaegersborggade, som
skal skabe en ny forteelling i gaden, som udspringer af
gadens meget staerkt sammensatte persongalleri og deres
baggrund og fortaellinger. Helt overordnet skal projektet
skabe en sammenhaengskraft i gaden.

Beboere i Jaegersborggade og
generelt mod Kgbenhavnere

Forventes ca. 800-
1000

2ne Society - Festival
for elektronisk musik

At skabe gode rammer om elektronisk musik og det
ungdomsmiljg, der eksisterer omkring denne kunstform.

Alle unge i Kgbenhavn der
interesserer sig for det
elektroniske ungdomsmilja

209

Alpay Erdem

Udstilling af 200 karikaturtegninger tegnet af den tyrkiske
stand-up komiker Alpay Erdem. Alpay lavede ogsa
karikaturtegninger af borgerne i Vanlgse. Idéen var at
udbrede tolerance gennem humor, at udbrede kendskabet
til ny kunst til alle, og at understgtte mulighederne for den
frie, apolitiske dialog, at tiltreekke et tvaerkulturelt
publikum, herunder szerligt tyrkerne i Vanlgse, at danne et
tvaerkulturelt netvaerk af kunstinteresserede i Vanlgse, og
at udbrede kendskabet til kulturhuset og tiltrackke et
tveerkulturelt publikum til bade udstilling og de @vrige
tilbud

Henvender sig til alle uanset
religion, alder, kan og etnicitet.
Har dog seerligt fokus pa at fa den
tyrkiske gruppe af borgere
inkluderet i Vanlgse kulturhus.

40.000 besggende
forventes at se
udstillingen nar de
gar igennem
Vanlgse Kulturhus

Alverdens Bern pa At styrke venskabet og respekten mellem de mangfoldige | Born fra de tre 210
Bryggen kulturer, der lever side om side i Danmark og giver bgrn af | asylcentre(Aunstrup,
asylansggere en god oplevelse. Dette vil forega gennem Kongelunden og Sandholm) og
teater og workshops. bgrn fra KBH, navnlig Islands
Brygge.
Argentinske Gennem musik, dans, kunst og film at vise den De spansktalende og 250-300
Kulturdage argentinske kultur og @ge kendskabet til den latinamerikanske grupper i
Kgbenhavn. Men ogsa etniske
danskere og danskere med en
anden etnisk baggrund.
Beyond Borders - At afvikle et utraditionelt arrangement, hvor deltagerne Fire religigse ledere, sekundeer Ca. 300
Climate Pilgrims meerker medmenneskelig samhgarighed. At kulturel malgruppe er kgbenhavnere og
mangfoldighed er en styrke, ikke en hindring, for et udenlandske geester ved COP 15
samarbejde om at pavirke verdens toppolitikere, der er
kommet til Kgbenhavn for at indga en utrolig vigtig aftale
om klimaet. Ggres gennem en inter-religigs klima-
pilgrimsvandring.
BRUN At skabe positive oplevelser for unge i Kebenhavn pa Samtlige kgbenhavnere med 500
tveers af etniske, religigse, sociale og skonomiske ske. interesse for at laere mere om
Der vil vaere musik, taler og kreative indslag til at inspirere | diskrimination, og ligeret og
og give anledning til eftertanke ligeveer. Fra 18 ar og op.
Byrum i Bevaegelse At seette fokus pa Amagers byrum ved at benytte dem pa | Alle byens borgere Ca. 3000

en anderledes made, end de normalt tilteenkes. Det gares
ved at bruge pladsen som scene for den beveegende
kultur, som kan involvere deltagere i workshops samt
underholde og bevaege beskuere fglelsesmaessigt

Chanukah i byen -
Chanuka i Hopenhagen

At fejre den tveerkulturelle jediske hgjtid Hanukah gennem
aktiviteter som lysteending og velsignelse, hanukah gaver,
jedisk folkemusik, taler, keededans m.m.

Alle borgere i Kabenhavn, seerlig
appel til den jadiske minoritet

Forventes at
deltage ca. 500
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Copenhagen Meets
New York

Et debatarrangement som skulle stille skarpt pa
integration og styrke inklusion og mangfoldighed i
Kgbenhavn ved at lade repreesentanter fra et andet land
uden for Europa kommenterer mangfoldighed bade ud fra
egne erfaringer og ud fra danske forhold

Alle interesserede i social
inklusion og interkulturel
kompetence

40

CPH:DIVERSITY

At ivaerksaette en raekke film, musik og
debatarrangementer, som saetter fokus pa Kebenhavns
kulturelle mangfoldighed og etniske diversitet

Borgere i Kgbenhavn pa tvaers af
kulturelle, religizse og nationale

tilhgrsforhold. Koncerten vil isser
henvende sig til unge 20-35 arige

Forventes at
deltage ca. 3000-
4000ide 3
aktiviteter

Da Danmark blev rigere

At forteelle 5 positive historier i forhold til integration af fem
etniske minoritetskvinder som modveegt til den
overvejende negative omtale i pressen. Derudover var der
sang, musik og dans.

Kvinder i Kgbenhavn

Antal ikke kendt

Dansens Dage Gennem dans at fortaelle om en kulturs historie samt Alle barn og voksne, alle etniske Ca. 120
anekdoter gennem bevaegelse. grupper
Diskriminalitets At fa stoppet diskriminationen af etniske minoriteter i 15-30 arige beboere i Kgbenhavn, | Ca. 600-700
happening pa Kgbenhavns natteliv. Der blev afholdt et abent diskotek pa | pa tveers af etnicitet og ken
Radhuspladsen Radhuspladsen, hvor forskellige aktgrer var tilstede
EID kultur fest pa En stor aben Eid-fest, skabes i et underholdende rum, Alle Kgbenhavnere ca. 10.000
Radhuspladsen hvor kebenhavnere pa tveers af etnicitet, alder og ken kan
medes i respekt, leere hinansen at kende og fa en positiv
oplevelse af bade det velkendte, men ogsa af det som er
anderledes.
En hyldest til At give bgrn der ikke har mulighed for at tage pa ferie et Beboere i Sydhavnen, bern 0-15 | 68 bgrn og 47
mangfoldigheden i alternativ. Barne aktiviteter ar og deres foraeldre voksne
Sydhavnen
Global Kidz pa At give betragteren af udstillingen positive oplevelser af Bern i alderen 6-14 ar, unge og Ca. 5000 over 6
Norrebro - En bern pa ydre Ngrrebro, samt indsigt i gleedesfyldt bgrnefamilier maneder
fotoudstilling tvaerkulturelt samarbejde. En fotoudstilling
Globale perspektiver At skabe en platform, hvor organisationer og individer, der | foreninger, organisationer og 25

pa lokal mangfoldighed
i kbh

arbejder med og interssserer sig for mangfoldighed i
Kgbenhavn kan udveksle erfaringer og skabe ny viden om
forskellighed som ressourcer

indiveder der arbejder med
mangfoldighed

Grundlovsstaevne 2009

Steevnets skulle vise byens mangfoldighed i en fysisk,
feellesskabende og sundhedsfremmende kontekst.
Aktiviteterne var bla. Lab, leengdespring, kuglestad,
fodbold . Vollybal m.m.

Primzert barn mellem 8-16 pa
Narrebro og i Nordvest

200 bgrn og ca.
100 foreeldre samt
25 lokale deltog
som frivillige til

aktiviteterne

Guitarpoesi mellen @st | At etablerer en kulturudveksling mellem Qst- og Alle Kgbenhavnere 400-500
og Vest Vesteuropa pa lige fod. Der var forskellige kunstere som

vise/blues og folk-sangere, der blev afholde en workshop

og om aftenen en koncert
Hip Hop show og Gennem danseshow og workshop at skabe kontakt Bern og unge i alderen 10-14 ar 40 bgrn
workshop skaber mellem Vanlgse Kulturhus og Vanlgse Bibliotek og bgrn som kan have lyst til at ga i
kontakt pa traers og unge fra Boligforeningen 3B Lenstrupgard, der normalt | henholdsvis drenge og pige klub

ellers ikke er kulturelt, sportsligt eller socialt aktive i deres | for foraret 2010

fritid
Hits from the Bronx At inkludere unge i forenings- og kulturliver. Samtidig gere | Primaere malgruppe er artisterne | Ca. 2.500

vol. 2

en indsats for at skabe tryggere rammer for beboerne i
lokalomradet.Unge undervises og giver en koncert.

med anden etnisk baggrund end
dansk 15-20 ar, sekundeert resten
af KBH

International dag for
verdens bgrn

At saeltte fokus pa International dag for verdens bgrn
gennem musik, teaterforestilling, mavedans, bgrne skulle
tegne og komme med deres besyv pa hvad et godt
bgrneliv er

Bern i alderen 3-10 ar

220 bgrn samt
deres foreeldre

International dag i
Akacieparken 2009

At fejre mangfoldigheden, at gere folk opmaerksom pa
tilbud i lokalomradet og forskellige andre aktgrer. Der var
bla. fodboldsturnering, mad og drikke, info-stande med
bla.natteravnene og bydelsmgdreprojektet

Folk i og omkring Akacieparken

Ca. 250-300

J-popcon 209

At gge kendskabet til japansk populaerkultur i Danmark,
ggrer gennem bla. Film, musik m.m.

Bern mellem 12-15 &r samt unge
15-25 arige

Forventes ca. 1.200
unge

Klimaet i kamp

At synligggre mangfoldigheden inden for
Kampsportsgrene i Kgbenhavn. Afholde en dag hvor alle
interesserede mgdes og gennem aktiv deltagelse laerer
om kampsport, far afprgvet det og talt med andre.

Bern mellem 5-25 ar og deres
familier

Forventes ca. 200

Klimarap 09

Gennem en rap konkurrence at engagere de unge
omkring klimaet under topmadet og samtidig serge for at
de er beskaeftiget med noget posetivt

Unge pa Amager mellem 14-18 ar

Forventes ca. 200-
250 unge

Klimarap pa Nerrebro

En alternativ aktivitet for de unge under klimatopmadet.
En konkurrence for bedste rap, dagen indeholder
forskellige workshops. De unge skal have mulighed for at
ytre sig og det skulle gerne fremme deres folelse af
inklusion

Unge i MjgInerparken og @vrige
ydre Ngrrebro og foreeldre til de
unge. Ungdomsklubber i og
omkring Mjginerparken

Forventes ca. 50-
100
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Kultur for en tudse Gennem aktiviteter som teater, workshops med bla. Ler og | Barnene i Kebnehavns Sydhavn- | 2474
2009 trommer at give bgrn og unge en god uge, hvor de far og deres voksne

mulighed for at opleve ting der normalt ikke er dem

forundt.
Kultur pa At mades i et musisk forum og fa feaelles oplevelser og Ngarrebros beboere, bade etniske | 75
tveaers/Norrebro etablerer nye venskaber - netvaerk. minoriteter og etniske danskere
Bibliotek
Kultur pa At mades i et musisk forum og fa faelles oplevelser og Vesterbros beboere, bade etniske | 100
tveers/Rahuset etablerer nye venskaber - netveerk. minoriteter og etniske danskere

Kulturugen Nordisk
Tone

At vise at den Nordiske kultur ogsa er rig pa traditioner.
Med musikken som omdrejningspunkt vil vi vise at der er
andre feellesnaevnere mellem de nordiske lande end
abenlyse nationale symboler som sprog og flag

Det mangfoldige Kabenhavn

Forventes at
deltage ca. 2000

Markedsdag pa
Utterslev torv

At give beboere i Bispebjerg mulighed for at mgdes og
eventuelt skabe nye netvaerk. Der var veere boder,
billedudstilling, workshops og underholdning

Familier, barn og voksne i
Bispebjerg bydel

1000

Missing Voices

At vise muslimske kvinder som dygtige, engagerede,
professionelle kunstnene, dels at belyse de problem erde
star overfor. Aktiviteten bestod af en koncert og 3
workshops samt opleeg og debatter

Alle byens borgere

650 til koncerten og
15-20 deltagere fil
hver workshop

Mit East Cut

At gge danskernes forstaelse for Mellemgstens og
arabisk kltur gennem dokumentar film.

Etniske danskere og danskere
med en anden etnisk baggrund,
herunder mellemgstlig og arabisk
familiebaggrund

150 til reception og
100 til hver af de 3
filmvisninger

New Life Copenhagen

AT bidrage konstruktivt til vores globale som lokale
klimaudfordringer ved at vise at forandring er mulig. Malet
er at fa 5.000 KBH til at &bne sine hjem og huse for
tilrejsende klimagaester under klimatopmadet

Alle der er interesseret i at eendre
pa deres vaner og livsstil og i
avrigt nysgerrige

Der forventes at
deltage ca. 5000
klimagaester fra
hele verden og ca.
5000 kgbenhavnere

Nowruz-Iranske
Kulturdage

Gennem dans, teater, digtopleesning, musik, kunst og
foredrag, at give et positivt indblik af den persiske kultur

Iranere og arabere bosat i
Kgbenhavn og til Kebenhavnske
bgrn og voksne

Ca. 1300

Nye traditioner i G/IM

Afholder er Halloween fest samt julefest/eid for at skabe
traditioner for boligomradets familier og ejerskab for deres
boligomrade

primeert beboere i
Gravervaenget/(Mgallerlodden

Forventes at
deltage ca. 140
bgrn og foreeldre i
alt

Opstart

At inviterer biblioteksbrugerne til en anderledes
kulturoplevelse. Der saettes fokus pa nydansk musik som
ikke opleves pa de professionelle steder.

Unge 15-35 ar, bibliotekernes
brugere generelt og alle borgere
der kommer forbi til udenders
koncerterne

Ca. 650

Perler pa en snor

at fejre og synliggere mangfoldigheden i Kgs. Enghave
gennem rundbordsdiskussioner , opleeg , man og musik
for andre lande og sjov for bgrn og unge

Beboere i Kgs. Enghave

Forventes ca. 80-
100

Sange for Broen - Gade
fest i Rantzausgade

Gennem en mangfoldighed af kulturelle aktiviteter (musik,
legestue, skattejagt,en masse forskellige workshops som
kickboxing, parkour, salsa , ansigtsmalig m.m.), at bidrage
til indsigt og dermed respekt og forstaelse for kulturel
forskellighed

Alle Kgbenhavnere

Forventer ca. 2000

Ta rummet 09

At styrke integrationen af piger gennem en interaktiv
festival, der er spgkket med alternative, kreative,
kunstneriske og kulturelle aktiviteter

Piger og kvinder i
Kgbenhavnsomradet pa tveers af
etnicitet sociale lag, interesser og
alder. Samt lokale initiativer og
tilbud

Forventes at
deltage ca. 700 og
30 organisationer

Urbanfestival d. 6 juni | Afholde en Multikulturel basar der skal styrke lokale Primeert beboere i Urbanplanen Ca. 900
2009 kulturelle traditioner, iseer kultur og musik, skal samtidig

styrke sammenholdet i Urbanplanen og forbedrer

omradets image
Verdens Kvinders Uge | Skulle synliggere indvandrerkvinders ressourcer og skabe | Voksne kvinder ca. 200

en folelse af feellesskab og var for kvinderne en mulighed
for at komme ud og udvide deres netvaerk

VerdensJul

AT vise julen som en verdenskulturel begivenhed, hvor
traditioner nok varierer land for land og kontinent til
kontinent, men hvor kernen er den samme. Der vil veere
madworkshop, musik, dans og markedsboder

Alle Kgbenhavnere

Forventes at
deltage ca. 500

Verdenskulturen til
Copenhagen Carnival
2009

En festival for verdens musik.Der vil vaere dans, musik og
aktiviteter for barn

Bgrn og familier i dagtimerne
mens aftentimerne var rettet imod
voksne

500 bgrn og voksne
i dagtimerne og 100
i aftentimerne.

Vesterbro Pigefestival
2009

Synliggere fritids- og kulturtilbud for piger pa en sjov og
anderledes made, med henblik pa at pigerne pa leengere
sigt bliver integreret i fritids- og kulturliver pa Vesterbro.
Aktiviteterne pa dagen var bla. Billedlaboratoriet, Inner
Cirg, Salto city, Capoeira Zenzela

Primeert piger i alderes 7-18 ar fra
Vesterbro. Derudover var projektet
rettet mod pigernes madre, samt
lokale fritidsklubber mm.

Ca 425, heraf var
378 mellem 8-15 og
ca. en tredjedel
med etnisk

minoritetsbaggrund
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Vi fejre 100 aret for
kvinders valgret

At inddrage etniske minoritetskvinder i Kebenhavns
Kommunes markering af 100 aret for kvinders valgret til
kommunalvalg

Etniske minoritetskvinder der til
daglig kommer i
Indvandrerkvindecentrer, Fakti og
Kringlebakken

60 kvinder,
starstedelen fra
etniske minoriteter

Abningsarrangement
for Solvang
Medborgercenter

At synligggere at nu opstarter Solvang Kultur og
Medborgercenter som vil kunne samle kulturelle, sociale
og offentlige tilbud til borgerne i lokalomradet og dermed
styrke lige adgang til lzering og kulturel udfoldelse. Der vil
veere faglige indslag og underholdning pa programmet

Lokale borgere pa Amager i alle
aldersgrupper

Forventes at
deltage ca. 500

Antal deltagere i alt

98.608

6.4. Anbefalinger til VI KBH’R’ puljen i 2010

> Nye krav til puljens ansagere
P& baggrund af de starre projekter, som puljen har stettet i 2009, er det gnsket at udvide kravene
omkring synlighed af VI KBH'R’ logo til de arrangementer, som far tilskud over 100.000 kr. Saledes
at kendskabet til VI KBH'R’ @ges i st@grre udstraekning gennem puljens aktiviteter.

» Der skal fremmes en starre geografisk spredning af pulje aktiviteter i bydelene Branshgj (herunder
Tingbjerg), Bispebjerg, Valby og Amager, som alle har en hgj koncentration af etniske minoriteter,

og som vil vaere kampagnens seerlige fokusomrade i 2010.
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8. ’Kebenhavner Stemmer”

”Jeg foler, at VI KBH’R’ hjeelper mig til
at laere og forsta andre” (citat fra
deltager i Kvindefesten)

”As a Brazilian I felt more included
within VI KBH’R” (citat fra deltager til
Kvindefesten)

”Man bliver mere bevidst om, at
selvom man har en anden baggrund,
sa er man accepteret” (citat fra
deltager i Orientalsk Nytar)

”Alle elever er vokset - og sa bliver de
mere tolerante! Det var et fantastisk
godt projekt. Flot!” (citat fra lserer om
Byens Stemmer)

”Eleverne giver udtryk for stgrre
sammenhold i klassen, grundet faelles
god oplevelse” (citat fra laerer om
Byens Stemmer)

”Dejligt, at der bliver gjort noget for, a
vi skal fole et feellesskab” (citat fra
deltager til Kvindefesten)

Mnge mange tak for det meget rele\m
og for eleverne meget vedkommende
forlob. Har skabt bedre forstaelse for egne
og andres situation blandt eleverne og har
givet alle eleverne storre selvvaerd” leerer
om Byens Stemmer

”Det var anderledes, nyt, /
spaendende og man folte et
faellesskab” elev om Byens

Stemmer

”Feellesskabet i VEGA var rigtig
godt. Det hele var SA godt fundet
pa. Gor det igen! Ger det igen,
PLEASE!” elev om Byens Stemmer
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9. VI KBH’R’ kampagnens kommunikation i 2009 (udvalgte)

OELeiasS Ge L
Ben Kopenhag'tan
4o Uay gla e
1 come from Copenhagen
Dolazim iz Kapenhagena

VIKBH'R'
SUES o S e Sa
Ich komme aus Kopenhagen

Jag dr en kipenhamnare

REWEABR

Ja mieszkam w Kopenhadze

B VIKBH'R® o R
ﬂnsker god Chanukah

Du er iviteret. Kom til Chanukah pa
Rédhuspladsen den 14. december kL17.30.
Lees mere pd opleviorshellighed.dk

o OFLEVFORSKELLIGHEDDIK

BRUG DIN STEMME!

\ﬂ‘fKBH'R'
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VIKBH'R"
markerer FN's Internationale Dag
mod Racisme den 21. marts
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Ben Kopenhag'dan

ug-"'-‘-'ds G e Byl e
| come from Copenhagen

Dolazim iz Kopenhagena

SLES 59 oS a (S

Ich komme aus Kopenhagen

Jag dr en kopenhamnare

HERWESARER

Ja mieszkam w Kopenhadze

gnsker kebenhavnerne
god Paske og god Pesach

S L

— VIKBH'R' [=3E
frmr——-

10. Billeder fra VI KBH’R’ bloggen

International Dag « ows Internet Explorer provided by It Service

G@ - |E] httpfkbhr oplevforskelighed.ck fom/ [ | ‘2‘ |£| |U\’e Search Hﬂl

Filer Rediger ¥is Favoritter Funkfioner Hizlp

»
% & EE. Borgerservice IETeféfohbog lEInternauoma\Dag Ao, x[j - ﬂ - % - @S\de - @-Fumknoner -

VIKBH'R' B LOG
VI KBH'R' er en blog, Hvor fortaeller om Kebenh:
Kom med dit bud. Les om pa i

AINTERNATIONAL DAG 4VI KBH'R' BLOGGEN 4HVAD ER EN VI KBH'R'? 40M VI KBH'R' KAMPAGNEN ATILLID TIL KDMMUNEN -
4EID 4BYENS STEMMER 4UNGEMESSEN 2009

International Dag Sog

Ved International Dag ved Peblinge Dosseringen d.29. august kom 80 kebenhavnere med deres bud Dé‘ hvordan vi skaber mere
tillid og feellesskab i Ksbenhawn. Vinderne blev Jacob og Anna fra @sterbro og Nerrebro med deres forslag om at lave obligatorisk
undenisning til bem og unge i Folkeskolen om mangfoldighed, integration og det multikulturelle samfund.

) . ; Links

Klik her og laes forslagene. Kom gerne med din kommentar til forslagene. opleviorskellighed dk
VIKBHR p& Facebook
VIKBHR pa Twitter

Pages
Byens stemmer
EID

HYAD ER EN VI KBH'R?
International Dag

Om VI KBH'R' kampagnen
Tillid til kommunen
Ungemessen 2009
VIKBH'R' bloggen

o b s

£
|
b 4

12 3 4 »

Billedene er taget af fotograf Allan Bjere.

betingelser

| ® @ | ®100% -
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HVAD ER EN VI KBH kbhr

Windows Internet Explorer provided by It Service

m o ‘1} htip:ffvikbhr.oplevforskelighed. dk fvi-kbhr, ive Search
Filer Rediger “is Favoritter Funktoner Hiselp
%Q’ & 58|~ | &) Borgerservice IQTe\efonbog EHVADERENVIKB.. * [ ‘ Eﬁ & - @ v ik Side v é;’ Funktioner ¥

23.07.00| taget af
Alexander L
1 kommentar

23.07.09 | taget af
Alexander L

VI KBH'R' ELOG

VI KBH'R' er en blog, Hvor kebenhavnere fortzeller om Kebenhavn

Kom med dit bud. Laes om

pa opl

dk

Tagterrasse med
udsigt

Tagterrasse med udsigt aver
kbh og gl kongevej:

03.07.09 | filmet af Moussa
M

Skolegraffiti

Synes der er en ret sej
blanding af danske navne
(Anna, Ditte, Rikke) og
“udenlandske” - sejt med
den slags kKassisk
skolegrafitti, i dagens DK.

01.07.09 | filmet af Moussa
M

Narrebro parken
25.06.09 | filmet af Joseph

Sort teater

25.06.09 | filmet af Joseph
Sankt Hans pa
Amagerstrandpark

24.06.09 | filmet af Joseph
se alle ==

Girls Night IN

Wy sis & | having a girls night
in watching dvd's just chillin®
She baked a cake of
chokolate wanted to eat it
was all overit Watched a
scary movie and a comedy

wanted
31.07.09 | forfattet af Ayan
M

Kularte Kbh'er
Vi kebenhavner er forskellige
men vi rocker alle til * Hot in
here " af rapperen MNelly Vi
renderalle med en slags
kuler hvid,sort, gul alle farver
har hjemme her Vi har
29.07.09 | forfattet af Ayan
M

Stille Zone
Iike alle respelktere stille
zonen taler hajti mobilen
med en fucked tone de kunne
veelge at forlade kuppen
men tror sgu de dovn Ikke
alle smiler tilbage de blir
usikre og tror de ha
29.07.09 | forfattet af Ayan
M

Vanvittig

forelsket

Jeq ikvanvittiq forelsket jeg er
vanvittig ferhekset Alle de
ord du sagde fil mig er nu
bedrag & Isgne du ersa

Ficking i Inn faldt fnr_ dit

EAL

= PL,
AINTERNATIONAL DAG 4VI KBH'R' BLOGGEN 4HVAD ER EN VI KBH'R'? 40M VI KBH'R' KAMPAGNEN 4TILLID TIL KOMMUNEN
4EID 4BYENS STEMMER 4UNGEMESSEN 2009

Sundby Havn

Ved etlille sted i udkanten af
Kebenhavn serverer de billig
filterkaffe pa voksduge med
blomster pa. Stedet hedder
Sundby Havn. Havne har altid

en
05.08.09 | fundet af Thomas
i

Nationalmuseet
Yndlingssteder er steder,
hvor man med rette kan
forsvinde, med rette kan
slippe de forpligtelser man er
underlagt. Deter detjeg
synes at vaere
04.08.09 | fundet af Thomas
75

Assistens
Kirkegard
Som barn af provinsen har
Kebenhavn allid haft en
speciel betydning for mig. Det
ekstracrdinzere har veeret il at
finde i byeni kontrasttil ...
03.08.09 | fundet af Thomas
i

Tanker om broer
Vigerslev Allé En
Kabenhavner kender til broer.
De har bade givet anledning
il utdimodighed og besvaer,
men 0gsd udgjort smutveje i
eksistensen som (storby)
menneske. Knippelsbro o

A0 Fermcdnt nf Dimasind

Ll

Reaktioner:

an
Seneste den 09.12.09 ~
Liai:

nline: 17set
blog, pretty good ‘

kgberhavnere er en person med veerdier og moral,
hanhun kan skelne mellem det rigtige or det forkerte,
han/hun kan lide fred, rlighed, oprigighed og

retfrdighed. En kebenhavnere er en person som er

rigtig godt forhold il s

Jeqg vil gerne give mit bud hvvad en kebenhavnere er: en

impdekom mende og smiler il At og ale. En kgbenhavnere
ger ikke forskel pé sort og hvidt, En kebenhavnere tager
speciel hensyn tl de zldre. En ksbenhavnere kan lide lt
slags mad fra forskelige kulturer, En kgbenhavnere har et

T
forskel pa sort og hvidt. Er
kebenhavnere tager spec
hensyn il de zeldre. En
kebenhavnere kan lide alt
slags mad fra forskellige
kulturer. En kabenhavnere
har et righig godt forhold til
sine naboer og han elsker
sludre med sin grenthand
En kebenhavnere elsker a
veere |

senad: It is very interesting
subject..."DISKRIMINATIO
my 18 years of living in
Danmark.

Caopenhagen. these horrit
years for my family...| think
that it should be started wi
your politicians...diferent
oublic oraanisations and ¢

&

0 Iternet
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