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Vision:
Visionen for arbejdet i Bispebjerg
Miljgcenter:

Hvert ar deltager endnu flere borgere,
virksomheder, institutioner og
foreninger i bydelen aktivt i arbejdet for
en mere baeredygtig livsstil.

Bispebjerg Miljgcenter arbejder
indenfor fglgende 5 temaer:

Ressourcebesparelser/klima
Affaldshandtering

@kologi og miljgvenlige produkter
Bolig og grenne omrader
Baeredygtig trafik




KAPITEL 1
Indledning

;\rsplanen er en beskrivelse af de projekter, der gnskes iverksat og fortsat i det kommende
ar, men skitserer ogsa strategien for de kommende ar.

Denne arsplan dekker bade Bispebjerg, Brgnshgj og Husum, som er det nye virkeomrade for
Bispebjerg Miljgcenter fra 1. januar 2008. I vores omrade har vi 85.000 borgere.
Bispebjerg er en velkendt bydel, mens Brgnshgj og Husum er nye.

Bispebjerg Bydel undergar mange forandringer i disse ar. I 2007 er Bispebjerg bydel blevet
@ndret med en geografisk udvidelse, der har betydet ca. 3000 “nye” indbyggere, heraf en del
villaomrader. Ligesom der i 2007 er flyttet mange nye beboere ind i nybyggeri forskellige
steder. Bispebjerg @ndrer sig ligeledes mht. ”brand”, flere restauranter o.lign. slar sig ned i
omradet og forsgger at vaere med til en udvikling hen imod et mere attraktivt omrade.
Desverre lukkede Kvarterlgft Nordvest 31.december 2007, men forhabentlig far det ikke en
“tilbageslagseffekt”. Brgnshgj-Husum er for os en ny bydel og i det nye ar udarbejdes en
oversigt over demografisk sammensatning af bydelen. Denne oversigt skal hjelpe os i
forhold til at komme i kontakt med borgere, virksomheder, institutioner mv. i det nye
virkeomrade.

Endelig skal det n@vnes at med permanentggrelsen og det nye geografiske virkeomrade, har
vi ligeledes ogsa faet nye stgttevilkar, hvilket det kommende ars arbejde vil afspejle.

Denne arsplan indeholder de projekter og aktiviteter, der pa nuverende tidspunkt er kendt.
Projekterne er udarbejdet i et samspil mellem de ansatte og bestyrelse og med inspiration fra
de mange borgere, og andre samarbejdspartnere, der i Igbet af aret arbejdes sammen med.
Det er ogsa vigtigt for Miljgcenteret, at der er plads til yderligere projekter, som bliver
defineret i Igbet af ar 2008. Ikke mindst set i lyset af det nye omrade er det vigtigt for os, at
der er rum til at iverksatte nye initiativer i samarbejde med Brgnshgj-Husums beboere.

Som en naturlig del af vores arbejde er det vigtigt for os at kunne koble os pa relevante
kampagner og projekter som andre aktgrer iverksatter. Bl.a. Lokaludvalgene, Kgbenhavns
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Kommune, Kgbenhavns Energi, DONG Energy, R98, og ikke mindst de gvrige Agenda
centre er oplagte aktgrer. I Kgbenhavns Kommune er Center For Miljg en oplagt
samarbejdsrelation, men ogsa andre forvaltningers relevante projekter har vi et gnske om at

kunne bidrage til, i det omfang der er tid til det og i det omfang det skgnnes hensigtsmassigt.

KAPITEL 2
Metode

2.1 Miljo pa dagsordenen

Miljg er for alvor kommet pa dagsordenen det sidste ar. Ikke mindst nar miljg omtales i
klimasammenhange, er der bade blandt meningsdannere, politikere og almindelige borgere
kommet en helt anden bevidsthed om vigtigheden af at tage vare pa miljget. Dette har bl.a.
indebaret, at den enkeltes egen indflydelse pa klodens tilstand er kommet langt mere i fokus.
Det er naturligvis en udvikling, vi som lokalt miljgcenter hilser velkommen, og vil bruge
aktivt i vores arbejde. Vores arbejde skal til enhver tid ses i sammenhang med stgrre
politiske og lovgivningsmassige tiltag. Vores bidrag er i hgj grad at teenke miljg ind i nye
sammenhange, og pa tvars af geengse opdelinger, samt at saette fokus pa den enkelte borgers
handlemuligheder.

Vi har en klar formodning om at klimatopmgdet i 2009 yderligere vil sk@rpe interessen for
miljo og for Bispebjerg Miljgcenter. Allerede 1 2008 er det noget vi naturligvis vil arbejde
med. Vores projekter handler i hgj grad om klimaindsats, ogsa der hvor det ikke er navnt
direkte. En af planerne pa lengere sigt er at nd ud til en yngre mélgruppe end hidtil. Hertil er
klima som tema og klima topmgdet som event oplagte indgange. Vi arbejder bl.a. pa at lave
lokale klimatopmgder pa skoler og gymnasium.

2.2 Malgrupper

Vi har en meget varieret malgruppe og det afspejles bl.a. i, at vi arbejder pa forskellig vis i
forhold til de enkelte projekter. I nogle projekter kombinerer vi miljg- og klimainformation
med oplevelser, i andre sammenhange valger vi i hgjere grad ogsa at tale til den enkeltes
egen interesse i et klimaperspektiv, f.eks. nar der kan spares pa gkonomien, samtidig med at
der tages hensyn til miljget. I nogle tilfelde kan vi samarbejde med allerede engagerede
borgere, f.eks. i Agendaforeningen NV, i andre sammenhange ma vi “overbevise” nye

Miljo pad dagsordenen

Borgere ser "En ubekvem sandhed” i
Lygten Station




grupper i det fremadrettede og interessante ved at teenke milj@ ind i deres aktiviteter. Det
gaelder f.eks. kolonihaveprojektet. I helt andre sammenhange er vores metode mere at
“overrumple” borgerne med milj@- og klima information. F.eks. i forbindelse med
miljgfestival og Bydelsfestival.

I den forbindelse er det vard at n@vne, at vores centrale placering i en markant og lokalt
kendt bygning, Lygten st., er af stor betydning. Vi har mange borgerbesgg, hvoraf nogle
bevidst opsgger os, og hvor andre mere kommer forbi pga. nysgerrighed. I begge tilfelde har
vi stor glaede af vores generelle information, som vi star til radighed med, men ogsa vores
ladcykler, som gratis lanes ud til borgere, boligforeninger o0.lign. Det samme ggr sig
gaeldende vedr. el-malere., hvor vi oplever en stgt stigende interesse fra borgere, for at kunne
holde gje med deres konkrete el-forbrug og handle derefter. Som det n@vnes i kap. 3. er et af
malene for 2008 i endnu hgjere grad at benytte os af dette forhold, og udvikle Lygten st. som
en ramme for miljgudstillinger og aktiviteter for den almindelige borger.

I et omrade som Bispebjerg, Brgnshgj-Husum, hvor der ikke er megen miljgorganisering, er
vi ngdt til at have forskellige tilgange til arbejdet. Hvilket ogsa blot ggr det mere interessant
— det kan vare meget lererigt at skulle opsgge nye malgrupper. En af disse nye malgrupper
er mand specifikt og generelt. Undersggelser viser, at kvinder er langt mere miljgbevidste og
miljginteresserede end mend. Samt at meend ikke tror meget pa virkningen af den enkeltes
handling. Mand halder ifglge undersggelserne mere til centrale lgsninger pa miljgomradet.
Dette til trods vil vi sgge at na denne malgruppe bl.a. via vores Miljgkgrselsprojekt.

2.3 Branding og kommunikation:

For Bispebjerg Miljgcenter er det et mal at fa markeret sig steerkt i lokalomradet. Det ggr vi
pa forskellig vis. Dels via de konkrete projekter som skitseres i kapitel 3, men ogsa via
generel branding og informationsvirksomhed. Vi bestreber os pa at vere til stede for
forskellige lokale aktgrer, bade i forhold til at deltage i deres arrangementer og tilfgre en
miljgvinkel, men ogsa som miljgsparringspartner generelt.

Vores fysiske placering i Lygten st. er ligeledes en del af vores strategi for at blive sat pa det
lokale landkort. Det er et omrade, hvor rigtig mange kommer tilfeeldigt forbi, hvilket vi har
stor glede af. Bestrabelserne pa at ggre Lygten st. til et spendende hus med fokus pa kultur
med, af og for unge og miljg, er en spandende udfordring for de kommende ar.

Cykeludldn

Bispebjerg Miljgcenter laner gratis ladcykler
ud til beboere og arrangementer i bydelene




Vi udsender ca. 2 gange pr. maned et elektronisk nyhedsbrev, som pt. har ca. 100 modtagere.
I de kommende ér, vil vi bestreebe os pa at fa langt flere modtagere. Maltallet for 2009 er 300
modtagere. Vores hjemmeside bliver i det kommende ar forbedret, bl.a. med vagt pa flere
nyheder, bade egne og generel miljg- og klimainformation.

Vi har et konstruktivt samarbejde med lokale medier, savel trykte som radio og TV. Dette er
en rigtig god made at komme ud til mange lokale borgere. Undersggelser viser, at lokalaviser
er blandt de mest laeste. Vi fortsatter og udvikler vores arbejde med manedlige klummer med
aktuelle miljgtemaer, ligesom vi i stigende grad arbejder pa at levere artikler til f.eks.
grundejerforeningsblade o.lign.

2.3 Samarbejdsrelationer

Borgerinddragelse og borgerdeltagelse er vigtige elementer og fundament for arbejdet 1
Bispebjerg Miljgcenter. Borgerinddragelse og dialog foregar pa forskellig vis, dels via
bestyrelsen, via lokaludvalget, via vores tilknyttede Agendaforening, andre lokale foreninger
og aktgrer og dels via de forskellige konkrete projekter.

Bestyrelsen er sammensat bredt af forskellige lokale reprasentanter, hvor malet er en
lgbende kontakt med lokale interessenter og mulighed for samarbejde pa tvers.

Helt overordnet bliver den store udfordring i det kommende ar, at fa etableret
samarbejdsrelationer i vores nye omrader. En anden hovedudfordring pa det punkt er
samarbejdet med Bispebjerg lokaludvalg, som blev etableret i 2007 og samarbejde med det
kommende Lokaludvalg for Brgnshgj-Husum, der etableres i 2008. Ligesom lokalradet altid
har haft en plads i bestyrelsen, har vi nu ogsa reserveret plads til lokaludvalgsrepresentanter
fra de to lokaludvalg.

Agendaforeningen Nordvest bestar af en stgrre gruppe borgere med interesse for miljg og
natur. Heraf er en kernegruppe meget aktive borgere, bl.a. i og omkring Karens Hus og Have.
Agendaforeningen er en uvurderlig samarbejdspartner for os.

Vores miljgpulje er et helt selvsteendigt eksempel pa det meget direkte inddragende
miljgarbejde, hvor idéen er, at en gruppe af borgere far en idé til et miljgprojekt, de selv
udfgrer og far forankret, i fald de far penge fra miljgpuljen. I det kommende ar er det vores

Eksempler pa
samarbejdsrelationer:

Kgbenhavns Kommune
Lokaludvalg/rad
Grundejerforeninger
Medborgerhuse
Biblioteker
Beboerprojekter
Skoler

Institutioner
Handelsstandsforeninger
Agendaforeninger
Lokale foreninger
Kulturelle foreninger




mal, at veere mere aktivt opsggende i forhold til modtagerne af puljemidler, saledes at vi i
hgjere grad kan bidrage til forankring og synergieffekt.

I januar afholder vi abent borgerforum i det nye dekningsomrade mhp. at indfange nye idéer,
aktgrer og samarbejdspartnere fra Bronshgj-Husum. Herudover sgger vi de naturlige
samarbejdspartnere, der er og kan opsta. Det sker bl.a. via lokalaviserne, handelsforeningen,
paraplyorganisationen for grundejerforeningerne, de etablerede beboerprojekter, lokalradet,
biblioteket, medborgerhuse osv. Det er en stor opgave, vi star overfor, og den vil naturligvis
vaere ressourcekrevende, hvilket kan afspejles i aktivitetsniveauet. Noget af arbejdet med at
fa nye samarbejdsrelationer i det nye virkeomrade, vil besta i at deltage i etablerede
arrangementer og herved arbejde for netverksdannelse med allerede aktive borgere,
organisationer, projekter mv. Vi er forberedt pa, at arbejdet med det nye omrade, kan betyde
@ndringer i planlagte aktiviteter, efterhanden som samarbejdsrelationerne tager form.

En af de overvejelser vi har, er, om det vil vare fordelagtigt, at vi pa ad hoc basis har “"mgd
Bispebjerg Miljgcenter” pa relevante adresser i bydelen. F.eks. medborgerhuse og
biblioteker. Idéen er, at vi som medarbejdere af og til skifter vores vanlige arbejdsplads ud
med ét af de naevnte steder. Det kan vare en made at finde nye samarbejdsrelationer pa men
ogsa generelt at ggre mere opmarksom pa vores eksistens.

Igennem alle arene med Bispebjerg Miljgcenter har vi haft adskillige kvarterlgft projekter
som samarbejdspartnere, hvilket sluttede med udgangen af 2007. Dels fordi nogle
kvarterlgftprojekter helt lukker ned, og dels som konsekvens af, at vi pr. 1. januar 2008 ikke
leengere skal dekke Ydre Ngrrebro. Disse forhold vil naturligt have konsekvenser for vores
samarbejdsrelationer i 2008, og bl.a. abne op for nye muligheder.

Mosetraef

Bispebjerg Miljgcenter medvirkede ved Mosetreef i
Utterslev Mose, initieret af Kebenhavns Kommunes
Naturvejledere

Lygten Station

Lygten Station er naturligt samlingspunkt for aktiviteter




KAPITEL 3
Projekter i Bispebjerg Miljgcenter

Ar 2008 vil indeholde bade viderefgrte projekter fra tidligere ar, for eksempel
Lersgparkprojektet og indsats i villaomrader, samt nye projekter. I ar 2007 er nogle af de
stgrre projekter blevet afsluttet eller forankret, hvilket har givet luft til nye ideer. Af de
projekter som er afsluttet, kan is@r nevnes Etnisk Miljgnet, som blev forsggt forankret i
samarbejde med Kgbenhavns Miljgnetverk. Det matte dog opgives pga.
samarbejdsvanskeligheder.

Nedenfor er arets projekter og events kort beskrevet i forhold til succeskriterier og
samarbejdspartnere. En n&rmere beskrivelse af projekterne bliver udarbejdet lgbende som
konkrete projektbeskrivelser.

Et vigtigt aspekt i agendaarbejdet er fleksibilitet og abenhed. Det vil sige, der skal vare plads
til, at vi engagerer os, nar speendende projekter kommer pa dagsordenen og borgerne og
samarbejdspartnere gnsker at arbejde med miljgprojekter. Derfor indbygges der et vist frirum
i arsplanen, som kan udfyldes undervejs.

Endelig skal det naevnes, at klimatopmgdet i Kgbenhavn i 2009 allerede i 2008 vil pavirke
vores aktiviteter. Mange af aktiviteterne har klare klimapavirkninger, der ikke altid naevnes
seerskilt, som for eksempel indsats i villaomrader og indsats for miljgkgrsel.

Udover de n@vnte projekter, streber vi efter at deltage 1 div. projekter som andre satter i
vark. F.eks. Kgbenhavns Kommunes Mosetraf, Bispebjerg Bydelsfestival, Brgnshgj by
nigth og meget andet.

De enkelte projekter skal ses i en stgrre sammenhang, hvoraf en del ligger i forlengelse af
Kgbenhavns Kommunes vision om Kgbenhavn som miljgmetropol.

3.1 Beskrivelse af projekter og succeskriterier.

3.1.1 Lersgparken

12007 er arbejdet med en udviklingsplan for Lersgparken endelig kommet i gang. Bispebjerg
Miljgcenter er repraesenteret i arbejdsgruppen, ligesom Karens Hus er det.

Projektbeskrivelsen

Projekterne i det fglgende daekker vores
gnske om at ramme forskellige malgrupper
og vores udvalgte indsatsomrader som
omtalt pd s. 17.

Projekterne har meget forskellig karaktér;
nogle er enkeltstdende arrangementer,
nogle er leengerevarende projekter, nogle
er ny og nogle er gamle.

Som omtalt pa side 1, kan der ske
andringer i projekter, efterhdnden som vi
far etableret nye samarbejdsrelationer i
Brgnshgj-Husum.




Det er planen, at der i Igbet af 2008 foreligger en udviklingsplan for Lersgparken. Vores
ideer peger i retning af mere biodiversitet, mere “vildt grgnt”, og langt stgrre grad af
tilgengelighed og brugervenlighed i parken. Herudover er der en rekke konkrete problemer i
forhold til den daglige funktion pt.

Arbejdet med udviklingsplanen kommer i forlengelse af et arbejde med et idékatalog, der i
lgbet af 2005 blev udarbejdet af en gruppe bestaende af de organiserede brugere af
Lersgparken, herunder Bispebjerg Miljgcenter og Karens Hus. Bispebjerg Miljgcenter har
varet initiativtager og tovholder for gruppen.

Lersgparkprojektet forsgges indtenkt i et overordnet projekt; "Den grgnne forbindelse” som
er et samarbejde mellem Kvarterlgft Ngrrebro Park, Kvarterlgft Nord Vest,
Omradefornyelsen i Mimersgade Kvarteret og Bispebjerg Miljgcenter. Hvad der sker med
det overordnede arbejde, efter nogle af kvarterlgftprojekterne er afsluttet, er pt. uvist, men
det ville vare oplagt, om arbejdet fortsatte i regi af lokaludvalgene

Succeskriterier:
* at idékatalogets ideer bruges, nar udviklingsplanen laves
* at kommunen pa sigt tager hensyn til de beredygtighedsperspektiver, som
indarbejdes i planen

Miljgvision: I lighed med visionen om en grgn og bla hovedstad er visionen, at endnu flere
borgere dagligt skal opleve bynar natur og opleve gleden ved at vare fysisk aktiv i naturen.

3.1.2 Karens Hus

Der blev i 2004 indgéet aftale om brug af Karens Hus, som nu hgrer under Kulturhuset
Bispebjerg Nordvest. Huset bruges af Agendaforening NV, Lokalhistorisk Arkiv og
Bispebjerg Boldklub. Disse parter samt Bispebjerg Miljgcenter og Kulturhuset Bispebjerg
Nordvest er ssmmen om at idéudvikle konceptet for huset og haven. Der arbejdes i gjeblikket
pa den fortsatte etablering af den gkologiske inspirationshave, ligesom der arbejdes pa endnu
stgrre abenhed i projektet, saledes at alle borgere har mulighed for at lade sig inspirere til en
mere baeredygtig levevis i hus og have. Der satses desuden pa at miljghandbogen for Karens
Hus, bliver et aktivt redskab for brugerne og huset.

Lersgparken

Lgbere i aftensol

Inspirationsdag i Karens Hus

Mange besggende kommer til abent hus og
nyder havens mange smukke forlgb og oaser.




Bispebjerg Miljgcenter indgar som sparringspart og i husets brugerrad. Malet er at fa stedet
udviklet og skabe stgrre kendskab til Karens Hus blandt bydelens beboere gennem abne
arrangementer.

Succeskriterier:
* at miljghandbogen for huset benyttes af alle husets brugere
* at Karens Hus udvikles og fungerer som gkologisk inspirationssted med mange
forskellige brugere
» at der fortsat skaffes midler til ombygning af huset i baeredygtig stil
* at der Igbende afholdes kurser og inspirationsdage i Karens Hus, hvor
udefrakommende kan fa inspiration
* at brugerne af Karens Hus lgbende deltager i eksterne arrangementer, hvor der
informeres om Karens Hus
» at projektbeskrivelsen for Karens Hus til stadighed forsgges gennemfgrt

Miljgvision: At Karens Hus og have bliver konkret inspirationskilde til de mange villaejere i
vores virkeomrade og giver oplevelser og indsigt i kredslgbstankegangen og baredygtighed
til de besggende fra lokalomradet.

3.1.3 Miljg i villaomrader

Bispebjerg og Brgnshgj-Husum bydele indeholder en del villaomrader, og sidste ar startede
vi et villaprojekt i Bispebjerg, som vi i ar vil udvikle pa baggrund af erfaringerne i 2007.
Formalet er at give villaejerne mulighed for selv at ggre deres have og hus mere miljgrigtigt.

Villaejerne har et forholdsmassigt stort energiforbrug i forhold til etageejendomme, og
derfor er der potentielt store besparelser at opna. Herudover har villahaverne en stor
indflydelse lokalt pa biodiversiteten og nedsivning af pesticider og n@ringsstoffer. Projektet
vil derfor besta af temaer omkring bygningsvedligeholdelse, energibesparelser, og om
hvordan man beplanter og vedligeholder haven pa en miljgrigtig forsvarlig made. Vi vil i ar i
hgj grad forsgge at fa et samspil med centrale kommunale initiativer i forhold til
malgruppen.

Der atholdes mini-events i villaomraderne, temadage, samt samarbejdes med
grundejerforeninger mhp. deltagelse i deres arrangementer. Desuden baserer projektet sig i
hgj grad pa skriftlig information, dels via husstandsomdelinger og dels via lokale medier.

Karens Hus

Efterdrsfarver i Karens Hus og have

Miljo i Villaomrader

En forbipasserende villaejer far information
om miljgvenlig vedligehold af treevaerk




Succeskriterier:
* at minimum 10 personer deltager pr. temadag
* at minimum 20 deltager i mini-event i villaomraderne
* at gennemfg@gre min. 4 el-tjek med 5 husstande repraesenteret pr. gang
* at gennemfg@gre min. 2 havevandringer med ca. 10 husstande representeret

Miljgvision: At villaejere i omradet bidrager til visionen om at Kgbenhavn skal reducere
CO2 udledningen betragteligt, og at villaejere helt undlader at bruge pesticider i haven.

3.1.4. Miljg i kolonihaver

Inspireret af villaprojektet forsggte vi os i 2007 med et tilsvarende kolonihaveprojekt. Og det
med stor succes. Vi gentager derfor succesen i ar, ikke mindst i lyset af, at ogsa Brgnshgj-
Husum har en del kolonihave-omrader. Malet for projektet er primart haverne, men ogsa
med lidt fokus pa simple alternative energikilder. Projektet opererer med havevandringer
som primer undervisningsform.

Succeskriterier:
* at minimum 15 personer deltager pr. havevandring

Miljgvision: At kolonihaveejerne generelt bliver bevidste om ngdvendigheden af
biodiversitet i de grgnne andehuller og grgnne korridorer, som kolonihaverne udggr i
storbyen.

3.1.5 Delebiler

Bispebjerg Miljgcenter har indgaet samarbejde med Kgbenhavns delebiler om at udbrede
kendskabet og brugen af delebilsordningen i Bispebjerg bydel. Der er i gjeblikket 2 delebiler
i bydelen og ca. 30 medlemmer. Der gnskes en malrettet indsats pa flere niveauer, bl.a. set i
lyset af de nye boligbebyggelser i omradet. Det skal dog understreges, at vi pt. forsgger at fa
Kgbenhavns delebiler mere pa banen i forhold til kampagner o. lign., som vi er athengige af
i vores arbejde med delebiler lokalt.

Kolonihavestemning

Kolonihaverne emmer af stemning - og mange
beboere vil gerne have gode rad til deres have

rn

FOEr s AT

Delebil og kollektiv trafik

Tegnet af Kim Bengtsson for Bispebjerg
Miljgcenter




Succeskriterier:
* ved udgangen af ar 2008 er der 35 medlemmer fra Bispebjerg bydel i
delebilsordningen
* at der i bydelen findes 3 delebiler ved udgangen af ar 2008

Miljgvision: Som led i bestrabelserne pa dels at s&enke Kgbenhavneres CO2 udledning og
fremme cyklismen valger langt flere af bydelenes borgere at fravalge bilen i hverdagen og
bruger cyklen/offentlig transport til arbejde/uddannelse.

3.1.6 Miljgkersel

Vores borgere velger i hgjere og hgjere grad bilen som transportmiddel. Nar man tager vores
nye geografiske omrade i betragtning, bliver dette ikke mindre relevant, da en del borgere i
Brgnshgj-Husum er bedre stillet gkonomisk, og derfor har flere biler pr. borger
sammenlignet med Bispebjerg. Vi ggr en del for at fremme cyklisme, delebilisme mv., men
vi anser det ikke for sandsynligt, at vi kan fa @ndret alles transportvaner fra egen bil. Derfor
vil vi arbejde med at fa borgerne til at kgre mere miljgrigtigt, vaelge den mest miljgrigtige
bil, kgre med rette dektryk, osv.

Succeskriterier:
* at fa etableret et samarbejde med FDM eller andre relevante aktgrer om kurser og
opreklamering af miljgkgrsel
* at min. 20 af bydelens borgere har veret pa miljgkgrselskursus
» at fa etableret et samarbejde med de lokale tankstationer om dak-tryks kampagner
« afholdelse af miljgbiludstilling

Miljgvision: At "miljgfremmede” borgere opnar ny viden om alle fordelene ved miljgkgrsel,
og dermed belaster klima vasentligt mindre.

3.1.7 Cykelkurser for kvinder med anden etnisk baggrund end dansk

Cyklen er et meget velegnet transportmiddel, bade i arbejdsmassig sammenhang og til
privat kgrsel. Desvarre er udbredelsen af cyklisme blandt kvinder med anden etnisk
baggrund end dansk ikke stor. I samarbejde med FAKTI og kulturhuset Bispebjerg Nordvest
arrangeres cykelkurser for kvinder med anden etnisk baggrund end dansk. Et lignende
samarbejde sgges etableret 1 Tingbjerg.

Miljokgrsel

Partikelforurening og benzinforbrug
nedsaettes, hvis bilisterne har det rette

Cykelkurser

Kvinder med anden etnisk baggrund end
dansk, har stor glaede af cykelkurserne
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Succeskriterier:
* at min. 30 kvinder deltager i cykelkurser
* at inspirere kvinderne til andre miljgtiltag, f.eks. vedr. kemi 1 dagligdagen

Miljgvision: At kvindernes sundhedstilstand forbedres vasentligt ved at bruge cyklen frem
for bil/bus.

3.1.8 Agendaforening Nord Vest

Agendaforening Nord Vest har siden etableringen i 1997 arbejdet aktivt og selvstendigt med
miljgrelaterede problemstillinger. Foreningen arrangerer lgbende ekskursioner og temadage
og holder bestyrelsesmgder 1 gang om maneden. Foreningen modtager hvert ar et tilskud pa
20.000 kr. fra Bispebjerg Miljgcenter til afholdelse af diverse arrangementer. Malet for
Bispebjerg Miljgcenter er at indga i et inspirerende samarbejde med Agendaforening Nord
Vest til glede for borgerne.

I samarbejde med Agendaforeningen Nord Vest arrangerer vi en rekke ekskursioner.
Ekskursionerne skal give de deltagende konkret information og indsigt i forskellige natur- og
miljgprojekter. Det er vores holdning, at ved at styrke deltagernes vidensniveau kan man
ogsa pavirke folk til at have en mere miljgrigtig adfeerd. Derudover har turene det formal, at
skabe interesse for miljgarbejdet blandt beboerne i det nye virkeomrade Brgnshgj-Husum.

Ekskursionerne vil blive forsggt afholdt med ca. 2 maneders mellemrum. Athangig af
karakteren vil arrangementerne blive annonceret i lokalaviser, pa foreningens hjemmeside,
pa Bispebjerg Miljgcenters hjemmeside og via foreningens mailingliste. Derudover vil der
blive udarbejdet et arsprogram, som kan deles ud ved forskellige lejligheder

Det er besluttet, at Agendaforeningen NV fra 1. januar 2008 ogsa deekker Brgnshgj-Husum.

Succeskriterier:
* at deltage i bestyrelsens mgder
* at Bispebjerg Miljgcenter fungerer som sparringspart, informator og/eller tovholder
i forhold til foreningens projekter
* at der gennemfgres min. 5 ekskursioner
* at der 1 gennemsnit deltager 20 personer pr. tur

Ekskursion med
Agendaforeningen

Mange deltagere nyder det varierede udbud af
ture, der arrangeres sammen med
Agendaforeningen

_.I». '!‘".', =
. . |
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* at ekskursionerne far min. 15 personer til at melde sig ind i Agendaforeningen
NordVest

* at medlemmer af foreningen tager ejerskab til ekskursionerne, i form af vartsrolle
el. lign.

Miljgvision: at en bred kreds af borgere via konkret inforation kombineret med
naturoplevelser opnar viden og interesse for miljget og naturen, der far dem til at agere mere
miljgvenligt i dagligdagen.

3.1.9 Miljgfestival

Miljgfestivalen afholdes pa et centralt fastsat tidspunkt. Malet er at lave en begivenhed, der
setter fokus pa miljget i festlige og anderledes rammer. Sigtet er dermed at kunne fa kontakt
til borgerne 1 bydelen, som man ellers ikke ville komme 1 kontakt med.

Da der imidlertid ikke er nogen fast placering og koncept for Miljgfestivalen, arbejder vi
med forskellige former for, og typer af festivaler. Det kan f.eks. vere at afholde det pa en ny
lokalitet eller i relation til et konkret miljgprojekt i bydelen, som der gnskes fokus pa. Det
kan ogsa veare, at sette fokus pa dialog og debat.

Succeskriterier:
* at minimum 10 frivillige fra foreninger, virksomheder eller andre organisationer i
bydelen deltager i planlegningen og udfgrelse af arrangementet
* at Miljgfestivalen besgges af mindst 150 mennesker
* at der etableres kontakt til 20 nye borgere i bydelen for udbredelse af information
om Bispebjerg Miljgcenter og den aktivitet, som personen deltog i.

Miljgvision: At inspirere kgbenhavnerne til miljgrigtig adferd og styrke deres
miljgbevidsthed, samt at skabe debat om gkologi og klimaforandringer hos borgere og
virksomheder.

3.1.10 Miljsvenlige indkgb, ’Henne om hjgrnet”

De to foregaende ar har vi udgivet en folder med angivelse af butikker lokalt med
miljgvenlige varer pa hylderne. Malet har veret at give borgerne lokalt et konkret redskab i
handen, nar de gnsker at handle miljgvenligt. Vi betragter projektet som en succes, idet
folderne er efterspurgt, og de medvirkende butikker har varet tilfredse med at deltage.

Miljofestival

Cykeltema p& miljgfestivalen

Miljofestival

Pust til en pind, "dukketeater” af
genbrugsmaterialer og strandfund
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Det er derfor planen at lave et genoptryk af folderen for bispebjerg samt at lave en ny for
Brgnshgj-Husum. I Bispebjerg er der dog fortsat et begrenset udbud af butikker med
miljgvenlige varer. Dette ggr sig efter alt at dgmme ogsa geldende for Brgnshgj-Husum Et
sideprojekt bliver derfor, i samarbejde med lokale erhvervsnetverk/handelsstandsforeninger,
at animere flere lokale forretningsdrivende til at fgre miljgvenlige og miljgmerkede varer
som en del af sortimentet, og evt. ogsa at fa abnet flere butikker med salg af miljgvenlige
varer.

Succeskriterier
* at minimum yderligere to butikker er kvalificeret til at vere med
* at minimum yderligere to butikker gnsker at vaere med
* at det ansporer butikkerne til andre miljgtiltag, f.eks. at melde sig ind 1 ’gren butik”
under Kgbenhavns Miljgnetvark

Miljgvision: At flere borgere handler langt mere miljgvenligt indenfor det brede
varesortiment. Dette understgtter Kgbenhavns Kommunes overordnede vision om, at 20 pct.
af Kgbenhavnernes madforbrug er gkologisk. At flere butiksejere inddrager miljgmarkede
varer i deres sortiment.

3.1.11 Madbog

Mad udggr en stor del af husholdningsaffaldet. Den @ldre generation har en stor viden om,
hvordan man udnytter alle ravarer i et kgkken, sa man i stgrst muligt omfang undgar
madrester. Denne viden er ved at ga tabt blandt de yngre generationer, hvilket skaber endnu
mere madaffald. Malet er derfor at udarbejde en madbog som inspiration til yngre mennesker
for at imgdekomme disse ungdvendige affaldsmengder. Tankegangen bag er altsa
ressourcebesparelser, bade for den enkelte og af hensyn til miljget. Projektet er startet i regi
af Miljgsatellit Ydre Ngrrebro i 2007. I forlengelse af madbogsprojektet afholdes nogle
madlavningsevents.

Succeskriterier:
* at bogen kan uddeles gratis til minimum 300 lokale borgere
» at fa inddraget minimum én kendt kok for at skabe opmarksomhed
* at der aftholdes min. 2 madlavningsevents

Miljgvision: At s@nke klima og miljgbelastningen fra madaffald. At skabe stgrre bevidsthed
om hvor stor en energiressource, der gar tabt som affald fra kgkkenet.

Henne om Hjgrnet
Folderen, der viser vej til miljgrigtige indkab

HENNE OM
2%

DIN LOKALE GUIDE
TIL GRONNE INDK@B
gy | BISPEBJERG - NORDVEST
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3.1.12 Babyer og kemi Baby og kemi

I lighed med tidligere vil vi fokusere pa temaet “babyer og kemi”. Hidtil har det foregaet relativt § Mgdre og babyer til foredrag om kemi i
traditionelt, med en oplegsholder om emnet. Formen bliver muligvis lidt anderledes i det babyplejeprodukter

kommende ar. Vi overvejer at lave “alternativ barselsklub” eller lign.

Succeskriterier:
eat min. 30 bgrns foraldre har kontakt med vores ”"Babyer og kemi” projekt
eat etablere et samarbejde med lokale sundhedsplejersker
eat vi etablerer et foredragskoncept som andre aktgrer kan rekvirere

Miljgvision: At gge indsigten blandt smabgrnsforaldre i forhold til miljg og kemiske stoffer i
dagligdagen. At medvirke til en begrensning af kemikalieudledningen

3.1.13 Miljg i Lygten
Idet vi satser pa, under nye rammer, fortsat at have kontor i Lygten st. gnsker vi fremover i
hgjere grad at udnytte husets beliggenhed og attraktion. Der udarbejdes derfor et antal mobile
udstillinger indenfor temaerne; miljg 1 villahaver, energiforbrug, affald og babyer og kemi.
Udstillingerne skal dels bruges i Lygten st. og dels bruges til at medbringe til relevante Miljo i Lygten
arrangementer. Desuden satser vi pa flere konkrete arrangementer i Lygten st. Dels temaopleg Unge diskuterer klimapolitik med
og diskussioner, men ogsa mere konkrete aktiviteter, hvor deltagerne selv er involveret. miljgministeren under et debatarrangement i
Lygten Station
Succeskriterier:
*At der udarbejdes fire typer udstillinger
*At min. 200 personer oplever én af de 4 udstillinger
*At der aftholdes min. 3 konkrete miljgarrangementer i Lygten st., herunder:
Cykelvarksted, Redesign og Baby og kemi foredrag

Miljgvision: Gennem anderledes og aktivitetsbarne arrangementer giver vi deltagerne en
alternativ abning til miljgdebatten og manifesterer Lygten st. som det lokale miljgsted.

3.1.14 Sanseligggrelse af gkologisk mad

Malet er at gge kendskabet til forskellige gkologiske produkters oprindelse, smag, konsistens
osv. Metoden er, gennem leg, udfordringer og opgaver, at sanseligggre dette tema i forhold til
bgrn i alderen 7-12. For at kunne gennemfgre projektet, skal der findes eksterne midler.
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Succeskriterier:
* at atholde 2 arrangementer, med i alt 30 deltagere
* at der udarbejdes opfglgningsmaterialer til de deltagende

Miljgvision: At bgrn pa et tidligt tidspunkt gennem leg og lering opnar en viden om gkologisk
mad, der kan gavne dem senere i livet og ogsa give inspiration i familien. Erantofieqaard

o Soriad virksambed
Sl g a bkl pg s b reca kiar,

3.1.15 Miljopulje e e
Der er afsat 80.000 kr. til Miljgpuljen, som uddeles i 3 runder. Puljen kan sgges af folk med
tilknytning til bydelen, herunder prioriteres de ikke professionelle borgeres projekter hgjst. Til
hvert projekt skal der vaere en medfinansiering pa minimum 25 %, eller at egen arbejdskraft
indgar i projektet som medfinansiering. Der tildeles max. 10.000 kr. per projekt. Der er nedsat et
udvalg under bestyrelsen for Bispebjerg Miljgcenter, som star for uddeling af midlerne.

Miljopulje
"\/i besggte staldene med kveeget. Her stod
bade tyre, kger og kalve, hvilket gav anledning

Succeskriterier:
* at der annonceres min. 3 gange arligt for at ggre opmearksom pa puljens eksistens
*at pulj‘ens midler udc?el.es efter forrpalet . . til at tale om, at ikke alt kvaeg bliver slagtet.
e at der igangsattes minimum 5 projekter hvert ar med stgtte fra puljen Ammekvaegets betydning for kalveopdraet s8
* at der igangsattes projekter som tilsammen kommer minimum 200 mennesker til gode ikke ud til at give eleverne

* at Bispebjerg Miljgcenter synligggres gennem denne Miljgpulje forstﬁelsesproblsmer, her tror vi, at det
fremmede forstaelsen, at eleverne samtidig
med forklaringen sd kgerne sammen med

Miljgvision: At skabe og forankre decentrale miljgforbedringer baret af aktive brugere. deres kalve.”

Evaluering af miljgpuljestgttet udflugt fra
Sprogklasserne 8. y og z pa Bispebjerg Skole
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3.2 Tidsplan

Tidsplan for de konkrete projekter i Bispebjerg Miljgcenter

Projektnavn

jan

feb

marts

april

mayj

juni

juli

aug

sep

okt

nov

dec

LersgParken

Karens Hus

Miljg i villaomrader

Miljg i kolonihaver

Delebiler

Miljgkgrsel

Cykelkurser

Agendaforeningen NV

Ekskursioner

Miljgfestival

Henne om hjgrnet

Madbog

Babyer og kemi

Miljg i Lygten

Miljgpulje

Klimaforberedelser-
unge

Administration

Information og
kommunikation,
herunder hjemmeside
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KAPITEL 5

Arets projekter i forhold til indsatsomrader og malgrupper
I boksene til hgjre er noteret alle projekterne fra denne arsplan 2008 for Bispebjerg Miljgcenter,
grupperet under henholdsvis indsatsomrader og malgrupper. Formalet med denne opstilling er at
skabe et overblik over, hvordan arets projekter dekker de indsatsomrader og malgrupper, som er
formuleret. Det er dog ikke hensigten at alle malgrupper og indsatsomrader skal dekkes i hver
arsplan. Det er tanken, at der skal vere plads til at l&egge en s@rlig indsats i forhold til bestemte
malgrupper eller indsatsomrader i de enkelte ar.

5.1. Indsatsomrader

Det fremgar af oversigten over projekter i hgjre kolonne, kategoriseret efter indsatsomrader, at
mange af projekterne deekker flere indsatsomrader. Det er f.eks. tilfaeldet for projekter som Miljg i
villaomrader som bade dakker indsatsomraderne ressourcebesparelser, affaldshandtering,
baredygtige boliger og grgnne omrader, mens et projekt som madbogen dekker affaldshandtering
og gkologi og miljgvenlige produkter. Dette er udtryk for, at mange af projekterne i Bispebjerg
Miljgcenter er helhedsorienterede og ikke kun begranser sig til at bergre et enkelt
miljgindsatsomrade, helt i trad med tankegangen bag Agenda 21 begrebet.

Andre af vores projekter gar ganske enkelt pa tvers af alle indsatsomraderne. Det galder f.eks.
ekskursionerne og samarbejdet med Agendaforeningen.

Indsatsomrader

Ressourcebesparelser
Miljg i villaomraderne
Miljo i kolonihaver
Delebiler

Miljokgrsel

Cykelkurser

Affaldshandtering
Madbog

Miljg i villaomrader
Ekskursioner

@kologi og miljgvenlige produkter
Sanseligggrelse af gkologisk mad
"Henne om hjgrnet”

Madbog

Babyer og kemi

Mad-events

Baeredygtige boliger og grgnne
omrader

Karens Hus

Lersgparken

Miljg i villaomrader

Miljo i kolonihaver

Ekskursioner

Baeredygtig trafik
Delecykler
Delebiler
Cykelkurser
Miljokgrsel

Andet/Generelt
Agendaforeningen NV
Miljgfestival

Temadage i Karens Hus
Ekskursioner

Miljo i Lygten

Miljgpulje




5.2. Malgrupper
Som det ses af opstillingen af projekterne i forhold til malgrupper, er der allerede nu formuleret
projekter, der dekker alle vores definerede malgrupper.

Malgruppen “borgere” vil altid udggre en stor del af Bispebjerg Miljgcenters arbejdsindsats, da
det er den primare malgruppe for arrangementer som Miljgfestival o.lign. I de mere konkrete
projektbilag der udarbejdes lgbende, er malgruppen borgere nermere defineret, idet nogle
projekter har en klart defineret del af borgerne som malgruppe. Dette gelder f.eks. miljgkgrsel,
hvor malet er at ramme yngre mand med anden etnisk baggrund end dansk og arrangementerne
”Baby og kemi” hvor det er nuvarende eller kommende smabgrnsforaeldre der er i fokus.
Madbogen er et eksempel pa et forsgg pa at malgruppen 18-40 ar.

Malgrupper

Boligforeninger
Miljgpuljen
Delebiler
Ladcykel

Skoler og institutioner
Sanseligggrelse af gkologisk mad
Klimatopmgde opstart

Virksomheder
"Henne om hjgrnet” folder

Foreninger & lokale
samarbejdspartnere
Agendaforening NV
Karens Hus

Miljg i villaomrader
Miljg i kolonihaver
Cykelkurser

Mosetraef

Borgere

Miljgfestival

Miljgpulje

Mini-events "Miljg i villaomrader”
Madbog

Miljgkgrsel

Delebiler

Babyer og kemi

4

Andet
Lersgparken
Miljg i Lygten
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KAPITEL 6

@konomi for Bispebjerg Miljgcenter

Budget 2008

Udgifter

Personaleudqifter 1.485.000
Kontorholdsudagifter 75.000
Administration 68.000
Lokaleleje 80.000
Aktiviteter 429.000
Information mv. 58.000
Udgifter i alt 2.195.000
Indtaegter

Bevilling Kebenhavns kommune 1.750.000
Miljgfestival 25.000
Ekstern fundraising, anslaet 300.000
Renteindteegter 20.000
Overfgrsel fra 2007 100.000
Indtaegter i alt 2.195.000

gkonomi:

Bispebjerg Miljgcenter far i ar
2008 et driftstilskud pa ca.
1.750.000 kr. fra Kgbenhavns
kommune.

Herudover modtager Bispebjerg
Miljgcenter tilskud til afholdelse
af miljgfestival. Desuden
fundraiser vi eksternt og i
kommunale puljer
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