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Borgerreprasentationen

DAGSORDEN
for Ordinart mgde torsdag den 31. august 2006

BR 501/06
Medlemsforslag om afstaelse fra reklamer pa offentlige bygninger og lgsgre

Medlemsforslag om afstaelse fra reklamer pa offentlige bygninger og lgsgre

(Stillet af Jens Kjaer Christensen, Rikke Lauritzen, Mikkel Warming, Jette Gottlieb,
Khaled Mustapha og Per Bregengaard (alle 0)):

Det foreslas,

at Kgbenhavns Kommune afstar fra at anvende fast ejendom og lgsgre til brug for
reklamering for andre, som der ellers gives mulighed for i lov nummer 490 af 07/06/2006,
samt

at dette ogsa indfgres i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og selvejende
institutioner, nar disse fornyes.

Subsidiert:

at @konomiforvaltningen udarbejder forslag til fzlles regler, der forbyder reklamer rettet
mod bgrn i f.eks. bernehaver og daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter,
forbyder reklamer med religigse og politiske formal, og forbyder rekla mer pa ansattes tgj
og biler.

at dette forslag forelaegges Borgerreprasentationen til vedtagelse i efteraret, samt

at disse regler ogsa indfgres i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og selvejende
institutioner, nar disse fornyes.

INDSTILLING

(Stillet af Jens Kjer Christensen, Rikke Lauritzen, Mikkel Warming, Jette Gottlieb, Khaled
Mustapha og Per Bregengaard (alle @)):

Det foreslas,

- at Kgbenhavns Kommune afstar fra at anvende fast ejendom og lgsgre til brug for
reklamering for andre, som der ellers gives mulighed for i1 lov nummer 490 af
07/06/2006, samt.

- at dette ogsa indfgres i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og selvejende
institutioner, nar disse fornyes.
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Subsidizert;

- at @Pkonomiforvaltningen udarbejder forslag til feelles regler, der forbyder reklamer rettet
mod bgrn i f.eks. bgrnehaver og daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter,
forbyder reklamer med religigse og politiske formal, og forbyder reklamer pa ansattes tgj
og biler.

- at dette forslag foreleegges Borgerreprasentationen til vedtagelse i efteraret

- at disse regler ogsa indfgres i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og selvejende
institutioner, nar disse fornyes.

Motivering:

Folketinget vedtog i juni et vidtgdende lovforslag, der giver kommunerne mulighed for at
anvende fast ejendom og lgsgre til reklamering, uden anden begransning end den
markedsfgringsloven stter.

Efter Enhedslistens opfattelse er der tale om et helt urimeligt knafald for kommercialiseringen,
der dels vil omdanne hele byen til én stor reklamesgjle og dels abner mulighed for en rekke
skraekscenarier som f.eks. reklamer for slik og sodavand i skolegardene, for Disney og Libero i
vuggestuer og bgrnehaver og for medicinalindustrien pa hjemmeplejens uniformer.

Det offentlige rum skal vare et sted, hvor folk kan mgdes, udveksle deres synspunkter, fremfgre
deres mening. Det offentlige rum er alles rum, og her har alle ret til at fremfgre deres meninger
gennem skrift, tale, illustrationer, tegninger, happenings m.v. Det gelder hgj som lav, mand som
kvinde, folk af sa vel den ene, den anden som den tredje politiske og religigse observans. I de
senere ar er der sket en beklagelig udvikling i retning af, at det offentlige rum bliver stadig mere
privatiseret og kommercialiseret. Ogsa tidligere offentlige arealer er delvis privatiseret, det
gaelder f.eks. DSB's stationer, perroner og tog, hvor demokratiets spilleregler s@ttes ud af kraft.
Samtidig sker der ogsa en voldsom kommercialisering af det offentlige rum. Busser og S-tog
forvandles til mobile reklameskilte, busstoppesteder salges til reklamefirmaer, og Kgbenhavn
fyldes op med reklamestandere, hvor de, der har rad, kan ytre sig, mens alle andre er forment
adgang.

Den vedtagne lov er udtryk for, at man forts@tter den udvikling og i stgrre og stgrre udstrekning
altsa ogsa inddrager den offentlige sektor i hele det her kommercialiseringsfelttog.

Det er vigtigt, at det offentlige viser, at man er sig selv og ikke en levende reklamesgjle for et
eller andet privat firma. Det er desvarre realistisk at forestille sig, at et kommunalt servicetilbud
f.eks. pa socialomradet vil blive athengigt af, om man er god til at finde en virksomhed, der vil
sponsorere omradet.
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