Bilag 4. Okonomi

Okonomiforvaltningen indstiller, at udgifterne til deekning af for-
beredelse og gennemforelse af udbud af kommunal reklameplads,
herunder keob af ekstern rddgivning, atholdes med 50 % til hver ved
omprioritering inden for @konomiudvalgets og Kultur- og Fritids-
udvalgets rammer i1 2007.

Kommunens nettoindtegter (efter fradrag af de med udbuddet afledte
initialomkostninger samt lebende driftsudgifter) fordeles efter en
fordelingsnegle, hvor nettoindtaegten fra den enkelte reklameplads pé
en bil, uniform etc. fordeles med 50 % til det pageldende fagudvalg,
mens de ovrige 50 % tilfalder @konomiudvalget til tvaergiende
prioritering senest 1 2009.

Skon over indtegtspotentiale

Okonomiforvaltningen har med henblik pa at opnd et sken over
indtaegtspotentialet ved salg af reklameplads i overensstemmelse med
forslaget anmodet fagforvaltningerne om en summarisk opgerelse af

e antal tjenestebiler — opdelt 1 hhv. biler, som bruges hele dagen
og til korte ophold hvert sted (hgj reklameveerdi), og biler, som
er mere stationare/anvendes ekstensivt (lav reklamevaerdi)

¢ antal uniformerede ansatte — opdelt dels i hhv. ansatte, som
feerdes i1 bybilledet (hgj reklameverdi), og ansatte, som har fast
arbejdssted (lav reklamevaerdi), dels i hhv. umiddelbart
“reklameegnede” og i ”ikke reklameegnede”

Fagforvaltningernes tilbagemeldinger fremgar af nedenstédende tabel:

BIF | BUF | SOF | SUF | TMF | KFF | Talt
Tjenestebiler 67 | 28* 98 140 | 289 72 694
/hej rekl.verdi 40 28 32| 135] 204 34 473
/lav rekl.verdi 27 0 66 5 85 38 221
Ansatte i uniform 0 0 34 [ 1.175] 479 | 373 | 2.061
/hej rekl.vaerdi 0 0 0 0| 440| 108 548
- reklameegnet 0 0 0 0] 440 | 108 548
- ikke rekl.egnet 0 0 0 0 0 0 0
/lav rekl.verdi 0 0 34| 1.175 39| 265| 1.513
- reklameegnet 0 0 15 0 39| 265 319
- ikke rekl.egnet 0 0 19 | 1.175 0 0| 1.194
Ad *) Alene besvaret for dagtilbudsomradet
Endvidere er Kultur- og Fritidsforvaltningen, Keobenhavns

Ejendomme (KEjd), anmodet om et sken over, i hvilket omfang
ejendomsportefoljen 1 KEjd pa ca. 900 ejendomme kan udnyttes pa
baggrund af de geldende Retningslinier for udenders reklamer i
Keobenhavn.
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KEjd har imidlertid alene kunnet bidrage med en liste over 41
kommunale administrationsejendomme. @konomiforvaltningen har
umiddelbart skennet, at der pd 10 af disse ejendomme vil kunne
selges reklameplads, alt overvejende som neon-/lysreklamer.

@konomiforvaltningen har pa ovennavnte grundlag rettet henvendelse
til Initiative Universal Media, som ud fra de foreliggende oplysninger
har anslaet, at kommunen gennem et offentligt udbud af reklameplads

i det anforte omfang vil kunne forvente en arlig nettoindtaegt pa ca. 7,7
mill. kr.

Indtegterne fordeler sig saledes:

2,2 mill. kr. for reklameplads pa tjenestebiler

4,2 mill. kr. for reklameplads péd uniformerede ansattes beklaedning
(som enten store “annoncer” pa ryg eller sma pa brystet)

1,3 mill. kr. for reklameplads pé ejendomme

Det skal fremhaves, at der er tale om et skon pa et ufuldstendigt
grundlag, iser fordi kun en meget lille del af kommunens ejendomme
er indgaet heri. Desuden er omfanget af stilladsreklamer som led 1
konkrete anlaegs- eller renoveringsarbejder m.v. pd kommunale
ejendomme ikke afklaret endnu.

De samlede indtaegter forventes umiddelbart at vaere af en storrelses-
orden pa ca. 15-20 mio. kr.

Som grundlag for overslaget over indtaegtspotentialet indgar 1 evrigt
ikke
e bandereklamer pa idretsanleg, hvor indtegterne (primeert)
tilfalder foreningerne, som forestar salget
e reklamer pé leskure, hvorom der er indgaet aftale indtil 2014
e Kobenhavns Brandvasen, hvis funktioner generelt ikke er
forenelige med reklamering
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