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Vedr. horing om falles regler for anvendeise af kommunens ejen-
domme og losore til reklamering for andre

Socialforvaltningen modtog ovenstdende hering fra Jkonomiforvalt-
ningen d. 11. oktober 2006.

Folketinget vedtog d. 30. maj 2006 lov nr. 136 om kommuners og regi-
oners anvendelse af fast ejendom og lesere til brug for reklamering for
andre. Loven tradte i kraft d. 1. juli 2006 og foreskriver, at kommunal-
bestyrelser kan anvende fast ejendom og lasere til brug for reklamering
for andre. Det fremgar af bemarkningerne til loven, at hvis en kom-
mune velger at benytte sig af muligheden for reklamefinansiering
pavirker det ikke den generelle gkonomiske ramme.

Lovgiver har ladet det vere op til de enkelte kommunalbestyrelser, at
vurdere om den gnsker at benytte sig af muligheden for salg af rekla-
meplads i kommunens servicetilbud.

Socialforvaltningen er dermed opmaerksom pé, at det er en politisk be-
slutning at vurdere om muligheden for salg af reklameplads ber benyt-
tes i Kebenhavns Kommune.

Bemeerkninger til 1 at-punkt i medlemsforslaget

Socialforvaltningens har ikke nogle bemearkninger til, hvorvidt det er
hensigtsmessigt at indfere de nevnte begrensninger i adgangen til re-
klamering i Kebenhavns Kommune. Konsekvensen af et forbud vil
vere at afskere Kgbenhavns Kommune fra en supplerende finansiering
af kommunens opgaver. Socialforvaltningen foreslar at ©ko-
nomiforvaltningen eventuelt til brug for den politiske behandling
udarbejder et skon over, hvor stort et belgb der er tale om.
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Socialforvaltningen har en r&kke bemarkninger som Oko-
nomiforvaltningen ber vere opmarksom p& ved udformningen af
forslag til feelles regler:

e Reglerne skal udformes sa pracist, at der ikke vil vere tvivl om,
hvad der ikke mé& reklameres for og hvor det ikke méa ske. Som
et eksempel mener Socialforvaltningen det er for uprecist med
et forbud mod at reklamere for “usunde produkter” og det vil
vare vanskeligt for forvaltningerne at héndtere.

e Der skal vere en klar afgrensning af, hvilke tilbud der er omfat-
tet af reglerne.

o Reglerne ber ikke indeholde forbud, der allerede foiger af de
almindelige kommunalretlige regler f. eks. at kommuners
opgavevaretagelse skal ske under beherig hensyntagen til
neutralitet og saglighed.

e Reglerne kan evt. sondre mellem reklamer for producenter, der
har en specifik skonomisk interesse i malgruppen til tilbuddet
og reklamer for produkter der generelt anvendes af befolknin-
gen. En sddan sondring vil ogsé kunne imedekomme etiske hen-
syn.

e Reglerne kan evt. sondre mellem reklamer i botilbud der
betragtes som brugernes hjem og reklamer i tilbud som brugerne
aktivt opseger f. eks. samvers og aktivitetssteder.

Nar gkonomiforvaltningen udarbejder forslag til feelles regler skal So-
cialforvaltningen foresld, at de sendes i hering i forvaltningerne, sa
forvaltningerne kan forholde sig et konkret opleg og hvilken effekt det
vil have i forhold til forvaltningens ressortomréde, nar det skal
implementeres. Forvaltningerne vil péd den baggrund f. eks. bedre
kunne vurdere hvilke ekonomiske konsekvenser de fzlles regler vil
have. Det foreslds endvidere at here brugerorganisationer og
personaleorganisationer om et forslag til felles regler.

Bemeerkninger til 2 at-punkt i medlemsforslaget
Socialforvaltningen har ingen bemerkninger til dette at-punkt.

Bemcerkninger til 3 at-punkt i medlemsforslaget

Nar @konomiforvaltningen har udarbejdet et forslag til feelles regler til
vedtagelse i Borgerreprasentationen vil reglerne kunne gores geldende
i forhold til Kgbenhavns Kommunes egne institutioner.

Socialforvaltningen mener imidlertid, at der ma ske en juridisk vurde-
ring af hvordan de fzlles regler vil kunne hdndh®ves overfor kommu-
nens selvejende institutioner. Socialforvaltningen kunne dermed godt
onske sig, at ogsa skete en central juridisk afklaring af, hvordan for-
valtningerne skal handtere fzlles regler der begrenser de selvejende
institutioners mulighed for at szlge reklamer. Vil Kebenhavns Kom-
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mune f. eks. kunne forhindre en selvejende institution i at sxlge rekla-
mer til andre, hvis disse reklamer ikke er 1 strid med institutionens for-

mal? Vil forvaltningerne kunne udstede et ensidigt paleg til den selv-
ejende institution?

Hvis de felles regler skal reguleres via driftsaftalerne med de selvejen-
de institutioner vil der vere tale om en begrensning i den selvejende
institutions selvbestemmelsesret. Som i al anden aftaleregulering vil et
sadant aftalevilkar blive et forhandlingsanliggende og de selvejende
institutioner vil dermed kunne kreve en passende modydelse. Et ek-
sempel kunne vere, at de selvejende institutioner kunne gnske en gko-
nomisk modydelse svarende til verdien af de eventuelle reklameind-
teegter for institutionen.

Socialforvaltningen skal derfor henstille til, at det vurderes hvordan de
feelles regler skal handteres i forhold til de selvejende institutioner séle-
des, at der kommer en ensartet praksis i Kebenhavns Kommune.

Med venlig hilsen

e Munk
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