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\M/ Borgmesteren
g
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29 MRS, 200

Heoringssvar om reklamer pi kommunale bygninger m.v.

Okonomiudvalget besluttede den 30. januar at sende et forslag til ret-
ningslinjer for anvendelse af kommunale bygninger, losere og uni-
formeret personel til betalte reklameformal i hering i fagudvalgene.
Forslaget er led i kommunens strategi for Offentligt-Privat-
Samarbejde (OPS).

Heringen angér bl.a. omrader, som fagudvalgene onsker fritaget for
reklamering.

Teknik- og Miljoudvalget er generelt positivt indstillet over for de
overordnede principper og retningslinjer i forslaget, herunder reklamer
i forhold til barn. Heringssvaret fokuserer derfor i det foigende pa de
omréader, som udvalget finder ber friholdes for reklamering.

Generelle fritagelser

Efter Teknik- og Miljeudvalgets opfattelse ber personale, som udforer
myndighedsopgaver eller myndighedslignende opgaver helt fritages
for reklamer. Det drejer sig fx om tilsynsmedarbejdere, p-vagter, op-
synspersonale 1 parker o.lign. Herunder ber de tjenestekoretojer, der
anvendes til disse opgaver, ogsa friholdes.

Begrundelsen er, at reklamer i disse sammenhange vil svazkke den
autoritet, trovaerdighed og uvildighed, som kommunen skal udfere

sine myndighedsopgaver med.
Ridhuset

Teknik- og Miljoudvalget skal derfor foresla, at den nuvarende for- 1997 Kobenhavn ¥

mulering i reglerne for generelle undtagelser om at reklamen ikke méa Telefon
“nedsztte nadvendig signalvardi” bliver strammet og praciseret i 33663366
henhold til ovenstdende bemarkninger. Direkte
3366 2626
Med hensyn til reklamer pé andet uniformeret personale er det udval-
gets opfattelse, at der kun ber tillades reklamer i forbindelse med }f |22a>;0 80
kampagner o.lign., som har berering med det pageldende personales
arbejdsfurnktion. Reklamering inden for disse rammer kan vaere med E-mail
til at understotte offentligt-privat samarbejde om f.eks. renholdelse af Borgmesteren@tmf kk.dk
byen.

EAN nummer
5798009490049

www.tmf. kk.dk



Teknik- og Milje udvalget er enig i, at der ikke ber tillades reklamer i Side 2 af 3
sarbare stuationer eller pd personale, der arbejder i borgernes private
hjem.

Konkrete fritagelser

Teknik- og Miljoudvalget ensker at falgende konkrete omrader inden
for udvalgets ressort fritages for reklamer:

e Bygninger, materiel og personale pa kirkegardsomridet, herunder
personale, som passer og vedligeholder kirkegardene, samt kareto-
jer til transport af kister.

Begrundelsen er, at reklamer og kommercialisering disse steder
bryder med den stemning, som besggende og pérerende forventer
og opseger pa kirkegardene.

o Bileri Parkering Kebenhavn, som bruges til verditransport (tom-
ning af automater).

Begrundelsen er, at bilerne helst ikke skal tiltrackke sig mere op-
marksomhed end hejst nedvendigt.

e Bygninger placeret i fredede parker.
Begrundelsen er, at der er reklameforbud i fredede parker.

e Personale, der barer arbejdstej med reflekser af hensyn til sikker-
heden.

Begrundelsen er, at trafikanterne skal blive opmerksom dette per-
sonales tilstedevarelse, men trafikanternes opmarksomhed m4 ik-
ke afledes i leengere tid.

e Trafikskilte og andet materiel, der indgér i trafikreguleringen.

Begrundelsen er, at trafikanterne skal blive opmerksomme pa
skilte og trafiksignaler, men trafikanternes opmarksomhed ma ik-
ke afledes i l&ngere tid.

* Smadkeretajer, der anvendes pa veje og i parker.

Begrundelsen er den rent praktiske, at det typisk er dbne vogne
med meget lidt plads til synlige reklamer.

Byudstyr

Byudstyr som fx banke, skraldespande og toiletter kan principielt
anvendes til reklamer. Men det forudsetter efter Teknik- og Miljeud-
valgets opfattelse, at udvalget udarbejder specifikke retningslinjer pa
dette omrade.

Derudover kan reklamer disse steder medfore eget graffiti, og Teknik-
og Miljeudvalget anmoder derfor om, at evt. egede udgifter til fiernel-
se heraf tages fra de relaterede reklameindtaegter og tilbagefares til
udvalget, inden de resterende indtaegter deles efter fordelingsnoglen.



Etiske retningslinjer Side 3 af 3

Teknik- og Miljoudvalget vil endelig foresl4, at det overvejes at stille
etiske/faglige krav til firmaer o. lign., som ensker at kobe reklame-
plads. Som udgangspunkt kunne det veere de samme krav, som kom-
munen i gvrigt stiller til leveranderer og samarbejdspartnere.

Sponsonsorsamarbejder

Til orientering kan udvalget desuden oplyse, at der i forbindelse med
Kgbenhavns Miljenetvaerk og (iser) Miljefestivalen indgar sponsor-
samarbejder. Med de nuvarende koncepter for disse aktiviteter er der
tale om sponsoraftaler i henhold til definitionen i reglerne for reklame-
ring, som séledes ikke er omfattet af de nye reklameregler.

Med venlig hilsen

'/@W// é/ lﬂ/u\_

aus Bondam
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K@BENHAVNS KOMMUNE BESKAFTIGELSES- OG INTEGRATIONSUDVALGET

INDSTILLING

for ordinzrt mede torsdag den 29. marts 2007
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konomiudvalget har pa sit mede den 30. januar 2007 besluttet, at forsldg t]I regler for
kommunens anvendelse af fast ejendom og lgsere til brug for reklame for andre som led
i strategi for Offentligt-Privat Samarbejde (OPS) skal sendes til hering i fagudvalgene
(@U 36/2007).

BESLUTNING

Der var emghed om, at ordet "(over)” 1" : at slettes

Beskzrftigelse’s- 0g Iﬁtegration’sforvalmingen indstiller,

t det er enskvaerdigt med et
OVér)kommercialiseﬁng i

1. at Beskwftlgeises— og Intsgratlonsudvalget godkénd
felles regelsxt, der bla. tilstreber at beskytte bo
forbmdelse med rekiamer pa kommunens bygnmger og

2, at Beskasﬂlgelses 0g Integratlonsudva]get godkender at regelsa:t for ;mvendelse af
kommunens ejendomme og lesere til reklame for andre abner adgang for Beskafti-
ge]ses 0g 1ntegranonsforvalmmgen il - ogsa uden udbud - i et vist mfang at fort-
satte samarbejde med private akterer og indgé nye aftaler om reklan hg i forbm—
'delse opsmtmng af plakater i forvaltnin sens b gnmger udievermg af p_]ecer mv. :

'_3.;_at Beskaefngeises— og Integratlonsudva get g: kender at det i regelsat for anvendel—
~ se af kommunens ejendommc og lasere t11 re “e_for andre. udtrykkehgt fremgér at
| 17 bekendtgorelse om
alene kan ske med Te-
spekt for denne bestemmelse og den clertll hﬂrende de&gnm ua]

Beska:ftlgelses- og Integratlonsudvalgets beslutnmgl modet den 29 marts 2(3{]7

Torben Kastrup (F) og Jette Gottheb (@) s’allede wndnngsforslag om at ordet "tllstrae—
ber” slettes. : i

For stemte 3 udvalgs_'_

(B)

elsen (A), Hamld El Mousti (A 4 'arl Chnshan Ebbeéen (O) Peter Schluter (C)
I udvalgsmedlem undlod af stemme: 'ﬂ{ildl Wang (V)

Forslaget blev forkastet.

Der var herefter delt afstemnmg ‘om mdstlﬂmgens 3 a't"gar(:

Afstemning om 1. at
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INDSTILLING ... fortsat

for ordinzert mede torsdag den 29. marts 2007

_sen (A), Hamld E] Moustl (A), Manu Sareen (B) Torben Kastrup {F), Carl Chnsnan
ijbesen(O) Peter Sch]uter (C), Heldl Waﬂg (V) i |

Imod stemte 0 udvaigsmed]emmer

1 udva]gsmed]em undlod at stemme eite Gottheb (@)
1. at blev vedtaget. e

Afstemnmg om 2, at

dreasen (A), Jens Nlé]-
en Ka trup (F). Car] Chnstlan

_ For stemte 9 udvalgsmedle mer: Jakob Heug rd (/
sen (A), Hamjd El Mousti (A), Manu Sarge :
‘_ Ebbesen (O) Peter Schliiter (C), Heidi Wang (V)

'Imod stemte 0 udvalgsmed}emmer

1 udvaigsmedlem undlod at stemme Jette Gottheb
'2 at blev vedtaget ‘ e

Afstemmng om 3. at. |

For stemte 9 udvalgsmedlem: kobHougaard (A), Jan Andreasen (A), Jens Niel-
sen (A), Hamid El Mousti (A), anu Sareen (B), Torben Kastrup (F),
Ebbesen (0), Peter Schhlter ), Heidi Wang (V) e

Imod Stemte 0 udvalgsmedlemmer ;

1 udvalgsmedlem undlod at stemme: Jette Guttheb (@)
3. at blev vedtaget.

ln_dstﬂlmge_n blev derm g 'lkéndt.

Der var folgende protokolbemzrkning

SF stotter tilstrzbelsen om at ska felles regelsext omkring anvendéisé;af kommu-
nens ejendomme og lesare til reklamenng SF er dog klart imod Qkononnforvaltnm—
gens forslag til disse regler. - | L

SF stemmer for mdstlllmge er'fomds&mmg af at udva]get ikk

1 r:ta'get stilling til
det konkrete forslag fra @koncmlforvalmmgen il

PROBLEMSTILLING

Den 1. juli 2006 blev det generelt tilladt kommuner at selge reklameplads p& bygninger
og lesere, herunder biler og uniformerede ansattes bekledning.

Okonomiforvaltningen har pa denne baggrund udarbejdet et forslag til regler for rekla-
mering pd kommunens bygninger mv. Herudover har enhedslisten fremlagt et medlems-
forslag om begrensning i adgangen til at reklamere (BR 501/06), som @konomiforvalt-
ningen har handteret i forbindelse med forslaget.
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INDSTILLING ... fortsat

for ordinzrt mede torsdag den 29. marts 2007

LOSNING

Okonomiforvaltningens forslag til regler for kommunens anvendelse af fast ejendom og
lasare til reklamering for andre er vedlagt som bilag 1.

Reglerne er 1 overensstemmelse med OPS udformet med det primare sigte at opna
sterst mulig indtaegt fra salg af reklameplads, men siledes at der ved reklamering skal
iagttages en razkke hensyn, herunder bl.a. pavirkning af bern.

Forslaget tager dermed hensyn til Enhedslistens medlemsforslag i forbindelse med re-
klamer rettet mod bern, medens der ikke er ses begrensning i forbindelse med Enheds-
listens forslag til begraensninger i forbindelse med religigse og politiske formal hen-
holdsvis i forbindelse med reklamer pa uniformerede ansattes bekledning og biler.

Indledningsvis skal det fremhaeves, at det er enskvardigt, at der i forbindelse med re-
klamering pad kommunens bygninger og lesere er et falles regelset, som tilstraber at
beskytte barn mod (over)kommercialisering, nar de befinder sig i bygninger og pi om-
rader, som drives af Kebenhavns Kommune.

Beskeftigelses- og Integrationsforvaltningen arbejder med beskaftigelsesfremmende
foranstaltninger (tilbud og aktivering) til ledige borgere med det formél hurtigst muligt
at sikre dem ordineert arbejde. 1 den forbindelse benytter kommunen sig af private akto-
rer, som sorger for opkvalificerende forleb eller tager den ledige i virksomhedspraktik
eller lentilskudsjob med henblik pa ordinar ansettelse. Det kan derfor ikke udelukkes,
at kommunens lokaler, og medarbejdere vil komme til at reklamere for en privat virk-
somhed; det kan eksempelvis ske ved, at der med pjecer og plakater oplyses om tilbudet
og virksomheden 1 kommunens lokaler.

At give et totalt afkald pa forvaltningens ret til at reklamere, kan pi nogle punkter over-
lappe vores samarbejde med de private akterer og leegge hindringer i vejen for det falles
mal, nemlig at skatfe ledige borgere i arbejde, og det uanset om reklamering fra kom-
munens side er tilsigtet eller ej.

Retningslinierne skal pa denne baggrund tage hgjde for, at forvaltningen i et vist om-
fang — ogsd uden udbud - kan fortsette det eksisterende samarbejde med eksterne akto-
rer samt indga nye aftaler om reklamering i forbindelse med forvaltningens ejendomme
med private virksomheder mv. i forbindelse med ops®tning af plakater, udlevering af
brochurer mv.

I retningslinierne er henvist til en razkke retningslinier og politikker, der skal overholdes
i forbindelse med reklamering.

I denne forbindelse skal oplyses, at det folger af § 17 i Bekendtgorelse nr. 161 af 22. fe-
bruar 2007 om ansvaret for og styringen af den aktive beskaftigelsesindsats, at staten
og kommunen er forpligtet til at anvende et faelles jobcenterlogo til skiltning pé facaden,
sa det fremgar, at der i den pagaldende bygning findes et jobcenter.
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INDSTILLING ... fortsat

for ordinzert made torsdag den 29. marts 2007

Det feelles jobcenterlogo defineres af Arbejdsmarkedsstyrelsen i en designmanual, der
udarbejdes i samarbejde med Kommunernes Landsforening og offentliggeres pa Ar-
bejdsmarkedsstyrelsens hjemmeside.

Det skal sdledes ogsd af Retningslinierne fremga at eventuel reklame pa bygninger og
lesore omfattet af § 17 i bekendtgerelse om ansvaret for og styringen af den aktive be-
skeeftigelsesindsats alene kan ske med respekt for denne bestemmelse og den dertil ha-
rende designmanual.

Der vedlagges endelig forslag til heringssvar til @konomiudvalget som bilag 2.

OKONOMI

Der er ikke bemarkninger til fordeling af indtagter, hvorefter kommunens nettoindtaeg-
ter (efter fradrag af de med udbuddet afledte initialomkostninger samt lgbende driftsud-
gifter) fordeles efter en fordelingsnegle, hvor det pageldende fagudvalg modtager 50
pet. af nettoindtaegten og @U de avrige 50 pet. til tvergiende prioritering senest i 2009.

VIDERE PROCES

Beskaftigelses- og Integrationsudvalgets beslutning skal senest 30. marts 2007 frem-
sendes til @konomiforvaltningen.

BILAG

Ovrige bilag:

1. @konomiforvaltningens forslag til regler for kommunens anvendelse af fast
ejendom og lasere til reklamering for andre

2. Beskaftigelses- og Integrationsforvaltningens brev af 24. oktober 2006

Morten Binder

/Torben Bregger
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K@BENHAVNS KOMMUNE
. Beskaftigelses- og Integrationsforvaltningen
Direktionen

@konomiforvaltningen
Radhuset
1599 Kebenhavn V

- UDKAST —

Reklamer pa kommunens bygninger mv.

Okonomiudvalget besluttede pa sit mede den 30. januar 2007, at for-
slag til regler for kommunens anvendelse af fast ejendom og losere til
brug for reklame for andre som led i strategi for Offentlig-Privat Sam-
arbejde (OPS) skulle forelagges fagudvalgene til hering, idet herin-
gen ogsa skulle omfatte enhedslistens medlemsforslag (BR 501/06).

Beskeftigelses- og Integrationsudvalget har pa sit mede den 30. marts
2007 behandlet henvendelsen.

Pa denne baggrund kan oplyses folgende:

Det er enskvaerdigt, at der pa dette omrade er et falles regelsat, som
tilstreber at beskytte bern mod (over)kommercialisering, nar de be-
finder sig 1 bygninger og pa omrader, som drives af Kebenhavns
Kommune.

Det skal fremhaeves, at Beskaftigelses- og Integrationsforvaltningen
arbejder med beskeftigelsesfremmende foranstaltninger (tilbud og
aktivering) til ledige borgere med det formél hurtigst muligt at sikre
dem ordinzrt arbejde. 1 den forbindelse benytter kommunen sig af
private akterer, som serger for opkvalificerende forleb eller tager den
ledige 1 virksomhedspraktik eller lontilskudsjob med henblik pa ordi-
nzr ansattelse. Det kan derfor ikke udelukkes, at kommunens lokaler,
og medarbejdere vil komme til at reklamere for en privat virksomhed;
det kan eksempelvis ske ved, at der med pjecer og plakater oplyses om
tilbudet og virksomheden i kommunens lokaler.

At give et totalt afkald pa forvaltningens ret til at reklamere, kan pa
nogle punkter overlappe vores samarbejde med de private akterer og
lezgge hindringer i vejen for det flles mal, nemlig at skaffe ledige
borgere i arbejde, og det uanset om reklamering fra kommunens side
er tilsigtet eller ej.

Retningslinierne skal pa denne baggrund tage hejde for, at forvaltnin-
gen i et vist omfang — ogsd uden udbud - kan fortsztte det eksisteren-
de samarbejde med eksterne akterer samt indga nye aftaler om rekla-
mering i forbindelse med forvaltningens ejendomme med private virk-
somheder mv. i forbindelse med opsetning af plakater, udlevering af
brochurer myv.

I retningslinierne er henvist til en reekke retningslinier og politikker,

- Dato:

Sagsnr.: 2007-8118.
Dok.nr.: 2007-83487.

Direktionen

Bernstorffsgade 17, 3.
1592 Kgbenhavn V.

Telefon
33 1733 17

Direkte telefon
33173602

Telefax
33173204

E-mail
Morten.Binder@bif kk.dk

www.kk.dk



der skal overholdes i forbindelse med reklamering.

[ denne forbindelse skal oplyses, at det falger af § 17 i Bekendtgorelse
nr. 161 af 22. februar 2007 om ansvaret for og styringen af den aktive
beskaftigelsesindsats, at staten og kommunen er forpligtet til at an-
vende et feelles jobcenterlogo til skiltning pa facaden, s& det fremgér,
at der i den pageldende bygning findes et jobcenter.

Det fzlles jobcenterlogo defineres af Arbejdsmarkedsstyrelsen i en
designmanual, der udarbejdes i samarbejde med Kommunernes
Landsforening og offentliggeres pa Arbejdsmarkedsstyrelsens hjem-
meside.

Det skal saledes ogsa af Retningslinierne fremgé at eventuel reklame
pa bygninger og losere omfattet af § 17 i bekendtgerelse om ansvaret
for og styringen af den aktive beskaftigelsesindsats alene kan ske med
respekt for denne bestemmelse og den dertil herende designmanual.

Venlig hilsen

Morten Binder
Direktar

Side 2 af 2
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BESLUTNINGSPROTOKOL

fra ordin@rt mede torsdag den 29. marts 2007

6. Reklamer pid kommunale bygninger mv. - horing

(KFU 191/2007)

INDSTILLING OG BESLUTNING | S it W

: ) B | gendaWork\F0313793 doc. |
Kultur- og Fritidsudvalget skal tage stilling til et forslag om regler for reklamer pa R B

kommunale bygninger og losore. Gkonomiudvalget har sendt forslaget til haring i de
staende udvalg.

BESLUTNING

KuItur— og ledsforvalmmgen mdstlller

1. at Kultur- og ledsudvalget godkﬁnder denne indstilling som udvalgets heringssvar |
til Q)konormudvalget i forhold til f‘orslag om reg}er for reklamer pa kommunale byg-
mngermv L . .

Kultur- og Frlt:dsudvalgets beslutmng i mﬁdet den 29 marts 2007
Indstlllmgen blev godkendt ' '

Bjarne Fey og Jens K_]EE!‘ Chnstensen tog forbeho]d over for Gkonomludvali,ets forslag:&l

PROBLEMSTILLING

Siden den 1. juli 2006 kan kommunerne lovligt selge reklameplads pa bygninger og
lesere, herunder biler og uniformerede ansattes bekleedning. Det falger af lov om kom-
muners og regioners anvendelse af fast ejendom og lgsere til brug for reklamering af
andre, at reklameringen skal vere i overensstemmelse med markedsferingsloven og an-
den lovgivning. Der skal opkraves markedspris for ydelserne.

Péd baggrund af et medlemsforslag som Enhedslisten stillede i Borgerreprasentationen,
har @konomiforvaltningen udarbejdet et forslag til retningslinier for reklamering. For-
slaget er udarbejdet efter en hering i fagforvaltningerne.

Dette forslag har @konomiudvalget den 30. januar 2007 sendt i hering i de stiende ud-
valg, inklusive det af Enhedslisten stillede medlemsforslag, der af Borgerreprasentatio-
nen den 31. august 2006 blev henvist til @konomiudvalget. Det bemarkes, at kun det
subsidizre forslag blev henvist til @konomiudvalget.
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LOSNING

Forslag til regler
Forslaget fremgar i sin helhed af bilag 1.

Sponsorering er ikke omfattet af forslaget.

Forslaget slar bl.a. fast, at kommunens overordnede politikker (f.eks. sundhedspolitik-
ken) skal overholdes ved reklamering. Tilsvarende skal vejledninger og retningslinier
fra bl.a. forbrugerombudsmanden overholdes.

Til reklameplads kan anvendes den udvendige del af fast ejendom. Dog opretholdes den
hidtidige adgang til at szlge indenders bandereklamer pa idratsanleg. Endvidere kan
der reklameres pi stilladser og lesere af enhver art til udenders brug, herunder kerete-
jer. Endvidere er uniformerede ansattes bekledning omfattet af forslaget.

Der er undtagelser, bl.a. ma der ikke reklameres pa keretajer, der anvendes i serlige si-
tuationer, hvor reklamer f.eks. vil virke anstedelige (bl.a. redningskeretejer). Endvidere
naevnes som eksempler beklaedning for uniformerede ansatte, som arbejder eller har de-
res gang i borgernes hjem eller som meder borgeren i en situation, hvor denne er sarbar
som folge af ulykke, sygdom eller sociale forhold.

Kravet om salg til markedspris foreslds handteret ved, at salg af reklameplads skal ske
ved offentligt udbud. I denne forbindelse foresls, at @konomiforvaltningen skal tilret-
telegge og gennemfore udbud af kommunal reklameplads i samarbejde med Kultur- og
Fritidsforvaltningen (Kebenhavns Ejendomme), og séledes at udbuddet tillige omfatter
stilladsreklamer som led i anlzegs- og renoveringsarbejder mv.

Bemarkninger til @konomiforvaltningens forslag

Kultur- og Fritidsforvaltningen har den 26. oktober 2006 afgivet bemerkninger til @ko-
nomiforvaltningen. Brevet fremgér af bilag 1. Det foreliggende forslag til regler for re-
klamering synes umiddelbart forenelige med Kultur- og Fritidsforvaltningens oprindeli-
ge bemarkninger, og giver derfor ikke anledning til yderligere kommentarer.

Derimod er der en raekke bemarkninger til forslagets skonomiske konsekvenser mv.,

Af indstillingen fremgar, at @konomiforvaltningen i samarbejde med Kultur- og Fritids-
forvaltningen (Kebenhavns Ejendomme) skal forestéd offentligt udbud af kommunal re-
klameplads samt varetage administration af reglerne. Opgaven omfatter tillige ridgiv-
ning om reglerne i forhold til selvejende institutioner m.v., som ikke er omfattet af
kommunens udbud, men selv forestar salg af reklameplads.

Det er Kultur- og Fritidsforvaltningens vurdering, at det er tale om en betydelig admini-
strativ opgave bade for s vidt angar indsamling af oplysninger til udbuddet, samt be-
svarelse af henvendelser fra firmaer, der er interesseret 1 at kebe en reklameplads pa en
kommunal bygning. Derudover vil det vare en tidskrevende opgave at undersege hvil-
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ke af kommunens ejendomme, der er egnede til at opsatte reklamer pa, idet det vil krea-
ve en besigtigelse af samtlige ejendomme samt evt. efterfalgende bygningsmaessige un-
dersogelser. De labende administrative opgaver estimeres til at udgere min. ' arsvark
svarende til ca. 250.000 kr. arligt.

Hertil kommer Kultur- og Fritidsforvaltningens andel af udgifterne til forberedelse og
gennemferelse af udbud af kommunal reklameplads.

Endelig ma det forventes, at nar der opsattes reklamer pa bygninger, vil det krae-
ve ekstra vedligeholdelse af de berarte facader, udstyr til ophangning etc.

Samlet set vil en gennemforelse af forslaget dermed pafere Kultur- og Fritidsforvaltnin-
gen merudgifter, der vil pavirke Kebenhavns Ejendemmes samlede vedligeholdelses-
budget.

Med hensyn til skonomien i forslaget indstiller @konomiforvaltningen, at udgifterne til
dazkning af forberedelse og gennemforelsen af udbud af kommunal reklameplads, her-
under keb af ekstern radgivning, afholdes med 50 % til hver ved omprioritering inden
for @konomiudvalgets og Kultur- og Fritidsudvalgets rammer i 2007. Kommunens net-
toindteegter (efter fradrag af de med udbuddet afledte initialomkostninger samt lebende
driftsudgifter) fordeles efter en fordelingsnagle, hvor det pigaldende fagudvalg modta-
ger 50 % af nettoindtegten og AU de evrige 50 % til tvaergiende prioritering senest i
2009. Dog har @konomiforvaltningen efterfalgende meddelt, at Gkonomiforvaltningen
overvejer at &ndre denne indtzgtsfordeling, saledes at KFU og det fagudvalg, som be-
nytter den kommunale ejendom til sine forvaltningsopgaver, modtager hver 25%, mens
50% tilfalder ©®konomiudvalget til tveergaende prioritering.

Det fremgar af bilag 4, at nettoindtegten for salg af reklameplads pa bygninger forven-
tes at udgere 1,3 mio. kr.

I forhold til det ekonomiske potentiale i forslaget, skal Kultur- og Fritidsforvaltningen
henlede opmarksomheden p4, at der i forbindelse med udarbejdelse af forvaltningens
forslag til bidrag til prioriteringsrummet i 2008 og 2009, er udarbejdet et konkret for-
slag vedrerende reklamering pa stilladser. Safremt dette forslag besluttes som del af
budgettet for 2008, er den forventede nettoindtjening fra stilladsreklamerne allerede di-
sponeret som del af finansieringen af kommunens samlede budget.

Forslaget vil som nzvnt pafere Kultur- og Fritidsforvaltningen en raekke udgifter her-
under administrative og vedligeholdelsesmessige opgaver. Derfor kan man ikke tilslutte
sig overvejelserne om, at Kultur- og Fritidsforvaltningen alene skulle modtage 25% af
indtegterne. Safremt forslaget gennemfores i den foreliggende form, ma det foruds=t-
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tes, at Kultur- og Fritidsforvaltningen modtager 50% af indtaegterne, siledes at indtag-
terne tilneermelsesvis modsvarer Kultur- og Fritidsforvaltningens merudgifter ved for-
slaget og for ikke at pavirke Kebenhavns Ejendommes samlede vedligeholdelsesbudget
1 negativ retning.

OKONOMI

Denne indstilling har ikke ekonomiske konsekvenser i sig selv.

VIDERE PROCES

Kultur- og Fritidsudvalgets heringssvar afgives til @konomiudvalget. Det er Borgerre-
prasentationen, der — pa baggrund af en indstilling fra @konomiudvalget - efterfelgende
fastsatter reglerne for reklamering.

BILAG
1. Indstilling og bilag (@konomiudvalgets mede den 30. januar 2007)

Carsten Haurum

/Thomas Jakobsen |
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SIMON STRANGE
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KATRINA FEILBERG

TANER YILMAZ
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LESLIE ARENTOFT

(FRAVAERENDE)

SIKANDAR MALIK SIDDIQUE

KARIN STORGAARD

FRANK HEDEGARD
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KGBENHAVNS KOMMUNE
Socialudvalget
Borgmesteren

@konomiforvaltningen
Center for Byudvikling
Att. Thor Rasmussen
Radhuset

1599 Kbh V

Socialudvalgets heringssvar om regler for reklamer pa
kommunale bygninger mv.

Okonomiudvalget besluttede d. 30. januar 2007 at sende forslag til
regler for reklamer pd kommunale bygninger mv. i hering i
fagudvalgene.

Okonomiudvalget  besluttede  endvidere, at Enhedslistens
medlemsforslag (BR 501/06) ogsd skulle sendes med ud i hering i
fagudvalgene. @konomiforvaltningen har ved brev af 9. oktober 2006
tidligere bedt forvaltningerne om at kommentere Enhedslistens
medlemsforslag. Socialforvaltningen afgav i den forbindelse
horingssvar d. 24. oktober 2006. I dette heringssvar gjorde
Socialforvaltningen opmarksom pa, at det er en politisk beslutning at
vurdere om muligheden for salg af reklameplads ber benyttes i
Kaobenhavns Kommune og i hvilket omfang det evt. ber ske.
Eventuelle tilkendegivelser om dette fremgir dermed af vedlagte
beslutningsprotokol fra Socialudvalgets made d. 28. marts 2007.

Socialudvalget kommenterer herefter Gkonomiforvaltningens forslag
til regler for anvendelse af kommunens ejendomme og lesere til
reklamering for andre.

Socialudvalget bemarker, at det er Okonomiforvaltningen der i
samarbejde med Kultur- og Fritidsforvaltningen skal varetage
administrationen af reglerne. Det bliver dermed hér arbejdet med at
fortolke reglerne i det daglige kommer til at ske. Socialudvalget skal i
den anledning blot bemarke, at det rent administrativt er nemmere at
administrere regler, der udtrykkeligt beskriver under hvilke
forudsetninger reklamering kan ske frem for at reglerne henviser til
forskellige politikker og vejledninger.

Socialudvalget gor opmarksom pa, at en del af Socialforvaltningens
bygninger fungerer som brugernes hjem, og at nogle af bygningerne
huser tilbud som brugerne aktivt opsager.

Socialudvalget mener, at der ma tages et sazrligt hensyn ved
bygninger, der udger brugemes hjem. Det skal fremga udtrykkeligt af
reglerne, at ndr der er tale om boliger skal Socialforvaltningen og
herunder beboerne have mulighed for at sige nej.

Dato: 3 0 Mps. 2007

Sagsnr.: 2007-7780
Dok.nr.: 2007-73712
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I forhold til bygninger i Socialforvaltningen, der fungerer som
brugernes hjem eller samvers- og aktivitetstilbud ber det af etiske
hensyn ogsd vare undtaget at reklamere for produkter, hvor
producenten har en specifik ekonomisk interesse i brugergruppen.
Dette gelder endvidere reklamer, hvor der kan vere andre etiske
hensyn fx ved salg af reklamer for religiose bevagelser eller hvor
reklamerne  strider mod institutionernes socialpadagogiske eller
behandlingsmaessige formal. Disse etiske hensyn ber generelt vare
geldende ved salg af reklameplads bade pa losere (herunder biler) og
de ansattes uniformer.

Socialudvalget bemerker, at antallet af uniformerede ansatte i
Socialforvaltningen er begreenset. Undtagelsen i reglerne om de
uniformerede ansatte, ger at salg af reklameplads p& uniformerede
ansatte vil have et meget begrenset omfang i Socialforvaltningen.
Socialudvalget mener, at det er korrekt at undtage salg af
reklameplads pé uniformerede ansatte, nir den ansatte har sin gang i
borgerens hjem eller mader borgeren i en sarbar situation etc.

Venlig hilsen

— o~

ikkel Warmfing
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K@BENHAVNS KOMMUNE
Borne- og Ungdomsborgmesteren

Til @konomiudvalget

Horing om reklamer pa kommunale bygninger mv.

Berne- og Ungdomsudvalget har pa sit mede den 28. marts 2007 be-
handlet heringen fra @konomiudvalget om reklamer pa kommunale
bygninger mv.

Udvalget tilkendegiver, at der legges vagt pa overholdelsen af mar-
kedsferingslovgivningens regler om markedsfering i1 forhold til bern
og unge.

Udvalget stotter forslaget om, at det fagudvalg, som benytter den
kommunale ejendom til sine forvaltningsopgaver, modtager 25% af
reklameindtagten.

Desuden foreslds det, at forzldre-, skole- og institutionsbestyrelser
medinddrages og hares, hvis der patenkes solgt reklameplads pé sko-
lers og institutioners bygninger, da de primare brugere kan have for-
skellige pedagogiske og/eller astetiske begrundelser for ikke at enske
salg af reklameplads.

Endehg foreslas det, at det praciseres i reglerne, at de selvejende in-
stitutioner selv opretholder deres andel af en given reklameindtaegt.

/. Uddrag af beslutningsprotokol

Venlig hilsen

Bo Asmus Kjeldgaard

03-04-2007

Sagsnr.
1101-327338

Dokumentnr.
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BESLUTNINGSPROTOKOL

fra ordinart made onsdag den 28. marts 2007
Fravzerende: Jesper Christensen, Pia Allerslev, Bo Asmus Kjeldgaard.
Louise Frevert madte kl. 15.15 under behandlingen af sag nr. 2. Jette Ber-

genholz Bautrup medte kl. 15.30 under behandlingen af sag nr. 3. Allan
Mylius Thomsen forlod medet kl. 16.40 under behandlingen af sag nr. 10.

9z J.nr. 1101-327338

Horing om reklamer pa kommunale bygninger mv.

Udvalget skal tage stilling til en hering fra @U om regler for kommunens anvendelse af
fast ejendom og lesere til reklamering.

BESLUTNING
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PROBLEMSTILLING

Okonomiudvalget (@U) har pa sit mede den 30. januar 2007 (@U 36/2007) besluttet at
sende forslag om regler for kommunens anvendelse af fast ejendom og lasare til rekla-
mering for andre samt Enhedslistens medlemsforslag (BR 501/06) om afstaelse fra re-
klamer pa offentlige bygninger til hering i fagudvalgene.

LOSNING

Af de foreslaede regler fremgar det, at reglerne for reklameaftaler skal sikre den storst
mulige indtaegt samt at der skal iagttages en rekke hensyn, herunder bl.a. pavirkningen
af bern. Salget af reklameplads vedrerer den udvendige del af bygningerne, lgsere til
udenders brug, fx biler, samt uniformerede ansattes bekleedning.

OKF skal i samarbejde med KFF foresta offentligt udbud af reklameplads mv. Det pa-
gxldende fagudvalg modtager 50 % af nettoindtegien. @U modtager de avrige 50 % til
tvargaende prioritering.

@konomiforvaltningen har oplyst, at det er under overvejelse at &ndre indtzegtsfordelin-
gen, saledes at KFU (KEjd) og det fagudvalg, som benytter den kommunale ejendom til
sine forvaltningsopgaver, modtager hver 25%, mens 50% tilfalder @konomiudvalget til
tvaergdende prioritering.

Pkonomiforvaltningen har desuden oplyst, at indtegter ved selvejende institutioners
salg af reklameplads 1 alle tilfalde tilfalder den enkelte selvejende institution.

BUF foreslar, at BUU i sit heringssvar leegger vaegt pa overholdelsen af markedsfe-
ringslovgivningens regler om markedsfering i forhold til bern og unge. Udvalget statter
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forslaget om, at det fagudvalg, som benytter den kommunale ejendom til sine forvalt-
ningsopgaver, modtager 25% af reklameindtagten. Desuden foreslés det, at foraldre-,
skole- og institutionsbestyrelser medinddrages og heres, hvis der péatznkes solgt rekla-
meplads pa skolers og institutioners bygninger, da de primzre brugere kan have forskel-
lige padagogiske og/eller ®stetiske begrundelser for ikke at enske salg af reklameplads.
Desuden foreslas det, at det praciseres i reglerne, at de selvejende institutioner selv op-
retholder deres andel af en given reklameindtegt.

OKONOMI

VIDERE PROCES

BILAG
Horing

1. @konomiforvaltningens heringsbrev af 15. februar 2007 med bilag
2. Forvaltningens udkast til haringssvar til @konomiudvalget

Else Sommer

Laila Kildesgaard

.| Kommentar [C1]: C:DOCUM
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Madet sluttede kl. 18.00

Underskrift

Bo Asmus Kjeldgaard Ninna Thomsen Jesper Christensen
Jette Bergenholz Bautrup Lars Rasmussen Jan Andreasen
Kasper Johansen Majbritt Mamsen Pia Allerslev

Louise Frevert Allan Mylius Thomsen
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Sundheds- og Omsorgsudvalget

DAGSORDEN

for Ordinzert mede torsdag den 10. maj 2007

13. Hering om reklamer pa offentlige bygninger

SOU 135/2007 J.nr. 33/2007

@konomiudvalget har sendt et forslag om "regler for kommunens brug af fast ejendom og losere
til reklamering for andre" i hering 1 fagudvalgene.

BESLUTNING
Sundheds- og Omsorgsforvaltningen indstiller,

1. at Sundheds- og Omsorgsudvalget godkender forvaltningens forslag til et heringssvar.

PROBLEMSTILLING

I Borgerrepraesentationens strategi for Offentligt-Privat Samarbejde (OPS) indgéar salg af
reklamepladser pa kommunens bygninger, losere og uniformer. Formalet er at opna sterst mulig
indtegt for salg af reklamepladser.

Okonomiforvaltningen har lavet et udkast til regelsat for brug af reklamepladser pa baggrund af
retningslinjer foreslaet af Enhedslisten. Det indgar i forslaget, at @konomiforvaltningen skal
varetage opgaven og 1 den forbindelse have 50 % af nettoindtagten til tvaergdende prioritering.

I heringssvaret skal det angives og begrundes, hvis forvaltningens biler og uniformer skal
undtages for anvendelse som reklameplads.

LOSNING

Okonomiforvaltningens udkast til regelsaet gaelder reklamering for andre (reklameplads) pa den
udvendige del af kommunens ejendomme, pi lgsere til udenders brug og pé personaleuniformer.

Det foreslas 1 udkastet, at @konomiforvaltningen i samarbejde med Kultur- og
Fritidsforvaltningen varetager opgaven i forhold til kommunale bygninger mv. samt radgiver
selvejende institutioner, hvis de valger at indga aftaler om reklameplads. Endvidere fremgéar det,
at ved fornyelse af aftaleforholdet med selvejende institutioner skal disse forpligtes til at
efterleve retningslinjerne for reklamering.

Regelsattet omfatter derimod ikke sponsorering, og Sundheds- og Omsorgsforvaltningen
forudsetter derfor, at de enkelte forvaltninger fortsat kan indgé sponsoraftaler fx i forbindelse
med udsendelse af informationsmateriale mm.

I regelsattet opregnes en rackke krav og begraensninger i forhold til reklamernes indhold.

Derudover angiver regelsettet omrader, der gener elt undtages fra at kunne benyttes som
reklameplads:

http://www?2 kk.dk/of/dagsorden.nsf/print/BSO0DC8173D8C72B3C12572D5003B733E  09-05-2007
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e Ejendomme og lesere, hvor leje-/leasingaftale er til hinder herfor

e Losere, herunder koretajer, som anvendes i sarlige situationer, hvor reklamer vil nedsatte
nedvendig signalveardi eller kunne virke anstedelig (fx redningskeretajer)

e Bekladning for uniformerede ansatte, som arbejder eller har sin gang i borgerens "hjem",
eller som meder borgeren 1 en situation, hvor denne er i en "sérbar" situation som felge af
ulykke, sygdom eller sociale forhold

e Andre tilfelde, hvor serlige forhold begrunder undtagelse.

Umiddelbart bereres en stor del af Sundheds- og Omsorgsforvaltningens omrade af regelsattets
generelle undtagelsesbestemmelser, idet bemarkes, at tiltag 1 forhold til den udvendige del af de
kommunale ejendomme varetages af Kebenhavns Ejendomme.

Mulighederne for etablering af reklamepladser 1 Sundheds- og Omsorgsforvaltningens regi
forventes at vaere begransede, og 1 udkastet til heringssvar er der ikke lagt op til forslag om
yderligere generelle undtagelsesbestemmelser.

Det indgar endvidere i forslaget, at nettoindtagter fra reklamepladser pa uniformer, biler og
andet udenders lesere fordeles med 50 % til det pagaeldende fagudvalg, mens de evrige 50 %
tilfalder @konomiudvalget til tvaergdende prioritering senest til 2009.

Det skal i forleengelse heraf bemerkes, at selvejende institutioner, der matte vaelge at selge
reklamepladser, beholder den fulde nettoindtagt.

Okonomiforvaltningen oplyser, at de samlede indtegter for reklamevirksomhed i hele
kommunen ud fra et forsigtigt sken vil udgere 15.-20 mio. kr.

Der er imidlertid ikke nermere redegjort for hvilke udgifter og administrative omkostninger —
for savel @konomiforvaltningen som de ovrige fagforvaltninger — der er taget i betragtning ved
beregningen af det samlede indtagtssken.

Samlet forventes det derfor, at mulighederne for indtagter pd Sundheds- og
Omsorgsforvaltningens omrade aktuelt er begransede.

OKONOMI

Okonomiforvaltningen har oplyst, at de samlede indtagter for den omfattede reklamevirksomhed
1 hele kommunen ud fra et forsigtigt sken vil udgere 15-20 mio. kr.

Jfr. ovenfor forventes ingen vaesentlig indtjening fra reklamepladser pé& uniformer og lgsere.
@konomiforvaltningen har derudover oplyst, at der er overvejelser om, at den fagforvaltning, der
benytter en kommunal ejendom, skal have 25 % af nettoindtegten fra en reklameplads pé
bygningen. Samlet er det pa nuvarende tidspunkt ikke muligt at vurdere indtegtspotentialet for
Sundheds- Omsorgsforvaltningens omrade.

VIDERE PROCES

Sundheds- og Omsorgsudvalgets heringssvar afgives til @konomiudvalget. Det er
Borgerreprasentationen, der — pa baggrund af en indstilling fra @konomiudvalget —
efterfelgende fastsatter reglerne for reklamering.

BILAG
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1. Indstilling og bilag fra @konomiudvalgets mede den 30. januar 2007
2. Udkast til Sundheds- og Omsorgsudvalgets heringssvar

Hanne Baastrup

/ Lars Matthiesen
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K@BENHAVNS KOMMUNE
Borgerreprasentationen/Udvalg

M Borgmesteren

N

Til @konomiudvalget

Heoringssvar

Sundheds- og Omsorgsudvalget har pd mede den 10. maj 2007
behandlet horingen fra @konomiudvalget om “regler for kommunens
brug af fast ejendom og lesere til reklamering for andre”, og herunder
Enhedslistens medlemsforslag (BR 501/06) om rammemne for
regelsaettet.

Indledningsvis skal det anfores, at udkastet til regelsattet indeholder
nogle rammer for brug af reklamepladser, der generelt tilgodeser de
hensyn og behov, der er i forhold til de omsorgsmassige og
borgerrettede opgaver, som Sundheds- og Omsorgsforvaltningen
varetager.

Det fremgar endvidere af udkastet, at sponsorering ikke er omfattet af
regelsattet, og det er derfor forudsat, at de enkelte forvaltninger
fortsat kan indga sponsoraftaler fx i forbindelse med udsendelse af
informationsmateriale mv.

Som led i heringen er Sundheds- og Omsorgsudvalget bedt om at
oplyse og begrunde, i hvilket omfang forvaltningens biler og
uniformerede  ansatte begares omfattet af de foresldede
undtagelsesbestemmelser for anvendelse af reklamepladser.

Langt hovedparten af Sundheds- og Omsorgsforvaltningens biler
benyttes inden for hjemmeplejen. Aktuelt er disse biler leasede og
saledes ikke umiddelbart tilgengelige for reklamepladser. Dertil
kommer, at den kommunale hjemmepleje konkurrerer med private
leveranderer og derfor har behov for at profilere sig og "vare kendt i
gadebilledet”. Udover konkurrencemomentet er der ogsé et vasentligt
tryghedshensyn i forhold til genkendelighed for de borgere, der er
afhengige af hjzlp og som skal kunne fole sig sikre pa, hvem de
lukker ind i deres hjem.

Det er derfor Sundheds- og Omsorgsudvalgets opfattelse, at
forvaltningens biler generelt er omfattet af undtagelsesbestemmelserne
1 det foresldede regelsaet.

Tilsvarende har den overvejende del af forvaltningens uniformerede
personale sin gang i borgernes egne boliger eller pa plejehjem. og
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disse uniformer er saledes ogsa omfattet af de foresliede
undtagelsesregler.

Udover ovennavnte er det Sundheds- og Omsorgsforvaltningens
opfattelse, at der kan vare — og opsta - konkrete forhold, der ber indga
og tages hensyn til, ved overvejelser om etablering af reklamepladser
pa udvendige sider af bygninger og udenders losere mv.

Det mé derfor vare en helt afgerende forudsatning, at det enkelte
fagudvalg i nedvendigt omfang heres og involveres i forbindelse med
Okonomiforvaltningens opgavevaretagelse.

Afsluttende skal det bemerkes, at det i forhold til de forventede
indtegter ved brug af reklamepladser ikke fremgér, hvilke
administrative omkostninger — for savel @konomiforvaltningen som
de ovrige fagforvaltninger - der er indgaet i forbindelse med beregning
af det samlede indtagtsskeon.

Venlig hilsen

Mogens Lenborg

Side 2 af 2



