K@BENHAVNS KOMMUNE

Bilag 1. Stgrre sponsoraftaler

1. Definition

Ved sponsorering forstas en gensidig aftale mellem to uafhangige
parter, hvor sponsoren forpligter sig til at give et bidrag i form af
kontanter, varer eller tjenester, mens den sponsorerede forpligter sig
til som modydelse at eksponere et varemarke, varer og/eller tjenester
eller til gennemfgrelse af indholdskrav. I notatet er der fokuseret pa
sponsoraftaler med en samlet gkonomisk veardi pa mere end 1 mill. kr.

Formalet for sponsoren er profitmaksimering, imageforbedring
og/eller medieomtale og opfyldelse af sponsorens formal, mens
formalet for den sponsorerede er at realisere et mal.

Sponsorering kan deles op i1 tre underkategorier; anlegssponsorater,
driftssponsorater og eventsponsorater.

2. Anl®gssponsorering

Kendetegnende herfor er, at der er tale om en engangsforeteelse, hvor
de indkomne penge eller materialer anvendes til nyanleg eller
restaureringsprojekter. Denne form for sponsorering kan kun indga i
kommunens kortsigtede planlegning.

Et eksempel pa anlegssponsorering er Kultur- og Idretsplanen i
Holmbladsgade, hvor Kgbenhavns Kommune 1 tilleg til
Kvarterlgftprojektet udarbejdede en plan for idraet og kultur i omradet.
Kommunen indgik herefter en aftale med Lokale- og Anlegsfonden
om at denne fond stgttede tre af projekterne i planen; Det maritime
Ungdomshus i Sundby havn (5 mill. kr. i stgtte), renoveringen af
Prags Boulevard (5 mill. kr. i stgtte) og Kultur- og Idretshuset i
Holmbladsgade (20 mill. kr. i stgtte).

3. Driftssponsorering

Kendetegnende herfor er, at de sponsorerede midler indgar i
forbindelse med en driftsopgave. I forhold til denne form for
sponsorering er det mest hensigtsmeessigt, at ydelsen sker Igbende, sa
sponsoratet far mulighed for at indga i kommunens mere langsigtede
planl@gning.

Et eksempel pa driftssponsorering er Kultur- og Fritidsforvaltningens
samarbejde med Politiken omkring Kulturhavn. Samarbejdet
indbefatter et mediesponsorat, hvor Politiken udarbejder en avis med
program mm. Den estimerede vardi af dette sponsorat er 0,3 mill. kr.
arligt.
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4. Eventsponsorering

Kendetegnende herfor er, at der typisk er tale om et forbigdende
sponsorat, men ikke ngdvendigvis en engangsforeteelse, idet det kan
veare en arligt tilbagevendende event, f.eks. en friluftskoncert.

5. Den sponsoreredes modydelse

Den sponsorerede skal yde en modydelse til sponsoren. Modydelsen
kan besta af et navnesponsorat, hvor f.eks. et idratsanleg bliver
opkaldt efter sponsoren. Et eksempel pa et navnesponsorat ses i
Odense, hvor Odense Stadion hedder Fionia Park efter en lokal bank.

Vurderingen af navnesponsorater er, at udkommet heraf normalt er
betydeligt under 1 mill. kr., da eksponeringen som regel er lille,
medmindre der er tale om stgrre anleg som f.eks. Grgndal Centret.

Der vil imidlertid vaere mulighed for at sammensatte modeller, der vil
vare attraktive for sponsorer. Et navnesponsorat kan f.eks. kobles til
andre modydelser, sasom:

* At give virksomheder, der yder anlegstilskud, en fortrinsret til
at benytte kommunens idratsfaciliteter pa nermere angivne
tidspunkter. Det kunne f.eks. vere de tidspunkter, hvor der er
”primetime”. Jo mere “primetime” virksomheden fér, jo mere
kan kommunen kraeve i anlegstilskud. Lejen fastsettes til
markedslejen.

* Udlan af kommunens idretsfaciliteter til medarbejder-
arrangementer

* At tilbyde virksomhedens ansatte sa@rarrangementer, gratis
indgang m.m.

*  Mulighed for at mgdes med udvalgte borgmestre.

6. Eksempel — sponsorering af idretshal pa Teglholmen
(@konomiforvaltningen (PKF) og Kultur- og Fritidsforvaltningen
(KFF) undersgger p.t., om sponsorater fra lokale virksomheder i
Sydhavnen kan bidrage til en wudbygning af de kommunale
idreetsfaciliteter i tilknytning til den nye folkeskole pa Teglholmen.

Basismodellen udggr etablering af en dobbelt gymnastiksal med et
bruttoareal pa ca. 800 mz, mens den udvidede model omfatter en
idraetshal med et bruttoareal pa ca. 2.000 m’.

Idraetshallen opfgres pa den kommunale skolegrund pa Teglholmen.
KFF har efter inddragelse af erfaringstal fra andre byggerier m.v.
beregnet fglgende udgifter til anleg og drift:

Dobbelt gymnastiksal, anleg: 16 mio. kr.
Idretshal, anleg: 40 mio. kr.
Anlaegsudgift til sponsorering (difference) 24 mio. kr.
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Dobbelt gymnastiksal, drift: 0,6 mio. kr.
Idreetshal, drift: 1,7 mio. kr.
Driftsudgift til sponsorering(difference) 1,1 mio. kr.

Anlegs- og driftsudgifter til den dobbelte gymnastiksal
(basismodellen) er - eller vil blive - omfattet af Bgrne- og
Ungdomsforvaltningens (BUF) indstillinger om bevilling til anleg og
drift af den nye skole pa Teglholmen.

7. Fordele og ulemper ved sponsorering

I det konkrete eksempel opnas der flere fordele ved at anlegge en
delvis sponsoreret idretshal frem for en dobbelt gymnastiksal. Hallen
rummer saledes en handboldbane med internationale mal, og den lever
tillige op til de standarder, som kraves til f.eks. fodbold og floorball.
En del idraetsaktiviteter kan ogsa afvikles i gymnastiksalen, men den
ggede plads giver mulighed for flere deltagere, forskellige aktiviteter
pa samme tid, og en bedre kvalitet i oplevelsen.

For skoleidratten vil en idratshal betyde, at undervisningen kan
tilrettelegges mere fleksibelt og effektivt, ligesom spildtid med
transport til en idretshal kan undgas. I skemaet nedenfor er illustreret
antallet af timer pa badmintonbaner i hhv. gymnastiksal og idratshal.

f&rlige
Gymnastiksal — ingen banetimer Idratshal — med privat
Tidsrum privat medfinansiering (800 m?) medfinansiering (1.600 -2.000 m?)
kl.6-8 Lokale foreninger - primart voksne 1.040 Firmaidrzt / lokale foreninger '
kl.8-16 Skoleidrat 4.160 Skoleidraet
kl. 16 -20  Bgrn og unge fra lokalomradet 2.080 Firmaidrzet / bgrn og unge
kl. 20 - 23 Voksenidrat fra lokalomradet 1.560 Voksenidrat fra lokalomradet

Til gengeld vil de lokale virksomheder, som ¢gnsker at tilbyde de
ansatte mulighed for at dyrke idret og at markedsfgre sig generelt,
som modydelse for medfinansiering af anlegs- og driftsomkostninger
gnske haltid og formentlig ogsd i nogen grad indflydelse pa
idraetshallens drift og standard.

Det er pa det nuverende oplysningsgrundlag vanskeligt at formulere
virksomhedernes gnsker, men kommunen ma vare forberedt pa, at
kommunens normale principper for fordeling af tid i offentlige
idreetsfaciliteter ma fraviges.

! I eksemplet er vist 3 baner (af i alt 5) til firmaidraet og 2 baner (af i alt 5) til lokale foreninger, bgrn og
unge eller voksenidrat i gvrigt. Der er mange kombinationsmuligheder — en anden model kunne vere, at
hallen 2 dage ugentligt var forbeholdt bgrn og unge i primetime og 3 dage ugentlig forbeholdt firmaidrat
i primetime.
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Navnte fordele og ulemper er knyttet til det konkrete eksempel, men
er givet karakteristiske i forhold til sponsoraftaler.

8. Starre sponsoraftaler i strategi for OPS i Kgbenhavns Kommune
Det anbefales:

* At i forhold til idretsfaciliteter og andre kommunale anleg,
som 1 s@rlig grad kan anvendes af eller til positiv eksponering
af private virksomheder, skal en indstilling om anlegsbevilling
indeholde en redeggrelse for, om der er mulighed herfor og - i
givet fald — undersggelse af pa hvilke vilkar, der kan indgas en
sponsoraftale. En sponsoraftale skal vare forenelig med den
kommunale brug af anlegget. For nuvarende idraetsanlag skal
Kultur- og Fritidsforvaltningen (KFF), jfr. medlemsforslag om
udbud af navne pa idretsanleg (KFU 398/2005), udarbejde en
oversigt over potentialet og forslag til handlingsplan.

I bilag 2 findes en oversigt over fonde med sarlig relevans i forhold til
stgrre sponsoraftaler.
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