MINISTERIET FOR FLYGTNINGE
INDVANDRERE OG INTEGRATION

MINISTERIET FOR FLYGTNINGE, INDVANDRERE OG INTEGRATION

ANSQGNINGSSKEMA TIL PULJEN: Kvindeprogrammet: Nydanske kvinders ressourcer i fokus, Initivativ 7 : Holdsaendring

gennem kampagnen ”Staerke modre og dotre”.

1. Generelle oplysninger

Ansggers navn og institution (kommune, AF, virksomhed, forening mv.):
Als Research ApS

SE-nummer/CVR/CPR:
CVR 27604730

Adresse:
Radhusstreede 3, 2. sal
1466 Kgbenhavn K

TIf. nummer (til kontaktperson):
TIf. 3391 7778 / mobil 2548 3836
E-mail: jat@alsresearch.dk

Navn péd den tegningsberettigede for institutionen/virksomheden: (Med tegningsberettiget menes
den person, der kan forpligte institutionen/virksomheden gkonomisk)
adm. dir. , Jacob Als Thomsen

Navn pa projektleder og kontaktperson:
Chefkonsulent, Helle Rahbaek Asserhgij

2. Projektets titel Det skal fremga, hvis anseger i forbindelse med denne ansogning ansager om
stotte til projektet fra andre af ministeriets puljer med angivelse af navne herpa.

Kampagnen "Staerke madre og datre”.

3. Projektperiode Dato for projektets start og sluttidspunkt. Der kan normalt ikke ydes stotte til
udgifter, der vedrarer aktiviteter, der er igangsat for eventuelt tilsagn fra Integrationsministeriet
foreligger.

Projektstart: 01.08.08.
Projektafslutning: 31.12.08.

4. Ansggt belgb inklusiv moms Bemaerk at budgetskema, der er vedhaeftet som bilag til dette
ansogningsskema, altid skal udfyldes og medsendes.

1.000.000 DKK

Ministeriet for Flygtninge, Indvandrere og Integration - Holbergsgade 6 - 1057 Kgbenhavn K - inm@inm.dk



5. Har ansgger tidligere ansogt/faet bevilget skonomisk stotte fra Integrationsministeriet til
dette eller andre projekter Alle hidtidige ansogninger oplyses, uanset om der er bevilliget stotte
fra ministeriet eller ej.

Ar Journalnummer Ansggt belab, kr. Bevilliget belab, kr.

2007 2007/5026-28 391.000 391.000

6. Resumé af projektet Kort beskrivelse — max 10 linier — af projektets formal, hovedaktiviteter og
forventede resultater.

Malgruppe
Etniske minoritetskvinder.

Formal
At stotte og inspirere malgruppen til at fremme deres dogtres integration med
saerligt henblik pa uddannelse, arbejde og deltagelse i fritids- og foreningsliv.

At udvikle en kampagne- og holdningsbearbejdelsesmodel, der kan udbredes til
landets gvrige kommuner og bruges videre af bydelsmadre og etniske rollemodels-
projekter.

Budskab
Der er brug for minoritetsetniske kvinder i det danske samfund, og mgdrenes stgtte og
hjelp er afggrende for at sikre datrene et godt kvindeliv.

Udrulning og strategi

Kampagnen tager udgangspunkt i, at madrenes pavirkning er en forudsaetning for
integration af dgtrene, og at kvinderne i seerligt marginaliserede grupper har et
omfattende informationsbehov.

Kampagnen vil blive gennemfert i udvalgte boligomrader i Kebenhavn, Odense, Arhus,
Esbjerg og Vejle Kommuner. Kampagnen koordineres og gennemfgres i teet
samarbejde med de fem deltagende kommuners bydelsmgadreprojekter.

Kampagnen udrulles med to afseet: Den direkte kontakt og den indirekte pavirkning.

§ Direkte kontakt — 24 rollemodeller - modre og dotre
© Foredrag (i integrationscentre, sprogskoler og kvindeklubber i 12 udvalgte
boligomrader)
© Hjemmebesgg (minoritetsetniske familier)
© ’'Homeparties’ (minoritetsetniske kvinde-/veninde-/nabogrupper)

§ Indirekte pavirkning - omtaler, materialer
© Massemedier — omtale i lokal og national TV og radio evt. om
rollemodellernes egne positive historier
© Flersprogligt magasin - integrationskonsulenter, SSP-medarbejdere,
praktiserende leeger, socialradgivere og tosprogsleerere
© Hjemmeside




7. Projektets malgruppe(r) Er der tale om flere malgrupper, beskrives de seerskilt. Hvor mange
personer omfatter malgruppen, hvilke personer er der tale om, f.eks. kon, alder,
forseorgelsesgrundlag mv.? Beskrivelsen ma maksimalt vaere 10 linier.

Primar malgruppe
Minoritetsetniske modre med detre pa ml. 10-20 ar i 12 udvalgte boligomrader i
Arhus, Odense, Vejle, Esbjerg og Kebenhavns Kommuner.

Seerlig fokus pa de kvinder, der har darligst kontakt til det danske samfund pga.
manglende sproglige kompetencer og almen social isolation, hvorfor dele af
kampagnematerialet udarbejdes pa 4 sprog (urdu, arabisk, tyrkisk og somali) udover
dansk.

| malgruppen forventer vi at na ca. 700-1.100 kvinder via malrettede foredrag, work-
shops, hjemmebesag og 'home parties’ af 24 rollemodeller i alt, 2 rollemodeller for
hvert boligomrade. Der satses pa at blive gennemfgrt i alt 6 foredrag/workshops i
hvert boligkvarter (i alt 72) med gennemsnitlig 10-15 deltagere i hver. Hertil satses pa
at gennemfagre 30 hjemmebesgag eller 'home parties’ hos minoritetsetniske familier.

Sekundar malgruppe

Kampagnens sekundare malgruppe udgares af de fem deltagende kommuners gvrige
minoritetsetniske kvinder, der gennem kommunernes integrationskonsulenter, SSP-
medarbejdere, praktiserende leeger, socialcentre, og skolernes tosprogslaerere far
uddelt oplysningsmateriale og henvisninger til kampagnens hjemmeside.

8. Projektets formal Hvad onskes opnaet med projektet, herunder sammenhaeng med puljens
forméal? Hvilket behov skal imedekommes? Hvad er de umiddelbare — eller kortsigtede - mal? Hvad
er de mere langsigtede mal med projektet? Beskrivelsen ma maksimalt vaere 10 linier.

At informere om uddannelse, arbejdsmuligheder og fritidstilbud for minoritetsetniske
kvinder i Danmark. Herunder at inspirere og stette minoritetsetniske medre i at
bidrage til deres dgtres integration og til at modvirke social og kulturel isolation,
ufrined og kulturelt betingede generationskonflikter i familierne.

Projektet bygger her pa fire grundantagelser:

§ At kvinder ofte er ngglen til holdningsbearbejdelse i minoritetsetniske familier

§ At behovet for information om fritids-, uddannelses-, og arbejdsmuligheder er stort
blandt malgruppen

§ At integrationsmaessige problemer bedst lgses ved at arbejde med en
holdningsbearbejdelse af familien

§ At der ogsa hos minoritetsetniske kvinder er et dybtfalt onske om at sikre deres
dotre den bedste fremtid.

Det er projektets formal at udvikle en kampagne- og holdningsbearbejdelsesmodel,
der pa sigt kan udbredes til landets gvrige kommuner og bruges videre af bydelsmadre
og etniske rollemodelsprojekter, ogsa efter kampagnens udlab.

9. Projektets aktiviteter Beskriv hvilke aktiviteter og konkrete tiltag, der skal seettes i veerk og
gennemfares, for at projektets kortsigtede og langsigtede malssetninger kan opnas. Hvor, hvordan
og af hvem? Hvilke arbejdsmetoder teenkes anvendt? Og pa hvilken made bidrager aktiviteter og
metoder til at na projektets mal? Vis gerne sammenhaeng mellem de opstillede aktiviteter og
projektets konkrete delmal. Beskrivelsen ma maksimalt vaere 25 linier.

Kampagnens aktiviteter kan opdeles i 3 hovedgrupper: Kampagneforberedende,
direkte kampagneaktiviteter og evalueringsaktiviteter:




Kampagneforberedende aktiviteter

Analyse
Analysefasen har til formal at fastlaegge vilkar og forhold med henblik pa at na sa

mange i malgruppen som muligt. Herunder fastlaegges endeligt valg af materialer og
medier.
§ Rekvirering og gennemfarelse af fokusgruppeinterview med malgruppeinformanter

Udarbejdelse
Udarbejdelsen er baseret pa en forelgbig vurdering af kampagnens virkemidler med

afsaet i ministeriets oplaeg.

§ Udarbejdelse af kampagnematerialer - a) magasin i 5 sprog og b) plakater

§ Udarbejdelse af hjemmeside med flersproglig download (dansk, urdu, tyrkisk,
somali, arabisk)

§ Tryk og distribution af kampagnemateriale

Koordinering og praktik

§ Indgaelse af samarbejdsaftaler, koordinering og bookning af aftaler for seminarer
og workshops med kommuner og lokale integrationsprojekter

§ Rekvirering af rollemodeller

§ Afholdelse af workshops for rollemodeller

Primaere kampagneaktiviteter

Rollemodelbesag i integrationscentre og sprogskoler

Rollemodelbesgg i kvindeklubber og netvaerksgrupper

Hjemmebesag hos minoritetsetniske familier

'Homeparties’ med mindre grupper af minoritetsetniske kvinder (veninder, naboer,
kvindelige familiemedlemmer)

Kampagnemateriale til kommunernes integrationskonsulenter, SSP-medarbejdere,
praktiserende leeger, socialcentre og tosprogsleerere

Optreeden og indslag i lokale minoritetsetniske medier (lokal radio og TV)

w» w» wn W Wy >

Evalueringsaktiviteter

Evaluering af kampagnens effekter: Kampagnen evalueres via spgrgeskemaer og
interview med kampagnens nggleakterer: Rollemodeller, integrationskonsulenter, SSP-
og sprogskoleleerere. Derudover anvendes spgrgeskemamateriale til de deltagende
kvinder i forbindelse med afholdelsen af seminarer og workshops.

10. Projektets delmal: Hvilke konkrete delmal forventes opnaet med projektet. Og hvordan skal de
opsatte delmal males? Delmal bor vaere optimistiske, realistiske og malbare. Beskrivelsen ma
maksimalt veere 25 linier.

Se aktivitetsoversigt i rubrik 11.

11. Projektets tidsplan Skitser tidsplanen for, hvornar de enkelte aktiviteter, der er opstillet i punkt
9 forventes gennemfort, samt hvorndr de enkelte delmal jf. punkt 10 forudseaettes at vaere naet? Af
tidsplanen bor fremga sammenhaengen mellem projektets delmal, de opstillede aktiviteter samt
hvordan projektets forventede resultater skal males.

2008

Periode Aktiviteter Delmal




Gennemfarelse af

Der afholdes 2

1.8 -31.8
fokusgruppeinterview med fokusgruppeinterview med 4-6
malgruppeinformanter deltagere
Udarbejdelse af Der udarbejdes: a) magasin og b)
kampagnematerialer plakater
Udarbejdelse af hjemmeside
Indgaelse af samarbejdsaftaler, Der indgas aftaler med
koordinering og bookning af bydelsmgdreprojekter i alle 12
aftaler for seminarer og boligkvarterer
workshops
1.9 -30.9 Fortsat udarbejdelse af
kampagnematerialer
Fortsat udarbejdelse af
hjemmeside
Der rekvireres i alt 24
Rekvirering af rollemodeller rollemodeller, 2 for hvert
boligomrade
Afholdelse af workshops for Der afholdes 2 workshops for
rollemodeller rollemodeller med 12 deltagere i
hver
Indgaelse og koordinering af Der indgas aftaler om seminarer og
seminarer og workshops i workshops i alle 12 boligomrader
kommunerne
Tryk og distribution af Forventet oplag: 15.000 magasiner
kampagnemateriale og 1.000 plakater
Indslag i lokale medier | alle 12 boligomréader er der skabt
kontakt til lokale medier
1.10 - 31.10 Gennemfgrelse af Der gennemfores i alt 2
rollemodelbesgg i sprogskoler og foredrag/workshops i hvert
integrationscentre boligkvarter (i alt 36) med
gennemsnitlig 10-15 deltagere i
hver, svarende til mellem 360 og
Gennemforelse af 720 personer
rollemodelbesgg i kvindeklubber
og netveerksgrupper
Hjemmebesog og 'homeparties’ Der gennemfgres i alt 10
hjemmebesgg og/eller
’homeparties’
Inddragelse af lokale medier Eksponering i narmiljg
1.11- 31.12 Gennemfgrelse af Der gennemfores i alt 4

rollemodelbesgg i sprogskoler og
integrationscentre

Gennemfgrelse af
rollemodelbesgg i kvindeklubber
og netveerksgrupper

Udsendelse af materiale til
udvalgte skoler i alle 5 kommuner

Hjemmebesgg og ’homeparties’

foredrag/workshops i hvert
boligkvarter (i alt 36) med
gennemsnitlig 10-15 deltagere i
hver, svarende til mellem 360 og
720 personer.

Der udsendes kampagnemateriale
til i alt 50 relevante skoler samt til
alle deltagende kommuners SSP,
socialcentre og lokale
integrationsprojekter.




Der gennemfgres i alt 20
hjemmebesgg og/eller
’homeparties’

. Inddragelse af lokale medie Eksponering i nzrmiljo

Der interviewes i alt 20 personer

. Evalueri fk
valuering at kampagnens og indsamles 700 spargeskemaer

effekter

2009

2010

12. Projektets succeskriterier og forventede resultater Hvilke effekter forventes opnaet med
projektet. Og hvordan skal de forventede resultater males? Beskriv her hvilke effekter projektet har
pa lang sigt. Hvilke metoder bruges til evaluering af projektet? Succeskriterierne bar veere
optimistiske, realistiske og malbare. Beskrivelsen ma maksimalt vaere 20 linier.

Kampagnens succeskriterier bestar i, at der ved kampagneperiodens udlgb er
gennemfert aktiviteter i alle 12 boligomrader. Der satses pa at blive gennemfgrt i alt 6
foredrag/workshops i hvert boligkvarter (i alt 72) med gennemsnitligt 10-15 deltagere
i hver. Kampagnens mal er dermed at nd mellem 700 og 1.100 personer fra
primaermalgruppen. Hertil satses pa at gennemfare i alt 30 hjemmebesgag og
'homeparties’ hos minoritetsetniske familier og mindre grupper af kvinder (veninder,
naboer, familiemedlemmer).

Kampagnens sekundaere malgruppe udgares af de fem deltagende kommunernes
gvrige minoritetsetniske kvinder, der gennem kommunernes integrationskonsulenter,
SSP-medarbejdere, praktiserende leeger, socialcentre og skolernes tosprogsleerere far
uddelt oplysningsmateriale og henvisninger til kampagnens hjemmeside. Det er
kampagnens mal at udsende materiale til i alt 50 skoler.

Kampagnens forventede effekter pd er kort sigt:

1) En forbedret forstaelse og indlevelse for minoritetsetniske kvinder i deres dgtres
behov, muligheder og gnsker i forhold til uddannelsesvalg, arbejdsliv og fritidsliv

2) En storre viden om de konkrete tiloud, karrieremuligheder, krav og forventninger,
der mader unge kvinder i det danske samfund

3) En storre bevidsthed hos magdrene om vigtigheden af at stgtte deres dgtres sociale
og arbejdsmaessige integration i det danske samfund




Pa leengere sigt er det kampagnens formal at:

1) Bidrage til at forbedre yngre kvinder med minoritetsetnisk baggrund i deres
bestreebelser efter at forfalge egne gnsker og valg mht. social og arbejdsmeessig
integration. Herigennem at reducere generationskonflikter i minoritetsetniske familier

2) At forgge antallet at yngre kvinder med anden etnisk baggrund, der deltager i
fritidsaktiviteter og det offentlige sociale liv i almindelighed.

3) At forgge antallet af minoritetsetniske kvinder pa det danske arbejdsmarked

4) At forbedre ligestillingen af etniske minoritetskvinder

13. Geografi Hvilke lokalomrade(r)/kommune(r)er omfattet af projektet? Beskrivelsen ma
maksimalt veere 3 linier.

Kampagnen koncentreres om 12 udvalgte boligomrader i Arhus, Odense, Vejle,
Esbjerg og Kebenhavns Kommuner. | Arhus er der tale om Herredsvang, Bispehaven,
Toveshgj og Gellerupparken. | Kgabenhavns Kommune om Mjglnerparken,
Aldersrogade, Lundtoftegade, Tingbjerg og Utterslevhuse. | Odense Kommune om
Vollsmose, i Esbjerg om Kvaglundsparken og i Vejle Kommune om Finlandsparken. Der
er i alle tilfeelde tale om boligomrader med en meget hgj koncentration af
minoritetsetniske familier.

Hvis der inden projektstart opstartes flere bydelsmadreprojekter end de her naevnte,
er det ligeledes hensigten at indteenke deres deltagelse i kampagnen.

14. Projektets organisering Hvordan organiseres projektet, og hvem er ansvarlig for de enkelte
dele af projektet. Beskrivelsen ma maksimalt vaere 10 linier.

Projektet gennemfores i regi af Als Research ApS, der star for den praktiske udfgrelse
af projektet og besidder det overordnede ansvar for projektets udfaerelse, inkl.
rekvirering af rollemodeller, koordinering af kampagneaktiviteter, afholdelse af
seminar for rollemodeller, tilretteleeggelse af foredrag, koordinering af samarbejdet
med kommunerne samt for distribution af kampagnemateriale til kommunerne.

Kampagnematerialerne og website udarbejdes i samarbejde med reklame- og
kommunikationsbureauet Umloud Untd.

Der nedsezettes en falgegruppe for projektet med deltagelse af projektlederne for de
fem bydelsmgdreprojekter samt en repraesentant for Integrationsministeriet.

15. Referencer Beskriv ansogers erfaringsgrundlag for at gennemfore projektet. Hvilke erfaringer
har anseger med at gennemfare lignende projekter. Hvilke erfaringer treekker anseger pa i
udformningen og gennemfarelsen af projektet. Beskrivelsen ma maksimalt vaere 15 linier.

Se bilag 2 "Praesentation af ansagger og referencer”




16. Projektets samspil med andre initiativer Hvorledes koordineres projektet med andre
eksisterende eller planlagte projekter. Hvordan indgar projektet i den avrige integrations- og
arbejdsmarkedsindsats? Teksten ma maksimalt veere 10 linier.

Kampagnen gennemfgres i teet samarbejde med bydelsmadreprojekterne i de fem
involverede kommuner, der er samarbejdspartnere i relation til rekvireringen af
rollemodeller.

| Kebenhavns Kommune samarbejdes med projekterne: "Bydelsmgdre i Kgbenhavn —
et projekt rettet mod socialt udsatte kvinder og deres familier”, "Bydelsmadre i
Tingbjerg-Utterslevhuse” og "Narrebro Bibliotek — fra Bibliotek til Community Center”.

| Arhus Kommune samarbejdes med projektet "Flyt fokus — Bydelsmedre i
Urbanomradet i Arhus”.

| Odense Kommune med "Projekt Bydelsmgdre og aktivt medborgerskab i Vollsmose”
og i Vejle og Esbjerg Kommune med "EVA — Aktivitets- og radgivningscenter for
nydanske kvinder”

Hvis der inden projektstart opstartes flere bydelsmadreprojekter i de deltagende
kommuner er det ligeledes hensigten at indteenke deres deltagelse i kampagnen.

Herudover vil det veere relevant for kampagnen at samarbejde med diverse lokale
integrationsprojekter samt med de rollemodelkorps, der allerede findes under
Integrationsministeriet samt i nogle af de deltagende kommuner.

17. Forankring Hvordan sikres forankring af projektet og viderefarelse efter den planlagte
projektperiode? En forankringsstrategi er vigtig, hvis projektet skal overga til drift efter endt
projektperiode. Teksten ma maksimalt vaere pa 20 linier.

Kampagnen gennemfgres i teet samarbejde med de fem bydelsmadreprojekter, der
alle fortsaetter efter kampagneperioden. Det er hensigten, at kampagnematerialet
efter kampagneperioden dels skal anvendes i forbindelse med disse projekter og dels
mainstreames ind i kommunernes almene integrationsarbejde gennem andre lokale
integrationsprojekter. Dernaest tilbydes kampagnematerialet til kommunernes
eksisterende rollemodelkorps samt til Ministeriets eget rollemodelkorps.

Se bilag 3 : Samarbejdserkleering fra Kgbenhavns Kommune

18. Information/formidling Hvordan formidles projektets resultater og erfaringer til andre? Hvem
er malgruppen for formidlingen? En strategi for formidling er kun nedvendig, hvis der i projektets
formal indgar vidensdeling som et centralt aspekt. Beskrivelsen ma maksimalt fylde 10 linier.

Se bilag 4 "Kampagnemodellen — refleksioner og perspektiver”

19. Indhentelse af barneattester Safremt projektet eller dele af projektet indebeerer, at en eller
flere personer som led i udferelsen af deres opgaver skal have direkte kontakt med born under 15
ar, skal barneattest, jf. § 36 i bekendtgarelsen om behandling af personoplysninger i Det Centrale
Kriminalregister, indhentes for de pagaeldende personer.




Indebeerer projektet eller dele af projektet en direkte kontakt med bgrn under 15 ar?

JA Nej _X

20. Underskrift af tilskudsansvarlig. Hvis rubrikken ikke er udfyldt vil ansegningen blive
returneret ubehandlet.

Jeg bekreefter hermed under strafansvar, at de oplysninger, jeg har givet, er rigtige. Urigtige
oplysninger medfarer bortfald af tilsagn og er undergivet straffelovens regler om strafansvar for
afgivelse af urigtige oplysninger i retsforhold, der vedkommer det offentlige, jf. straffelovens § 163.

Dato Underskrift




