Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn ArtScape Copenhagen
Ansgger(e) Crone & Co.
(virksomheder, institutioner, 28323549

organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pé alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Camila Miller
(gaypgaciessequtuglosiesat)) Adresse: Vesterbrogade 149, 1620 Kabenhavn V

TIf.nr.: 20630208
E-mail: camila@croneandco.com

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

561.250,00 DKK

3 ArtScape Copenhagen er et interaktivt oplevelsesformat, som forlgber hele oktober maned. Ved hjeelp
ProJektets kon krete af en app, guides nysgerrige borgere gennem Kgbenhavn, forbi spsendende vaerker, som er blevet

a ktiViteter (ko rt pitch) skabt til projektet i samarbejde med spirende kunstnere. Vaerkerne, ruten og placeringer tilgodeser

erhvervslivet ved at sgrge for, at gere opmaerksom péa deres eksistens i hhv. app, omgivelser og
veerker.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
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4
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. Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

. Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om sadan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgores?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklsering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspulien@kk.dk

Bemeaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Lees mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlagges en konkret
projektbeskrivelse indeholdende oplysning om nedenstaende punkter
(formkrav til projektbeskrivelse)

Crone & Co. vil vaere med til at vaekke Kagbenhavn til live igen ved at gare det, som vi er bedst til: at
skabe meningsfulde oplevelser. Alt det liv, feellesskab og stemning, som ellers kendetegner Kgbenhavn,
har vaeret sat pa standby i mere eller mindre et &r. Og selvom vinu er i gang med en laenge ventet
gendbning, ma vi nok indstille os pa, at der gar tid, fgr at “alt er som det plejer”. For med en lang
periode med restriktioner, smittefrygt og begraenset frined, er det endnu ikke lige til at ga ud for at
opleve - vi skal testes fgrst, bestille bord, huske mundbind og i det hele taget vaere opmaerksomme nar
vi bevaeger os rundt i samfundet. Forholdsregler, som de fleste accepterer og lever under. Dette har en
betydning pa vores adfeerd og spontanitet. En adfeerd, der kan vaere sveer at bryde ud af, og som
naturligt vil have indflydelse pa vores tilgang til oplevelser og vores forbrug.

Med gendbningen vil flere mennesker samles, og vi saetter pris pa sociale initiativer som aldrig fer.
Selvom adfaerden er forventelig og tiltraengt, gnsker ingen, at den store indsats som alle danskere har
gjort det seneste ar, bliver sat over styr.

Derfor vil vi med projektet ArtScape vaere med til at saette skub i det kultiverede byliv igen, og vi
inviterer derfor alle byens borgere, besggende, turister, erhvervsdrivende og alt indimellem til at ga pa
opdagelse i de Kgbenhavnske gader, butikker og gvrige erhverv ndr vi omdanner Kgbenhavn til en stor
scene for oplevelser og interaktion.

1. Beskrivelse af projektet
Titel: ArtScape Copenhagen

ArtScape Copenhagen er et kunstnerisk initiativ pa gadeplan, der har til formal at fa borgerne tilbage i
gadebilledet pa en tryg, anderledes og spaandende made. Byens liv og faellesskab, som Kgbenhavn er
kendetegnet ved, er savnet, og det skal byens borgere, besaggende & turister, erhvervsdrivende og alt
indimellem med ArtScape endelig fa lov at opleve.

Kom med rundt i Kgbenhavns gader og straader nar spirende kunstnere i hele oktober maned placerer
vaerker pa en raekke synlige og offentlige steder og pladser, i hotelfoyerer, kulturinstitutioner, caféers
vinduespartier etc. i Kgbenhavn i en maned.

Vignsker at engagere hoteller til at have et vaerk stdende i deres foyer eller baggard;
at eksempelvis Skuespillerhuset haenger grafiske vaerker op i deres store vinduespartier; offentlige
pladser der tranformeres; bannere, der haenger fra store gavlpartier med opsigtsvaekkende motiver.
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V/ZAERKERNE
For at sikre en rad trad i vaerkerne, opstilles falgende benspaend for vaerket, som kunstnerne skal
indordne sig under i skabelsen af de respektive veaerker:

e Tema: Transperation (transformation og inspiration). Et begreb, fundet pa til konceptet, som
stiller skarpt pa den tid og situation, vi alle star i og har veeret en del af - og som pa den ene
side stadigvaek er naervaerende, dog med det vaerste overstdet, og pa den anden side, pa vej
imod lysere tider, der byder pa optimisme og men atter er uvis.

e Stedspecifikt: kunstnere udfordres til at forholde sig til sine omgivelser - herunder hvilke typer
erhverv, der befinder sig i omradet.

o Sikkerhed: alt afhaengig af veerkets placering er det naturligvis vigtigt at sikre sig
sikkerhed for borgerne.

o Ma ikke veere afhaengig af vejr og lysforhold

o Ma ikke veere til gene (larm og generel tilgaengelighed)

Det er derfor en forudsaetning, at kunstnerne i deres vaerker forholder sig til 1) temaet, transperation, og
2) sgrger for at afspejle de respektive erhverv og omgivelser, der befinder sig pa udvalgte steder.

APP

Via en ArtScape APP vil borgerne navigere fra vaerk til vaerk i det interaktive kort, som ogsa foreslar
forskellige ruter, sa det er muligt at navigere og benytte foretrukne ruter.

Til hvert veerk falger en kort video, hvori kunstneren bag vaerket praesenterer sit eget veerk. De
forskellige ruter, som app’en foreslar, leder saledes deltagerne igennem byen, hen til vaerkerne.

Der vil vaere (mindst) to typer brugere af aktiviteten, som kan kategoriseres pa falgende made:

1) personen der har hart om projektet pa forhand, og aktivt deltager og saetter tid af til at gennemfare
og opleve ArtScape Copenhagen vaerkerne.

2) Den uvidende, der gar forbi et vaerk, og herigennem bliver oplyst om projektet. Her vil det veere
muligt at starte en rute fra vedkommendes placering (nar app’en er hentet) eller blot laese om
aktiviteten og deltage senere hen. Under alle omstaendigheder har denne person oplevet noget nyt og
uventet blot ved at passere vaerket og blive klar over dets tilstedevaerelse.

2. Projektets konkrete aktiviteter

AKTIVITET | BYRUMMET

En maned med ArtScape, hvor installationer og vaerker af forskellig art er placeret rundt omkring i
byrummet. Her kan borgerne opleve hvordan forskellige aktarer inden for en bred vifte af det
Kabenhavnske erhvervsliv (herunder os som arranger), ved at saette uudnyttet kapacitet til radighed,
engagerer sig i at give nysgerrige borgere en oplevelse. Aktiviteten vil vaere oplagt at opleve i
dagstimer (grundet tilgeengelighed i evt. dbningstider), men kan ellers opleves nar som helst i lgbet af
oktober maned.

ArtScape app’en supplerer oplevelsen ved at guide vej, give info om vaerk og kunstner samt fortaelle
om det omkringliggende omrade (butikker, caféer, hoteller). For at fuldende oplevelsen holder app’en
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ved simple check marks styr pa, hvilke veerker, brugeren har set og hvad de mangler. Om vaerkerne
opleves pa en gang i form af en spaendende og intens tur igennem byen, eller spredt ud over flere
dage, er helt op til brugeren selv, og kan derfor let tilpasses individuelle behov.

FREMSTILLING AF VERKER
Styret forlgb med udvaelgelse af kunstnere og herefter skabelse af vaerker/installationer. | taet dialog
med Crone & Co. og relevante erhverv, bliver placeringen af vaerkerne udvalgt.

3. Tidsplan
Ultimo juni
- Open Call, inviterer kunstnere til at deltage i projektet

Juli

- Kunstnere udveelges

- Infomgade med kunstnere afholdes
- Udvikling af APP

August
- Udvikling af APP

August/september
- Vaerkerne skabes og placeringer udvaelges

Oktober
- Lancering af ArtScape projektet (uge 42)
- ArtScape er i gang i byen

4., Projektets formal og succeskriterier

Med projektet gnsker vi at vise hvad kunsten kan ggre for kulturlivet - og endnu bedre, bevise hvilken
vaerdi et samarbejde mellem kulturlivet og erhvervslivet kan skabe. Ved at guide nysgerrige borgere
rundt i byen, med kunsten som katalysator, mindes deltagerne om de erhvervsdrivendes eksistens.

Ved at stotte en aktivitet som denne, forudser vi folgende fordele:

e Kgbenhavn bliver afsender pa en aktivitet, der tilbyder borgere og besggende anderledes og
interessante oplevelser igen - oplevelser, som vi alle har hungret efter i snart et ar. Tilmed
foreslar vi en aktivitet, som grundet sin udformning, ikke vil blive aflyst eller indskaerpet af
eventuelle restriktioner.

e At aktiviteten ikke begraenser sig til en enkelt dag eller weekend, betragtes som en fordel, da
det Igbende vil engagere flere borgere og besggende. Dette vil have den afledte effekt, at
flowet igennem byen spredes ud, og derfor genererer flere besggende til erhvervsdrivende
butikker og restaurationer i byen. De forskellige ruter, som app’en tilbyder, guider brugerne
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rundt i byen, hvilket er til de erhvervsdrivenes fordel, og altsa ikke kun til fordel for de butikker
og restaurationer, der er placeret omkring vaerkerne.

e Ved atinddrage kunstnere af forskellig art i projektet, tilgodeser vi ogsa kunstens
tilstedevaerelse og giver en hjaelpende hand til de respektive kunstnere. Vaerdien for kunstnerne
viser sig dels i form at et kunstnerhonorar (budgetpunk 4.1), og dels i form af synligheden |
bybilledet og pa de sociale medier.

Viser dog et yderligere potentiale i at ggre konceptet til en arligt tilbagevendende aktivitet, der hvert
efterdr forener og udfordrer samspillet mellem kultur og erhvervsliv. Hvert efterar inviteres borgerne til
at ga pa opdagelse i nye kroge af Kabenhavn, hvert ar far nye kunstnere muligheden for at placere
spaendende vaerker rundt omkring, og hvert ar far erhvervsdrivende mulighed for at iscenesaette sig
selv i lyset af, at ArtScape Copenhagen indtager byen. Ligeledes er der grobund for at engagere
erhvervslivet endnu mere i projektet, ved eksempelvis at tilbyde rabatordninger via app’en, lade
virksomheder sponsorere de opstillede vaerker etc.

5. Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sadan
tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlab, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
nadvendige tilladelser opnas)

Vi vil bestraebe os pa at udvaelge steder, der ikke kraaver tilladelse fra kommunen og politi, men som
netop er knyttet til et erhverv eller et sted, der i nogen grad er under opsyn og aflast om natten.
Ligeledes opfordrer vi, som beskrevet i punkt 1, kunstnerne til at medtaenke tilgeengeligheden i
vaerkerne.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Aktiviteten omkring at finde frem til de forskellige vaerker vil minde borgerne om at benytte byens
muligheder mere - herunder starre og mindre butikker samt det spaendende restaurationsliv, vi har i
Kabenhavn. Hele formalet er som beskrevet at saette fokus pa erhvervslivet pa en ny og anderledes
made.

Det er vores overbevisning, at dette projekt vha. kunst og kultur, vil stimulere byens erhvervsliv og
"glemte” bydele og omrader nar der kgbes en kop kaffe og en sandwich med pa turen. Ligeledes vil
detailhandlen ogsa tilgodeses idet, de ved deres blotte tilstedevaerelse, gar opmaerksom pa sig selv.
Altsa, vi skal have borgerne mindet om byens mangfoldighed, sa ikke kun naermiljget udforskes.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
Restaurationslivet og detailhandlen i alle dens udformninger.
Hoteller og kulturinstitutioner.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfares?
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Instagram benyttes som primaert medie - her postes billeder og fortaellinger om konceptet, ruten, det
omkringliggende erhvervsliv, vaerkerne og kunstnerne.

Ligeledes opfordres brugere af aktiviteten til at benytte hashtagget #artscapecph nar de udforsker
byen. Interaktioner, som deles videre af os i vores story.

Kunstnernes interesse for at formidle deres deltagelse i projektet, vil 0gsa skabe opmaerksomhed
omkring konceptet, hvorfor deres deltagelse kan betragtes som ambassadarskab.

Det er oplagt at vise udklip af processen omkring skabelsen af vaerkerne enten som en “artist takeover’
samt opslag, der praesenterer vaerk & kunstner.

En Facebookside fremstar ogsa som et vigtigt medie i arbejdet med at udbrede kendskabet til
ArtScape Copenhagen. Vha. digitale flyers, inviteres kunstnere via diverse kunstnerfora, ligesom en
begivenhed, der beskriver aktiviteten, og kan invitere, vil vaere vaerdifuld at benytte.

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor
Se vedhaeftede budget.

Copenhagen May 26, 2021
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Udskrevet: 26.05.2021

ArtScape Copenhagen Crone & CO

EXPERIENCES
Budgettet er baseret pa fglgende:

Antal: 1
Pris: Alle priser er oplyst i DKK og ekskl. 25% moms
Dato: Oktober 2021

ANTAL/TIMER PRIS PR STYK/TIMER TOTAL PRIS EKSKL. MOMS
1. PROJEKTLEDELSE/ADMINISTRATION

1.1 Projektledelse, afvikling og kommunikation 250 650 kr. 162.500 kr.
1.2 Projektassistance 25 450 kr. 11.250 kr.
173.750 kr.
2. SOME, MARKEDSF@RING, DESIGN
2.1 Markedsfg@ring, sociale medier (instagram, facebook) 1 50.000 kr. 50.000 kr.
2.2 Grafisk arbejde (brand, logo, visuel identitiet) 1 25.000 kr. 25.000 kr.
2.3 Videoproduktion af kunstnere 1 35.000 kr. 35.000 kr.
110.000 kr.
3. APP
31 Udvikling af APP 1 80.000 kr. 80.000 kr.
3.2 Grafisk materiale til app 1 20.000 kr. 20.000 kr.
100.000 kr.
4. PRODUKTION
4.1 Kunstnerhonorar (inkl. materialer til vaerker) 10 10.000 kr. 100.000 kr.
4.2 Onsite information (skilt med app info o.l.) 15 1.500 kr. 22.500 kr.
122.500 kr.
5. DIVERSE
5.1 Udgifter ifm. opseetning (transport, kran, diverse) 1 55.000 kr. 55.000 kr.
55.000 kr.
TOTAL OMKOSTNINGER EKSKL. MOMS 561.250 kr.

Budget ArtScape 21-05-21.xls Side 1af 1



COPENHAGEN
HISTORIC
GRAND PRIX

Protektor H.K.H. Prins Joachim

Copenhagen Historic Grand Prix 2021

Ansggning om Kgbenhavns Kommunes genopretningspulje

Fredag d. 6. august kl. 17:00 -23:00
Lgrdag d. 7. august kl. 07:00-20:00
Sendag d. 8. august kl. 07:00-20:00

Ansgger:

Landsholdet ApS

/Copenhagen Historic Grand Prix

Lyskeer 7

2730 Herlev

CVR. 86197812

Kontaktperson: Signe Karoline Liljekvist, +45 41666991, signe@chgp.dk

Copenhagen Historic Grand Prix er et racerlgb pa Bellahgj i Kgbenhavn med fuld fart og underholdning for
hele familien. Det er her vi fejrer de historiske biler og bergmte kgrere, isaer vores danske ikoner, men ogsa
mange udenlandske stjerner. Lgbet afholdes d. 6 - 8. august 2021 og kg@res pa et afspaerret omrade pa
Bellahgj.

Copenhagen Historic Grand Prix er i bund og grund en kulturhistorisk fortaelling om motorsportens udvikling
og er i de senere ar blevet til et stort familiearrangement - med over 44.000 besggende i 2019. Vi tilbyder
en eksklusiv oplevelse for bade turister og lokale kgbenhavnere.

Som officiel promotor er Copenhagen Historic Grand Prix under Dansk Automobil Sports Union (DASU) der
er en del af det internationale forbund FIA samt Danmarks Idraetsforbund (DIF). Den sportslige afvikling af
Copenhagen Historic Grand Prix star Danmarks stgrste motorklub for, ASKH, som i dag er en
sammenslutning af Hedelands Motorklub og Automobil Sports Klubben Kgbenhavn.

Vores arrangement i 2021 vil gennemfgres med taet dialog med politiet, sa vi kan afvikle et
sundhedsforsvarligt arrangement. Copenhagen Historic Grand Prix bliver et at de fgrste stgrre begivenheder
i Kgbenhavn efter gendbningen af samfundet. Med et tilskud fra genopretningspuljen vil vi kunne give noget
tilbage til borgerne og turisterne i form af en oplevelse, samt at saette gang i erhvervslivet.

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX
Landsholdet ApS, CVR: 86197812
Lyskaer 7, 2730 Herlev, Denmark
Telefon +45 8651 9929 - E-mail: info@chgp.dk - www.chgp.dk

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX Prassidium: Adm. Dir. Jac Nellemann, Ambassadgr Tom Kristensen, Advokat



COPENHAGEN
HISTORIC
GRAND PRIX

Protektor H.K.H. Prins Joachim

Projektbeskrivelse

Ved et gkonomisk tilskud kan vi invitere 7.000 Kgbenhavnske gaester sammen med de 1.000 lokale beboere
der har gratis adgang til Copenhagen Historic Grand Prix fredag den 6. august 2021.

Her kan de overveere den festlige premiere pa de elektriske racerbiler sammen med de over 20 danske
verdens-/europaeiske-/ og kontinentale motorsports mestre gennem den seneste tid.

Projektets konkrete aktiviteter

Fredag den 6. august 2021 kan geester deltage i Copenhagen Historic Grand Prix, hvor de historiske racerbiler
og de nye elektriske racerbiler kgrer traeninger og tidstagning pa den lukkede bane pa Bellahgj. Vi star klar til
at byde borgerne og turisterne velkommen til en spaendende oplevelse og masser af underholdning efter
Covid19-krisen. Her findes aktiviteter for publikum bl.a. et bgrneomrade hvor der bliver udstillet et Draken
jagerfly og historiske brandbiler, messeomrade for virksomheder, madboder og barer.

| oktober 2020 havde vi forngjelsen af at praesenterer verdenspremieren pa de elektriske racerbiler PURE
ETCR pa Kgbenhavns Radhusplads, sa det vil veere oplagt at forsaette byens interesse med at inviterer
borgerne og turisterne med til Copenhagen Historic Grand Prix.

Tidsplan
Selve aktiviteten finder sted fredag den 6. august 2021 kl. 17:00-22:00.

Projektets formal og succeskriterier

Vi gnsker at saette gang i den sociale aktivitet igen efter Covid19-krisen, aktiverer de frivillige, samtidig med
at bidrage til at fremme erhvervslivet. En stor del af Copenhagen Historic Grand Prix afholdes pa et udendgrs
messeomrade for virksomheder og samarbejdspartnere. Som et led i bestraebelserne pa at blive CO2
neutrale sammen med Kgbenhavns Kommune i 2025, har vi dedikeret et seerligt messeomrade til
virksomheder der fokuserer pa baeredygtig mobilitet, samt eksempler pa kgretgjer og tiltag, der fremover
kommer til at praege bybilledet. P4 messeomradet har virksomhederne mulighed for at vise publikum jeres
produkter, og skabe gode relationer der kraever tilstedeveaerelse, engagement og personlige dialoger ansigt til
ansigt med kunderne og mgde kunderne i gjenhgjde. Siden marts 2020 har det veeret sveert, naesten
umuligt, at mgdes direkte med kunder ansigt til ansigt. Nu kan vi forene fysisk salg, netveerk og
underholdning hen over 1 weekend.

Virksomhederne imellem kan skabe salg og nye forretningsmuligheder og inspirerer branchen. Ved at kunne
invitere 7000 Kgbenhavnske borgere og turister forventer vi, at kunne fa endnu stgrre tilslutning af
udstillere, da der vil komme mere eksponering i medierne.

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX
Landsholdet ApS, CVR: 86197812
Lyskaer 7, 2730 Herlev, Denmark
Telefon +45 8651 9929 - E-mail: info@chgp.dk - www.chgp.dk

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX Prassidium: Adm. Dir. Jac Nellemann, Ambassadgr Tom Kristensen, Advokat



COPENHAGEN
HISTORIC
GRAND PRIX

Protektor H.K.H. Prins Joachim

Lokation for aktiviteterne
Bellahgj Marken i Kgbenhavn, hvidkildevej 66, 2400 Kgbenhavn NV

= Kgbenhavns Kommune rammetilladelse sagsnr. 0327863 (godkendt)

= Kgbenhavns Kommune arrangementstilladelse: sagsnr. 154211 (igangvaerende)

= Raden over vej til arrangement sagsnr. 17804-4 (godkendt)

= Tilladelse om tilladelse til motorlgb og banegodkendelse sagsnr. 2806671 (igangveerende)

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

| og med at vi afholder en stor messe i forbindelse med motorlgbet, vil det vaere muligt for virksomhederne
at fa gge salget til et eksisterende marked og sondere mulighederne pd et nyt marked.

De far mulighed for at mgde et bredt publikum og gget deres muligheder for salg.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
Bilbranchen, virksomheder med bzredygtige Igsninger og Food Courts vil kunne fremme deres produkter og
gge deres salg.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Vivil udsende pressemeddelelser til nyhedskanaler og medier sasom: TV2, DR1, Bilmagasinet, Bgrsen, BT,
Ekstra Bladet, samt dele nyhedsbreve online pa de sociale medier.

Alle danske verdens-/ europaiskmestre i motorsport vil blive inviteret til et pressemgde pa Kgbenhavns
Radhus fredag den 6. august 2021 kl. 13:00. | den forbindelse vil vi uddele 7000 gratis billetter pa
Radhuspladsen til forbigdende borgere og turister.

Der bliver selvfglgelig i god tid udsendt information herom, sa folk der gerne vil have en gratis billet kan
komme og besgge os pa Radhuspladsen. De forgangene ar har vi veeret i Go’ Aften/ Go- Morgen Danmark og
forteelle om vores arrangement. Det arbejder vi pa at kunne ggre igen i ar, sa vi kan na ud til en stor
malgruppe. Her vil der selvfglgelig naevnes at vi inviterer 7000 mennesker til Copenhagen Historic Grand Prix
fredag den 6. august 2021.

=  Modtagelse pa radhuset ansggning nr. 97253 (igangvaerende)
= Tilladelse til Radhuset vedr. velkomstmgde pa Radhuset om fredagen inkl. Parkering af biler pa
Balustrade nr. 347949 (igangveerende)

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX
Landsholdet ApS, CVR: 86197812
Lyskaer 7, 2730 Herlev, Denmark
Telefon +45 8651 9929 - E-mail: info@chgp.dk - www.chgp.dk

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX Prassidium: Adm. Dir. Jac Nellemann, Ambassadgr Tom Kristensen, Advokat



Budget

Findes ogsa vedlagt

2021 Budget
INDTAGTER
Entre betaling - forsalg 3.800.000 kr.
Deltagergebyr 750.000 kr.
Andre indtaegter 6.004.000 kr.
Tilskud KK genopretningspulje 1.155.000 kr.
Entre betaling - dgrsalg 1.218.000 kr.
Indteegterialt 12.927.000 kr.
UDGIFTER
Baneetablering 4.800.000 kr.
Lgbsafvikling 3.520.000 kr.
Adm. omkostninger / personale 3.067.400 kr.
PR / markedsfgring 1.202.000 kr.
Afskrivninger 50.000 kr.
Udgifter i alt 12.639.400 kr.
RESULTAT 287.600 kr.

Det vil glede os meget, safremt vores ansggning kan imgdegas.

Med venlig hilsen

‘ aglig leder, Copenhagen Historic Grand Prix

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX Prassidium: Adm. Dir. Jac Nellemann, Ambassadgr Tom Kristensen, Advokat

COPENHAGEN HISTORIC GRAND PRIX
Landsholdet ApS, CVR: 86197812

Lyskaer 7, 2730 Herlev, Denmark

Telefon +45 8651 9929 - E-mail: info@chgp.dk - www.chgp.dk

COPENHAGEN
HISTORIC
GRAND PRIX

Protektor H.K.H. Prins Joachim
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| 2021 Budget
INDTAGTER

Entre betaling - forsalg 3.800.000 kr.
Deltagergebyr 750.000 kr.
Andre indteegter 6.004.000 kr.
Tilskud KK genopretningspulje 1.155.000 kr.
Entre betaling - dgrsalg 1.218.000 kr.

Indtaegteri alt

12.927.000 kr.

UDGIFTER
Baneetablering 4.800.000 kr.
Lgbsafvikling 3.520.000 kr.
Adm. omkostninger / personale 3.067.400 kr.
PR / markedsfgring 1.202.000 kr.
Afskrivninger 50.000 kr.
Udgifter i alt 12.639.400 kr.

RESULTAT

287.600 kr.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Havefesten
Ansgger(e) KBH-Commerce & Culture, CVR: 35557717
(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)
Kontaktperson(er) Navn: MajaJensen
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Ngrregade, 28D, 1 sal. 1165 Kgbenhavn K

TIf.nr.: 51413122
E-mail: Maja.tini.jensen@kcc.dk

Ansggt belgb 154.450 kr.
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Pro:ie_ktets konkre?e Havefesten i Kronprinsensgade
aktiviteter (kort pitch)  _ et festligt, kunstnerisk og musikalsk event for alle

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




KBH -
COMMERCE
& CULTURE

NORREGADE 28D, 1. SAL
DK-1165 KGBENHAVN K
CVR 35557717
INFO@KCC.DK

KCC.DK

DATO: 19. MAJ, 2021

Ansggning til Kebenhavns Kommunes Genopretningspulje 2021

KBH-Commerce & Culture, der reprasenterer butiksdrivende, restauranter og kulturliv i Indre By sgger
herved gkonomisk stgtte til projektet “Havefesten i Kronprinsensgade” i Kgbenhavn i 2021.

1. Beskrivelse af projektet
KBH-Commerce & Culture har siden 2011 hvert ar afholdt Havefesten i Kronprinsensgade i samarbejde med

gadens erhvervsdrivende. Havefesten afholdes i forbindelse med Copenhagen Fashion Week i starten af
august 2021.

e SE VIDEO fra Havefesten via Copenhagen City Center pa Facebook:
https://www.facebook.com/167862063554799/videos/417155998936030

2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektet omfatter en vejfest i Kronprinsensgade torsdag den 12. august, hvor gaden spaerres af,
udsmykkes med levende graes, hvor de deltagende kan sla sig ned pa graesset og nyde Havefestens
underholdende program, der spaender fra kl. 14-22.

Programmet vil byde pa underholdende indslag lige fra Street Art Battle med rap til musikalske indslag.
Derudover inviteres butikkerne ogsa til at bidrage med smagsprgver, udstillinger og konkurrencer, der kan
bidrage til liv i gaden og gget omsaetning i butikkerne.

3. Tidsplan

Maj-august: Planlaegningen og arbejde med at opna gkonomiske bidrag og idéer til Havefestens program
fra de butikker, der er beliggende i gaden.



Slut juni: Endelig beslutning om, hvorvidt det er muligt at gennemfg@re projektet. Opkraevning af de
gkonomiske bidrag, som butikker i gaden, har givet tilsagn om.

4. Projektets formal

Projektet har til formal at tiltraekke besggende og handlende til Indre By og at bidrage til, at Ksbenhavn
fremstar som en attraktiv rejsedestination og kan indfri forventninger fra besggende om en livlig by, hvor
der foregar forskellige events, der bidrager til positive oplevelser i Indre By.

Ved en genopretning af aktiviteter i handelsgaderne i Kgbenhavn og som led i eksponering af byen som
international metropol, er det helt centralt, at der er aktiviteter i gaderne. Havefesten giver mulighed for at
prasentere nye brands i urbane rammer, hvor besggende vil bidrage til en gunstig markedsfgring af
Kgbenhavn som fglge af deling af fotos af eventet pa sociale medier, hvilket gges betragteligt, hvis fx
asfaltvejen er belagt med graes, og der foregar visuelle aktiviteter, der kan give anledning til “Instagram
moments”. Dermed er Havefesten et kulgrt og underholdende element, der bidrager til et staerkt lokalt
faellesskab, et gget udbud af oplevelser og en positiv stemning i byen.

Havefesten skal revitaliseres

Som fglge af COVID-19-restriktionerne og fravaeret af turister i byen, er der en betydelig risiko for, at
Havefesten i 2021 ikke kan realiseres. da butikkerne har sveaert ved at finde midler til finansiering af
arrangementet.

P3a nuvaerende tidspunkt er KCC gkonomisk traengt som fglge af, at KCC's medlemmer er gkonomisk under
pres og dermed ikke kan betale de bidrag, som er helt afggrende for, at Havefesten kan gennemfgres. Den
gkonomiske buffer, der vari 2020, er brugt, og der er derfor ingen kapital i foreningen til at daekke de
manglende indtaegter fra butikkerne.

Midler til at deekke omkostninger til Havefesten

KCC sgger midler til at deekke udgifter til udsmykning, markedsfgring, honorar til kunstnere, musik,
toiletter, renhold udstyr og markedsfgring, skiltning og terrorsikring mv. — se vedlagte budget.
Ansggt belgb: 154.450 kr. ex moms.

KCC har erfaringen med at gennemfgre Havefesten, herunder i forhold til det team, som effektivt kan
foresta opsaetningen og gennemfgre projektet. Derfor er det omkostningseffektivt at lade KCC foresta
projektet. Med stgtte fra Kgbenhavns Kommune vil KCC fortsat kunne sta for eksekveringen af Havefesten i
Indre By.

Egen finansiering

KCC forventer i 2021 at kunne opna frivillige, gkonomiske bidrag i niveau 20.000kr. ex moms fra de
erhvervsdrivende til deekning af de omkostninger, som f.eks. projektledelse, mv., som ikke daekkes af
belgbet angivet ovenfor.

Et gnske om opgradering

KCC’s malsaetning for 2021 var oprindeligt at opgradere Havefesten, men pga. den traengte gkonomiske
situation er planerne indtil videre sat i bero. Vi forsgger pt. at samle yderligere gkonomisk opbakning via
fondsansggninger samt at fa de detailforretninger, der pt. ikke bidrager med gkonomisk stgtte, til at veere
med.



5. Lokation for aktiviteterne

Havefesten finder sted i Kronprinsensgade, hvilket vil skabe flere besggende i de tilstgdende gader:
Pilestreede, Kgbmagergade og Sveertestraede. Afspaerring og eventafvikling i gaden kraever tilladelse fra
Kommunen og politiet. Denne ansggningsproces starter som regel i april/maj. Vi forventer, at
ansggningerne godkendes som i de forudgaende ar.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?
Covid-19-restriktionerne har vist, hvordan nerven i Kgbenhavns butiksliv forsvinder, nar butikker og
restauranter er lukkede. De manglende indtaegter fra turister, udenlandske som indenlandske er afggrende
for at opretholde butikslivet, da Kgbenhavns butikker ikke kan overleve pa omsaetningen fra lokale kunder
alene. Derfor er det bydende ngdvendigt, at Indre By har noget saerligt at tilbyde sine borgere og gaester i
byen, sddan at den kan differentiere sig fra andre handelsstrgg og butikscentre. Havefesten er en konkret
og synlig made, hvorpa den effekt kan opnas.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

Kulturelle aktgrer som involverede kunstnere og musikere, detailhandlen, F&B-branchen, turismehvervet,
de liberale erhverv, oplevelsesindustrien, offentlig transport og p-huse, hvilket dermed bidrager til, at det
generelt er attraktivt at drive erhverv i Kgbenhavns Kommune. Medarbejdere, som arbejder i disse
virksomheder, vil derudover ogsa fa gavn af projektet.

8. Markedsfgring

Vi skal have gang i Havefesten igen

Udover, at Havefesten saetter scenen for en fed oplevelse i Indre By, sa kan alle, der faerdes i byen nyde
godt af udsmykningen med det grgnne graes og benytte den i sin kommunikation. Dermed bidrager
Havefesten ogsa til en general markedsfgring af Kgbenhavn.

Planen er, at KCC vil lave en kampagne — der gar bredt ud i pressen og pa de sociale medier, og som vi
arbejder pa ogsa vil fa daekning om selve eventet, da vi vil kommunikere Havefesten via vores
kommunikationskanaler herunder Facebook, Instagram og Linkedin samt medlemsnyhedsbreve i
samarbejde med butikkerne i gaden og medlemmerne af KCC.

Konkret ansgger KCC om 154.450 kr. ex moms til Havefesten, med det formal at skabe liv i byen og gget
omsaetning til de hardt treengte erhvervsdrivende.
Se vedlagte budget

Uden den gkonomiske stgtte fra Kgbenhavns Kommune, er det usikkert i hvilket omfang, Havefesten vil
kunne gennemfgres i 2021, og dermed ogsa, om der er de grundlaeggende forudsaetninger for at
Kgbenhavn kan differentiere sig fra andre shopping/rejse destinationer og udflugtsmal.

Pa vegne af KBH-Commerce & Culture,
Maja Jensen
Direktgr
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Genopretningspuljen 2021
Navn pa projektet: Genaktiver Gammel Strand for Kgbenhavnerne

Ansggere: Cocks and Cows:(cvr.32439292) Pizzaria Luca: (Cvr 39335832)
Bird & The Churckey: (Cvr 31946212)
Vi inkluderer dog alle firmaer pa pladsen, og inviterer dem ind i planlagningen og eksekveringen.

Historien bag ansggningen:

Jeg forelskede mig i Gammel Strand i 2010, lige efter den store gkonomiske krise, hvor alle stadig
slikkede deres sar og alt pa den ene eller den anden made var til salg.

Der var et vindue for folk med en god ide og en vis risikovillighed, som kunne se potentialet ude i
fremtiden.

Jeg gik sammen med min partner Daniel, og kgbte 3 lejemal for 3 kroner, og i samarbejde med
Ejendomsejerne, fik vi ombygget enhederne og stablet nogen koncepter pa benene.

| bytte for deres hjaelp med ombygning, bandt vi os til at betale husleje i minimum 8 ar, hvilket i
sagens natur var en gigantisk chance at tage, for to unge mennesker uden opsparing.

Vi vidste at vi havde min. 7 ar foran os med Metrobyggeri, og en stor grgn vaeg som vores nabo, sa
det kraevede en sund portion optimisme, og vi har arbejdet stenhardt pa at holde sammen pa det
hele, i alle disse ar.

Metrobyggeriet gik som alle ved over tid, men i aret 2020 var vi endelig klar til vores fgrste
sommer pa Gammel Strand, og vores investering skulle nu bare frugt, og sa kom Corona.

Jeg har her vedhaeftet et instagram opslag jeg har lavet den 20 marts 2020, lige efter den fgrste
nedlukning, hvor vi regnede med at vi skulle vaere lukket ned i ca 2-3 uger. Nu star vi naeste
halvandet ar senere, og vi vil bare sa gerne i gang, men vi ma ogsa erkende at vores finanser er
draenetien grad, hvor en hjaelpende hand ville ggre en kempe forskel for os selv og vores
personale. Derfor denne ansggning, som vi haber i vil se positivt pa.
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Ambition for ansggningen, hvordan ordet spredes og Succeskriterie:

Vores oprindelige ide, var at ggre Gammel Strand til en destination for kebenhavnerne, og den
ambition er intakt, hvorfor at alle ideerne har til opgave at fordre dette.

Gammel Strand var i gamle dage et sted hvor fiskerne kom ind, og keempe markeder opstod her.
En sand kgbenhavnerdestination pa den aller bedste made.

Jeg har vedhaftetr et billede af Gammel Strand, som saetter stemningen og indkapsler potentialet
af omradet.

Alle aktiviteterne som beskrives nedenfor foregar pa pladsen, og markedsfgringen er tiltaenkt at
fokusere pa Gammel Strand som omrade igennem Sociale medier og i pressen.

Derudover vil vi engagere relevante aktgrer og interesseorganisationer, som igennem deres
netvaerk kan udbrede projektet igennem plakater og pa ders respektive nyhedsbreve.

Gammel Strand huser for nuveerende i alt 7 restaurationer og en lille lokal vinforretning, som alle
har lidt voldsomme tab.

Succeskriteriet er at alle disse forretninger i kraft af deres deltagelse i aktiveringen af zonen
”"Gammel Strand”, kan maerke en gget organisk trafik og opmaerksomhed fra den gennemsnitlige
kebenhavner, i en tid hvor turismen er pa sit aller aller laveste.Vi gnsker igennem disse tiltag, at se
en vaekst af lokalomradet og en genrejsning af det lokale erhvervsliv, hvilket automatisk vil
medfgre en langt stgrre chance for overlevelse, hvilket er nggleordet i projektet.



Aktiviteter:

Overordnet: Vi gnsker som beskrevet at sxette de forskellige forretninger i scene, under navnet
Gammel Strand.

Ideen er ved 2 events i september og oktober at etablere zonen som en mad destination.
Derudover gnsker vi at lave en kpbenhavnerversion af julemarkedet, fra den fgrste
adventsweekend, og dernaest hver weekend indtil jul.

Dato: Lgrdag den 4 september
Navn: Gammel strand festival og kebenhavnerhygge

Hvad:

Der opstilles en scene pa pladsen, hvor musik og relevante talere inviteres op til at seette
stemningen for dagen. Temaet er kultur og historie.

09-12: Dagen starter med Loppemarked, hvor vi inviterer kebenhavnere ind og udstille deres
genbrugsvarer, vi faciliterer selve opsaetningen, og man kan ansgge om en bod

KI 13.00 — 16.00: Langbordsmiddag som Igber fra starten af pladsen til slutningen, hvor alle
restaurationer har deres del af bordet.

16.00 — 17.30: Worlds longest tiramisu lavet af Pizzaria Luca. Vi har allerede kontakt med Guiness
verdensrekordbog, og de har anerkendt forsgget

16.00 - 22.00:

Alle restaurationer laver hver deres udeomrade med historisk tema, hvor man hver isaer illustrerer
historien omkring Gammel Strand.

Husted Vin laver vinsmagning.

Pa scenen er der forskellige musiske indslag og kulturelle indspark.



Dato 1 okt
Navn: Kulturnat og Gammel Strand festival og Kebenhavnerhygge:

Hvad:

09-12: Dagen starter med Loppemarked, hvor vi inviterer kgbenhavnere ind og udstille deres
genbrugsvarer, vi faciliterer selve opsatningen, og man kan ansgge om en bod

12.00 — 16.00: Pizzakursus for bgrn pa pladsen, lavet af den anerkendte Pizzakok Giaochino di
Giuseppe, som fornyligt har staet i spidsen for Pizzaria Luca som ved flere lejligheder er endt i top
10 over pizzarier i Europa.

KI 13.00 — 16.00: Langbordsmiddag som |gber fra starten af pladsen til slutningen, hvor alle

restaurationer har deres del af bordet.

16.00 — 22.00:

Alle restaurationer laver hver deres udeomrade med historisk tema, hvor man hver isar illustrerer
historien omkring Gammel Strand.

Husted Vin laver vinsmagning.

Pa scenen er der forskellige musiske indslag og kulturelle indspark.

Dato: 27 nov - 23 dec

Navn: Jul pa Gammel Strand.
Hvad

Pladsen pyntes op til jul.

Alle restauranter pa Gammel Strand laver en Jule udeservering, som indkapsler julen og tager det
et step op fra pretzels og tyske pglser, alle med hver deres madtema.

Jeg har vedhaftet billede af en stand som vi ser det, sa det kan give jer en ide af hvad vi taler om.

Hver Igrdag laves der den nu klassiske Gammel Strand Langbordsmiddag som Igber fra starten af
pladsen til slutningen, hvor alle restaurationer har deres del af bordet.



Der laves i weekenden forskellige indslag musiske og kulturelle indslag fra scenen, og der spilles af
jule og stemningsmusik fra lokale DJ’s.
Malszetningen er som sagt af lave dette til ksbenhavnernes nye juledestination,

Budget (Jeg har indsat et ca, da tallene kan have et lille udsving begge veje.)

Gammel Strand festival og kebenhavnerhygge x 2:

Loppemarked udstyr: Ca 20000 kr

Langbordsmiddag udstyr (Eksl madvarer som leveres af restauranterne): Ca 50000 kr
Scene og belysning: Ca 50000 kr

Udsmykning af udestillinger: Ca 50000 kr

Artister og talere: Ca 50000 kr

Diverse logistik: Ca 30000 kr

I alt 500000 kr

Jul pa Gammel Strand i alt inkl alle 4 weekender:

Langbordsmiddag udstyr inkl varmelamper,opszetning, overdakning etc (Ex madvarer som
leveres af restauranterne): Ca 70000 kr x 4= 280000 kr

Scene og belysning: Ca 120000 kr

Udsmykning og opstilling af udestillinger: Ca 150000 kr

Artister og talere: Ca 100000 kr

Diverse logistik: Ca 50000 kr

I alt: 700000 kr
Vi ansgger i alt om 1,2 mill fra Genopretningspuljen.

Vi haber i vil hjalpe os med at saette Gammel Strand pa landkortet igen, og tag endelig fat i mig
med spgrgsmal.

Mvh
Lasse Wiwe






Generelle oplysninger

Projektets navn

Copenhagen Sail&Ski Event 2021

Ansgger(e) (virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og CVR nr. pa
alle parter)

Ski&Sail Copenhagen — under oprettelse

42139920
The booking agengy

Kontaktperson(er) (navn, adresse, tif.nr. og e-
mail)

Ski&Sail Copenhagen John Petersen,
Rosenvangets Alle 8, 2 tv, 2100 Kbh @. Email:
johnpetersen.dk.eu@gmail.com

Rasmus Lutzon

Ansggt belgb (Der kan eventuelt angives et
belgb inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan kun sgges om
stptte til aktiviteter i 2021)

100.000 —150.000

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch)

Skibakken Copenhill i Kebenhavn, der ligger teet
pa havet giver en enestaende mulighed for at
skabe rammerne for at lave et arrangement
som tiltreekker deltagere fra hele landet, samt
udenlandske turister. Primaert fra Sverige som
let kan sejle til arrangementet.

Vi planlaegger at afholde et arrangementet den
28 august hvor deltagerne vil skulle sejle en
kort kapsejlads, herefter skal de sta pa ski pa
Copenhill og til sidst skal de spise middag og
have en god fest. Det vil ogsa veere muligt at
deltage i festen uden at sejle eller sta pa ski. Og
der vil fra klokken 14 til 18 vaere abent for alle
k@benhavnere uden betaling hvor alle vil kunne
komme og lytte til musikken, samt opleve
stemningen.

Beskrivelse af projektet
Projektet har 3 malgrupper:

1. Kgbenhavnere og turister, bade bgrn og voksne, som tager ud pa Copenhill i Igbet af dagen
indtil kl 18 og gratis kan lytte til musik og veere en del af arrangementet
2. Deltagere af arrangementet som ikke gnsker at sta pa ski eller sejle men som gerne vil veere

med og hygge sig og feste om aftenen

3. Deltagere af arrangementet som sejler, star pa ski, nyder en god dag pa Copenhill og fester

om aftenen




Malgrupperne er fra Ksbenhavn men ogsa svenskere, og folk fra hele landet med bad.

Projektets konkrete aktiviteter
Projektets aktiviteter bestar

- Kapsejlads hvor vi gnsker stgtte til betaling af en KDY eller lign virksomhed for at afholde
arrangementet

- Afholdelse af en ski konkurrence hvor vi gnsker stgtte til betaling af virksomheder, der
udlejer ski, liftkort og afholder skikonkurrencer

- Afholdelse af en fest med flere musikere og artister som vi gnsker stgtte til.

Tidsplan
Tid Event
12-14 Kapsejlads
14-15 Laegge til, hygge kort og ggre sig klar i havnen
16 -17 Ski konkurrence
15-18.30 Fri leg - Folie Douce wibe — (Musik starter er fra 15)
18.30-20.30 Spisning — ( Afterski musik DJ er fra 18.30 — luk)
20.30-7? Afterskifest

Projektets formal og succeskriterier

Projektets formal er at skabe en oplevelse for folk. Bade Personer der sejler men ogsa for
kgbenhavnere som tager ud til Copenhill og nyder en @l og arrangementets stemning med glade
mennesker.

Lokation for aktiviteterne
Arrangementet afholdes primaert pa Copenhill (skibakken pa Amager)

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns

erhvervsliv?

Dette styrker kgbenhavns erhvervsliv ved at vi booker personale til middag, sikkerhed, og baren.
Desuden vil vi booke musikere og kunstnere der kan skabe en ramme for arrangementet festen pa
Copenhill. Desuden kommer dette til at stgtte Lynnette havn i form af flere havnepenge, det vil
stotte

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

- Oplevelsesindustrien — Musikere
- Catering — Det selskab(er)

- Copenhill

- Skibranchen

- Sejlklub — evt KDY



Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres
Facebook

Instagram
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Ansgger(e) Vi elsker aps, cvr. 38324926 som hovedarranggr, med REKOM
(virksomheder, institutioner, cvr. 38339702

organisationer etc., angiv navn og  som stillende med natklubber og barer
CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Rasmus Nielsen
(navn, adresse, titnr. og e-mail)  Adresse: Redovre Parkvej 130, 2610 Redovre

TIf.nr.: 52303060
E-mail: rgn@vielsker.dk

Ansggt belgb 1.093.240,-
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete EN Natklub om dagen, med fokus pa de aller hardst ramte
aktiviteter (kort pitch) brancher

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




1. Beskrivelse af projektet

Alle natklubber og barer har haft et ar der naesten har lukket dem alle sammen. Derfor vil vi lave en dag
hvor vi ud fra corona restriktionerne vil afvikle en “Natclub om dagen” i tidsrummet 16-24. Det vil veere
under strenge corona regler og med fokus pa at afvikle en dag der kan generere omsaetning til meget hardt
ramte brancher. Derfor har vi samlet 6 natklubber og barer der pa dagen vil servicere folk samtidig med at
vi pa scenen har et line-up der tiltreekke folk fra hele sjaelland, sa det ogsa vil have en afsmittende effekt pa
den hardt prgvede hotel branche i hovedstaden.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Afvikling af musikalsk event pa en stgrre plads i Kgbenhavn med op til maks. 5.000 mennesker. Som Covid-
19 reglerne foreskriver.

3. Tidsplan
Lordag den 7 august, fra kl. 16.00 til 24.00
4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet med projektet er at skabe en "husker” til alle om at denne branche stadig er her, og samtidig give
de hardt ramte aktgrer en mulighed for at komme ud til deres malgruppe og skabe en connection igen.

5. Lokation for aktiviteterne
Radhuspladsen, faelledparken eller lign. Tilladelser eftersendes.
6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

Det vil genoprette natklub og bar segmentet som ma siges at veere nogle af dem der har vaeret aller hardest
ramt. Det vil give dem mulighed for bade at brande sig og samtidig maske skabe profit der kan hjzelpe til
overlevelse i denne sveere tid.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Natklub, bar, restaurant og hotel branchen vil veere dem der vil kunne fa gavn af projektet. Dog vil det som
ringe i vandet skabe en effekt leengere ud i detail ledet i kbh da det vil skabe en stgrre omsaetning hele
dagen til arrangementet abner.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Vi vil bruge de digitale medier til at skabe en hype sammen med alle involverede parter, sa vi nar sa mange
som muligt. S annoncering pa relevante platforme.

9. Budget (udgifter og indtzegter), jf. nedenfor

Se vedlagte budget,. Der forventes som arranggr ingen indtaegter, men de parter der vil blive en del af
projektet vil have mulighed for at brande sig og evt. skabe profit ved salg af forplejning til gaesterne.



Budget for Natclub om dagen

Opgaver Noter Firma 2021 eks.
Moms
Leje af scene, generator, teknik, |Op og nedtagning |CPH Light 250.000
storskaerm, OB-produktion, Av- |dagen f@r og dagen |productio
udstyr, Pa-anlaeg, Tekniker til efter samt afvikling |n
afvikling pa selve dagen
Toiletvogne, hegn, temning Op og nedtagning  |Godik 250.000
opstilling og nedtagning dagen fgr og dagen
efter samt afvikling
pa selve dagen
Opstilling af telte til barer, boder, |Op og nedtagning  |@rsted 98.240
backstage dagen fgr og dagen |[telte
efter
Kunstnere og dj's Det kan vaere alt fra |Copenha 400.000
Rasmus Sebach til  |gen
Morten Breum Music
Markedsfgring af event udarbejdelse og 50.000
eksekvering af
kamapagne
Styring af tilmelding sa Der laves tilmelding 25.000
Coronaregler overholdes med gratis billetter
sa der kan styre hvor
mange der deltager
og sa de kan blive
delt op i forhold til
covid-19
restriktioner.
Renggring af plads efter brug 20.000
TOTAL 1.093.240




GENOPRETNINGSPULIE

Generelle Oplysninger

Projektets navn: One Night In..."
Ansggere: RUBY (cvr.32290140) LIDKOEB (cvr.38512463)  BRENNUM
Kontaktperson: Rasmus Shepherd-Lomborg
Valbygérdsvej 38
2500 Valby
mobil: 5046 4456
e-mail: rasmus@rby.dk
Ansggt belgb: kr. 1.296.000,00 ex.moms

Projektets konkrete aktiviteter: Koncerter afholdes under restriktions-tilpassede forhold i vaertssteder i Kgbenhavn.
Til koncerterne kommer en lokal restaurant forbi og serverer specialteter fra deres menukort, iform af sma retter.

Der inviteres ligeledes en lokal drinks producent, som vil servere smagsprgver og drinks baseret pa deres produkt.

1. Beskrivelse:

One Night In..." har til formal at saette lokale restaurationer og lokaler musikere sammen, for at skabe unikke oplevelser for lokaler sével som turister.

Musikere, lydfolk, b , samt selvfglgelig gode er og sma restauranter er hardt ramt lige nu. Ingen turister, ingen festivaler, ingen store koncerter.

One Night In..." inviterer til et sammensurium af hygge, fantastisk musik serveret i intime rammer, laekker mad fra lokale restauratgrer og laekre drikkevarer fra danske producenter.
One Night In..." er en intimkoncert i en vaertsbar i Kgbenhavn, tilsat virkelig god lokal mad og drikke, serveret af producenten selv.

Disse events vil Ipbe af staben hver mandag pa Brgnnum, hver torsdag pa Ruby og hver sgndag pa Lidkoeb, henover sommeren 2021.

2. Konkrete aktiviteter:
Hver 'One Night In...' bestér af 3 kerneelementer: lokale drinks fra vores drinkspartner, lokal mad fra dagens lokale madpartner, samt musik og lyd fra dagens musikpartnere.

For eksempel kunne mandag den 5.juli pa Brgnnum se sadan ud:

Musikpartner: Madpartner: Drinkspartner: Lydpartner:

Cph Booking (bureau) A Terre (lokal restaurant) Elenor (dansk ikgr) www.sound-tek.dk

Line-up: Service: Service: udstyr:

Lydmor sma retter velkomstdrinks av-udstyr til intim-koncert

+ support & restaurantpraesentation & produktpraesentation

3. Tidsplan:
05-jul Brgnnum 18-22 mandag 19-jul Brgnnum 18-22 mandag 02-aug Brgnnum 18-22 mandag 16-aug Brgnnum 18-22
08-jul Ruby 18-22 torsdag 22-jul Ruby 18-22 torsdag 05-aug Ruby 18-22 torsdag 19-aug Ruby 18-22
11-jul Lidkoeb 16-22 spndag 25-jul Lidkoeb 16-22 spndag 08-aug Lidkoeb 16-22 spndag 22-aug Lidkoeb 16-22
12-jul Brgnnum 18-22 mandag 26-jul Brgnnum 18-22 mandag 09-aug Brgnnum 18-22 mandag 23-aug Brgnnum 18-22
15-jul Ruby 18-22 torsdag 29-jul Ruby 18-22 torsdag 13-aug Ruby 18-22 torsdag 26-aug Ruby 18-22
18-jul Lidkoeb 16-22 spndag 01-aug Lidkoeb 16-22 spndag 15-aug Lidkoeb 16-22 spndag 29-aug Lidkoeb 16-22

4. Projektets formal og succeskriterier:

One Night In..." har til formal at give virksomheder der er er hérdt ramt af restriktioner i forbindelse med Covid-19, en chance for at holde kontakten til deres publikum/kunder.
Vi vil gerne vaere samlingspunkt for en handfuld industrier som under normale omstzndigheder har samarbejder pé kryds og tvaers, men som nu under Covid-19 er gledet fra hinanden og stdr mere alene end nogensinde.
Disse industrier er ikke ngdvendigvis de mest hgjlydte i den daglige debat i pressen, men taeller ikke desto mindre tusindvis af ildsjeele som nu har staet stille i meget lang tid.

Nar vi gerne vil vaere vaerter er det ogsa fordi at disse industrier passer godt sammen i kommerciel sammenhzng. Der er dbenlyse synergier mellem hospitality og live musik, mellem cocktails

og restauranter som kan resultere i unikke oplevelser for vores gaster. Uden turister i Kgbenhavn, gér vi som restauratgrer en mgrk sommer i mgde. Uden festivaler star musikere og lydfolk med tomme kalendre.
Derfor giver det mening at lave en rakke events som kan aktivere nogle af de hardest ramte industrier. Og imens der tales om historisk lav ledighed og et aktiemarked med fut i, s3 @ndrer det ikke pa at den del

af oplevelses industrien som er afhangig af koncerter star stille. Helt stille.

Succeskriteriet for os er at kunne give unikke musik og mad-oplevelser til lokale og turister, under ordnede forhold. | vores rammer er vi verdensmestre i afspritning, vi kan holde afstand og er blevet dygtigtige til at
checke Coronapas. Vi har i ménedsvis gvet os hver isaer; vi i restaurationsbranchen er blevet eksperter i at drive forretning under restriktions-kontrollede forhold -nu bgr det komme vores venner i musik-

og lydbranchen til gode.

5. Lokation for aktiviteterne:

Disse events afholdes pa r demografier. Lidkoeb pé Vesterbro henvender sig til lokale Vesterbro’ere samt beboere fra Frederiksberg, Valby og Ngrrebro.
Brgnnum pa Kgs Nytorv henvender sig til turister, gaester fra d- fra Det Teater, samt gaester fra D'Angleterre og indre bys andre bedre hoteller. Ruby ved Gammel Strand er en lille
cocktailbar som i 16 ar har staet til ridighed for lokale fra indre by, BoHo segmentet fra Snarens Kvarter bagved, lokale forretningsdrivende samt ansatte fra Christiansborg og Ridebanerne.
Forskelligheden i disse lokationer betyder at hver event vil ramme en ny demografi, og vil give hvert vartssted en mulighed for at raekke handen ud til lokale musikere/booker T
den kontakt som er gaet tabt under Coronavirussen.

er som sig til 3 vidt

auranter og kab

Der kraeves ikke yderligere tilladelser til livemusik. Dette er allerede tilladt i vaerts-barerne, og der spilles ikke langere end normale lukketider.
6. Hvordan styrker dette projekt en genoprejsning af Kbh's Erhvervsliv?

Som tidligere beskrevet er dette projekt rettet mod at aktivere nogle af de industrier som er allerhardest ramt lige nu. Kgbenhavns Erhvervsliv er en bred vifte af industrier, og det er helt forstaeligt at alle ikke kan fa lige
meget opmarksomhed. Naturligvis tales der mere om de industrier som er stgrre og 'Nattelivet' omtales oftest som én stor masse af partybarer og diskoteker.

At blive keedet sammen med partybarer og diskoteker er ikke fantastisk for os, som driver feinscmecker cocktailbarer. Ikke fordi vi er bedre, -vi henvender os blot til et andet klientel. Og et besgg hos os burde nok sidestilles
med et restaur: fremfor et di vi har bord-service, siddende gaester, stille og rolig atmosfaere og styr pa handteringen af coronarestriktionerne. Desvaerre skal vi bare lukke for servering kI.22:00. Hvilket
gor livet svaer som cocktailbar. En restaurant kan stadig f& 2 seats ind pa en aften; vi keemper med at fa folk ind inden kI.22.

Derfor vil dette hjalpe cocktailbarerne.

Musikerne vil drage fordel af dette igennem eksponering samt hyre. De har ikke mgdt deres publikum i lang tid, og har lige méttet vinke farvel til sommerens festivaler. Disse koncerter vil give hardt tiltraengt Igft til
en branche serigst oversete musik-ildsjeele.

7. Brancher der vil fa gavn af projektet

Restaurationsbranchen, men her iser kvalitets orienterede cocktailbarer, samt mindre restaurationer der keemper for overlevelse i en by uden turister.

Musikbranchen, -kunstnere, bands og booking bureauer.

Drinksproducenter -lokale, danske drinksproducenter, destillerier og lignende.

Lys & Lyd udlejnings branchen.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Projektet skal markedsfgres primaert pa sociale medier, Instagram og Facebook. Her taler vi om en mélrettet kampagne som skal tiltreekke musik/mad/drinks-interesserede gaester. Der laves en separat kampagne for hvert
veertssted, da demografien varierer maerkbart fra sted til sted.

Derudover printes der et mindre oplag plakater som opsattes i alle de involverede virksomheder.

9. Budget

Adgang til disse intimkoncerter vil vaere gratis. Derfor vil deciderede indtaegter udelukkende forekomme i form af gget salg af mad & drikke. Disse indtaegter vil tilfalde madpartnere og drinks-partnere, samt veertsstedet.

Udgifter der sgges om tilskud til via Genoprejsningspuljen pr event for 24 events



musikere / bookingbureau 40.000,00 960.000,00

leje af AV udstyr, samt bemanding 12.000,00 288.000,00
markedsfgring 2.000,00 48.000,00

total: 1.296.000,00 ex.moms
Udgifter der dakkes af

transport af fadevarer / mobilkgkken ved behov 2.000,00 48.000,00
drinksproducent/destilleri / transport & bemanding 3.000,00 72.000,00
sikkerhed/security/dgrmand 1.200,00 28.800,00

total: 148.800,00 ex.moms

Indtaegter forventes derudover gennem naturligt gget salg af drikkevarer. Disse vil komme vartsstedet samt drinkspartneren til gode.

Desuden vil restaurationerne kunne forvente at kunne indhente lidt omsaetning fra salg af deres fgdevarer. Dette vil naturligvis ga direkte til madpartneren.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn FOREDRAGSFESTIVAL ALLIVE
Ansgger(e) _
(virksomheder, institutioner, Peak Media ApS, CVR: 36501235

organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Pia Kielstrup

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse:  Frederiksborgvej 131B, 4000 Roskilde
TIf.nr.: +45 42440060
E-mail: pia@peak-media.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb | Beleb til deskning af markedsfering, venue og produktion: 553.000 DKK
inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan Belgbet der s@ges, skal holde billetprisen nede.

Safremt der ikke opnas stette i ovenstaende omfang, vil billetprisen blive dyrere.

kun sgges om stgtte til aktiviteter i Bliver billetsalget bedre end forventet i budget, betales hel eller delvis stette tilbage.
2021)

- | efteraret 2021 vil FOREDRAGSFESTIVALEN ALLIVE Igbe af stablen pa et af Kebenhavns stgrste
PI‘O] e ktets kon krete konferencehoteller. Malet er at tiltreekke turister fra Jylland og Sjeelland til hovedstaden.

ivi H FOREDRAGSFESTIVALEN er bygget op, som vi kender det fra musikfestivaler. Her mgder publikum en
aktiviteter (kort pitch) yaget op b

perleraekke af kloge og begavede danske foredragsholdere, som underholder om den tid, vi lever i, og
oser ud af deres viden om alt fra sundhed til psykologi og rejser. Foredragsholderne har bred appel, og er
kendt for deres store engagement og indsigt.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk
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DANMARKS

STORSTE
FOREDRAGSFESTIVAL

AL.LIVE

OKTOBER 2021 |
KOBENHAVN



PEAK MEDIA

BESKRIVELSE AF PROJEKTET:

| oktober 2021 vil FOREDRAGSFESTIVALEN ALLIVE Igbe af
stablen pa et af Kgbenhavns starste konferencehoteller.
Festivalen tiltreekker mellem 1200-2000 turister fra Jylland og
Sjeelland til hovedstaden. Over en weekend mgader publikum
en perleraekke af kloge og begavede danske foredragsholdere,
som underholder om den tid, vi lever i, og gser ud af deres
viden om alt fra psykologi og rejser, til terrorbekeempelse og
livsglaede.

DANMARKS STORSTE FOREDRAGSFESTIVAL
v OKTOBER 2021
| LANDETS MEST POPULARE FOREDRAGSHOLDERE

:L:VE

FOREDRAGS FESTIVAL

Herover et tentativt eksempel pa hvilke foredragsholdere deltagerne kan mgde.

FOREDRAGSFESTIVAL ALLIVE bidrager til genopretningen af
Kagbenhavns erhvervsliv fordi eventen tiltraekker turister, og
skabe omsaetning i hotel- og restaurations- branchen. Malet er,
at skabe en tilbagevendende event, som kan vokse sig starre
og blive et kulturelt tillabsstykke for hovedstaden.



PEAK MEDIA

PROJEKTETS KONKRETE AKTIVITETER:

FOREDRAGSFESTIVALENS konkrete aktiviteter bestar i
foredrag, som vil udfoldes hen over en weekend. Programmet
fastlaegges endeligt i september jVvf. tidsplan.

Der vil i alt veere mellem 8-14 konkrete foredrag spredt hen
over to dage. Det planlaegges at bruge i alt fire sale. En stor og
tre sma saledes at publikum altid kan fordeles eller inddeles
efter de til enhver tid geeldende corona-restriktioner.

Se tentativt eksempel pa program herunder:

KI 10-11 KL11.30-12.20 | KL11.30-12.20 | KL 11.30-12.20
FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG
kl. 13-30-14.30 | Kl 13-30-14.30 Kl. 15-16 Kl. 15-16
FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG
16.30-17.30 16.30-17.30 16.30-17.30
FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG
18-19 |
FOREDRAG/FEST '

KI10-11 KL11.30-12.20 | KL 11.30-1220 | KL 11.30-12.20
FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG
k. 13-30-14.30 | Kkl 13-30-14.30 | k. 13-30-14.30 | K. 13-30-14.30
FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG FOREDRAG
15-16
AFSLUTNING




PEAK MEDIA

TIDSPLAN:

Tidsplanen for FOREDRAGSFESTIVALEN er som fglger:

Maj/juni

PLANLAGNING AF
MARKEDSF@RING

FASTLAGGELSE AF VENUE

FASTLAGGELSE AF
ENDELIG DATO | OKTOBER
2021

PRODUKTION AF
KAMPAGNE-FILM

INDGAELSE AF KONTRAKT
MED HOTEL +
BILLETOPERAT@R

INDGAELSE AF
KONTRAKTER MED
FOREDRAGSHOLDERE

MARKEDSF@RIN

BILLETSALG
SKYDES IGANG

September Oktober
FORBEREDELSE + AF“';'I?E';?EE"'[?E
PRODUKTIONSPLANER  [TEEREND
TILRETNING TIL
G/ELDENDE CORONA-
REUGLATIVER
ENDELIGT PROGRAM
YDERLIGERE

MARKEDSF@RING



PEAK MEDIA

PROJEKTETS FORMAL & SUCCESKRITERIER:

FOREDRAGSFESTIVALEN har til formal, at tilbyde
kabenhavnere og turister en ny og speendende kulturel
oplevelse. Deltagerne skal bergres, oplyses, grine og greede
undervejs i festivalen. Formalet med at samle foredrag i en
lang festival er, at skabe et trygt rum hvor feellesskab bidrager
til samhgrighed, debat og gensidig forstaelse.

Efter corona-
pandemien har vi
behov for samles
analogt og for at fa
tanket op pa mentale
. vitaminer. Derfor har

FOREDRAGSFESTIVALEN ogsa navnet ALLIVE - i live.

Vi vil hylde livsglaeden og de store oplevelser. Vi vil blive
klogere pa den menneskelige psyke og forsta vores egne
reaktionsmanstre - bade under og efter en

pandemi. FOREDRAG har vist sig som en af de bredeste og
mest populeere kultur-genre. Succeskriteriet er derfor, at skabe
en oplevelse til de danskere, som ellers ikke er traditionelle
brugere af kulturtilbud. Derfor er det ogsa de bredeste og mest
populaere foredragsholdere, som optraeder pa
FOREDRAGSFESTIVALEN.



PEAK MEDIA

Ydermere er det et succeskriterium, at fa udsolgt festivalen i
2021 og etableret ALLIVE som en staerk og vigtig kulturel
Kgbenhavner begivenhed. Pa laengere sigt er, succeskriteriet
at fa etableret FOREDRAGSFESTIVALEN som et kulturelt fix-
punkt i danskernes arshjul. Begivenheden skal fremover vaere
arligt tilbagevendende, og malet er pa sigt at udvide eventen til
at omfatte endnu flere deltagere og endnu flere hoteller, nar
Corona-pandemien tillader det.



PEAK MEDIA

LOCATION FOR AKTIVITETERNE:

FOREDRAGEFESTIVALEN finder sted pa et af Kgbenhavns
starste konferencehoteller eller kulturinstitutioner.

PEAK MEDIA er i gjeblikket i dialog med to hotelkaeder i
hovedstaden om at veere venue for begivenheden. Der pagar
pt. konkrete forhandlinger, og en aftale kan lukkes, sa snart vi
har afklaring pa denne ansggning, som er afgagrende for, at en
ny kulturbegivenhed kan se dagens lys i Kgbenhavn.

FOREDRAGSFESTIVALEN skal finde sted pa en venue, hvor
deltagerne har mulighed for at benytte mange forskellige sale -
bade store og sma. Praecis som til en musikfestival, hvor du
kan ga og veelge mellem flere oplevelser simultant. Samtidig
tilbydes der overnatning i forbindelse med billetsalget, enten pa
selve konferencehotellet eller pa et af hotelkeedens avrige
hoteller. Der vil veere mulighed for bespisning af de mange
deltagere pa hotellet forskellige restauranter.

Hidtil har vi danskere primeert besggt de store hoteller, nar
vores virksomhed eller et fagligt feellesskab inviterer til
kongres. FOREDRAGSFESTIVALEN abner de kabenhavnske
konferencehoteller for danskerne i deres fritid, og inviterer
indenfor til en ny kulturel oplevelse, som er afggrende i
kampen for at genoprette Kgbenhavns erhvervsliv og skabe
vaekst i hovedstaden.



PEAK MEDIA

HVORDRAN STYRKER DETTE PROJEKT EN
GENOPRETNING AF KOBENHAVNS ERHVERVSLIV?:

Kagbenhavn skal tiltreekke danske turister over de kommende
ar. Jvf Wonderful Copenhagens nyeste strategi, sa er det
derfor afggrende, at der skabes nye kulturelle oplevelser i
hovedstaden. FOREDRAGSFESTIVALEN bidrager konkret
med turister allerede i indevaerende ar, hvor Corona-
pandemien stadig ger fremtiden usikker og sveer at spa om.

PEAK MEDIA har et langsigtet mal om, at
FOREDRAGSFESTIVALEN skal vokse bade i antallet af
venues og deltagere over de kommende ar. Nar verden igen
abner op for turister udefra, vil festivalen tilfare yderligere
internationale navne til plakaten.

Pa den made bidrager FOREDRAGSFESTIVALEN til
genopretningen af en raekke forskellige erhverv i Kgbenhavn.
jvf. nedenstaende.



PEAK MEDIA

HVILKE VIRKSOMHEDER (BRANCHER),
FORVENTERI, VIL FA GAVN AF PROJEKTET?:

Den kommende FOREDRAGSFESTIVAL bidrager positivt til
omseetningen, og dermed genopretningen af en lang raekke
erhverv i Kgbenhavn:

Hotel/Konference:

FOREDRAGSFESTIVALEN afholdes pa et stort
kabenhavnsk hotel. Det betyder, at hotellets konference
faciliteter kommer i brug og skaber omsaetning og
arbejde til de ansatte.

Der seelges billetter til festivalen med hotelovernatninger.
Her kan deltagerne veelge mellem flere forskellige
hoteller til forskellige priser. FOREDRAGSFESTIVALEN
skaber altsa omsaetning for hovedstadens treengte
hoteller med estimeret op mod 1000 overnatninger pa
tveers af hotellerne i een weekend.

10



PEAK MEDIA

1

Restaurationer:

De restauranter som ligger pa det hotel hvor
FOREDRAGSFESTIVALEN afholdes, vil fa gget
omsaetning under eventen. Der afs@ges ogsa mulighed
for at tilbyde pakkelgsninger, hvor bade overnatning og
middag er inkluderet i prisen. De omkringliggende
restauranter vil ogsa, som en afledt effekt, kunne
forvente flere geester under eventen, som altsa finder
sted i oktober maned.

Transportsektoren:

FOREDRAGSFESTIVALEN markedsfgres isaer blandt
jyder, og der ma derfor forventes, at flere vil benytte den
kollektive transport eller private buslinjer for at rejse til
Kagbenhavn. Under selve festivalen ma deltagerne
desuden forventeligt bruge den lokale kabenhavnske
kollektive transport, som eksempelvis bus, metro og s-
tog.

Butikker og detailkeeder:

Der er indlagt pauser i programmet under
FOREDRAGSFESTIVALEN, og derfor vil de op mod
2000 deltagere have rig mulighed for at bruge butikkerne
pa straget og i de omkringliggende gader.



PEAK MEDIA

12

Foredragsbureauer og foredragsholdere:

PEAK MEDIA booker de kendte danske
foredragsholdere, som optraeder pa festivalen. Det
betyder omsaetning til en raekke af de mindre
selvstaendige og mellemstore booking-bureauer, som
repraesenterer foredragsholderne. Samtidig vil
FOREDRAGSFESTIVALEN betyde, at en raekke af de
foredragsholdere, som gennem det seneste halvandet ar
har veeret hardt ramt af pandemien, nu igen kan komme
ud og gare danskerne klogere.

Billet-portaler:

Billetsalget til FOREDRAGSFESTIVALEN varetages af
en endnu ikke navngiven billetportal. Der vil derfor
genereres omsaetning pa en procentdel af salget til
endnu en virksomhed.



PEAK MEDIA

HVOR OG HVORDAN SKAL PROJEKTET
MARKEDSFOQRES?:

FORERAGSFESTIVALEN og dermed Kgbenhavn,
markedsfares bade via nye medier og traditionelle kanaler og
vil veere synlig via influencere, annoncer og some-kampagner.
| juli 2021 produceres der jvf. tidsplanen, en kampagnefilm,
som har til formal at skyde billetsalget i gang. Kampagnen
bliver udviklet og produceret af PEAK MEDIA, som har kreativ
lead pa markedsfaringen.

13

Influencer-marketing:

De kendte og respekterede foredragsholdere som
medvirker pa FOREDRAGSFESTIVALEN, vil i kraft af
deres status som influencere, primaert bruge deres egne
some-kanaler til markedsfgring af kampagnen. Her vil de
dele den film som produceres, og hvor de selv
medvirker. Det betyder, at kampagnen vil ramme flere
hundredetusinde danskere indenfor kort tid.

Nvhedsbreve og annoncering:

Konferencehotellet som er venue for
FOREDRAGSFESTIVALEN samt billetsalgs-portal falger
op med markedsfaring via deres traditionelle kanaler:
facebook, nyhedsbreve og gvrig annoncering.



PEAK MEDIA

TAKFOR OPMARKSOMHEDEN
MVH PEAK MEDIA: RUNE, HELLE OG PIA

Rune Erbs Ledet

Kreativ Konsulent
rune@peak-media.dk

tel:+4523990599

Rune Erbs Ledet er Kreativ Konsulent i Peak Media. Han
har arbejdet som leder i oplevelsesbranchen de sidste 20 ér.

Blandt andet som Programchef i Tivoli og
forretningsudvikler for Roskilde Festival.

Helle Senderby

Kreativ Direktor
helle@peak-media.dk
teli+4540337622

Helle Spnderby er uddannet journalist. Hun har de seneste
25 ar lavet TV produktioner og events for landets storste
broadcastere. Hun har drelang erfaring som chef i
mediebranchen samt indholdsredakter pd DR og TV2.

Pia Kielstrup

Administrerende Direktor
Pia@peak-media.dk

+45.42440060

Pia Kielstrup er uddannet i ledelse, okonomi og
journalistik.. Hun er tidligere adm. direkter for HDR
Danmark & Norge, samt Borsen Associated Media. Som
produktionschef i DR, har Pia ledet en rakke store events
ligefra OL til royale begivenheder og shows.

14
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PIAK MED

CONCEPT EVENTS PRODUCTION
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FOREDRAGSFESTIVAL ALLIVE: | KOBENHAVN

Indtaegter Omszaetning

Billetsalg: Partout billetter 1.150 kr + gebyr x 1.000 deltagere 2 dages event 1150 1.150.000

Billetsalg: Dagsbillet: 750 kr + gebyr - 300 deltagere 1dag 750 225.000

Moms vedr. billetter -275.000
1.100.000

Markedsfgring -150.000 TILSKUD

Leje af Venue incl. teknik -250.000 TILSKUD

Produktionsomkostninger -100.000 TILSKUD

Koda afgifter -50.000 TILSKUD

UDGIFTER KLAR F@R EVENT -550.000 TILSKUD

Udgifter

Foredragsholdere -700.000

Afviklingspersonale -125.000

Forplejning af personale/foredragholdere -50.000

Udgifter til afvikling af event -875.000
UDGIFTER | ALT -1.425.000

Administrationsomkostninger 16% -228.000
BUDGET I ALT -1.653.000

BEL®B DER S@PGES TILSKUD TIL -553.000

Alle udgifter er ex. Moms

Billetpriserne vil stige op mod 30% safremt der ikke opnas stgtte, hvis budgettet skal Igbe rundt
Safremt billetsalget gar bedre end forventet, betales tilskud tilbage helt eller delvist.



The Moment 2021
Kgbenhavn 12.-15. August

Projektets navn: The Moment'2021
Ansggere

Bag The Moment2021 star kulturiveerksaetterne Patrick Bachmann - oplevelsesdesigner, forfatter og
restaurater, samt Tomas Barfod, musiker og producer i bandet WhoMadeWho. Barfod har bl.a. veeret
chef booker pa Distortion i 5 ar.

Begge har de mange ars erfaring som ansvarlige for starre og mindre kulturevents i Danmark.

Virksomhed: Yo HK Holding ApS
CVR nr.: 34691452

Kontaktpersoner

Navn: Patrick Bachmann,

Adresse: Gothersgade 27, 1123 Kbh K
Mail: pb@yoburger.dk

Telefon: +45 31101616

&

Navn: Tomas Barfod

Adresse: Valdemarsgade 37, 1665 KBH V
Mail: tomasbarfod@gmail.com

Telefon: +45 22798074

Ansggt belob
195.700 kr.
Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

The Moment 2021 er en 4 dages kulturel begivenhed som skaber magiske gjeblikke for vores
gaester. Gennem varm organisk musik, vilde dekorationer, kunst, konfetti, flydende (i kbh havn) og
faste scener, dansere, gastronomiske oplevelser serveret af stjernekokke, lejrbals koncerter,
akrobater, live surprise acts, spakoner, lysdesign og show, er scenen sat til nogle uforglemmelige

dage. The Moment” 2021 kombinerer nemlig det bedste fra mad-, kunst- og musikscenen.



Beskrivelse af projektet

The Moment 2021 er en 4 dages kulturel begivenhed som skaber magiske gjeblikke for vores
gaester. Gennem varm organisk musik, vilde dekorationer, kunst, konfetti, flydende (i kbh havn) og
faste scener, dansere, gastronomiske oplevelser serveret af stjernekokke, lejrbals koncerter,
akrobater, live surprise acts, spakoner, lysdesign og show, er scenen sat til nogle uforglemmelige

dage. The Moment” 2021 kombinerer nemlig det bedste fra mad-, kunst- og musikscenen.

Eventet streekker sig fra den 12 August til og med den 15 August 2021. Hver dag vil eventet starte
kl. 14:00 og slutte kl. 00:00. For at leve op til corona restriktionerne er eventet for maximalt 600

gaester om dagen. For at kunne deltage skal der kabes en af felgende 2 billettyper:
Billettype 1.: Endagsbillet til 250 kr.
Billettype 2.: Billet til alle 4 dage til 800 kr.

Yderligere kan der tilkabes en gastronomisk oplevelse som add on til billettype 1 eller billettype 2.
Prisen for dette er 1000 kr. og inkluderer mad, drikkevarer og underholdning.

Malgruppen er danske og udenlandske gaester i aldersgruppen 25-40 ar.
- Kebenhavneren: opsager af kulturevents, som vil opleve kunst og feellesskab i nye formater.
- Turisten: Den danske og udenlandske turist, som besgger Kgbenhavn for den unikke

historie og nyskabende kultur, samt anderledes gastronomiske oplevelser.

Malet er at lave et arligt tilbagevendende event, som vil lokke danske og udenlandske turister til

Kebenhavn. Dette er en ‘pilot’ med de naturlige udfordringer som der gives for tiden.

Projektets konkrete aktiviteter
Lokationen er opdelt i 3 hovedomrader med hver sine aktiviteter:

| omrade 1 vil vores gaester blive inviteret pa musikalske og kunstneriske oplevelser fra scenen, af
neje udvalgte danske og internationale artister. Her kan vores geester lytte og danse til et flot
udarbejdet lys- og sceneshow med vilde dekorationer, dansere og akrobater. Fra baren vil det veere

muligt at kebe vand og drikkevarer. Dette omrade er for alle billettyper.

| omrade 2 vil vores gaester kunne laene sig tilbage i sandet, eller omkring et bal og nyde en @l langs
med vandet eller ga pé oplevelse blandt kunst, lysinstallationer og pop up butikker. Der vil ogsa
kunne findes et mindre high-end street food marked hvor mad og drikke kan kgbes. En spakone vil
veere at finde som gratis spar om din fremtid. Fra en flydende scene vil surprise acts labende

optreede. Alle med en billet vil have adgang til dette omrade.

| omrade 3 er maden og feellesskabet i fokus. Der kraeves et tilkab til sin billet for at kunne fa adgang

til dette omrade. Billetten indeholder en gastronomisk oplevelse med gaestekok, Seren Westh



tidligere souschef pa Noma. Man bliver budt velkommen til gastronomisk langbordsmiddag med

nordiske cocktails og overraskende indslag.
Musik, der er bekreeftet :
AME (DE, Live), Mira Kater (DE), DJ Tennis (IT), Carlita (TE),

Danske artister som ventes bekraeftet: Whomadewho (DK, Live), AvAvAv (DK, live), Kenton Slash
Demon (DK),

Yderligere forhandles der pt. med andre internationale og danske navne.
3. Tidsplan
Tidsplanen er som felger:

1 Juni - Offentliggerelse af begivenhederne ogsa péa de sociale medier - Dette geres gennem

diverse vaerter og bands som spiller til The Moment2021

7. Juni - Offentliggerelse af arrangementets line-up samt salg af 4-dages billetter og gourmet

billetter

14. Juni - Salg af endagsbilletter - det fulde line-up og program offentliggeres.

1 Juli - Hvis eventet ikke er udsolgt - extra push via mediepartnere og instagram/influencere
Juli maned - Extra tiltag aftheengig af billetsalg.

6.-11. August - Samarbejder med udvalgte restauranter og barer om ‘pop-up’ koncerter som

promotion for begivenhederne, daekkes af Heartbeats via streams og diverse andre indslag.
12.-15. August.

- Musikprogram og installationer starter kl 14:00
- Hovedscenen abner ki 16:00

- Langbordsmiddag kl 17:00

- kI. 00.00 dagen afsluttes.

4. Projektets formal og succeskriterier

Projektets formal er at skabe og producere en kulturbegivenhed med gjeblikke vores gaester
sjeeldent vil glemme. Vi vil szette gang i skonomien ved at kombinere musik, gastronomi og kunst for
at skabe uforglemmelige oplevelser hos et publikum der savner at synge, spise og danse sammen. Vi
har brug for at styrke faellesskabet samt stimulere vores sanser. Efter maneder med isolation og
nedlukninger er der behov for at samles omkring de gode oplevelser og samtidig kunne bidrage til
at skubbe gang i oplevelsesgkonomien hos den kebenhavnske kulturscene. Da de fleste etablerede

festivaler ikke kan gennemfares denne sommer, efterlader det et rum for “boutique festivalerne”.



Desuden er der flere interessante artister iseer inden for den elektroniske musikscene som nu er
ledige pa datoerne.

Vores program aktiverer bdde de lokale artister samt internationale navne som vil treekke bade
national + international turisme til Kebenhavn.

De primeere kreefter bag festivalen er Tomas Barfod og Patrick Bachmann som begge har erfaring fra
kultur iveerksaetteri. Derfor har de et solidt netveerk bade i brancher i Kabenhavn og internationalt.
Det er formalet at benytte den erfaring og det netveerk til at skabe et unikt ‘gjeblik’ for Kebenhavn,
som kan bidrage positivt til bade kreative miljger og lokale virksomheder, bade de fire dage i august,
men ogsa mange ar fremadrettet. Det vil kraeve en del hardt (primeert frivilligt) arbejde og
forhdbentligt et tilskud fra Kebenhavns kommune for at fa dette ambitigse projekt til at ske, men det
kan lade sig gere og vi feler det er ngdvendigt for den kabenhavnske scene og de sma erhverv som

er tilknyttet.

Succeskriterier:

Kriterie 1, Besggende:

Antal gaester: 1200-1600 unikke besagende samt tusinder af kabenhavnere som vil have bergring
med festivalen igennem pop-up koncerter og streaminger af Heartbeats (Online FM radio).
Forventede sammensaetning: Internationale (20%), kebenhavnere (50%), national turisme (30%) - i alt

600 gaester om dagen. Antal spisende gaester: 80 personer pr. dag (langbordsmiddag)

Kriterie 2, Oprejsning til kulturen og oplevelseserhverv:

En international, unik og kvalitativ oplevelse for kebenhavnere og tilrejsende, som skal puste livet
tilbage i den lokale kultur og iveerkseetterand. Mange brancher er og har veeret ramt af corona og vi
vil vise at Kabenhavn er pa vej tilbage og kan levere et event i internationalt format. Det er et

statement, for sdvel kebenhavnere og i forhold til andre nordeuropzeiske storbyer.

Kriterie 3, Etablering af et nyt og varigt koncept

De vedvarende corona restriktioner giver savel udfordringer som muligheder, men det er malet at
2021 versionen af 'The Moment' bliver et pilotprojekt for en vedvarende festival som i fremtiden vil
hjeelpe med at brande kebenhavn. Der er et unikt vindue for at booke dygtige internationale artister
som har mindre travlt denne sommer end normalt. Tilskud fra puljen samt investering af

ejergruppens tid vil gere det muligt at skabe en rigtig god case for kebenhavns kultur og natteliv.
5. Lokation for aktiviteterne

The Moment2021 vil finde sted pa Teglveerket - Kebenhavns Sydhavns kultur og forsamlingshus.
Denne lokation er valgt, da vi ensker at atholde en kulturel begivenhed hvor de deltagende far
oplevelsen af det autentiske Kabenhavn. Lokationen er urbant industrielt og den gamle fabrik danner
rammerne for en unik og magisk oplevelse langs vandet. Teglveerket har de forngdne tilladelser, da
de lgbende holder lignende arrangementer. "The Moment” 2021 er planlagt séledes at det er

kompatibelt med de nuveerende retningslinjer for sadanne arrangementer.

Teglveerkets lokation lige ved vandet ger det muligt at designe unikke oplevelser bédde pa vand og

land. De samarbejder allerede med firmaet Goboat, hvilket ger det muligt at transportere vores



gaester pa en anderledes made til vands. Der er mulighed for at opseette en pram eller temmerflade

der udger en extra scene. Lokationen er bekreeftet og reserveret.
6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Vi forventer, at eventet vil tiltraekke ca 20% internationale gaester og 30% national turisme. Det svarer
til 1200 personer som vil have brug for bl.a overnatning, transport, mad og shopping. Det forventes
at en stor del af vores geester vil bruge de sociale medier til at dokumentere de magiske gjeblikke vi
skaber til eventet, men ogsa fra deres besgg i Kebenhavn (det ved vi pga. malgruppen). Gaesternes
social media adfeerd vil veere med til at brande Kabenhavn som i sidste ende skal skabe yderligere
turisme. Derigennem kan noget af kulturlivets tabte omsaetning indhentes og vi kan fa gang i livet i
Kgbenhavn igen. Da eventet straekker sig over 4 dage er der dermed mange akterer som bliver
involveret. Alt fra kunstnere, lokale artister, performere og kokke til lokale virksomheder. Det skaber
for det forste reelle jobs og omsaetning, og for det andet bidrager det til optimisme i branchen ved

at bevise at events kan lade sig gere og derved seette flere hjul i gang i erhvervslivet.

Vi har fokus pa at skabe steerke samarbejder og relationer til mange partnere. Vi er allerede ved at
lukke aftaler med forskellige restauranter og hoteller om 5-10% i rabat, hvis man har billet til eventet.
Projektet er konstrueret saledes, at "The Moment” 2021 kuraterer, producerer og finansierer

scenekunst, dog produceres og finansieres en del af indholdet af forskellige samarbejdspartnerne.
7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

Der er en raekke konkrete virksomheder vi har indgaet samarbejde med, men vi forventer generelt at
restaurationer, barer, transport og hoteller vil blive lgftet af eventet. Dertil kommer alle de
enkeltpersoner, danske kunstnere og mindre firmaer som arbejder direkte pa eventet, mange har
ikke haft reelt arbejde indenfor deres branche i maneder. Det er vores klare mal at stotte sd mange
kunstnere og niche-virksomheder som muligt. Saledes vil vi booke en reekke danske performere - dvs
dansere, lyskunstnere, produktionsfolk og musikere. Vores gaester vil kunne sejle til eventet med
GoBoats og pa lokation vil der vaere madboder. Vi er b.la. i dialog med Yaffa og Yoburger om dette.
Vi vil ogsa forsege at inddrage sével spisesteder og barer i Kebenhavn i dagene op til

arrangementet med pop-up koncerter, yderligere rabatkoder osv.

Teglvaerket vil vaere produktionspartner pa arrangementet. De vil administrere, og til gengeeld fa
omsaetningen fra baren. Dette ger produktionsdelen af arrangementet overskueligt og at teamet

bag ‘The Moment'2021 kan fokusere pa oplevelserne, det kunstneriske indhold og samarbejderne.

Viggo: Teglvaerket ligger i ‘taxa-afstand’ fra de fleste bydele og vi har sdledes indgéaet samarbejde
med Viggo som star for co2 neutral transport af bade Kgbenhavnere og internationale geester.
Samarbejdet med Viggo bestar i flere tiltag. Bla. ‘'Viggo station’ foran venue, flat-rate tilbud fra hele
Kebenhavn. Udlodning af billetter (SoMe konkurrence), playlister i Viggo taxa’er.

Coco Hotel: Vi er i dialog med Coco Hotel om at hotellet og deres gardhave bliver hovedkvarter for

bade internationale gaester og pop-up koncerter. Tilrejsende gaester vil saledes have mulighed for



rabat hvis de har billet til ‘'The Moment'2021. Vi vil ligeledes sege tilsvarende aftaler med andre sma

hoteller i omradet omkring eventet.

GoBoat: Har en station ved Teglveerket, dette betyder at GoBoats kan indga som en del af eventet
bade som flydende enheder omkring den flydende scene og som transport til festivalen. Aftalen og

konceptet er under udarbejdelse.

| Igbet af Juni forventes det at vi lukker yderligere 5 aftaler. Blandt andet er vi i dialog med
Parkmuseerne om at indga i et samarbejde som giver vores gaester adgang til deres museer med et

afslag i billetprisen.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

Vi har indgaet et PR samarbejde med en lang raekke partnere:

e 'Hosts’ hver aften, lokale veerter for scenerne sikrer savel brand netveerk og promotion
gennem deres mailinglister, blandt vores danske veerter Whomadewho og Housefrau DJ
crew som alle har mailinglister og 10-100.000 fglgere pa sociale medier.

e Influent partnerskaber, teamet bag The Moment'2021 har teet kontakt til en raekke livsstil-,
musik- og mode- social media influencere, som vil blive engageret i forbindelse med launch
af line-up, billetsalg og under selve arrangementet.

e Mediapartner, The Moment2021 har indgdet partnerskab med Heartbeats / Aller, som
gratis, i gennem deres medier vil promovere festivalen.

e De optreedende artister bliver labende opfordret til at dele materiale i form af sma promo
film etc. op til festivalen.

e Vihar en forventning om, at brugere af sociale medier orienterer sig gennem venners posts,

likes, hashtags og derved finder vej til vores instagram profil.

Teamet bag eventet har tidligere arbejdet med bade PR og social media markedsfaring.
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MARK KENLY DOMINO TAN

Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ans@gningsfrist den 26. maj 2021)
Generelle oplysninger
Projektets navn: MKDT modeshow
Ansgger: MKDT Studio / CVR nr 38898337

Kontakt Camilla Bigler
Adresse: MKDT Studio
Vesterbrogade 12
1620 Kbh V

Ansggt belgb: 400.000,00 Kr

1. Beskrivelse af projektet

Vi vil gennem 3 lzbende events i Nyhavn og omhegn, skabe @get og nyskabende
opmeerksomhed for hele omradet. Vi vil gennem disse aktiveringer prove at @ge aktivitet
og tilstramning, fra byens borgere, turister, influencers samt branche -folk og -turister,
for at bidrage til en genopbyggelse af, og tilstremning til omradets erhverv og kulturliv.
Vi gnsker ogsa pa sigt at skabe ny kundepotentiale til hele omradet, og genoplive
gaderne efter COVID19-krisen.



2. Projektets konkrete aktiviteter

Aktiveringerne vil ligge indenfor kulturlivet, restauration, kunst og mode under og i
forbindelse med Copenhagen Fashion Week, 3 Days of Design samt Art Chart Fair, for
at bidrage til den aktivitet, @get indtjeningspotentiale og kulturelle indsprajtning der
allerede er planlagt at lgbe af stablen der, for de ovennaevnte erhverv.

Tanken er at vi over disse tre aktiveringer, vil ga sammen med baredygtige smykke
brand Kinraden, modedesigner Yvonne Koné, smykkedesigner Jo Riis samt internationale
livstilsbrand Aesop for at skabe nogle spaendende og velproducerede events. Hvor
formalet er at samle byens borgere, turister og presse, skabe aktivering i omradet samt
fremme erhvervslivet og kulturen i byen.

Vores fgrste event vil tage form under CPHFW, hvor vi i Store Standstraede afholde vores
modeshow for kommende kollektion. CPHFW er den fgrste modeuge for saesonen
internationalt, og vi forventer en stor interesse for bade aktiviteter og show.

Showet vil blive holdt pa gaden, og ikke kun inddrage / invitere national og international
presse / influensers, men ogsa byens borger og turister. Vi vil bruge Kebenhavns
genkendelige gader som baggrund i de billeder som vil blive vist internationalt i presse
og omtale, og inkludere bade musik og genkendeligt kulturliv fra Kabenhavn.

Begge for at styrke profilen af Kabenhavn og give eget opmaerksomhed fra resten af
Danmark og udlandet.

Udover det fysiske show og event vil vi live stream via CPHFW, hvor malgruppen er
internationale gaester som ikke har mulighed for at deltage, men ogsa for at invitere alle
digitalt til at tage del den kulturelle aktivering som vi gnsker at skabe. Denne film skal |
efterfelgende veere fri til at bruge som en case/fremvise. Vi vil sta for alle optagelser, og
efterfelgende redigering sa i vil modtage en faerdig film som dokumentere hele forlgbet
inklusiv opseetning at catwalk.

Til vores show under CPHFW vil vi ogsa flyve indflydelsesrige redakterer og influensers
ind til at overnatte og pressedeekning af showet, samt de gvrige kulturelle aktiviteter i
byen og vi vil arranger restaurantbesgg hvor de kan opleve det nye danske kakken.

3. Tidsplan
Tidsplan er felgende:

Planleegning er i gang og undervejs.



CPHFW : 10-12 August — show vil ligge torsdagen d. 12 August kl.12 (TBC af CPHFW)
3 Days of Design : 16-18 September

Art Chart fair : TBC

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet er at genoprette og stette op om vores erhverv- og kulturliv sammen med vores
samarbejdspartners i disse aktiveringer. Skabe en gget tilstremning og trafik i gaden for at fremme
omradets kultur og de erhverv der ligger, og ikke mindst bygge op en ny kundepotentiale til hele omradet.

Forventet effekt fra vores mode show under CPHFW er en langsigtet brandgenkendelse, bred dansk og
international presse- og influencer -omtale samt at byens borgere og turister tager del i vores event.

5. Lokation for aktiviteterne (Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det
fremga, om sadan tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden
ansggningsfristens udlab, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af
stattemidler, at de nadvendige tilladelser opnas)

Lokation for vores aktiveringer vil vaere i Store Strandstraede, hvor vores butik er lokaliseret. Dette er der
segt tilladelse for hos kommune og politi, og denne tilladelse er undervejs.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

Vi haber at gennem vores lgbende aktiveringer, genopbygge alle vores kontakt til kulturlivet (musik, mode,
design, kunst, restauranterne) og skabe @get og nyskabende opmaerksomhed for hele omradet.

At der igen kommer folkelige happenings, bade i gjnehgjde for den almindelige borger og turist, og for at
give et indblik i design og modeverden, haber vi at kunne igen lokke en masse trafik og indtaegt til hele
omradet, som er steerkt tiltreengt lige nu. Vi vil genoplive gaderne og vores kulturliv efter COVID19-krisen.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Vi forventer at gavne, og styrke, kulturlivet, restauraterer, erhverv/butikker, musik, kunst (Charlottenborg
afholder deres afgangsudstilling i samme periode, hvilket vi haber vil gavne de nyuddannede unge
kunstzerer) samt vores egen branche, modebranchen.



8. Hvor og hvordan skal projektet markedsferes?
Der vil blive lavet marketing og PR pa alle tre events og aktiveringer, ikke kun fra vores interne
kommunikationsafdeling hos os, men ogsa gennem de samarbejdspartners og stakehodlers vi gar sammen

med om disse tiltag, og de deltagende gaester. Og vi kan garantere at der kommer omtale bade pa
Sociale Medier og i presse, bade de internationale og de danske, seerligt fra vores show.

9. Budget (udgifter og indteegter), jf. nedenfor

Vedhaeftet



MARK KENLY DOMINO TAN

Budget for MKDT SS22 Show

Location: Store Strandstraede Kbh K
Vagter /brandvagt:

Musikkorps:
Sound design / musik:
Koda afgift:

Modeller: 30 stk
Koreograf + 2 assistenter:
Stylist:

Stylist hotel &fly:

Styling assistant:

Makeup team & lead:
Hair team & lead:

Invitation digital:
Backstage Photographer:
CFW press pack photo:
Backstage catering:
Backstage drinkkevare:
Transport & taxa:

Backstage / H&MU setup:

Stole / baenke til presse:

Backdrop & catwalk beleegning:
Opseetning / nedtagning:

Rengering / athentning af skrald:

Lys & lyd udstyr:

Lyd & lys afvikling:

Film udstyr + crew + live stream + director:
Film Klipper: 2 x film (1 til MKDT & 1 til Kbh K)
Creativ production / casting:

On set production + runner:

Udenlandske geester / influencers:

Total for show

5.000,00 kr.

5.000,00 kr.
10.000,00 kr.
1.500,00 kr.

100.000,00 kr.
10.000,00 kr.
10.000,00 kr.

5.000,00 kr.
5.000,00 kr.
20.000,00 kr.
20.000,00 kr.

5.000,00 kr.
6.000,00 kr.
2.000,00 kr.
4.000,00 kr.
4.000,00 kr.
2.000,00 kr.

5.000,00 kr.
5.000,00 kr.
60.000,00 kr.
30.000,00 kr.
7.000,00 kr.
30.000,00 kr.
5.000,00 kr.
70.000,00 kr.
14.000,00 kr.
30.000,00 kr.
15.000,00 kr.

60.000,00 kr.

545.500,00 kr.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn .
GoBoat Sail-in concert and events 2021

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)

GOBOAT ApS, 35662405
Teglveerket KBH ApS, 38201441

Kontaktperson(er) Navn: Eric ziengs
(Qapasdizssedlitalouioansl) Adresse: Kompagnistraede 33, 1, 1208 KBH K
TIf.nr.: 41427567
E-mail: eric@goboat.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb Ved 12 arrangementer sgger viom 1.184.800 kr + moms. Det er malet.
inden for et interval, hvor indenfor Skulle der ikke veere gkonomi til det, s@ger vi for 9 arrangementer 888.600
projektet kan realiseres. Der kan kr. moms.

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Pro_Je_ktets konkre!.'e 12 koncerter/events i Teglholmskanalen pa vandet, hvor bade seettes fast med
aktiviteter (kort pitch) et saerligt wire-system. Se projektbeskrivelse for detaljer.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




GoBoat Sail-in concert and events 2021

1) Beskrivelse af projektet

GoBoat har etableret et nyt flydende event venue i Kgbenhavns Havn i Teglholmskanalen.
Kunstnere i form af musikere, komikere, foredragsholdere mv. optraeder pa en flydende pram,
mens gaesterne, pa sikker afstand, kan nyde underholdningen i bade. Et specialdesignet
wire-system pa tveaers af den 80 meter bredde kanal holder badene pa plads. Fokus er pa
brugervenlighed, sikkerhed og pa at holde afstand til andre bade og gaester. Opseaetningen
muligger, at gaester kan nyde en magisk tid pa vandet i grupper pad max. 8 personer.

Der vil vaere to muligheder for at deltage til de kommende arrangementer. 1) Via GoBoats bade,
der ligger fortgjret til wire-systemet. 2) Derudover kan man booke pladser (strandstole) og
deltage i begivenhederne fra landsiden fra Teglvaerkets fantastiske sandstrand. | maj 2021
testede vi setup’et. Ved vores test bemaerkede vi, at andre brugere af kanalen og personer pa
de omkringliggende kaje ogsa ned underholdningen. Vi vil ikke promovere dette men heller ikke
forbyde dette, selvom disse personer far adgang til underholdningen gratis.

GoBoats nye koncept er en hidtil uset made at nyde musik og kunst i Kebenhavn pa, og vil
bringe mennesker sammen i en helt ny ramme, hvor natur, byudvikling, vand, mad, drikke og
strand vibes mgdes. Det vil tiltreekke mennesker til fra naer og fjern og profilere Kgbenhavn som
en rekreativ foregangsby, der forstar at nytaenke formatet for events.

Alle godkendelser hos By & Havn, politiet, kommunen og andre instanser star GoBoat for. Disse
er indhentet for. Alle instanser gnsker at konceptet bruges mere i fremtiden, da det ser stor
veerdi i det, hvorfor de ogsa har vaeret meget behjeelpelige. Tilsvarende er en test-event blevet
promoveret af Wonderful Copenhagen, der gnsker at bruge muligheden for at markedsfare
Kgbenhavn.

Med denne ansggning gnsker vi at skalere idéen op til 3 dage i streg i hhv. juni, juli, august og
september (12 dage i alt). Pa den made bliver konceptet dybere forankret og fales som en
starre del af Kegbenhavns kulturtilbud til turister og lokale. Vi gnsker funding til at afholde events
— for at deekke de praktiske omkostninger og omkostninger til kunstnere. Disse omkostninger
har vi ikke selv skonomiske midler til. Med denne ansagning kan vi skalere op fra et par mindre
events til et staerkt event-koncept, der kan hjeelpe med at traskke turister til byen. Midler til
markedsfaring af billetter - veerende badbooking og booking af pladser pa stranden - gnsker vi
ikke funding til.

Vi gnsker at diversificere kulturudbuddet med forskellige former for musik: moderne pop- og
rockmusik, men ogsa klassisk musik eller jazz. De mindre genrer glemmes ofte og har det
sveerere - dem vil vi ogsa gerne hjaelpe. Tilsvarende vil en af dagene vaere forbeholdt andet end



musik. Det kunne vaere comedy, foredrag m.m.. Denne diversificering kan vi kun lave med
gkonomisk hjaelp, da publikumsinteressen typisk er lavere i forhold til de etablerede pop/rock
navne.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Som udgangspunkt gnsker vi at afholde 3 dage med sail-in koncerter og events i juni, juli,
august og september. Datoerne er ikke afgjort, da kunstnerne farst bliver booket, hvis denne
ansggning godkendes. Som udgangspunkt teenker vi dog den sidste tirsdag, onsdag og torsdag
i hver maned.

Her folger en beskrivelse af, hvad kunden oplever:

Kunden booker billetter online og modtager kvittering med information om praktik og
sikkerhed. Billetter kabes typisk samlet i én gruppe, som sidder i samme bad. Alternativt
kabes enkeltbilletter til stranden.

Kundegruppen mader op pa Islands Brygge kl. 18.30, hvorefter man sejler til
Teglholmskanalen (ca. 40 min).

19.15-19.45; Baden ankommer til Teglholmskanalen og spaendes fast. Hvis kunder har
booket mad fra vores restaurantleverandgrer, udleveres det her.

KI. 20.00 Koncert eller comedy/foredrag

Efter koncerten frigives badene igen, og de sejler tilbage til Islands Brygge, hvorefter aftenen
er slut

Bemeerk, at vi seetter greenser for indtagelse af alkohol. Man ma ikke tage egen alkohol med og
vi seelger kun sa meget, sa gaester ikke bliver for fulde. Personen, der sejler, ma maksimalt
indtage 2 genstande af sikkerhedsmaessige arsager.

3. Tidsplan

Fordi vi har aktiviteter fordelt pa 4 maneder er tidsplanen den samme for hver af manederne.
Derfor beskriver vi her, den fgrste maned — juni med koncerter tirsdag den 29., onsdag den 30
juni og comedy/foredrag torsdag den 1. juli, dvs. uge 26. Bemaerk at datoerne ikke er endeligt
besluttet endnu - men vi tager udgangspunkt i dem for at eksemplificere tidsplanen. De andre
tre maneders tidsplan vil ligne den farste maned.

e 26. maj: Ansggning sendes
e 2. juni: Svar pa ansggning (2. Juni er et geet fra vores side for at kunne vise tidsplanen)
e 3. juni: Ansggninger til politi, By&Havn m.m. sendes



e Uge 22: Aftaler med Teglveerket, billetsalgsudbyder, mad leverandar mv. konkretiseres
Uge 22: Booking af kunstnere og lydudstyr

Uge 22-26: PR arbejde med partnerne og evt. Kommune, hvis det gnskes, om
arrangementerne - ogsa internationalt

Uge 22-26 markedsfgring af billetter til bade og strand

Uge 25-26 opsaetning af wire-system

Uge 26: Afvikling af events

Fredag den 2. juli: Nedtagning af wire-system

Uge 27: Evaluering og opstart til naeste events

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet med projektet er at afvikle coronasikre events under aben himmel, som tiltraekker
gaester fra naer og fjern. Derudover brander vi Kgbenhavn som innovativ by, der bruger alle sine
omrader. Teglholmen er typisk mindre besggt end andre dele af havnen. | det hele taget er
Sydhavnen et bade mindre besggt, men ogsa et overset omrade af Kegbenhavn. Vi driver
dermed geester til dele af byen, der har brug for lidt hjeelp til at blive “opdaget”.

Derudover hjeelper vi kunstnere og branchen, der herer til (lyd, booking mv) med at fa arbejde i
en tid, hvor det ellers er sparsomt. Vi vil samarbejde med forskellige restauranter, sa vi har én
samarbejdspartner hver maned, der leverer mad til arrangementerne. Projektet vil tiltraekke
gaester fra andre byer og lande, som kan skabe behov for overnatning, en interesse i andre af
byens tilbud og restauranter mv. Af samme grund vil vi arbejde sammen med Wonderful
Copenhagen og VisitDenmark om at promovere arrangementerne.

Succeskriterier er at aftholde de 12 events for sa fulde bade og strande som muligt. Se budgettet
for vores estimerede antal deltagere.

5. Lokation for aktiviteterne

Arrangementerne foregar i Teglholmskanalen mellem Teglveerket og MAN. Vi har tilladelse fra
begge til at spaende wires op. Vi eftersender tilladelser fra By & Havn samt politiet, nar vi far
dem. Det er dog mere en proforma sag, da vi tidligere har afholdt et testarrangement med
tilladelserne pa plads, hvor begge parter er abne for at vi atholder yderligere arrangementer pa
lignende made.

Vi gnsker dog ikke at forstyrre dem, inden vi ved om der er funding for projektet. Selvom det er
uteenkeligt, vil en worst case scenario veere, at vi ikke far en godkendelse. | sa fald vil vi forsege
at finde et andet sted eller frafalde ans@gningen — dette vil vi finde ud af i dialog med jer. Men
med vores teette relationer og dialog med begge parter ser vi ikke noget problem. Af samme
grund sendes ansggningerne til By&Havn samt Politiet sa snart vi har et OK pa denne
ansggning.

Bemeerk at vejrforhold kan spille ind. Skulle vi veere uheldige, flytter vi arrangementerne til andre
tidspunkter. Det er vi vant til.



6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?
Projektet hjeelper pa den korte bane alle de involverede:

Teglveerket og de minimum 4 restauranter vi arbejder sammen med

Teknikerne der saette wire-systemet op

De op til 12 kunstnere og deres leverandgrer

De lokale hoteller, restauranter, samt andre oplevelser gaesterne vil besgge, mens de er
i KBH

Pa laengere sigt brander vi Kebenhavn som en innovativ by, der bruger havnen rekreativt og
som forsta at nytaenke mulighederne i en situation, der ellers ikke tillader koncerter m.m. i seerlig
hgj grad. Arrangementer som disse kan tilireekke flere turister til Kebenhavn, som igen er til
gavn for hele byen.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
Der er tale om en direkte og indirekte afledt effekt.
Brancher, der direkte far gavn, er:

Restaurationsbranchen jf. De minimum 4 restauranter som vil levere mad.
Musikbranchen (Musikere, lydfolk og gearudlejning)

Underholdningsbranchen (foredragsholdere, stand up mv.)

Oplevelsesindustrien

Eventbranchen (Teglvaerkets eventsted og strand har veeret hardt ramt af nedlukningen.
En eventraekke som denne vil treekke mange geester til omradet.

e TicketMaster som vil sta for salg af billetter

Wonderful Copenhagen ser dette som en helt unik mulighed til at brande Kgbenhavn. Det taler
ind i den forteelling om Kgbenhavn, de gnsker. Derudover har projektet en enorm visuel tyngde,
der viser Kgbenhavn positivt frem. Se vedhaeftede billeder. Det handler om baeredygtighed,
frihed, vores smukke havn og evnen til at bringe folk sammen. Der ligger et enormt potentiale til
at fa turister (savel regionale som internationale) til byen gennem et projekt som dette.

Brancher, der far indirekte gavn af projektet, er:

Hotelbranchen

Oplevelsesindustrien
Restaurationsbranchen

Lufthavn, flyselskaber, tog, busser, taxa mv.
Leverandgrer til ovennasvnte



8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

Projektet vil blive markedsfart gennem alle involverede samarbejdspartneres marketingkanaler
bade web, nyhedsbreve, SoMe, Paid og organisk samt international, national og lokal PR.

Hele konceptet er som tidligere naevnt meget visuelt baret, og der afsaettes derfor midler til at
lave forskellige film til sociale medier som alle involverede samt eksterne parter kan dele.

Wonderful Copenhagen vil sta for en bred international daekning og safremt der gives tilskud til
projektet og det kan realiseres har Wonderful Cph allerede lavet en eksklusiv aftale om at bringe
nyheden via Monocle, som er verdens mest prestigefyldte rejsemagasin.

Derudover vil vi aktivere vores gode relation til Visitdenmark, som ogsa vil sgrge for
international presse pa projektet.

| forhold til salg sker dette via TicketMaster, som savner at dele gode nyheder og begivenheder
med salgsvolumen. De vil derfor oppriotere projektet og reklamere til deres store database af
kunder.

9. Budget (udgifter og indtagter)

Budget er vedheeftet for 12 arrangementer. Vi sgger 12 arrangementer for virkelig at fa etableret
muligheden og brande byen. Men skulle der veere udfordringer med budgettet ift. hvor mange
ressourcer er tilgaengelige kan vi skalere ned til fx 9 arrangementer. Vi gar dog efter alle 12.

Vi sgger 1.184.800 kr + moms.
Prisen per arrangement er lige under 99.000 kr.
Vores egenfinansiering er 272.000 kr - svarende til 23% af projektet ved 12 arrangementer.

Vi har lavet et forsigtigt estimat pa, hvad vi ville kunne omsaette for ved 12 arrangementer.
Bemaerk, at vi af gode grunde ikke ved, hvor mange billetter vi kan saelge. Prisen er vores
bedste bud. Vejret spiller altid en stor rolle - ved darligt vejr vil feerre billetter blive solgt.

Vores estimerede omsaetning ligger pa 845.000 kr., der skal fordeles pa de minimum 4
restauranter, Teglvaerket og GoBoat. Umiddelbart er vores estimat, at GoBoats andel af dette
ligger pa ca. 50%. Det skal dog ses i forhold til, at GoBoat typisk har abent i store dele af
tidsrummet, hvor arrangementerne foregar. Dvs. normalt ville GoBoat kunne omseette for
350.000 kr uden arrangementerne pa ren badudlejning.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GEERELLE OPLYSNINGER
Projektets navn MCU"HO JQQSQQ P?CC ‘BDP@?C\ cl TLLom

Ansgger(e) TULLM

(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv nhavn og Q"D(-Q(Bad_x N4

CVR nr. pd alle parter) loot Wik L( CVR. ?_'} 8 9 42,
Kontaktperson(er) Navn: Wetie St
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Ad resse:

TIf.nr.: 218332\ T

Emall: pMelie Suate ©TULLM . K.
Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om statte til aktiviteter i S0 oo ke ©x Moy

2021)

Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch)
Se el Flak QNS ey -]

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlagges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladeise fra kommune og politi, skal det fremgd, om sadan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnés)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

R N



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtzegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pageeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANS@GNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspulien@kk.dk

Bemeaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller falsomme personoplysninger i din
ansggning. Las mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk
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Martin Jensen pa toppen af ILLUM

A)

B)

A)
B)

Beskrivelse af projektet:

Fredag den 3 september 2021 kI 20:00-22:00 vil Martin Jensen afholde koncert ud over hele
Kgbenhavn fra toppen af ILLUM ved hgjbro plads - dette vil blive den stgrste koncert i Danmark hidtil.
Der vil vaere skaerme pa ILLUM’s facade samt andre steder i Kgbenhavn hvor det vil vaere muligt at
folge med i koncerten.

Projektet konkrete aktiviteter:

Arrangementet vil indeholde Martin Jensen koncert, fyrvaerkeri samt lysshow pa toppen af ILLUM. For
at begraense for store forsamlingen vil der opsaettes skaerme rundt i indre kgbenhavn. Koncerten vil
blive streamet online via Platformen twitch. Lignende koncept blev afholdt med stor succes med
1.500.000 streams i Aalborg pa toppen af AKKC, som markerede Aalborg pa landekortet. Kort Video
fra koncerten kan ses her https://www.youtube.com/watch?v=6FEkc32a7AY Koncerten, var denne
aften nr 10 mest streamede begivenhed i hele verdenen og slog kendte danske tv shows pa tv2 og dr.
(Link til artikkel https://via.ritzau.dk/pressemeddelelse/martin-jensen-onlinekoncert-slog-alle-
rekorder?publisherld=90783&releaseld=13620209 )

Tidsplan:
Fredag den 3. september kl. 20:00-22:00 (4 x 20 min session)

Arrangementes formal og succeskriterier:

Seette kgbenhavn pa verdenskortet og fremme turismen i 2022 ( Koncerten vil blive streamet via.
Twitch som er verdens stgrste streaming platform.)

Traekke lokal turismen til metropolen kgbenhavn for at i deltage i koncerten. At skabe en folkefest
rundt i kgbenhavn med deltagere fra hele danmark.

Lokation for aktiviteterne:
ILLUM (@stergade 52, 1001 Kbh K) Hgjbroplads, Strgget, kgs nytorv, gl. Strand

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv:
Under koncerten — lokale bevaertningsteder i indre by samt og skabe liv til detail handlen
Skabe opmaerksomhed omkring kgbenhavn ift. Lokale og international turisme.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, far gavn af projektet:
Detailbrancen, restaurantionsbranchen, KCC, Turistbranchen, hoteller, kultur

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres:
Lokale digitale platforme, internatale medier ( twitch) og via. Lokale og internationale
samarbejdspartnere.

Budget:
750.000 kr ex moms

LU
LM



Generelle oplysning til ansggningsskema, genopretningspulje
Formkrav til projektbeskrivelsen

1. Beskrivelse af projektet

Vores forlag, Salvador Books, har i samarbejde med KBH - Commerce & Culture i
sinde at lave en stgrre og nyskabende udstilling om de Kgbenhavnske veertshuse
pa Kgbenhavns Bymuseum. Det er i forbindelse med, at coffeetable bogen
’Stamsteder’ udkommer til november 2021. Denne udstilling skal hylde de
steder, der stadigveek er tilbage, men ogsa minde os om, at de her
kulturinstitutioner er yderst presset netop i denne tid sarligt grundet corona.
Det er derfor denne ansggning i virkeligheden burde have 220 cvr numre pa alle
de vaertshuse, der er med i veerket.

Udstillingen tager os igennem 200 billeder og fortaellinger om de vaertshuse, som
vi kom pa som studerende eller der, hvor vi mgdte den der sgde pige i
gymnasietiden, som vi stadigveek er sammen med. Det er et veerk, der forteeller
vores by historie igennem de brune gardiner, og i sidste ende skal leere os mere
om, hvem vi er som folk.

Europeisk julehovedstad 2021

1/3 af udstillingen vil veere i trad med malet om, at ggre Kgbenhavn til
europaisk julehovedstad 2021. Her vil udstillingen saette fokus pa jul pa
veartshusene, der er en meget stor ting for mange af stederne, og noget som de
gore rigtig meget ud af. Hvis man fx har veret pa Jernbanecafeen eller
Centralhjgrnet ved juletid, sa ved man, hvad vi snakker om.

For mere information om selve bogen, se gerne vedlagte slides 'Stamsteder
praesentation’.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Lancering af vores 750 siders store coffeetable bog om alle de 220 vartshuse i
Kgbenhavns kommune den 15. november 2021 pa Kgbenhavns Bymuseum med
efterfglgende udstilling fra den dato af t.o.m den 18. december 2021. Her
kommer vi til at afholde en officielt lancering af veerket med forskellige events pa
museet i form af musik, pindemadder og velkomst drinks alt sammen med til at
fejre vores vidunderlige bevartninger, som vi har her i byen.

3. Tidsplan
Udstillingen kommer til at forega pa Kgbenhavns Bymuseum fra d. 15. november
2021 t.o.m. d. 18. december 2021.

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet med udstillingen er helt konkret, at sikre vores felles kulturarv i de
brune vaertshuse igennem spaendende, sjove og af og til mystiske fortaellinger
fortalti ord og billeder. I 1988 var der over 1300 veertshuse i Kgbenhavn. [ dag
er der sma 220 tilbage, og de forsvinder hele tiden en efter en. Vi vil gerne satte
fokus pa, hvor fantastisk interessant mange af de her steder er, og derved -
forhabentligt - fa et par venner, der skal ud en fredag aften, til at hoppe forbi det



lokale veertshus, som de maske ikke har varet pa fgr, og fa sig en pils og en god
historie. Det er det, de her steder har brug for - seerligt efter en altgdelaeggende
corona pandemi.

Det forventes, at der vil komme min. 1000 geester forbi udstillingen. Alle sammen
gaester, der ikke normalt vil komme pa Kgbenhavns Bymuseum. Det er ogsa
derfor, at KBH - Commerce & Culture er med i denne ansggning, da det ma
forventes, at mange der kommer forbi udstillingen eller tager pa vertshus i
forbindelse med veerkets lancering, ligeledes besgger andre erhvervsdrivende i
byen. Hvis bare 5% af disse geester vil tage deres naeste gl pa det lokale vartshus
eller et andet sted i byen, s3 mener vi, vi har ndet malet. Og hvis vores malrettede
PR vil fa folk fra provinsen og turister til at ggre det samme, sa vil vi sikre, at der
ikke er under 100 veertshuse tilbage om 10 ar.

5. Lokation for aktiviteterne
Kgbenhavns Bymuseum, Stormgade 18, 1555 Kgbenhavn V.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

Det her er ikke en overdrivelse. Vi har igennem det sidste ar set, hvad corona har
og kommer til at have af konsekvenser for vores veertshuse i Kgbenhavns
kommune. Og det er ikke ovre endnu. Vores konservative vurderinger er, at hvis
der ikke kommer flere gaester og besggende pa de her steder, sa forsvinder der
yderligere 30-40 steder fra vores liste inden sommeren 2022 er ovre. Vi har
mgdt veertshusejere, der graedende har fortalt os, hvor meget det her bogprojekt
betyder for dem. Normalvis er det meste omtale, de her steder far, altid negativt,
men det her veerk vil endelig give dem noget positiv omtale. Her teenker vi ikke
pa stgrre etablerede steder i Kgbenhavn K, men de 90% af stederne, som ligger i
Valby, Sydhavnen, Islandsbrygge, Amager, Vanlgse m.fl. Det er de steder, det her
veerk er lavet for. Det er dem, der lider og som har veeret utrolig meget igennem i
denne her corona tid. Det er den del af vores erhvervsliv, som far gavn af den her
udstilling.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?
Alle 220 vaertshuse i hele Kgbenhavns kommune vil fa gavn af dette event, der
skal veere med til, at fa flere til at besgge vores fantastiske bevartninger her i
byen. Derudover far Kgbenhavns Bymuseum ogsa en unik udstilling, som vil
bringe helt nye og andre typer af geester ind pd museet end de normalt far pa
besgg. Sidste vil vi aktivere Restaurant Mgntergade i form af bestilling af mad og
drikke som en hjzlpe til dem.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Projektet markedsfgres igennem Kgbenhavns Bymuseums traditionelle kanaler i
form af konventionel PR, men ogsa igennem deres sociale medier, print m.m.
Derudover har vi snakket med Wonderful Copenhagen om at aktiverer vores
pubcrawls, som fremgar i veerket, som en aktiv del af lanceringen, sa vi kan fa
flere ud pa gode bodegaopleveler. Dernzest vil Carlsberg Danmark ogsa veere
med inde over i et forsgg pa at saette fokus pa vores veerk igennem deres online
kanaler, fx med online konkurrencer, hvor man kan vinde verket. Sidst har DR
og Godmorgen Danmark vist interesse for projektet, nar bogen skal lanceres.



9. Budget

Der er kun udgifter forbundet med det her tiltag, og midlerne er rettet imod
Kgbenhavns Bymuseum, der har fglgende udgifter i forbindelse med at saette
udstillingen op. Punktet 'catering’ er dog rettet imod Restaurant Mgntergade, der
star for den del pa lanceringsdagen.

(Alle priser er ex moms)

- Ombygning af grit, tgmrer og materialer til udstilling: 40.000

- Design: 15.000

- Lys (SIF): 10.000

- Tryk af fotos 50 4 2000kr stykket: 100.000

- Kuratering - udvalg af fotos/tematisk ramme for udstillingen: 15.000
- Tekstredaktion: 15.000

- Korrektur: 5.000

- Overseettelse: 10.000

- Print af tekst: 20.000

- PR: 20.000

- Catering, velkomst drinks, bemanding, afryddere, leje af glas m.m.: 20.000
(Restaurant Mgntergade)

- Uforudsete udgifter: 30.000

lalt: 300.000 ex moms eller 375.000kr inkl moms samlet set.




9. Budget

Der er kun udgifter forbundet med det her tiltag, og midlerne er rettet imod
Kgbenhavns Bymuseum, der har fglgende udgifter i forbindelse med at saette
udstillingen op. Punktet ’catering’ er dog rettet imod Restaurant Mgntergade, der
star for den del pa lanceringsdagen.

(Alle priser er ex moms)

- Ombygning af grit, tgmrer og materialer til udstilling: 40.000

- Design: 15.000

- Lys (SIF): 10.000

- Tryk af fotos 50 & 2000kr stykket: 100.000

- Kuratering - udvalg af fotos/tematisk ramme for udstillingen: 15.000
- Tekstredaktion: 15.000

- Korrektur: 5.000

- Overseettelse: 10.000

- Print af tekst: 20.000

- PR: 20.000

- Catering, velkomst drinks, bemanding, afryddere, leje af glas m.m.: 20.000
(Restaurant Mgntergade)

- Uforudsete udgifter: 30.000

[alt: 300.000 ex moms eller 375.000kr inkl moms samlet set.



dOAVALIVS
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn | LIVE
Ansgger(e) 56 grader CVR-nr: 36924039,
(virksomeder, nstitutioner, Zero Foodprint Nordic CVR-nr: 42129542
CUR nr. b8 alle partery ? Lise Vestergaard CVR-nr: 29705518
Kjeld Lauritsen (musiker)

Kontaktperson(er) Navn:
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Ad resse: Kirstine Ellegaard

TIf.nr.: Krudtlgbsvej 8, 1439 Kgbenhavn K

E_ma”: 26153205

info@56graderkbh.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor 500.000 kr. - 747.000 kr.
projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Vi gnsker at veere "I LIVE" igen, med alt det der har veeret
aktiviteter (kOI‘t pitch) savnet under Corona nedlukningen. Vi vil give vores gaester en helheds-
oplevelse, hvor kultur, mad, musik og baegerdygtighed er i centrum.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




1. Beskrivelse af projektet
"I LIVE”. Vi vil gerne forene flere kulturelle tilbud i krudthuset fra 1744 pa
Charlotte Amalies Bastion. Oplevelsen af et historisk sted med baeredygtig
mad, lavet med ravarer fra egen kgkkenhave og lokale leverandgr.
”LIVE” musik flere gange om ugen som forener oplevelsen af at fgle sig ”|
LIVE”. Kunst og beeredygtige events, hvor blandt andet kunstner og
miljgaktivist, Lise Vestergaard, vil fa gaesterne til at veere en aktiv del af
eventsne.

2. Projektets konkrete aktiviteter
Live musik hver fredag og sendag resten af 2021 og stgrre koncerter en
gang om maneden. Udenfor og indendgrs alt efter vejret, men vi vil gerne
byde alle velkommen ogsa forbipasserende som vil kunne fa en fglelse af liv
i omradet.
Events omkring baeredygtighed en gang om maneden, hvor vi vil invitere
forskellige aktgrer til at holde foredrag/workshops om emnet. Derudover
vil restauranten ogsa engagere sig med flere baeredygtige tiltag og melde
sig ind i organisationerne, Global Compact, Zero foodprint nordic og Daka
ReFood. Dermed vil vi hente inspiration og inspirere andre med at na
verdensmalene for 2030.

3. Tidsplan
Live musik hver fredag og sgndag og koncert en gang om maneden, resten
af aret, 2021.
Baeredygtige events en gang om maneden i 2021.

4. Projektets formal og succeskriterier
Formalet med projektet er at give gaesterne en helhedsoplevelse. Vi vil
gerne vaere et samlingssted, hvor turister og de lokale mgdes omkring
kultur, kunst, musik, mad og drikkevarer. Beeredygtighed skal veere en
synlig del af hele projektet.
Succeskriterierne er at na ud til mange mennesker med information om
vores events og give en ”| LIVE” oplevelse.



5. Lokation for aktiviteterne
Lokationen er i krudthuset og udenfor i kekkenhaven pa Charlotte Amalies
Bastions omrade.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?
Dette projekt vil styrke genopretningen af Kgbenhavns erhvervsliv ved at
flere far lyst til at tage til Kgbenhavn og blive i Kgbenhavn for at deltage i
vores events. Vores events skaber liv og giver oplevelser, som bade turister
og lokale vil kunne fa glaede af.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?
Musikbranchen
Hoteller
Lokale landmaend
Miljgorganisationer
Detail branchen
Kunstner
Turisme-/rejsebranchen
Medie- / reklamebranchen

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Projektets skal markedsfgres ved, at vores musikprogram og events
kommer i de forskellige musikmedier, aviser, hotelbrochurer, online medier
og sociale medier. Vi vil fa skrevet en pressemeddelelse og sende ud til
flere medier, sa der kommer opmaerksomhed pa vores events.

Vi vil alliere os med dygtige marketing folk til at lave denne del.
Hjemmeside laves af Shift-IT.

Mikkel Baekgaard tager billeder og skriver vores pressemeddelelse og
formidler til blade, aviser og anmeldere.

Digital Media vil hjaelpe med Google Ads og Display annoncering.
Palmgrenmarketing vil hjeelpe med at lave en samlet plan for
markedsfgring pa de sociale medier, hoteller, rejse/turistbranchen m.v.



Budget

Musik:
Husband, Kasper Hollesen (2 gange om ugen x 4 uger x 6 mdr.) = 72.000 kr.
Koncerter (7 stk. af 10.000 kr.) = 70.000 kr.
Lys og lyd til musik/koncerter = 75.000 kr.
Udendgrs miljg (parasoller, borde, stole, bar, lys, varme, kgkkenhave)
=320.000 kr.
Markedsfgring = 180.000 kr.
Baeredygtigheds events med kunst = 30.000 kr.

TOTAL = 747.000 kr.
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Projektets navn

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pd alle parter)

Kontaktperson(er)

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)

Beskrivelse af projektet

Brune toner pa Toga og Hvide Lam ... pilotprojekt
for Bodegafestival

Toga Vinstue, cvr 33034342

Navn: Peter Frederiksen

Adresse: co. Toga, St. Kirkestraede 3
TIf.nr.: 20332080

E-mail: peter@toga.dk

312.000kr.

Projektets formal er at skabe en mulighed for
Kgbenhavner, turister og besggende i byen for at
opleve den originale og autentiske vartshusstemning
og veere pilotprojektet der sammen med andre aktgrer
kan fa etableret en 3 dages bodega festival.

Bar og veertshusbranchen har vaeret ekstraordinsert hdrdt ramt gennem hele
coronakrisen. Restriktioner og nedlukninger har gjort at vi har matte vinke
farvel til megen af vores omsaetning i 20 og 21. Selvom vi star midt i en
genabning af samfundet er vores branche stadig hardt ramt, da vi jo er et folk
der primaert trives om natten og har langt stgrstedelen af vores omsaetning nar
restauranterne lukker og din Mor forteeller dig at du burde vaere gaet hjem. Vi
forsgger derfor at skabe nye initiativer der kan vaere med til at sikre de gamle,
unikke vandhullers overlevelse i den naeste sveere periode.

"Brune toner pd Toga og Hvide Lam” er sadan et forsgg og vil bestad af 24
koncerter af ca. 3 timers varighed pa begge steder. Formalet med koncerterne
er at fa flere gaester pa vores etablissementer og give bade kgbenhavnere og



turister muligheden for at maarke stemningen og fzellesskabet der kendetegner
byens gamle bevartninger.

” Brune toner pad Toga og Hvide Lam” er samtidig en prgveballon eller et
pilotprojekt, om man vil, forud for en mulig “Bodegafestival” hvor vi vil forsgge
at samle byens gamle veertshuse om en festival med musik pa de listige
steder. Vi vil med det nuvaerende projekt undersgge om det er muligt at
traekke geester ud pa veertshusene til musikalske oplevelser, hvilke genrer af
musik der kan traekke geaester, hvordan vi rammer nye malgrupper og hvordan
vi skal markedsfgre en sadan festival.

Projektets konkrete aktiviteter

Vi vil fredag, Igrdag og sgndag fra om med fagrste weekend i september og 8
weekender frem hyre forskellige kabenhavnske bands og solister der kan spille
fra 12.00 til 15.00 p& bade Toga og Hvide Lam og pa den made ggre det mere
attraktivt for byens gaester at bruge et par timer pa et gammelt veertshus.

Tidsplan
15/6 Godkendelse fra Kommunen

15-30/6 Booking af bands, udarbejdelse af annoncemateriale, indkgb af
udstyr, produktion af promotion video.

1-30/8 annoncekampagne

3/9 Fgrste koncert (herefter koncert hver fredag, lgrdag og sgendag, fra 12.00
til 15.00)

24/10 Sidste koncerter

25/20 Evaluering af koncerterne og betydningen af disse for
"Bodegafestivalen”.

Projektets formal og succeskriterier

Projektets formal er at introducere de faellesskaber der trives pa byens
veertshuse for en stgrre skare af gaester. At sld dgrene op og invitere bade Hr.
og Fru Jensen indenfor men ogsa prgve at ramme nogen af vores nye
medborgere og naboer med en anden kulturel baggrund og tilbyde dem at
blive en del af vores faellesskab. Derudover rummer projektet ogsa en
mulighed for at give kabenhavnske musikere, der ogsa har veeret hardt ramt
under coronakrisen, en platform for at fremfgre deres musik hvilket vi ogsa ser
som et vigtigt formal.

Slutteligt er den viden vi opsamler gennem koncerterne altafggrende for om
"Bodegafestivalen” kan have en fremtid. Vi vil bruge vores viden og de hgstede
erfaringer til at arbejde videre med festivalen.



Lokation for aktiviteterne
Toga Vinstue, St. Kirkestraede 3, 1073 Kgbenhavn K
Hvide Lam, Kultorvet 5, 1175 Kgbenhavn K

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

Projektet vil kunne styrke Kgbenhavns ry, som en by med mange mulighed og
med masser af liv. Vi forestiller os at turister og shoppende gaester i byen vil
kunne bruge et lille hyggeligt pusterum fra deres tur rundt i byen og vil pa
Toga og Hvide Lam saledes bade fa slukket tgrsten og hygge sig med lidt god
musik. Et besgg der forhabentlig vil give byens gaester en ekstra god oplevelse
med hjem i bagagen.

Ligeledes vil en ny kommende kgbenhavner festival kunne traekke turister til
vores by og samt give gaester pa de hardt provede beveertninger.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f& gavn af projektet?

Hvis du har veeret turist/gaest i Kgbenhavn, taenker man tilbage pa besgget
som en helhedsoplevelse og Toga samt Hvide Lams bidrag vil derfor ogsa vaere
en del af byens besggendes indtryk. Er folk glade og tilfreds ndr de tager hjem
efter et besgg i Kongens Kgbenhavn, er der stor sandsynlighed for at de
vaelger at komme igen og vores bidrag vil derfor vaere med til at kunne gavne
bdde hotel, turisme og handles livet i byen.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Vi har taenkt os at fa udarbejdet promotionvideo der kan kgre pa Facebook,
malrettet udvalgte malgrupper.

Her til slut har vi et lille aber dabei, da vi jo befinder os i ekstraordinaere tider,
kraeves der ogsa ekstraordinaere forbehold, det er derfor vigtigt for os at ggre
opmaerksom pa at bade Togas og Hvide Lams deltagelse i projektet er 100%
afhaengig af at det IKKE falder ind under de minimis forordningerne, i sa fald
bliver vi af abenlyse grunde ngd til at stoppe projektet, men det taenker jeg er
en selvfglge.

Med venlig hilsen og hdb om positiv behandling

Peter Frederiksen
Toga Vinstue

Vedlagt: budget + Tro og love erklaering



Budget for "Brune toner pa Toga"

Udgifter
Hyre til bands (24 bands a 6.500x2)
Indkgb af lydudstyr (forstaerker, mixer og hgjtaler)

Produktion af reklamevideo
Annonce kroner til FB kampagne

Samlet
Indteegter
Eget bidrag fra Toga

Ansggt belgb fra kommunen

Samlet

312.000,00 kr.
15.000,00 kr.
25.000,00 kr.
20.000,00 kr.

372.000,00 kr.

60.000,00 kr.

312.000,00 kr.

372.000,00 kr.



Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

T MOSIC SESSION

Ansgger(e) Tl
irk heder, instituti .
Crganisationer et angiv navn 0g @stecgade S$2
CVR nr. pé alle parter) Leo \doh WK cve Q—;?’S‘SC(L_(S
Kontaktperson(er) Navn: METTE SVANE
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse:

Tif.or.: 21 83 23 ' <
E-mail: ette .Suane @ LUum . dee

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan /f 8o QOO k—(‘ €x MO(VD
kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch) &\/e-dl\/\-én&tq& PN f) MI\S

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1. Beskrivelse af projektet

2. Projektets konkrete aktiviteter

3. Tidsplan

4. Projektets formal og succeskriterier

5. Lokation for aktiviteterne
(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremgd, om sddan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlag et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedisegges tilsagn herom fra den pdgzeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANS@GNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspulien@kk.dk

Bemeerk: Undlad at fremsende fortrolige eller falsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




1.

Beskrivelse af projektet:

| efteraret 2021 byder ILLUM Rooftop endnu engang pa en fantastisk omgang af Music sessions, hvor
det er muligt at forkzele sig selv med en laekker middag, mens man nyder en af vores live koncerter.

2.

Projektets konkrete aktiviteter:

Fire/fem live koncerter pa ILLUM Rooftop. Koncerterne kraever ingen billet men imod at man bestiller
bord pa en vores to restauranter. Vi har gnsket fglgende line-up hos vores booking bureau ( Der kan
vaere adnringer hvis artister ikke er ledige eller enkelte artister overskrider budgettet)

Artister: Sko & Torp, Outlandish, Eran DD og Ida Corr

4,

Tidsplan:

Torsdag den 7/10
Torsdag den 28/10
Torsdag den 4/11
Torsdag den 18/11

Tidspunkt: KI 20.30
2x 45 minutter samt 30 min pause.

Arrangementes formal og succeskriterier:

A) Traekke lokal traffik til vores restauranter i en mgrk efterarsperiode, hvor vi ikke kan have

udenddgrsservering og turismen er lav.

Lokation for aktiviteterne:
ILLUM (@stergade 52, 1001 Kbh K)

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv:
Disse Mussic sessions er for alle der gerne vil hgre noget musik og vi inviterer til arrangement i
hjertet af kbh.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, far gavn af projektet:
Restaurationsbrancen og detailbranchen.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres:
Interne og ekserne medier ( Paid media)

Budget:
180.000 ex. Moms



Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn Galleri: Udstilling af malerier af moderne kunstneren Natalie Prossova.

Ansgger(e) Restaurant Eros
(virksomheder, institutioner, CVR; 19130983
organisationer etc., angiv navn .
0g CVR nr. p3 alle parter) Navn: Haralabos Panos
Kontaktperson(er) Navn: Haralabos Panos
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)  Adresse: Klosterstreede 20, 1157, Kgbenhavn k
TIf.nr.: 33134076
E-mail: babis70@hotmail.com

Ansggt belgb 41140 kr.

(Der kan eventuelt angives et
belgb inden for et interval, hvor
indenfor projektet kan realiseres.
Der kan kun sgges om stgtte til
aktiviteter i 2021)

Projektets konkrete Vedsammenarbejde med Natalie Panos, vil vi udstille kunst for tre dage, ved en

aktiviteter (kort gratis cocktailparty, for at markedsf@re vores restaurant, gennem udstillingen,
itch ( men ogsﬁ skabe en aktivitet for de lokal, og skabelse af kulturliv til
pitch) Grébredretorv.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1. Beskrivelse af projektet

For 3 dage vil vi udstille malerier, med gratis drikkelse og smagsprgver af
vores mad. Dette er en markedsfgring for bdde restauranten sdvel som en
attraktion til Grabrgdretorv.

Da vores virksomheds levetid lyder pa 25 ar, har vi mange loyale kunder,
som vil dukke op til begivenheden.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Udstilling af kunst, med gratis drikkelse og smagsprover.

3. Tidsplan

Lukning af restauranten for 3 dage; 27 juni, 28 juni og 29 juni

4. Projektets formal og succeskriterier

Markedsfgring af restauranten og skabelse af kulturliv til Grabrgdretorv.



5. Lokation for aktiviteterne
(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sddan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

Begivenheden vil foregd indenfor i vores restaurant, uden hgj stgj, hvorved

Der ikke er betinget af en tilladelse fra kommune og politi.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

Projektet vil skabe en stgrre opmaerksomhed til Grabrodertorv.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

Restauranter og cafeer.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Projektet vil markedsfgres digitalt, gennem vores facebook-side, vores egen
hjemmeside og gennem instagra

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

Udgifter; Personale: 4140 kr.
Lukning af restaurantens madservering(tab af omsaetning): 25000kr
Drikkevare: 5000 kr.
Mad: 7000 kr.

Ingen indtaegter






Udgifter

Personale 4140
Lukning 25000
Mad 7000
Drikkevare 5000

Samlet 41140



ANSIGNINGSSKEMA

Projektets navn:
FOREDRAG & FROKOST

Ansggere:
Café Din Nye Ven CVR: 30908155
Dessertdragen CVR: 27725414

Ansagt belgb: 44650 dkk
(Se budget nederst i dette dokument)

Kort pitch:

Cafe Din Nye Ven preesenterer i samarbejde med vores neesten-nabo her i Pisserenden, nemlig
Dessertdragen, en raekke foredrag om mad med efterfglgende frokost & klassiske danske kager til
dessert.

Tre sgndage i september, oktober og november vil vi diske op med foredrag ved henholdsvis litterat
Lea Flge, billedkunstner Jesper Aabille og ph.d. i madsociologi Naja Buono Stamer.

PROJEKTBESKRIVELSE

FOREDRAG & FROKOST

Er du sulten? Efter god mad og forngjelig viden?
Sa kom til FOREDRAG & FROKOST pa Din Nye Ven, og leer om den danske mad i kunsten, kulturen
og litteraturen, mens du far maven fuld af fornuftigt hajtbelagt og oplaftende bagveerk.

Cafe Din Nye Ven praesenterer i samarbejde med vores naesten-nabo her i Pisserenden, nemlig
Dessertdragen, en raekke foredrag om mad med efterfglgende frokost & klassiske danske kager til
dessert.

Tre sgndage i september, oktober og november vil vi diske op med foredrag ved henholdsvis litterat
Lea Flge, billedkunstner Jesper Aabille og ph.d. i madsociologi Naja Buono Stamer.

Hvert arrangement starter med en frokost og en hjemmelavet snaps herinde pa cafe Din Nye Ven,
hvorefter vi vil hgre foredrag og slutte af med kaffe & kage fra Dessertdragen, Kgbenhavns absolut



herligste konditori. Foredragene tager en lille time, med rig mulighed for at spgrge og snakke
bagefter.

Din Nye Ven er ejet af tre akademikere, hvor den ene, Anne-Mette Ngrrevang, har skrevet speciale i
historie om det danske smgrrebrad.

Ane Egebak, den anden ejer, er uddannet cand.mag, og har specialiseret sig indenfor den visuelle
forstaelse af identitetsmarkgrer.

Anders Ngrrevang er uddannet cand.comm og har en solid forstaelse for, hvordan en historie
fortaeelles gennem brug af billeder og tekst. Ejerne af caféen er samtidig arranggrerne af
foredragsraekken.

Lea Flge Christensen

| arrangementsraekken Foredrag & Frokost vil Lea fortaelle vidt og bredt og humoristisk om den
danske mad i litteraturen. Lea er til daglig litteraturformidler og star bla bag boganbefalingspodcasten
Bogbrevkassen samt et veeld af foredrag og anbefalinger pa biblioteker og kulturinstitutioner.

Hun har veeret bestyrelsesmedlem pa litteraturfestivalen Kbh laeser, slrevet katalogartikler for bla
Nivaagaard og siddet i Marianne Jelveds ekspertpanel under Danmark Laeser kampagnen. Se Lea
anbefale og samtale pa lyngbybib Instagram IGTV

Naja Buono Stamer

Naja er udviklingkonsulent i Madkulturen. Hun bidrager med udvikling og projektledelse i flere af
Madkulturens projekter og aktiviteter. Naja er ogsa ansvarlig for at udvikle og gennemfare
Madkulturens arlige undersggelse af danskernes mad-og maltidsvaner.

Til Foredrag & Frokost vil Naja give indblik i hvordan, hvad og hvorfor danskerne spiser som de gar.
Naja er uddannet sociolog og har desuden en ph.d.-grad i madsociologi fra Kgbenhavns Universitet.
Hun har bl.a. forsket i sociale forskelle i danskernes madvaner, og hvilken rolle veerdier og smag
spiller, nar danskernes kgber ind.

Jesper Aabille

Hvilken betydning har maden i kunsten? Og i det levede liv? Det vil Jesper undersage og udfolde nar
han skal holde oplaeg til Foredrag & Frokost.

Som billedkunstner arbejder Aabille med performance, veegmaleri, intervention og skulptur i det
offentlige rum, gerne i kombination. Hans vaerker opstar i en udadvendt og dialogbaseret arbejdsform
og omdrejningspunktet for sin praksis er forsgget pa at introducere poesien i en hverdag.

De omhandler ofte madkultur, bade i kulturhistorisk og socialt perspektiv, da maltidet er et sted, hvor
alle kan veere med — ung som gammel. Gamle regler og tankemgnstre erstattes for et gjeblik af nye,
mens maden er den rekvisit, man mgdes i, og det almengyldige sprog, alle taler

Laes mere om arranggrerne Din Nye Ven og Dessertdragen pa hhv. www.dinnyeven.dk og
www.dessertdragen.dk

FORMAL

Formalet med projektet er at seette nyt lys pa maden og maltidet, at undersgge den fra forskellige
indfaldsvinkler, som er den KULTURELLE, den jJKUNSTNERISKE og den LITTERARE, samtidig
med at vi ger nye kunder opmasrksomme pa den leekre mad der serveres pa Din Nye Ven, og de



gode kager som Dessertdragen laver. Vi haber pa den made at kunne fa flere nye kunder i biksen, og
at give de deltagende en ny forstaelse af maltidet, nemlig at mad er for bade krop og sjeel!

Vores forhabning er at kombinationen mad mad & viden vil styrke vores forretninger og at
foredragsraekken, hvis den bliver en succes, vil kunne viderefares med nye foredragsholdere og en
udvidelse af temaet. Maske kan foredragene endda veere med til at seette fokus pa det
k@benhavnske restaurationsmiljgs store betydning for byens identitet, og dermed fa kebenhavnere
savel som turister til at benytte sig mere af caféerne igen, efter sa lang tids nedlukning.

MARKEDSFZRING
Projektet skal markedsfares via malrettede kampagner pa SoMe (Instagram, Facebook og
hjemmeside) og eventuelt annoncer i lokalaviser. Vi vil desuden pitche arrangementet til Politiken.

BUDGET
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Ansggning, Foredrag & Frokost
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BUDGET, Foredrag & Frokost
3 x Foredrag & Frokost,

40 personer pr. arr.

4 timer pr. arrangement

UDGIFTER

AFL@NNING
foredragsholdere, honorar
serveringspersonale, timer

arranger

MAD
kage, fra dessertdragen, pr. kuvert

smarrebred, 2 stk. pr deltager

INVENTAR

kalemontre
REKLAME
SoMe-kampagne

Dagblade

INDTAGTER

Billetpris
Sum
EGENBETALING, DIN NYE VEN

Totalt ansogt belob

Angiv tekst eller formel

A

11.41

Belab

15
30

120
120

180

Sum

6000 18000
150 2250
300 9000
50 6000
70 8400
15000 15000
1000 1000
3000 3000
50 9000
53650

5000

44650



Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn Euro 2020 pa pubben
(Avi?kiogmghgc:‘e(r,eizstitutioner, The Old IriSh PUb A/S

isati tc., i .
R e e "0 v 35028692
Kontaktperson(er) Navn: Kasper Toft Jgrgensen
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: VeSterbrogade 2D, 1620 KQ)benhavn
TIf.nr.: 51955479
E-mail: kasper@oldirishpub.dk

Ansggt belgb 340.000,00

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor Se budget i vedheeftet bilag
projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch) = ¢ vedheftet bilag

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




THE OLD IRISH PUB

Esr. 1873

ANSOGNING TIL GENOPRETNINGSPULJEN 2021

1. Beskrivelse af projektet.

Fra den 11. juni til den 11. juli 2021 afholdes EM 2020 - et stort folkeligt arrangement, som bliver et
vigtigt treekplaster for hele byen Kgbenhavn. Det vil skabe trafik i byen og folk vil mgdes i sociale
lag og udnytte byens muligheder. Derfor har vi ogsa et ansvar for at skabe et gennemfgrt arrange-
ment for Kgbenhavnerne og de tilrejsende turister bade fgr, under og efter kampene.

Hos The Old Irish Pub vil vi skabe de helt perfekte rammer for en fodboldfest under dette ars
EM-slutrunde. Strategien er at fa folk veek fra stuerne og ind til byen for at se kampene i feelleskab
med venner og bekendte. Da vi viser alle kampene under EM, vil det ogsa skabe en strgm af tu-
rister — ligesom det gjorde under seneste VM-slutrunde, hvor Old Irish Pub blev stamsted for en
masse udenlandske fans og tilrejsende turister.

Alle kampene bliver vist pa hgjkvalitets storskaerme. Far og efter kampene vil vores livemusikere
skabe stemningen med sing-a-long, sa vi sikrer vores gaester den helt rigtige fanoplevelse. Der
bliver uddelt merchandise til gaesterne, og under de danske kampe afholdes der fodboldquiz.

2. Projektet konkrete aktiviteter.
EM-projektets omdrejningspunkt vil vaere kampene for det danske landshold.
Kampene bliver spillet pa fglgende datoer:

12/6 kl. 18.00
17/6 kl. 18.00
21/7 kl. 18.00
Samt eventuelle finaler.

Vi viser desuden alle andre kampe under slutrunden.

3. Tidsplan.
Slutrunden starter d. 11/6 og slutter d. 11/7.
Dette er den praecise tidsplan for projektet.

4. Projektets formal og succeskriterier.

Hos The Old Irish Pub vil vi skabe de helt perfekte rammer for en fodboldfest under dette ars
EM-slutrunde. Strategien er at fa folk veek fra stuerne og ind til byen for at se kampene i feelleskab
med venner og bekendte. Da vi viser alle kampene under EM, vil det ogsa skabe en strem af tu-
rister — ligesom det gjorde under seneste VM-slutrunde, hvor Old Irish Pub blev stamsted for en
masse udenlandske fans og tilrejsende turister.

Efter lang tids nedlukning er det pa tide at komme ud og fa nogle gode oplevelser. Sa det helt
store succeskriterie vil helt sikkert veere, at Kgbenhavnerne vaelger pubben fremfor stuerne, nar
Eriksen, Schmeichel og de andre gar pa banen.

Vi har i den grad brug for, at arrangement bliver gennemfart succesfuldt. Efter en lang lockdown
har vi i hgj grad brug for, at vores stamgeester finder tilbage og maerker stemningen, som de ken-
der den. Sporten er en vigtig gren i vores koncept, og EM underbygger det i den grad.



5. Lokation for aktiviteterne.

Aktiviteten afholdes pa vores pub pa Vesterbrogade — Danmarks starste pub.
Adresse:

The Old Irish Pub

Vesterbrogade 2D

1620 Kgbenhavn V

6. Hvordan styrkes dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Kabenhavn er i ar veertsby for EM 2020. Dette har stor betydning for genopretningen af Kgben-
havns erhvervsliv. Som erhvervsdrivende i Kgbenhavn vil vi statte op om det store projekt. EM 2020
er et stort folkeligt arrangement, som bliver et vigtigt treekplaster for trafikken ude i byen, hvor folk
vil mgdes i sociale lag og udnytte byens muligheder. Vi viser alle kampene pa storskeerm og skaber
underholdning for herboende Kgbenhavnere og tilrejsende turister, sa der er et sted for dem at
veere - bade far, under og efter kampene.

7. Hvilke virksomheder (Brancher), forventer vi, vil fa gavn af projektet.
Bar, restaurant, oplevelsesindustrien og turisme.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?
Vi benytter os af felgende medier:

- Bus. (Fuldfoireret bagsider) 8 stk.

- Radio. (Nova, The Voice, Radio 100, Pop FM, Rock, Radio soft, RadioPlay)

- Facebook, Instagram, Google.

Budskabet:

Man skal se alle EM-kampene pa din lokale hjemmebane.

P& pubben er alle velkommen. Lad os mades til feelleskab og en stor fodboldfest.

Onlinemarkedsfaringen vil veere malrettet danske fans og udenlandske fans.

HJEMMEBANE &
Visespd pubben =
STORSKARM - LIVE MUSIK - HYGGE - LIDT MERE AF ALTING

3263]’ —




THE OLD IRISH PUB

Esr. 1873

BUDGET

Indtaegter
Forventet salg af drikkevarer 5.000.000,00
Udgifter
Vareforbrug -1.250.000,00
Vagtveern -50.040,00
Musikere -70.000,00
Lan personale -150.000,00
Markedsfgringomkostninger -250.000,00
Merchandise -180.000,00
Andre omkostninger -250.000,00
Udgifter i alt -2.200.040,00
Budget i alt 2.799.960,00
Alle ovennaevnte omkostninger er egenfinansieret
Vi anseger om 50% tilskud til markedstaring, merchandise og andre 340.000,00
omkostninger
Kommentarer:
Vagtvaern 278,- pr. time 15 kampe 4 timer 3 vagter | kun Danmarks kampe
Musikere 3500,- pr. dag 20 dage
Legn personale Ekstra bemanding i 30 dage

Markedsfaringomkostninger

Bus 80.134,87

Radio 83.160,00

Digital 85.000,00
Vedligeholdelse meromk. El, vand mm




Ansggning til genopretningspuljen

Indsendt: 17. maj 2021

Generelle oplysninger

Projektets navn:

Ansggere:

Kontaktperson:

Ansogt belgb:

Projektets konkrete
aktiviteter:

Caring Copenhagen

Cph:cool, cvr nr. 3509 4644
(projektets administrativt ansvarlige)

Corporate Relations, cvr nr. 3611 3642

Sine Louise Schmidt
Cph:cool
Weidekampsgade 65, 6 tv.
2300 Kebenhavn S
Telefon: 5058 2824

Email: info@cphcool.dk

372.000 DKK

Visgger midler til at planlaegge, udvikle, markedsfare og
gennemfgre guidede ture i Kebenhavn under konceptet
Caring Copenhagen.

Malgruppen er savel danske som udenlandske virksomheder,
organisationer og uddannelsesinstitutioner.

Fokus er pa ture med introduktioner til baeredygtige og
grenne lgsninger, arkitektur, design, byggeri, urbane rum,
madkultur mv i udvalgte omrader af Kegbenhavn.

Turene markedsferes af kommunikations- og branding-
bureauet Corporate Relations. De planlaegges, udvikles og
gennemferes af guidefirmaet Cph:cool.

De to bureauer byder pa opgaven sammen og samarbejder
med underleverandgrer til fx udvikling af web, medieind-
rykning samt med de virksomheder og kulturinstitutioner,
der besages pa de planlagte ture.

Se ogsa vedlagte projektbeskrivelse.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn _ L
Magasin x Esben Weile Kjaer

Ansgger(e) _

(virksomheder, institutioner, Magasin du Nord

organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pé alle parter) 58191213

Kontaktperson(er) Navn: Britta Luplau

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Kongens Nytorv 13, 1095 Kgbenhavn K
TIf.nr.: 61799830
E-mail:  britta.luplau@magasin.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i 400.000 kr.
2021)

Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch) Se vedlagte beskrivelse.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




Projektbeskrivelse: Magasin du Nord x Esben Weile Kjzer

1. Beskrivelse af projektet:

Med COVID 19-krisen og nedlukningen af store dele af Kgbenhavns erhvervs- og kulturliv, gnsker vi i
Magasin, at veere med til at hjeelpe bade detailhandel og kulturliv tilbage pa benene.

Magasin vil i 2021 indga et samarbejde med den anerkendte kunstner Esben Weile Kjaer, med formal
om at skabe gget opmaerksomhed pa et traengt kulturliv samt at gge interessen for Kgbenhavn som
oplevelses-by. Vi gnsker at skabe gget opmaerksomhed om oplevelser i Kgbenhavn, bade for lokale
beboere og for turister fra ind- og udland.

Samarbejdet med Esben Weile Kjaer giver besggende en unik oplevelse, og skaber sammenhang
mellem detailhandel og kunst, ligesom det er en opfordring til kebenhavnerne om at bruge byen og de
mange muligheder for oplevelser der er. Vi gnsker at ggre det muligt at forene kulturoplevelser med
shopping, og vi mener at det vil bidrage positivt til besggende i fysiske forretninger frem for den
stigende brug af onlinehandel, ligesom det vil skabe gget fokus pa et traengt kunst- og kulturliv.

Magasin er solidt fundamenteret i Kgbenhavn, og er i sig selv et stykke historie. Vi har i mange ar
arbejdet med at st@tte talenter og nye navne inden for blandt andet kunst, kultur og design, og vi
arbejder med en lang raekke projekter med netop dette formal.

Beskrivelse af udstillingen:

”Det materiale som danner grundlag for udstillingen i Magasin bliver en sammenfletning af
modefotografi, 3d animation, statements og lysskilte. Animationerne af modellerne vil indga i kontrast
til hinanden sa det mere taktile/analoge modefotografi star over for de meget cartoon/pop agtige
animerede billeder. Det er altsd det samme indhold, bare i meget forskellige udtryk. Ved at have de
forskellige udtryk i spil virker det som om at projektet er et feenomen som straekker sig ud over Magasin
og pd den made virker som pop kultur i sin egen ret. Materialet bliver sat op med skrifttyper og grafik
som passer sa hele udtrykket pa alt fra folie, bannere, flag, vinduer mv. bliver et samlet udtryk hvor hver
flade bliver taget alvorligt og far vaerkskarakter i egen ret. Vi skaber altsa et form for fenomen med
denne udstilling der leger med strategier fra kampagner for Hollywood film og modehuse. Altsa Pop Art
i sin reneste forstand.” Esben Weile Kjeer.

2. Projektets konkrete aktiviteter:
Udstilling i Magasins forretning pa Kongens Nytorv:
o Vinduerne KN
Glasdgrerne i hele forretningen
Facadebanner KN
Hgjbannerne KN
Lysgaarden
Flag

O O O O O



Tidsplan
Uge 31-33i 2021

Projektets formal og succeskriterier

Samarbejdet med Esben Weile Kjaer er et led i Magasins ansvarlighedsarbejde, hvor vi har fokus pa
at stgtte op omkring initiativer, der bidrager positivt til vores lokalomrade og bakker op omkring
unge, spirende talenter i dansk kunst og kulturliv.

Lokation for aktiviteterne (Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal
det fremga, om sadan tilladelse er opnaet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser
inden ansggningsfristens udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter
udbetaling af stgttemidler, at de ngdvendige tilladelser opnas):

Udstillingen foregar inden for Magasins egen matrikel og kraever derfor ikke tilladelse.

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

Kgbenhavn er et mekka for kunst og kultur. Byen er en perle for turister og danner ramme om en
hverdag fyldt med oplevelser og liv for de lokale. Det kan vi med vores samarbejde stgtte op
omkring og veere med til at synligggre. Magasin har en unik beliggenhed, i hjertet af Kgbenhavn,
lige ved Kongens Nytorv, og netop den placering ggr det til et enestaende udstillingsvindue for
kunstudstillinger og andre samarbejder med kulturinstitutioner og foreninger. Netop den placering
gor det til et enestaende udstillingsvindue for kunstudstillinger og andre samarbejder med
kulturinstitutioner og foreninger.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?

Kunst og kulturlivet, detailbranchen, restauranter mv. @get antal turister i Kebenhavn.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Samarbejdet bliver markedsfgrt via Magasins egne SoMe kanaler og pa Magasin.dk
PR/Livsstilsmagasiner.

Plakater i byrummet.

Ferniserings event i Magasin.

Budget (udgifter og indtaegter):
Forventet udgifter til projektet: 400.000 kr.




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn _ L
Magasin x Esben Weile Kjaer

Ansgger(e) _

(virksomheder, institutioner, Magasin du Nord

organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pé alle parter) 58191213

Kontaktperson(er) Navn: Britta Luplau

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Kongens Nytorv 13, 1095 Kgbenhavn K
TIf.nr.: 61799830
E-mail:  britta.luplau@magasin.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i 400.000 kr.
2021)

Projektets konkrete

aktiviteter (kort pitch) Se vedlagte beskrivelse.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

Projektets navn

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner,
organisationer etc., angiv navn og
CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er)

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail)

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete
aktiviteter (kort pitch)
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7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af

projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?
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Kgbenhavns Kommunes genopretningspulje Kgbenhavn, 25. maj 2021
Ansggningsskema

Projektnavn: Flere internationale firmagrupper til Kgbenhavn i 2021.

Ansgger: MCl Copenhagen A/S, 19950603

Kontaktperson: Per Ankaer, Strandvejen 171, 2900 Hellerup, 61702410, per.ankaer@mci-group.com

Ansggt belgb: kr. 100.000
Projektets konkrete aktivitet:
Forventet meromsaetning i Kgbenhavn: kr. 6.000.000

MClI vil i samarbejde med udvalgte aktgrer i hotel og restaurantbranchen i Kgbenhavn udvikle 2 koncepter,
der skal tiltraekke flere internationale firmakunder til Kgbenhavn i 2021.

Det ene koncept er ved brug af byens mindre kendte bydele og grenne oaser at udvikle et nyt baeredygtigt
tilbud for udenlandske virksomheders grupper og belgnningsrejser og fa dem tiltrukket til Kgbenhavn til
gavn for hoteller, restauranter, transportselskaber mm.

Det andet koncept er en videreudvikling af vort koncept med hybride konferencer, hvor nogle deltagere er
med fysisk og andre er med online. Dette er set som en mulighed for at kickstarte mgdebranchen og MClI
har med hjalp af Erhvervsfremmebestyrelsen udarbejdet et koncept i foraret 2021. Dette koncept skal nu
markedsfgres til gavn for Kgbenhavns mgde og konference steder.

Forventet meromsaetning i Kebenhavn i 2021: 12 grupper af 50 personer: kr. 3.000.000
5 hybrid konferencer med 200 personer fysisk tilstede: kr. 3.000.000.

En typisk international firmakunde bruger kr. 3.500 i dggnet i Kgbenhavn, primaert pa hotel, restaurant og
mgdelokaler (kilde: Wonderful Copenhagen).

Det forventes at 90% af denne omsatning kommer hoteller, restauranter, mgdesteder, lokale AV
virksomheder og oplevelsesindustrien til gode. De resterende 10% gar til deekning af MCI’s direkte
omkostninger (Ign, husleje etc.)

Hertil kommer afledt omsaetning (shopping, ekstra maltider etc.) samt en effekt i 2022.

1. Detaljeret projektbeskrivelse:

MCI har i 30 ar arbejdet med at arrangere konferencer og events i Kgbenhavn for danske og internationale
kunder. MCl er medlem af Wonderful Copenhagen’s Meetingplace og medlem af de internationale
organisationer MCI Group, IAPCO (kongresarranggrer), MPI (mgdeplanlaeggere) og Ovation DMC (incoming
rejsebureauer). MCl har et stort internationalt kontaktnet og vil gerne udvikle og markedsfgre 2 nye
koncepter, der forventes at kickstarte konferencer og events i Kgbenhavn. Dette vil give en meromsaetning
pa hoteller, restauranter og mgdesteder samt en del afledte indtaegter (shopping etc.) i Kgbenhavn.



MClI vil i samarbejde med udvalgte aktgrer i hotel (Arp-Hansen hotel gruppe) og restaurantbranchen
(Sovino Brands) i Kgbenhavn udvikle de 2 koncepter, der skal tiltraekke flere internationale firmagrupper og
konferencer til Kpbenhavn i 2021.

Det ene koncept er at udvikle et nyt program for “incentive” grupper (belgnningsrejser) til brug for
internationale virksomheder og mgdeplanlaeggere. Vi vil her saette fokus pa brug af byens mindre kendte
bydele og grgnne oaser og udvikle et nyt baeredygtigt gruppe tilbud. Vi har faet tilsagn fra Arp-Hansen hotel
gruppe og Sovino Brands (restaurant kaede i Kgbenhavn) om at de vil reducere deres priser for grupper, der
kommer til Danmark pa dette nye koncept. Det vil skabe et nyt produkt i Kgbenhavn til en attraktiv pris, der
kan konkurrere med andre storbyer i Europa. Dette koncept vil blive markedsf@rt i Europa og Nordamerika
og vil veere til gavn for hoteller, restauranter, transportselskaber mm. i Kgbenhavn.

Det andet koncept er en videreudvikling af vor MCl hybrid konference koncept, hvor nogle deltagere er
med fysisk og andre er med online. Dette er set som en mulighed for at kickstarte mgdebranchen og MCI
har med hjalp af Erhvervsfremmebestyrelsen udarbejdet et koncept i foraret 2021. Dette koncept vil veere
klart medio juni 2021, hvor medfinansieringen af Erhvervsfremmebestyrelsen stopper. MCl har indgaet
aftaler med Arp-Hansens Tivoli Hotel og Bella Center om at bruge deres lokaler som base for hybrid
konferencer. De vil yde reducerede priser, som deres bidrag til at Kgbenhavn kommer til at fremstar
attraktiv, ogsa pa den gkonomiske side. Dette koncept skal nu markedsfgres i Danmark og udlandet til gavn
for Kgbenhavns mgde og konference steder. Hertil kommer at tilrejsende deltagere skal bruge hoteller og
restauranter.

MCI’s hybrid konference koncept har fokus pa

e Beredygtighed

e Hgjinvolvering af deltagere

e Treening af foredragsholdere

e Steerk markedsfgring

e (Bget antal deltagere

e Flere sponsorer og udstillere

e Hybrid platforme udviklet i Kgbenhavn
e Brugervenlighed

e Hgj etik og gennemsigtighed

Der vil i begge tilfaelde blive brugt mange ressourcer pa markedsfgring og MCl vil patage sig en del af
omkostningerne og vore partnere bidrager med reducerede priser pa deres produkter (hotelovernatning,
mgdelokaler og restauranter).

2. Projektets konkrete aktiviteter

Vivil i fase 1 udvikle et nyt koncept til brug for internationale incentive grupper (belgnnings og
motivationsrejser for kunder og medarbejdere) i Kebenhavn. Dette vil i fase 2 markedsfgres pa forskellige
platforme og relevante (naer) markeder fra sommer/efterar, sa der kan opnas en hurtig effekt. Det
forventes at de fgrste bestillinger vil komme ind med ankomst fra september 2021, nar hele Europa
forventes at vaere feerdigvaccineret. Det forventes at der i Igbet af efteraret vil komme 12 grupper af den
typiske standard stgrrelse for incentive grupper pa 50 personer. Det forventes at markedsfgringen ogsa har
en langsigtet effekt, sa der vil veere kunder, der ogsa vil arrangere grupper til Danmark i 2022.



MCI hybrid konference koncept vil vaere klart til markedsfgring allerede ultimo juni i Danmark og udlandet.
Markedsf@ringen vil ske via relevante og malrettede platforme og direct mail og malsaetningen er at opna
kontakt til et nyt marked ved at Ksbenhavn og MCI fremstar som fgrende inden for hybrid konferencer.
Dette forventes at generere 5 nye hybrid konferencer i 2021 og der vil formentlig ogsa vaere en langsigtet
positiv effekt.

3. Tidsplan:
Juni-juli 2021: feerdigudvikling af koncepter
Juli-november 2021: markedsfgring og justering af koncepter

September-december 2021: modtage og arrangere internationale (og nationale) belgnningsturer og hybrid
konferencer i Kgbenhavn

December 2021: evaluering af resultater

4. Projektets formal og succeskriterier

MCIl vil i samarbejde med udvalgte aktgrer i hotel og restaurantbranchen i Kgbenhavn udvikle 2 koncepter,
der skal tiltraekke flere internationale firmagrupper til Kgbenhavn i 2021.

Det ene koncept er brug af byens mindre kendte bydele og grgnne oaser og udvikle et nyt baeredygtigt
tilbud til brug for udenlandske virksomheders grupper og belgnningsrejser og fa dem tiltrukket til
Kebenhavn til gavn for hoteller, restauranter, transportselskaber mm.

Det andet koncept er en videreudvikling af vort koncept med hybride konferencer, hvor nogle deltagere er
med fysisk og andre er med online. Dette er set som en mulighed for at kickstarte mgdebranchen.

Succeskriteriet er en forventet meromsaetning i Kgbenhavn i 2021 pa kr. 6.000.000:
12 internationale grupper af 50 personer: kr. 3.000.000
5 hybrid konferencer med 200 personer fysisk tilstede: kr. 3.000.000.

Hertil kommer de afledte effekter af de mange ekstra besggende i Kgbenhavn ved shopping, ekstra
restaurant/bar bespg etc.

Vi mener med vor mange ars erfaring at disse tal er realistiske, safremt hastigheden i udrulning af vacciner i
Europa og Nordamerika fortsaetter og der ikke opstar nye nedlukninger. Vi vil dog szaette en konservativt
minimums mal pa kr. 3.000.000 meromsaetning ved disse 2 nye koncepter.

5. Lokation for aktiviteterne

MCI vil bruge hele Kgbenhavn til konceptet for belgnningsrejser. Der vil vaere tale om at inddrage nye
omrader af byen og konceptudvikle dem og saette det sammen i attraktive pakker, sa det fremstar
inspirerende og nyteenkende at besgge Kgbenhavn. Det kan vaere at inddrage skibakken CopenHill,
Refshalegen, @restad med dens arkitektur og Amager feelled og smag pa Ngrrebros Jaegersborggade og Gro



pa @sterbro. Sejltur i havhen med Go-Boats eller kajakker. Alt sat sammen, sa det fremstar enkelt at bestille
en samlet pakke, der kan skraeddersyes til kundens behov.

Hybrid konferencerne vil tage udgangspunkt i Kebenhavns mgde og konference faciliteter og her er der
indgaet aftaler med Tivoli Hotel & Congress Center og Bella Center om at de vil tilbyde specialpriser til dette
koncept. Andre hoteller og konference centre kan dog bruges, hvis det passer bedre til kundernes behov.

De fysiske deltagere til konferencerne vil ligeledes bruge mange af byens gvrige faciliter, som restauranter,
shopping mm.

Der vil ikke umiddelbart vaere behov for at opna specielle tilladelser fra Kgbenhavns kommune.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

Der vil i stor udstraekning blive brugt leverandgrer i Kgbenhavns erhvervsliv. Dette vil primaert komme
hoteller, mgdesteder og restauranter til gode. Det forventes at af den samlede direkte omsatning pa kr.
6.000.000 i 2021 i Kgbenhavn vil 65% ga til hoteller, mgdesteder og restauranter. 25% vil ga til lokal
transport, guider, AV, entreer og aktiviteter (Go-Boat, cykeltaxi, Copenhill etc.) og 10% til deekning af MCI
personale og husleje mm. Hertil kommer de afledte effekter af internationale og nationale kunder i byen i
form af shopping og andet forbrug.

7. Hvilke virksomheder (brancher) forventes at fa gavn af projektet?

Der forventes at primaert hoteller, mgdesteder og restauranter (65% af den direkte omsaetning) vil fa gavn
af dette projekt.

Der er indgdet aftaler med Arp-Hansen hotellerne inkl. Tivoli Hotel & Congress Center og Bella Center samt
Sovino Brands om special priser til brug for markedsfgring. Der vil desuden blive brugt leverandgrer inden
for oplevelsesindustien, museer, attraktioner, transport firmaer etc. Desuden vil der vaere de afledte
effekter i form af shopping, lufthavn mm.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Der arbejdes pa 2 hovedmalgrupper:

a. Internationale virksomheder og deres mgdeplanlaeggere og deres rejsebureauer
b. Internationale og danske foreninger og organisationer, der har potentiale til at afholde (hybrid)
konferencer.
a. Juli: Pressemeddelelse til 80 internationale medier inden for oplevelsesindustrien

Juli, september & oktober: direct mail til 10.000 internationale mgdeplanlaeggere.

juli, september, oktober & november: opslag pa sociale medier, LinkedIn, Facebook og sggemaskine
optimering og Google ads.



Deltagelse i Internationale markedsfgrings events for mgdeplanlaeggere:
Meetings Space: september 2021 i Kgbenhavn (egen deltagelse)

IMEX America i Las Vegas — november 2021 (via et markedsfgring kontor)
IBTM Europe i Barcelona — november 2021 (egen deltagelse)

De internationale markedsfgrings events begynder markedsfgring og netveaerksaktiviteter 3 maneder fgr,
hvor nye produkter laegges op pa deres platforme og potentielle kunder kontaktes. Det har derfor effekt
allerede fra juli 2021.

b. Juni: Pressemeddelelse til 80 internationale medier inden for oplevelsesindustrien
Juni og september: direct mail til 1.000 danske mgdeplanlzeggere.
Produktion og lancering af korte filmklip om hybrid konferencer til det danske marked.

Juni, august, september, oktober & november: opdateringer pa sociale medier, LinkedIn, Facebook og
sggemaskine optimering og Google ads.

Deltagelse i Internationale markedsfgrings events for mgdeplanlaeggere:
Associations World Congress: juli 2021 (egen deltagelse - virtuelt)
Meetings Space: september 2021 i Kgbenhavn (egen deltagelse)

IMEX America i Las Vegas — november 2021 (via et markedsfgring kontor)
IBTM Europe i Barcelona — november 2021 (egen deltagelse)

De internationale markedsfgrings events begynder markedsfgring og netveerksaktiviteter 3 maneder fgr,
hvor nye produkter lsegges op pa deres platforme og potentielle kunder kontaktes. Det har derfor effekt
allerede fra juli 2021.
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GENERELLE OPLYSNINGER

i Udvikling samt lancering af
Prolektets navn kulturplatformen MORO

nnsoger (nav“ '(\ZA\(/??R(Z1|£S74646
0g GVR nr) '

Navn: Joanna Kastrup, Partner
Ko“taktnerson Adresse: Lyrskovgade 24, 2.tv 1758

(navn, adresse, Tlf. ~ <ohv

Mail: kontakt.moro.mail@gmail.com

nr., E-mail ) Tlf.nr: 50344320

Ansogt helob 116.248,73 DKK

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch)

MORO I/S sgger til udgifter ifm. udvikling samt lancering af app’en
MORO.

MORO er en app, der samler Kgbenhavns kultur-events ét sted.
MORO's indhold er kurateret til malgruppen unge i alderen 16-29
ar.

Med app’en MORO vil vi:

- Markedsfare events udbudt af kulturakterer i Kabenhavns Kom-
mune til unge i Kebenhavn.w

- Skabe overblik over Kegbenhavns kulturelle events.

- Gare kulturen let tilgeengelig blandt unge.

Inspirere unge til at ga pa opdagelse i kulturen.



Formal - at styrke genopretning af Kohenhavns Kulturelle erhvervsliv

Som bekendt har det kulturelle erhvervsliv veeret hardt ramt af nedluknings-
runderne ifm. Covid19. | takt med genabningen af kulturlivet, skal MORO
bruges som et styrkende redskab i markedsferingen og tilgeengeligheden
af de kulturelle events i Kebenhavn og dermed bista til at lofte det kulturelle
erhvervsliv. Vi tror pa, at vi med MORO kan styrke unges brug af det Kagben-
havnske kulturliv, og det er vores ambition, at MORO bliver unges foretruk-
ne planleegningsredskab, nar weekenden eller hverdagen skal arrangeres.

Problemstillingen

App'en MORO er udviklet pa baggrund af malgruppeanalyser, der afdaek-
ker malgruppens behov for et vaerktaj, hvor man pa en overskuelig og navi-
gerbar made kan skabe sig et overblik over kulturelle events i Kabenhavn.
Idéen udspringer fra vores eget behov for en platform, der samler alle byens
kulturtilbud. At finde et kulturevent kreever gennemsggning af diverse hjem-
mesider eller sker ved en tilfeeldighed (kontrolleret af facebooks algoritme
for begivenheder). Vi oplevede ofte, at ga glip af oplevelser, grundet mang-
lende kendskab, eller blev farst opmaerksomme pa begivenheder, efter de
var blevet afholdt. Derved repraesenterer vi sammen med mange unge et
segment, som kulturakterer har mulighed for at na mere malrettet ud til.

Losningen
App’en MORO:

- Stetter de Ksbenhavnske kulturakterer i genabningen efter Covid19, ved at
skabe kobling mellem deltager og arranger.

- Samler alle kulturevents for unge ét sted, og giver brugeren mulighed for
at filtrere efter egne interesser, foretrukne datoer samt placering.

- Sikrer kvaliteten samt relevansen af det kuraterede indhold vha. vores dri-
vende frivillig-feellesskab.

- Preesenterer brugeren for kulturevents, der favner mindre akterer og min-
dre kendte kultur-former savel som store, og MORO fremhaever dermed di-
versitet blandt kulturoplevelser.

Projektets konkrete aktiviteter

Projektet MORO har to hovedaktiviteter i 2021:

Programmering
Programmeringen af app’en varetages i to sidelgbende forlgb med to fokus-



omrader - en prototype til tests og en brugerklar app.

Programmeringen af prototypen MORO varetages af tre DTU-studerende,
som vi i februar indgik et samarbejdet med. Prototypen bliver kodet til an-
droid-smartphones, og den er klar til lancering i august 2021. Den har til
formal at teste forskellige aspekter af MORO blandt en mindre malgruppe
bestaende af 500 brugere, inden den brugerklare version af MORO frigives.
Programmeringen af den brugerklare app varetages af udviklerne Frederik
Norling og Isac Haglund, og den er faerdig i november 2021. Den kodes i
sproget ReactNative, hvilket betyder, at den er kompatibel til bade 10OS og
Android-smartphones. De forngdne justeringer vi erfarer fra prototype-te-
sten implementeres efterfalgende i ReactNative app’en.

Lancering og markedsfering

| forbindelse med lanceringen af den brugerklare app igangsaettes en mar-
kedsferingsindsats. Denne indeholder et lanceringsevent for omkring 150
mennesker, markedsfgring via trykte plakater og klistermaerker samt boost af
indhold pa MORO's instagram. Dette med henblik pa at skabe relevant mar-
kedsfering til malgruppen af MORO - unge mellem 16 og 29 ar.

Lokation for aktiviteterne

MORO har base i Kebenhavn. Indholdet pa app’en MORO vil udelukkende
besta af events, der finder sted inden for Kgbenhavns Kommunes graenser.

succeskriterier

MORO arbejder med flere malsaetninger:

MORO agter at teste prototypen af app’en MORO pa 500 brugere samt eva-
luere pa denne test og derefter foretage evt. ngdvendige rettelser pa den
brugerklare app.

Vores malsaetning er, at 150 unge deltager i MORO's lanceringsevent ifm.
lanceringen af den brugerklare react native app i november 2021.

Gennem kontakt med og undersggelser af forskellige kulturinstitutioner i Ke-
benhavns Kommune (Bla. Narrebro teater, Det Ny Teater, Villa Kultur, SEIN,
Copenhagen Jazz Festival, Yellow house Collective, Studenterhuset, CPH
Stage, TAP1 mf.) har vi bekraeftet behovet og interessen for app’en MORO.
Vores malsaetning er at gore det fordelagtigt for majoriteten af de eksisteren-
de kulturvenues/kulturevents i Kabenhavn at takke ja til gratis promovering
igennem MORO.

MORO skal gge billetsalget hos kulturinstitutioner i Kebenhavn samt skabe
oget interesse og deltagelse i Kebenhavns kulturliv.

Vores malsaetning er at nd 8% af de 176.190 unge i Kebenhavn mellem 16 og
29 arinden 2023. Vores malsaetning lyder dermed pa 14.000 downloades af
app’en MORO inden 2023.



Tidsplan

- September 2019 - januar 2021: Konceptudvikling af app’en MORO, mal
gruppeanalyse, kundeundersaggelse (kulturakterer i Kebenhavn), design af
mock up’s og MORO's visuelle profil.

- Februar 2021 - august 2021: DTU-studerende programmerer android app
prototype af MORO (detaljeret tidsplan er vedhaeftet under bilag).

-Juni 2021 - august 2021: Frederik Norling og Isac Haglund programmerer
app’en MORO i React Native 90% fzerdig.

- August 2021 - september 2021: Test af prototype af MORO i samarbejde
med DTU-studerende.

- Oktober 2021: Frederik Norling og Isac Haglund genoptager programme-
ringen af app’en MORO kodet i react native og laver pa baggrund af den
tidligere prototype-test den faerdige programmering af app’en MORO.

- November 2021: Lancering af den brugerklare react native app MORO. |
den forbindelse et lanceringsevent for omkring 150 deltagere (ogsa i no-
vember maned).

Efter lancering af app’en MORO driver frivillig-teamet virksomheden MORO
videre og lofter arbejdsopgaverne:

- Lebende kundekontakt med Kabenhavns kultur-aktarere

- Design af lebende indhold pa MORO's sociale medier

- Kuratering af events fra venues eller aktarer, der ikke har et fast samar-
bejdsaftale med MORO

- Lebende opdatering af app’en MORO
Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

Sociale Medier
MORO lgftes af tilstedevaerelse pa MORO's egne sociale medier, hvor vi vil
skabe interaktivt content, der inddrager malgruppen. Gennem boost af MO-
RO's indhold pa Instagram samt boost af MORO's lanceringsevent pa Face-
book, gores der en malrettet indsats bade for, under og efter lancering af
app’en MORO.



Lanceringsevent

| forbindelse med lanceringen af den faerdige app vil MORO i samarbejde
med en starre kulturakter (Ideal Bar eller Huset KBH) praesentere et line-up
af upcoming artister. Dette skal indkapsle essensen af MORO - at samle unge
kabenhavnere til events og oplevelser. MORO vil vaere aftenens veerter og
synliggere brandet - bl.a. vil MORO tilbyde rabati baren, hvis de deltagende
kan vise, at de har downloadet app’en MORO.

Trykt markedsteringsmateriale

Desuden uddeles der til lanceringseventet grafiske klistermaerker samt pla-
kater designet af frivilligholdet bag MORO.



FINANSIERINGSPLAN

VARIABLE UDGIFTER DKK

Produktudvikling

Udvikling af Android-app
Studerende: Daniel Styrbaek-Petersen kr 5.000,00
Studerende: Shania Hau kr 5.000,00
Studerende: Martin Martensson kr 5.000,00

Total

Udvikling af ReactNative-app

kr 15.000,00

Lanceringsevent af ReactNative-version

Udvikler: Isac Haglund kr 15.000,00
Udvikler: Fredrik Norling kr 15.000,00
Total kr 30.000,00
Samarbejde med Ideal Bar/Huset KBH

Leje af lokaler kr 15.000,00
Koncertopseetning (lyd og lys) kr 12.000,00
Bemanding i baren kr 2.340,00
Total kr 29.340,00
Samarbejde med SOSO Agency

Magnus Tempels (3 x 2.100 kr ) kr 6.300,00
Lalune (3 x 2.100 kr ) kr 6.300,00
Total kr 12.600,00
Trykt reklame

Klistermaerker kr 4.600,00
Trykte plakater kr 4.000,00
Total kr 8.600,00

Total pa lanceringsevent

kr 101.080,00

Markedsfdring
Instagramstories/feed kr 7.000,00
Facebookfeed (begivenhedsboost) kr 3.000,00
Total kr 10.000,00
Andre variable udgifter
App tilgengelig pa Google Play (engangsbelgb) kr 168,73
Total kr 168,73

Totale variable udgifter

kr 146.248,73




INDTAGTER Status DKK
Axel Muusfeldts Fond Ansggt kr 15.000,00
Genopretningspuljen Anspggt kr 116.248,73

Egenfinansiering

kr 15.000,00

Total

kr 146.248,73




K@BENHAVNS KOMMUNE

Tro og love-erkleering

Nervaerende erklering afgives pa vegne af felgende virksomhed:

CVR-nummer: Virksomhed:
41274646 MORO I/S

Det erklaeres hermed, at virksomheden ikke

- har medlemmer af bestyrelsen, direktionen eller tilsynsrad, som
indenfor de seneste 4 ar har modtaget endelig dom eller vedtaget
badeforlaeg for et eller flere forhold omfattet af udbudslovens § 135,
stk. 1

- har ubetalt forfalden geld til det offentlige

- er erkleret konkurs, under rekonstruktion eller er taget under
likvidation som folge af forudgaende tvangsoplesning

- har begéet handlinger, der har fort til domsfaldelse for overtraedelse
af geeldende skattelovgivning indenfor det omrade, hvor
virksomheden udever sit erhverv indenfor de seneste 2 ar

- har tilsidesat geeldende forpligtelser inden for det miljo-, social- eller
arbejdsretlige omrade i henhold til EU-retten, national lovgivning,
kollektive aftaler eller de miljo-, social eller arbejdsretlige
forpligtelser, der er afledt af konventionerne, der er naevnt i bilag X
til Europa-Parlamentets og Réadets direktiv 2014/24/EU af 26.
februar 2014 om offentlige udbud og om ophavelse af direktiv
2004/18/EF (EU-Tidende 2014, nr. L 94, side 65), eller er omfattet
af retsakter, der vedtages af Europa-Kommissionen i medfer af
direktivets artikel 57, stk. 4, jf. artikel 8

Erkleringen afgives af nedenstaende person, som med sin underskrift:
1. Bekrafter at veere bemyndiget til at afgive erkleeringen
2. Bekrafter pa tro og love korrektheden af oplysningerne i

erklaeringen
[,
Underskrift: / Dato:
>

23.05.2021

Navn og titel med blokbogstaver:

JOANNA KASTRUP, PARTNER
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Bilag 1
Estimeret tidslinje

16-22 uger

Fase W A 6 7 8 9 101 1213115117 18 19 20 21 22 23 20 25 26 27

Forventningsaftemning 1
Projektledelse 2
Intern gruppeafstemning 2
Merger 2
"Lige nu"-funktion skal erstatte "Anbefalet fil ¢ 2
Optimering af min profil 4
Tilfej del og fej til kalender-funktion 1
Opsat ny SVG-fil som Google Play-logo 2
Udvikling af kort-resultatvisning 3
Udvikling af operationel Back-End 7 M
Rediger event i backend 1
Platform til download af testversion 2
Opdatering om ny version il testers 1
API = REST istedet for GRAPHQL 2
Saette REST endpoints op il alt 2
Aendre databasens modeller 2
Login og user modeller til backend 1
Lad admins aendre events 1
Start scrape fra backend 2
Use case fra Martin med funktioner til BE 2
Opdater burgerlayout 1
Opdel myProfil til 3 fragmenter 3
Opret findEvent layout 3
Opdater frontPage samt bottomMenu 1
Funktionalitet til tablayout 3
Opdater farver pa kalender 1
Funktionalitet til favorit 1
Feerdigger findEvent fragmenterne 2
3
]
]
2
1
3
1
7

- =2 = -

MORO laver udkast il UX pa BE

Sammenlign ny data med public data
Rediger data og publicer ny data

Lad admins automatisere scapes (timers)
Notifikationer om ny data

Interface til backend

Optimering af sggefunktion

Findpuds visuelt design og UX

Test og feedback (af MORO's udvalgte) 2
Sidste finpudsning 2
Buffer 3
(Indszet data for eksisterende samarbejder) 1
Launch og konfiguration til Google Play 2
Post-lauch opfglgning 1
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Arbejdsopgaver estimeret i uger

Forventningsaftemning
Projektledelse

Intern gruppeafstemning og kodning
Udvikling af kort-resultatvisning

"Lige nu"-funktion skal erstatte "Anbefalet til dig" pa forsiden (tre resultatvisninger)

Optimering af min profil

Tilfej del og foj til kalender-funktion
Opsat ny SVG-fil som Google Play-logo
Udvikling af operationel Back-End
Optimering af sagefunktion

Findpuds visuelt design og UX

Test og feedback (af MORO's udvalgte)
Sidste finpudsning

Buffer

(Indszet data for eksisterende samarbejder)
Launch og konfiguration til Google Play
Post-lauch opfglgning
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Generelle oplysninger Lucky’s ApS



Ansgger Navn: Lucky's ApS
Kontakt person Navn: Mikkel Qvistgaard

Adresse: Vindmgllevej 6 2300 Amager
TIf. nr.: +45 26 18 60 42

E-mail: mikkel@qvistgaardco.dk

Ansggt belgb Estimeret til 195.931 kr.

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch) Helars udeareal for underholdning,
aktiviteter og forsamlinger.

Hvem er vi?

Vi er en cafe for enden at CopenHill, beliggende pa Refshalegen. Vi dbnede op for Lucky’s cafe i
starten af oktober 2019. I marts lukkede vi, som resten af Danmark, ned. Vi har siden hen forsegt at
gendbne, men uden succes, grundet manglen pa turister. Ydermere har vi ikke kunne skabe
forretning for siddepladserne indenders pé baggrund af restriktionerne for restaurationsbranchen.
Vi havde i sommeren 2020 &bent for udeservering, men da vi ikke har et bygget udeareal var/er vi
begranset 1 muligheden for at kunne have yderligere abent og er endnu ikke fuldt genédbnet. |
vinteren 2019 havde vi stor succes i1 caféen og havde planer om, at det efterfelgende &rs overskud
skulle ga til opferelsen af et udeareal til sommersasonerne. Vi var lukket denne vinterseson, og
okonomien beleber sig desvaerre ikke til, at vi selv kan finansiere projektet. Derfor sager vi stotte
fra Kabenhavns kommune om at bygge Lucky’s Kultur Pergola, der ville gore det muligt for os at

starte gendbningen af 2021 med succes.

1. Beskrivelse af projektet.




Projektet for Lucky’s Kultur Pergola skal have til formal, at konstituerer et udenders helérs areal for
vores gaster. Dette indeberer stotte til opsa@tning af en pergola, med tilherende borde og bankesat,
varmelamper og espalier til afdekning af den ene side. Pergolaen skal have mulighed for at vere

overdakket.

Projektet skal veere samlingspunktet for musik og komedie for turister og gaester, der besoger
Kebenhavns eneste rigtige skibakke, CopenHill. Lucky’s er en selvstendig cafe i skicenter, der
over det seneste ar har haft up-coming komikker og kunsterne pd besgg. Ved ops@tningen af en
Pergola, vil det vare muligt at rykke vores arrangementer mm. Udenders og skabe en helheds
oplevelse ndr man besgger os, samt attraktionerne Amagerbakke og CopenHill. Pergolaen skal huse
alle der har lyst til at komme udenfor og herer forskellige genre inden for musik og grine med

internationale savel som danske komikkere.

Vi ensker at soge stotte til udferelsen af en
pergola, med overdaekke, der skal std som
forlengelse af vores cafe. Billede ved siden af
viser hvordan vores udeareal er nu. Pergolaen
skal veere omtrent 40 kvm. Siderne skal
afskermes med espalier. Dertil onsker vi stotte
til borde/banke sat og varmelamper, for at

vores gaster kan sidde udenfor hele éret.




2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektets konkrete aktiviteter skal gore det muligt for os at have et udeareal aret rundt. Vi er
placeret for enden af skibakken, CopenHill, og vil derved gerne have muligheden for at kunne
bringe den fulde stemning af at vaere udenfor aret rundt. Aktiviteterne for projektet, skal vaere sma
kunsterne, der drommer om at optraede for et hyggeligt lille publikum. Dertil vil der vaere komedie
og andre optradener. I skicenteret har vi en flytbar scene, der bliver en del af pergolaen.

Pergolaen vil ogsa hjelpe os med vores andre begivenheder, som kommende konfirmationer og
konferencer. Pergolaen vil bringe den afterski stemning vi mangler, og dermed gore vores helt
fantastisk sted mere sammenhgrende og bringe flere turister og gester til. Vi har haft vores
underholdning indenders for, men da vi agerer som et skicenter har vi ikke haft den store mulighed

for at kunne afskeerme omradet for underholdning, hvorfor vi ensker en pergola til vores udeareal.

3. Tidsplan

Pergolaen vil sattes op midt sommer, og vil vere klar til arrangementer 1 sensommeren, efteraret og
vinteren 2021. Vi har aftaler med tre nye kunstnere, og hdber pé faciliteterne vil gore det muligt at
bringe mange flere til. Vi har samtidigt et samarbejde med en gruppe af komikkere, der kommer
hver torsdag og laver English Comedy Open Mic. Tidsplanen for projektet vil starte hurtigst muligt

og vere en lang tids investering for et nyt kultursted 1 Kebenhavn.

4. Projektets formal og succeskriterier

Formadlet er at danne rammer for nye kunstner og deres talenter. Vi ensker at skabe en atmosfere
for skistedet, hvor alle kan samles efter en skitur eller gatur pa skibakken. Caféen drommer om at
vere det nye sted for alle der har brug for frisk luft og underholdning.

Ambitionerne for projektet er store. Vi er placeret for enden af en af Kebenhavns storste
attraktioner, hvor udelivet er en del af aktiviteten, hvorfor vi ogsa ensker et udeareal til vores
gaster. Samtidigt er vi placeret ved siden af Margretheholm, Amager, Refshalegen og
Christianshavn, hvor vi har malet om at vare deres fortraekkende sted for aktiviteter. Stedet har ski,
snowboard, keelkning, klatring, gature og et af Kebenhavns sterste og mest miljovenlige
forbreendingsanlag, vi vil gerne bringe den sidste del af kulturlivet til, hvorfor vi haber at fa stotten

til at kunne skabe et sted for nye talenter.



Dertil er vi placeret ved et af Danmarks sterste turistattraktioner, hvor vi gerne vil give alle

turisterne en helhedsoplevelse af stedet.

5. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kegbenhavns erhvervsliv?

Med stotte fra Kebenhavns kommune for ops@tningen af et udeareal til vores cafe og skicenter, kan
vi styrke Kebenhavns erhvervsliv ved at skabe et sted for alle, udenders, hele aret rundt. Vi vil huse
et sted for alle de nye og sma kunster, der har veret lukket inde, uden muligheden for at optrede
foran et publikum under nedlukningen. Vi er en cafe, der gerne vil skabe en helheds oplevelse for
alle, nar de kommer og besgger Kabenhavns eneste rigtige skibakke, CopenHill. Vi vil skabe et ude

liv for Kebenhavn.

6. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f4 gavn af projektet?

Som beskrevet tidligere, vil vores projekt gavne de nye og mindre kunster. Vi vil gavne det
kebenhavnske kulturliv, og forventer, at blive et kendt sted for alle der nyder at se nye og gamle
talenter optraede. Dertil vil det gavne turist og attraktionsbranchen 1 Kebenhavn, hvor vi vil skabe

en helhedsoplevelse af skibakken og atmosfareren for vores gaster.

7. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

Markedsforingen vil tilegne sig den malgruppe underholdingen henvender sig til. Vores
arrangementer rammer en bred malgruppe, bade bern, unge og voksne. Derfor vil vi med hjelp fra
vores samarbejdspartner CopenHill og deres platforme, samt lokalaviser og sociale medier,
bestrabe os efter at fa vores events ud til s& mange som muligt. Vi har forhen haft stor succes ved

brug af vores sociale platforme, og haber pa at dette vil vaere en vedvarende succes.



8. Budget (udgifter og indtegter), jf. nedenfor

Budget Kontrakt

Byggebudget 102.524
Reserve til uforudsete udgifter 10% 10.252
Moms % 28.194
Byggebudget revideret 140.971

Andre udgifter, fx mgbler, forsikring, renter
Canvas til pergola

Borde/baenkeseet x 8

Varmelamper x 4

Espalier x 2

Andre udgifter i alt

Til bygherrereserve afsaettes 5
Bygherrereserver 5 % af byggebudget . 5.126
Tilfgrt reserver efter kontrahering 140.971
Over-/underskud andre udgifter jf ovenfor 0
Overskridelse uforudsete/tilkab 0
Bygherrereserver i alt 146.097

Totalbudget 195.931 195.931

Nedenfor er der fremgivet valg af tilkeb og tilbud

Terrasse og Pergola estimeres til at vaere 102.000 kr. ex. Moms
Tilbuddet er hentet fra Dansk Hus og Have Service (

P4 baggrund af vejledning er der valgt materialer og montering.

Gas terrassevarmer fra frishop:

(

Borde og banke sat Zederkof:
(

Espalier fra Zinkbakken:
(






(Da det officielle ansggningsskema kun var til download i et format, hvor man ikke kunne redigere
uden at skulle betale et arsabonnement til Adobe, er det skrevet i Word i stedet)

Projektets navn: Copenhagen Rock & Metal Walks
Ansgger(e): Target Group — CVR: 27230288
Kontaktperson(er):

Navn: Peter Mesnickow

Adresse: Vesterbrogade 45, st., 1620 Kgbenhavn V.
Tif.nr.: 20704666

E-mail: peter@targetgroup.dk

Ansggt belgb: 108.500 kr.
Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

Copenhagen Rock & Metal Walks er navnet pa projektet — og er en byvandring i Ksbenhavn med
fokus pa, som navnet antyder, rock- og metalmusik. Projektet tager selvfglgelig inspiration fra
andre specialiserede byvandringer, som f.eks. Mystikkens Kgbenhavn, historisk vaertshus-vandring
og des lige. Aktiviteten starter ultimo juli og fortsaetter til ultimo september. To gange om ugen

Vores byvandring vil have meget vidende guides som formidlere, og vil have stop ved steder i
Kgbenhavn der historisk har betydet noget for dansk rock og metal. Derudover vil vi komme forbi
et par udvalgte pladebutikker specialiseret i rock og heavy metal, savel som et par barer med
samme profil. Byvandringen starter/samles pa vores egen Zeppelin Rock Bar pa Vesterbro Torv.

Vi vil ogsa fa produceret en trykt folder med billeder og beskrivelser af alle butikker i Kgbenhavn
der seelger rock- og metal CD’er/LP’er, tgj, livsstilsprodukter og merchandise, savel som barer,
spillesteder og natklubber der spiller rock- og metal — sa bade nationale og internationale turister
med denne interesse, kan fa et hurtigt og informativt overblik over hvad Kgbenhavn har at byde
pa inden for denne musik — og dermed fa gget opmaerksomhed, geester og omsaetning disse
steder.



COPENHAGEN ROCK & METAL WALK — PROJEKTBESKRIVELSE

Copenhagen Rock & Metal Walk er navnet pa projektet — og er en byvandring i Kebenhavn med fokus p3,
som navnet antyder, rock- og metalmusik. Projektet tager selvfglgelig inspiration fra andre specialiserede
byvandringer, som f.eks. Mystikkens Kgbenhavn, historisk vaertshus-vandring og des lige.

Vores byvandring vil have meget vidende guides fra danske rock/metal medier som formidlere, og vil have
stop ved steder i Kgbenhavn der historisk har betydet noget for dansk rock og metal. Derudover vil vi
komme forbi et par udvalgte pladebutikker specialiseret i rock og heavy metal, savel som et par barer med
samme profil.

Byvandringen starter/samles pa vores egen Zeppelin Rock Bar pa Vesterbro Torv, hvor vi bl.a. har en
udstillet samling af diverse heavy metal og hard rock memorabilia, som sjaeldne kassetteband, og 7” vinyl
singler, masterband, backstagepasses, fotos m.m. Noget som nye gaester og turister finder meget
interessant.

Derfra vil ruten stoppe ved steder som nedenstaende (med dertilhgrende formidling):

- Planetariet (hvor det legendariske spillested Saltlageret engang I3)

- Maedley Studios (hvor producer Sgren Andersen vil fortalle lidt om sit virke som internationalt
eftertragtet rock/metal producer og musiker — og lidt om f.eks. D-A-D og andre der har indspillet
der)

- Vesterbrogade (flere steder, som f.eks. hvor hedengangne spillesteder Saga og Carlton 13)

- Pumpehuset (som lagde hus til et utal af metalkoncerter i 90’erne)

- Pladebutikken Beatbop i Peter Hvidtfeldsstraede, som ejes af Michael Denner, der var medlem af
Danmarks internationalt mest kendte og indflydelsesrige metalbands nogensinde - Mercyful Fate
og King Diamond. Michael Denner vil naturligvis vaere til stede og fortalle et par anekdoter

- Adressen hvor hedengangne Easy Sound Studios |13, hvor flere Mercyful Fate plader er indspillet

- Rockbutikken Sex Beat Records, der saelger bade rock/metal CD, LP’er og merchandise

- Bygningen hvor Volbeat havde gvelokale mens de skrev flere af deres fgrste albums, som var
starten pa en millionszlgende karriere.

- Rock/metalbaren Voodoo Lounge til en lille forfriskning

Derudover er det ogsa planen at fa bl.a. Metallica-producer Flemming Rasmussen, Mercyful Fate-
manager/rocklegende Ken Anthony (som var manden der fik Lars Ulrich fra Metallica interesseret i heavy
metal musik) og Artillery-stifter Michael Stitzer med som ”storytellers” udvalgte steder. Det ville vaere
fleksibelt og skiftende efter hvad der er muligt, sa de skiftevis medvirker, og ikke alle pa hver vandring.

De deltagende i vandringerne vil ogsa fa udleveret en voucher til rock/metal spillestedet/natklubben High
Voltage, som vil give dem rabat pa entrépris og en drink — som opfordring til at tage videre derhen om
aftenen.

Vi vil ogsa fa produceret en trykt folder med billeder og beskrivelser af alle butikker i Kgbenhavn der saelger
rock- og metal CD’er/LP’er, merchandise, tgj/kunst, sdvel som barer, spillesteder og natklubber der spiller
rock- og metal — sa bade nationale og internationale turister med denne interesse, kan fa et hurtigt og
informativt overblik over hvad Kgbenhavns erhvervsliv har at byde pa inden for denne musikkultur — og
dermed fa gget opmaerksomhed, gaester og omsaetning disse steder.

Hele kulturen inden for den harde rock og metalmusik har et stort og kgbestaerkt publikum, der gerne
bruger en stor del af deres indtaegt pa kulturoplevelser inden for netop disse genrer, som de gar op i som
en reel livsstil. Det ser man isar pa en festival som Copenhell, hvor der normalt ogsa deltager mange
udenlandske gaester.



Idéen til projektet er ogsa inspireret af f.eks. den norske heavy metal festival Inferno, der i flere ar har
arrangeret en bustur for de tilrejsende festival-turister, hvor ruten gik til historiske steder i Oslo, der har
haft betydning for isaer den norske black metal scene, som er blevet noget af det Norge er mest kendt for
internationalt hvad angar musik. Det samme galder “Helsinki Heavy Walk”
(http://walking.happyguidehelsinki.com/theme/) der ogsa er en byvandring rundt til forskellige rock/metal
lokationer i Helsinki. Denne metal/rock byvandring fik i 2016 endda af Visit Finland prisen for arets
"authentic culture experience top product”. Sa vi har store forventninger til at der er stort potentiale for
”Copenhagen Rock/Metal Walk” fremadrettet — bade for byens borgere, savel som nationale og
internationale turister med interesse i rock og metalmusik, der netop har efterspurgt et initiativ som dette
(ved vi af erfaring fra vores rockbar Zeppelin).

”Copenhagen Rock/Metal Walk” starter | 2021 ultimo juli og fortsaetter til ultimo september. Pga. Corona
har det vaeret svaert at kunne starte med det fgr, bl.a. pga forsamlingsforbuddet. Planen er to "walks” om
ugen — torsdag og lgrdag, med 15-20 deltagere pa hver "walk”. Antallet af ugentlige walks kan skrues op og
ned alt efter interesse. Turen vil veere af cirka 3 timers varighed.

Vi har en steerk tro pa at projektet vil kunne saette gang i genoprettelsen og opmaerksomheden pa det
erhvervsliv vi har i Kgbenhavn inden for rock- og metalmusik kulturen, som er en blanding af barer,
spillesteder, livsstils/musikbutikker og des lige. Netvaerket blandt disse erhvervsdrivende i Kgbenhavn er
teet forbundet, og der har altid vaeret meget samarbejde pa kryds og tvaers — selvom man ogsa er
konkurrenter. Alle har et faelles mal om at fa “kickstartet” det hele igen, og vi haber at "Copenhagen
Rock/Metal Walk” vil vaere et initiativ der kan fungere som en slags lim mellem virksomhederne og fa gget
kundetilstrgmning og opmaerksomhed, da alle virksomhederne har vaeret hardt ramt af corona-
nedlukningerne. Og jo mere Kgbenhavn har at byde pa for folk med denne interesse, jo nemmere vil det
veere at tiltraekke dem til byen —som ogsa vil have positiv effekt pa byens restauranter og hoteller.

Det hele kraever dog en del markedsfgring for at fa spredt kendskabet til vores byvandringer. Vi har derfor
hyret Nightcrawler PR og Deluxe Music til at lave promotion, SoMe kampagne og markedsfgring for
projektet. De har et stort netveerk inden for bade den danske og internationale musikpresse, iszer den
rock/metal relaterede — og vil derfor arbejde pa at skaffe omtale i bade relevante danske og internationale
medier. Ogsa indenfor turisme, kultur og almen nyhedspresse. Store tyske rockmagaziner som Rock Hard,
Legacy og Classic Rock savel som svenske Sweden Rock og norske Scream har allerede vist interesse for at
omtale projektet. Og selvklart de danske ngglemedier som Gaffa, Politiken/lbyen, Metalized og Devilution.

Derudover vil der blive annonceret bade pa tryk og digitalt — savel som poster- og flyerkampagne. Samtidig
skal der produceres 6 forskellige sma reklamevideoklip til brug pa sociale medier. Bade pa dansk og
engelsk.

Vi har ogsa tidligere erfaring med samarbejde med lokale hoteller i Ksbenhavn og isaer pa Vesterbro, hvor
vi vil kunne afsaette vores flyers og folder.

Om ansggeren:

Target Group er et kgbenhavnsk musikselskab der siden 2003 har udgivet musik og arrangeret
koncerter/festivaler. Virksomheden er bosiddende pa Vesterbro, hvor de ogsa har rock-baren Zeppelin
Rock Bar og rock/metal underselskabet Mighty Music. Virksomheden har i mange ar veeret en stor del af
det danske og internationale rock/metal musikmiljg.

www.targetgroup.dk

www.zeppelinrockbar.dk

www.mightymusic.dk




COPENHAGEN ROCK & METAL WALKS 2021 BUDGET

Indtaegter:

Billetindteegter 90500
Genopretningspuljen stgtte (ansggt) 108500
DPA stgtte (ansggt) 15000
I ALT 214000
Udgifter:

Honorar til guider 55000
Honorar til kendte gaeste-forteellere 45000
Deluxe Music PR 20000
Nightcrawler SoMe & PR 15000
Tryksager + distribution 17500
Online annoncering 12000
Grafik og layout 9500
Reklamevideoklip til sociale medier 12000
Annoncering trykte medier 18000
Administration og regnskab 10000

IALT 214000
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv navn og Copenhagen Contemporary
CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Marie Nipper

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Refshalevej 173a
TIf.nr.: 1432 Kgbenhavn K
E il mobil: 61223839

-mail: Marie @cphco.org

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan 425.000 kr.

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Refshalegens aktorer ansker at ivaerksaette en omfattende sommer- og efterarskampagne fra juli 2021 og

aret ud. Kampagnen bygger pa en reekke markedsferingstiltag, hvoraf det mest spektakuleere bliver

a ktiVitetel‘ (ko rt pitCh) opferelsen af et keempe lysveerk af en solnedgang pa facaden af de store B&W Haller samt en
markedsferingskampagne pa Kebenhavns busser og havnebade og pa digitale platforme, der har til formal
at tiltreekke internationale og nationale turister til Kebenhavn og Refshalegen i sommeren og efteraret 2021.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk
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K@BENHAVNS LENGSTE SOLNEDGANG

En falles sommer- og efterarskampagne for erhvervslivet pa Refshalegen

26. maj 2021

BESKRIVELSE AF PROJEKTET:

Ansgger
Copenhagen Contemporary

Bekrzeftede samarbejdspartnere
Refshalegens ejendomsselskab, Alchemist, Amass, La Banchina, Copenhagen Contemporary,
Padel Yard, @ens Have.

Refshalegen - Kgbenhavns nye kulturkvarter

Refshalegen er en af Kgbenhavns nye progressive destinationer med et vibrerende liv af
restauranter, kulturinstitutioner og turistmal. Refshalegen er smukt placeret ud til vandet over
for Langelinie, sma 5 km fra Kgbenhavns centrum — blot en cykel-, sejl- eller bustur veek. Her
kan man opleve en helt anden side af Kgbenhavn end den, man mgder i indre by, hvilket gagr
Refshalegen til et unikt omrade, der giver bade kgbenhavnere og turister mulighed for
afslapning og oplevelser under aben himmel.

Refshalegen er et tidligere industriomrade, der fra 1872 til 1996 husede det banebrydende
skibsveerft Burmeister & Wain, i folkemunde kendt som B&W. | sin storhedstid var B&W
Danmarks stgrste arbejdsplads, og Refshalegen ses i dag som et ikon i dansk industrihistorie.
Hvor omradet fgr har veeret lukket for offentligheden, har det i de seneste abnet sig med
mange nye spandende kulturoplevelser.
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Kendetegnende for gen er stadig dens industrihistoriske udformning; omradet er upoleret og
grgnt med udsigt over Kgbenhavns Havn. Kvarteret blander fgrsteklasses gourmetrestauranter
med sma ivaerkszetterdrevne initiativer. Her kan man bade i havet, ga i sauna, drikke vin og
spise mad fra grill, kgbe det bedste brgd og besgge Kgbenhavns mest populeere madmarked
med boder fra hele verden og loungeomrade langs vandet. Tillige er der klatre-, skating- og
skioplevelser, loppemarked samt teater- og musikfestivaler blandt de mange andre aktiviteter,
omradet ogsa huser.

Pa Refshalegen arbejder man mod at skabe morgendagens bykvarter og seette en ny standard
for byudvikling, der inspirerer storbyer verden over og bidrager til oplevelsen af Kgbenhavn
som en moderne metropol. Den ambition samarbejder Copenhagen Contemporary, en af
landets fgrende internationale kunstinstitutioner, med et netvaerk af fremadsynede partnere
om at opna. Heriblandt flere af landets bedste restauranter som Alchemist og Amass,
forretningsdrivende som vinbaren La Banchina og bageriet Lille Bakery, samt helt nye
virksomheder som @ens Have og Padel Yard, et udendgrs padel tennis anleeg, der begge abner
denne sommer. Saledes favner dette initiativ flere aktgrer pa tveers af brancher og
organisationsstgrrelser.

Udfordring

Stgrstedelen af de erhvervsdrivende pa Refshalegen har varet helt eller delvis lukket det
seneste ar pga. COVID19. Dertil kommer, at flere nye virksomheder abner pa gen denne
sommer efter lang tids investering og opbygning. Derfor er gens virksomhed steerkt afhaengig
af en sommer og et efterar i 2021 med et hgjt besggstal. Ydermere er manglende belysning og
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wayfinding en udfordring for gens besggende og seerligt om efteraret og vinteren er gen
vanskelige at finde og finde rundt pa.

PROJEKTETS KONKRETE AKTIVITETER

Refshalegens aktgrer gnsker at iveerksaette en omfattende sommer- og efterarskampagne fra
juli 2021 og aret ud. Kampagnen bygger pa en raekke markedsfgringstiltag, hvoraf det mest
spektakulzere bliver opfgrelsen af et keempe lysvaerk af en solnedgang pa facaden af de store
B&W Haller, hvilken vil kunne ses fra flere dele af Kgbenhavn, bl.a. inderhavnen, Langelinje og
dele af Nordhavn. Solnedgangen danner ramme om en faelles markedsfgringskampagne pa
Kgbenhavns busser og havnebade og pa digitale platforme, der har til formal at tiltreekke
internationale og nationale turister til Kesbenhavn og Refshalegen i sommeren og efteraret
2021. Solnedgangen pa facaden vil ligeledes Igse udfordringen med belysning og wayfinding
om vinteren og sta som et varetegn for en af Kgbenhavns nye unikke bydele og tiltraekke
turister ogsa i de mgrke maneder. Dertil tror vi p3, at dette initiativ vil kunne fa en bred
international presseopmaerksomhed fra bade turisme-, rejse-, kunst- og madmagasiner.

Oplevelser i verdensklasse

Udrejseforbud har faet mange kgbenhavnere til at leje sommerhus uden for byen og
Refshalegens aktgrer gnsker med en falles markedsfgringskampagne at kommunikere, at man
kan opleve landets smukkeste solnedgang, den laekreste mad, international verdenskunst og
de bedste udendgrsaktiviteter pa Refshalegen. Med mad, kunst og aktiviteter i verdensklasse
mener vi, at Refshalegen kan tilbyde noget helt szerligt til bade nationale og internationale
turister og skabe fremgang i tilstreamningen af besggende til Kgbenhavn generel, herunder
hotelbookinger, transportydelser m.m. Formalet med en feelles sommerkampagne er at skabe
gget opmaerksomhed omkring de helt unikke tilbud, som besggende kun kan fa pa
Refshalegen og som ikke blot indeholder ét enkelt cafébesgg, men en helhedsoplevelse
bestaende af mad, kultur, sport og fritid pa gen.

TIDSPLAN, MALGRUPPE OG BEL@B:
Kampagnes periode er juli 2021 — december 2021
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Ansggt belgb
425.000 kr.

Malgruppe
Internationale og nationale turister i alle aldre, herunder familier.

PROJEKTETS FORMAL OG SUCCESKRITERIER:

Virksomheder og brancher, der har gavn af projektet

Sommer- og efterarskampagnen skal skabe markant synlighed af Refshalegens mange unikke
tilbud og sikre overlevelse af omradets erhvervsdrivende samt en god start for de nye
initiativer pa gen, der dbner denne sommer.

Samarbejdspartnerne i projektet deekker en raekke brancher og aktgrer, herunder
restauranter, sportsanlaeg, kultur- og kunstinstitutioner, mindre serveringssteder samt
forretninger som et bageri. Forhabningen er at denne kampagne kan komme alle
erhversdrivende pa Refshalegen til gode — ogsa dem, der ikke er bekraeftede partnere pa
denne ansggning.

General styrkelse af Kgbenhavns erhvervsliv

Kampagnen skal udover at seette fokus pa en bydel fyldt med erhvervsdrivende indenfor en
lang raekke brancher ogsa have den positive fglgevirkning at tiltraekke internationale og
nationale turister til Kebenhavn generelt bade om sommeren, efteraret og vinteren i 2021,
hvor vaccineprogrammerne ma forventes at motivere internationale besggende til Kgbenhavn.

LOKATION FOR AKTIVITETERNE:

Markedsfgring

Kampagnen skal udrulles pa sociale medier (Facebook, Instagram og Linkedin) samt pa busser
og en omfattende plakatkampagne i Kgbenhavn. Deruover haber vi pa redaktional omtale i
internationale medier, Inflight-magasiner, rejse- og madblogs m.m.

Om ansggerne

Copenhagen Contemporary

Copenhagen Contemporary (CC) er Kgbenhavns internationale kunstcenter, der viser
installationskunst skabt af samtidskunstens verdensstjerner og nye talenter. CC har til huse i
den preegtige gamle B&W-svejsehal, der med sine i alt 7.000 m2 smukke industrihaller har
pladsen til at udstille de teknisk og pladskraevende formater, som mange samtidskunstnere
arbejder i: Store totalinstallationer, performancekunst og monumentale videovarker. Det er
kunst, man ofte kan ga ind i og sanse med hele kroppen.
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CC er et af Skandinaviens stg@rste udstillingssteder for samtidskunst og et levende samlingssted
for et bredt publikum. CC skaber samarbejder og arrangementer med en raekke forskellige
partnere pa tveers af kulturelle genrer bade lokalt og internationalt. Her kan man deltage i art
talks, art walks, koncerter, kreative veerksteder, undervisning for bgrn, besgge CCs egen butik
og kiosk.

Med sin centrale placering pa Refshalegen, i B&RW's ikoniske gamle svejsehal, er Copenhagen
Contemporary et internationalt kraftcenter i Kgbenhavns nye kulturkvarter.

REDA
Refshalegen er en kunstig ¢ med en rig industriarv kun en kort tur fra Kgbenhavns centrum. |
dag forvandler REDA det historiske vaerft til en pulserende ny destination.

@ens have

@ENS HAVE er et bylandbrug, en restaurant, et sted for mindeveerdige arrangementer og
levested for en stor diversitet af liv. Det er en eksplosion af indtryk, bade for geester,
medlemmer og frivillige. Et faellesskab for de nysgerrige og de der er sultne efter frisk og
gkologisk grent.

La Banchina

Pa Refshalegen, hvor himmel og hav mgdes, finder du La Banchina. Restauranten og dens
flydepontoner fyldes i sommerhalvaret fra morgen til aften af gaester som drikker kaffe, spiser
dagens ret og sipper naturvin med fgdderne i vandet.

Padel Yard Reffen

Padel Yard er Danmarks stgrste udendgrs padelanleeg med 12 baner af hgjeste kvalitet.
Beliggende pa Refshalegen skaber Padel Yard de perfekte rammer for alle spillere i en af de
mest pulserende bydele af Kgbenhavn.

Padel, tidligere kaldet padel tennis i Danmark, er en sport, der bedst beskrives som 50% af det
bedste fra andre ketcher- og batsportsgrene og 50% sjov, adrenalin, makkerskab og hyggeligt
samvzer. Sporten er let at komme i gang med og appellerer derfor til en bred gruppe af
udgvere (unge, 2ldre, ugvede og handicappede).

Banen er omgivet af bade glas og tradhegn. Begge dele bruges aktivt i spillet.

Amass

Ude pa Kgbenhavns rustikke Refshalegen danner fortidens industri den hippe ramme om
nutidens smukke perler som gourmetrestauranten Amass, der ledes af tidligere Noma
kgkkenchef, Matthew Orlando.

Her serveres moderne, gkologisk gourmetmad i en afslappet setting med smag helt i top og et
serigst fokus pa lokale ingredienser. Orlando og hans hold er szerligt kendte for deres tilgang til
gourmetmad baseret pa gode ravarer fra lokale garde om regionens bedste producenter — og
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ikke mindst deres helt egen 800 kvadratmeter store kgkkenhave, som man kan se fra
spisesalen.

Alchemist

Forvent det uforventelige! Det er mantraet pa den 2-stjernede Michelin-restaurant, Alchemist.
Bag restaurantens massive bronzedgre venter en 50-retters menu, teater, kunst og en holistisk
spiseoplevelse langt udover det saedvanlige. Efter kun at have haft abent lidt mere end et halvt
ar, modtog restaurant Alchemist to stjerner i den Nordiske Michelin guide 2020. Noget der
aldrig f@r er sket for en sa ung restaurant pa dansk jord.

Efter at have arbejdet pa byggeprojektet i to ar, er Alchemist og kokken Rasmus Munk rykket
fra sin 15-personers restaurant ud til lokaler pa Refshalegen, der er 20 gange stgrre. Her tager
han restaurantoplevelsen op til revision og bringer en helt ny og hidtil uset made at opleve
gastronomi pa. Med en menu bestaende af 50 sakaldte "indtryk”, er oplevelsen, som der i hgj
grad forstaerkes af, at gaesten er omsluttet af kunst, teater, lyd og lys, en helt sarlig made at
spise pa. Menuen er ikke kun til for at veere overordentlig velsmagende men ogsa til som en
reekke politiske statements, der skal fa gaesten til at reflektere, selv efter maltidet er endt.
Rasmus Munk haber, at oplevelsen skaber ringe i samfundet, der gar udover
restaurantindustrien.

Med venlig hilsen

QHW;\NW

Marie Nipper, direktgr
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BUDGET
DANMARKS LANGSTE SOLNEDGANG

Udgifter

Udvikling af kampagne

Layout og grafisk design

Tryk af plakater

Ophangning af plakater

Teknisk udvikling af lysvaerk, montering og vedligehold
Busreklamer, SoMe, international markedsfgring
Projektledelse

lalt

Finansieringsplan

Bekraeftet bidrag fra Reda - Refshalegens Ejendomsselskab
Bidrag fra Copenhagen Contemporary pa vegne af aktgrer
Ansgges hos genopretningspulje

lalt

45.000
70.000
35.000
25.000
195.000
50.000
55.000
475.000

25.000
25.000
425.000
475.000



26. maj 2021

Copenhagen Contemporary bekreefter at bidrage med 25.000 kr pa vegne af projektets
aktorer til markedsferingskampagnen for erhvervslivet pa Refshalegen, hvis projektet
finder den fornedne finansiering.

Med venlig hilsen

QHW;\AW

Marie Nipper, direktgr
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Bekreeftelse af tilsagn

Jeg bekraefter hermed, at Refshalegens Ejendomsselskab bakker op om Copenhagen
Contemporarys udspil til en feelles sommer- og efterarskampagne til fremme af Refshalegens
aktarers aktiviteter, som har veeret hardt ramt af coronaepidemiens nedlukninger.

Vi har i den forbindelse givet tilsagn om at stgtte initiativet med 25.000 kroner.

shalegens/Ejendomsselskab A/S
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ANSOGNING TIL GENOPRETNINGSPULJEN
COPENHAGEN GAMING WEEK
STAKEHOLDER AKTIVERING & LANCERINGSEVENT | 2021
Primaer ansgger
BC Hospitality Group
CVR nr. 37939838
i samarbejde med
Fonden Wonderful Copenhagen
CVR nr. 16326798
it comeraa M pmsasy gybeas  (CIFF
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KONTAKTPERSONER

BC Hospitality Group

Interimm CEQO, Christian Folden Lund
Center Blvd. 5, 2300 Kgbenhavn
tel. 32528811

e-mail: CFLU@bchg.dk

Wonderful Copenhagen
Senior Manager - Events, Lars Vallentin
Ngrregade 7B, 1165 Kgbenhavn

tel: 23383063
e-mail: lvce@woco.dk
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( CENTER : N AC| AC HOTEL BELLA SKY
ENTER  CROWNE PLAZA e COPENHAGEN S e CIFF

HOSPITALITY COPENHAGEN
GROUP HAGEN CCOPENHAGEN TOWERS



HOSPITALITY
GROUP

ANSQ@GT BELOB
KR.200.000

PROJEKTETS KONKRETE AKTIVITETER (KORT PITCH)

Copenhagen Gaming Week (CGW) er teenkt som en ny veekstdriver i Kgbenhavn og vil
bidrage positivt til den generelle genopretning af det kgbenhavnske erhvervsliv oven
pa COVID 19-krisen. Gaming-eventet gennemfgres for fgrste gang i pasken 2022.

Partnerkredsen bag eventet har veeret i gang med planlaegningen i en laengere
periode. Der opleves stor interesse og opbakning for eventet og projektet gar nu ind i
en operationel fase, hvor fokus vil ligge pa et konkret engagement af et stgrre antal
stakeholders.

| andet halvar af 2021 vil der, saledes blive arbejdet aktivt med at engagere
stakeholders og potentielle partnere i projektet frem imod et lanceringsevent i
december, 2021. Pa eventet praesenteres planerne for Copenhagen Gaming Week
samlet til partnere, andre stakeholders og presse.

Sidelgbende med lanceringseventet vil der vaere en happening, som henvender sig til
gamers i befolkningen - og dermed ogsa veere med til at gge hypet om lanceringen af
CGW og historien i pressen.

Processen frem til lanceringen kraever en raekke bi-laterale mgder med stakeholders,
produktion af praesentationsmateriale, udarbejdelse af pressemateriale, bearbejdning
af pressen, design af koncept for lanceringsevent, samt eksekvering af eventet. Den
samlede proces kraever projektledelse fra opstart til opfglgning efter event.

Stakeholder aktiviteterne vil i sig selv skabe aktivitet allerede i 2021 og er afggrende for,
at Copenhagen Gaming Week bliver en succes, allerede fra 2022. Vi haber saledes, at
denne ansggning vil komme i betragtning til midlerne i genopretningspuljen.
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1. BESKRIVELSE AF PROJEKTET

BC Hospitality Group og Wonderful Copenhagen har igennem en laengere periode
arbejdet pa etableringen af internationalt orienteret gaming- og esportevent i
Kgbenhavn. Tanken er, at skabe et arligt tilbagevendende megavent, der kan bringe
Kgbenhavn helt i front som en ledende by indenfor gaming.

Projektet er sat i verden pa baggrund af en branche- og konkurrentanalyse som
konkluderer, at der er kommercielt basis for et internationalt orienteret gaming- og
esportkoncept i Norden.

Det gkonomisk potentiale

Eventen planleegges til fgrste afholdelse i pasken 2022. Med en gennemfgrsel i
pasken, anslar analysen at nar eventen er etableret vil den generere en
turismegkonomisk effekt pa 59.228.916 DKK i en seesonmaessigt tidsrum, hvor der
historisk ikke har veeret stor international aktivitet i Kgbenhavn. Beregningen er
baseret pa at omkring 41.000 personer vil tage del i eventen og eventet vil sdledes
have en generel positiv skonomisk effekt for Kgbenhavn - gennem et vaesentligt antal
overnatninger og en prissaetning over gennemsnittet for perioden

Format
Eventen teenkes som festivalkoncept med fem spor. Disse fem spor er:

- Esport

- LAN

- EXPO

- Konference

- Entertainment

De potentielle partnere for hvert spor er definerede og prioriterede. Arbejdet med
involvering af potentielle partnere er i gang.

Organisering
BC Hospitality Group og Wonderful Copenhagen udggr en overordnet partnerkreds
og skal danne en paraply-organisation for eventet.
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Planen er, at skabe partnerskaber for spor og aktiviteter, samt etablering af
aktgrkredse i sporene. Det kan veere aktive regionale, nationale og internationale
medarranggrer fra en bred kreds inden for kultur, uddannelses, foreninger, medier og
erhverv. Der skabes altsa en dben platform omkring CGW.

| det forelgbige stakeholder-arbejde er det identificeret en interesse, et vaerdimatch
og konkrete, potentielle samarbejdsmuligheder med:

- DBU

- ESL

- CPO Dreamhack

- DR Koncerthuset

- Esport Danmark

- Copenhagen Capacity

Der er desuden konkrete muligheder i forhold til fx. DTU, KU, Vision Danmark og en
lang reekke andre organisationer og virksomheder. Det er disse muligheder og
konsolideringen af partnerskaber, der vil bliver fokuseret pa i andet halvar af 2021.

Indhold i CGW
Indholdsmaessigt for eventen arbejder vi med flg. aktiviteter:

- Professionelle Esports turneringer
- LAN events

- Konference

- Gaming business

- Research & Education
- Gaming EXPO

- Entertainment events
- Film

- Koncerter

- Kunst

-  Food

Eventet er saledes taenkt til at have et bredt appeal og netop have karakter af en
festival, som henvender sig til en reekke malgrupper.
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Malgrupper
Projektgruppen arbejder pt. med disse malgrupper nationalt og internationalt:

- Esports turnerings deltagere

- Esports turnerings fans

- Gamers (bgrn & unge, voksne)

- |kke gamers (bgrn & unge, voksne)

- Erhverv/Business (gaming, IT sector)
- Associations

- Research & uddannelse

Involverings-aktiviteter i 2021
Arbejdet med stakeholders vil lede frem imod et lanceringsevent i december, 2021. Pa
eventet praesenteres planerne for CGW samlet til stakeholders og presse.

Sidelgbende med lanceringseventet vil der vaere en happening, som henvender sig til
gamers i befolkningen nationalt - og dermed ogsa veere med til at age hypet om
lanceringen af CGW og historien i pressen.

Presse og marketingaktiviteter skal understgttte event og happening. Ligeledes vil
stakeholders digitale medie kanaler bliver sat i spil til at kormmunikere happening,
hvor relevant.

2. PROJEKTETS KONKRETE AKTIVITETER
De konkrete aktiviteter i projektet er:

Stakeholder dialog

Processen frem til lanceringen kraever en raekke bi-laterale mgder med stakeholders
og mgder, hvor stakeholders bringes sammen.

Koordinering og facilitering af mgder med stakeholders.

Opfglgning med stakeholders efter lanceringsevent.

Kommunikation til stakeholders
Produktion af materiale og praesentationer
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Presse
Udarbejdelse af pressemateriale
Bearbejdning og pitch til pressen

Lanceringsevent
Design af koncept for lanceringsevent
Eksekvering af event

Happening
Design af koncept for happening
Eksekvering af happening

Projektledelse
Projektleder skal lede samlet proces omkring aktivering af stakeholders, presse
bearbejdning, markedsfgringsindsats og udvikling af lanceringsevent.

3. TIDSPLAN

Juni - Dec
Lgbende dialog med stakeholders og indgaelse af partnerskaber
Udarbejdelse af praesentationer og oplaeg til B2B-samarbejderne

Okt - Nov
Invitation til event, Udarbejdelse af pressemateriale, annoncering af happening

Dec
Lanceringsevent, happening og pressedaekning
Opfglgning og indgaelse af formelle aftaler

4. PROJEKTETS FORMAL OG SUCCESKRITERIER

Formal med ansggning
Formalet med ansggningen er at bede om stgtte til stakeholder- aktiveringen i andet
halvar af 2021.
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Projektet er en succes, nar der er opnaet fortsat opbakning hos nggleaktgrer og nye
stakeholders i forhold til en gennemfgrsel af Copenhagen Gaming Week i foraret 2022

Succeskriterier
Projektet anses som en succes nar arbejdet med interessenter har fgrt til at:

- Der er indgaet et tilfredsstillende antal partnerskaber med stakeholders, hvor
dialogen allerede er startet op, samt med helt nye stakeholders

- Min 100 relevante stakeholders deltager i lanceringsevent

- Happening til B2C-publikum bliver modtaget positivt og bliver besggt/anvendt

- Pa baggrund af lanceringseventet far CGW en god omtale og pressedaskning.

5. LOKATION FOR AKTIVITETERNE

Lanceringseventet vil forega i Bella Centeret. Happening til B2C-publikum bliver ogsa i
Bella Centret evt. med aktivering andre steder i byen.

6. HVORDAN STYRKER DETTE PROJEKT EN GENOPRETNING AF KBBENHAVNS
ERHVERVSLIV?

Events er generelt en gkonomisk Igftestang for en by og CGW har potentiale til at
kunne bidrage steerkt til en generel genopretning af det kgbenhavnske erhvervsliv
oven pa COVID19-krisen og ogsa specifikt til den hardt ramt turisme- og
oplevelsesgkonomi.

Analysegrundlaget bag projektet understgtter denne pastand:

- Esport og gaming kan i sig selv tiltraekke turister til byen

- Folk rejser gerne, hvis CGW indeholder de rette aktiviteter
- Folk besgger gerne tilbagevendende events

- Teet pa hver fjerde respondent sover pa hotel

- Relativt hgjt forbrug blandt de besggende
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Neaervaerende ansggning er saledes baseret pa en helt kortsigtet effekt i 2021 omkring
lanceringsaktiviteterne, samt at CGW i 2022 og den tilbagevendende begivenhed vil
kunne bidrage til genopretningen af Kgbenhavn pa den lange bane.

7. HVILKE VIRKSOMHEDER (BRANCHER), FORVENTER |, VIL FA GAVN AF
PROJEKTET?

- Hospitality industrien - herunder hoteller, restauranter og andre spise- og
overnatningssteder.

- Transportsektoren - herunder metro, busser, tog, taxi, flyselskaber og
Kgbenhavns Lufthavne.

- Detailhandel

8. HVOR OG HVORDAN SKAL PROJEKTET MARKEDSF@RES?

Lanceringsevent giver mulighed for pressedaekning. Der udarbejdes preesentationer
og oplaeg til B2B-samarbejderne, samt laves digital annoncering af happening.
Lanceringseventet skyder saledes markedsfgringen af CGW 2022 i gang.

9. BUDGET (UDGIFTER OG INDTAGTER), JF. NEDENFOR
Se vedlagt bilag.
BILAG:

Budget

Tro & love erklaering

@konomisk tilsagn fra Wonderful Copenhagen
Letter of interest fra DR
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Kbh. 12.3.21
Letter of Interest

vedr. samarbejde mellem DR og BC Hospitality Group

BC Hospitality Group v/ direkter Christian Folden, har foraret 2021 praesenteret en skitse til
projektet "Copenhagen Gaming Week”, som hvert ér til Paske vil gennemfore en gaminguge i- og
omkring Bella Centret og 1 Orestaden med henblik pa at skabe en stor international begivenhed med
blandt andet kommercielle arrangementer i Royal Arena og Koncerthuset, en messe for spil og
gamere i Bella Centret, samarbejde uddannelsesinstitutioner og andre partnere fra hele Kebenhavn.

Udover en rekke lokale begivenheder i Qrestaden fordelt pa en raekke parter, er det initiativets
enske at indgd et samarbejde med DR om hhv. (1) en formidlingsdimension via DRs
medieplatforme og (2) en live-dimension gennem et samarbejde med DR Koncerthuset om
arrangementer som koncerter, talks, paneldebatter, bernearrangementer, innovations projekter mv.
Det er ligeledes tanken at brede Copenhagen Gaming Week ud til hele Kebenhavn og samarbejde
med en rekke andre institutioner.

DR kan bekrafte, at vi ser oplagte muligheder i et sddant samarbejde. DR har en god tradition for
atholdelse af koncerter og talks og ser det som en oplagt del af vores opgave at formidle forskellige
kulturer, herunder gaming.

BC Hospitality Group og DR vil i de kommende méneder indlede en dialog for at afsege

muligheder for en konkret udmentning af et samarbejde og igangsette en proces, der kan
identificere de enkelte indsatsomréder og samarbejdsformer.

Med verﬁi@
Kim Bol} /- )

Chef for DR Koncerthuset



TILSAGN - COPENHAGEN GAMING WEEK

Undertegnede bekraefter hermed at Wonderful Copenhagen er ledende aktgr i
projektet Copenhagen Gaming Week.

Wonderful Copenhagen er medfinansierende af projektet og bidrager i 2021 med:
DKK 100.000,- (ethundredetusinde kroner).
Pa vegne af Wonderful Copenhagen.

Lars Vallentin Christensen
Senior Manager - Events

Dir. tel.: +45 33557443
Mobile: +45 23383063
E-mail: LVC@woco.dk

Ngrregade 7b

1165 Copenhagen K.
Denmark

tel: +45 3325 7400

Wonderful Copenhagen is the official tourism organisation for the Capital Region of Denmark -
working for a Greater Copenhagen



Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn
RUST Sleeps Around - Fgr og efter

Ansgger(e) Rust ApS, 17150138
(virksomheder, institutioner,

organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: Morten Rejnholt Hansen (aka Varano)
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Guldbergsgade 8, 2200 Kgbenhavn N

TIf.nr.:28181993
E-mail: morten@rust.dk

Ansggt belgb 765.000

(Der kan eventuelt angives et belab  jnterval ved skalering. 250.000-765.000
inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

PI"O] e ktetS kon krete Der ansgges om gremaerkede midler til formidlingm indhold og markedsfering af far og efter oplevelsen omkring

"RUST Sleeps Around”, en koncertreekke ud af huset med scener i Empire Bio, LiteraturHaus, Teater Grob,

a ktiviteter (ko rt pitch ) Ngrrebro Teater, Brorsons Kirke, RUST og Spillestedet Stengade pa Ngrrebro. Projektet FOR OG EFTER

skal tjene til formal at vaere med til markedsfere og gennem synergier at genoprette kulturlivets afledte effekter
for venues, formidlere og restauratgrer pa Ngrrebro.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1.
2.
3.
4.
5.

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




43*(9 SLEEPS
AROUND

Ngrrebro, 24.5.2021

Ansggning til Genopretningspuljen for projektet
RUST Sleeps Around - FOR & EFTER

Resumé:

Der ansgges om gremaerkede midler til formidling af indhold og markedsforing af
for- og efter-oplevelsen omkring "RUST Sleeps Around”, en koncertraekke ud af
huset med scener i Empire Bio, LiteraturHaus, Teater Grob, Ngrrebro Teater,
Brorsons Kirke, RUST og Spillestedet Stengade pd Ngrrebro. Projektet FOR OG
EFTER skal tjene til formdl at vaere med til markedsfore og gennem synergier at
genoprette kulturlivets afledte effekter for venues, formidlere og restauratgrer pd
Ngrrebro.

1. Beskrivelse af projektet

Projektet RUST Sleeps Around (RSA) afvikles omkring en koncertraekke, som
bygger pa samarbejder pa forskellige lokationer pa Ngrrebro programlagt og
eksekveret af koncertstedet RUST. Denne ansggning vedrgrer de aktiviteter der
er omkring et sddan projekt fgr og efter og har derfor faet navnet RUST Sleeps
Around - FAR & EFTER.

Projektet har til formal 1) styrkelse af erhvervslivet fgr og efter koncerter ved
restaurations- og barbesgg, 2) en samlet markedsfgring af udvalgte steder i
bydelen med afseet i koncertreekken med et bydelskort 3) dokumentere
koncertoplevelsen med video og billeder og dermed markedsfgre venues og
artister, samt 4) at kickstarte D]-miljget i far- og efter oplevelsen, som har veret
ekstra hardt ramt pga. et nedlukket natteliv. Altsa kort fortalt alt det som er
udover selve koncertoplevelsen og som skaber afledte oplevelsesgkonomiske
effekter fgr og efter koncertafviklingen.

Ved at veere lokaliseret pa netop Ngrrebro i Kgbenhavn, sa henvender RSA sig
bade til en lokal, mangfoldig og befolkningstaet demografi, samt til musikere og
publikum i Storkgbenhavn, for hvem Ngrrebro er et attraktivt omrade for
kulturelle oplevelser, som er nemt at komme til bade lokalt og regionalt.

Konceptet RSA blev etableret i november og december 2020, som del af
gendbningen, foranlediget af Covid-19 krisen, materialiseret sig i 60 koncerter



med 250 tarifbetalte musikere i Empire Bio, Alice, LiteraturHaus, The Flatiron,
Kogebogeriet og Funke. Det skabte genklang i branchen, som kulminerede med
tildelingen af Tak Rock-prisen til GAFFA-Pris 2021.

Her fglger de forudsaetninger, som laegges til grund for RUST Sleeps Around, og
som ogsd vil veere forudsaetning for RSA - F@R & EFTER:
- Understgtte og motivere vaekstlaget og artister i starten af karrieren.
- Fokus pa kunstnerisk kvalitet og udvikling
- Fokus pa kgnsdiversitet
- Fokus pa mangfoldighed
- Lokal forankring pa Ngrrebro, med et regionalt publikum og kunstnerisk
sigte.
- Adskillelse af koncertoplevelse og alkohol /bardrift ved et tilbud om
udbud af non-alkoholiske drikke.
- Aflgnning med minimum DMFs minimumstarif.
- Atagere epicenter for et netverk af scener, restauranter og barer
lokaliseret pa Ngrrebro.

Denne ansggning til Genopretningspuljen er en videreudvikling af konceptet er
er dermed afsaettet til genopretning af ikke kun RUST men at styrke bredt og
fokuseret med flere aktiviteter, som beskrevet nedenfor.

2. Projektets konkrete aktiviteter
Projektet deles op i fglgende aktiviteter:

a. Midler til markedsfgring gennem samarbejde med Friendly PR for at skabe
synlighed for de unikke samarbejder pa Ngrrebro, som RSA FOR & EFTER stér
for.

b. Samarbejde med City Hearts for produktion og distribution af et RUST
Sleeps Around Ngrrebro bydelskort med fokus pa restaurationer, caféer og barer
til fgr og efter oplevelsen. Middagen der skaber speending om den forestdende
koncertoplevelse, barbesgget, som skaber rum for refleksion og runder aftenen
af. Alt sammen noget som fgr nedlukningen var en naturlig del af kulturlivet,
men som vi kan se bliver skaret fra pga. smittefaren ved at besgge flere steder pa
en aften. Det vil dette projekt genoprette.

c. Dokumentation og produktion af markedsfgringsmateriale for artister i
kraft af foto- og videografer, som dokumenterer oplevelsen og fastholder den
unikke oplevelse, hvor flere af koncerterne er i rammer der ikke vil gentage sig.

d. Aktivering af DJ-miljget med fgr og efter musikalske oplevelser.
Spillestedsmiljget har veret gode til at fa musikere pa scenen under skaerpede
restriktioner, men nattelivet har ikke formaet at omstille sig, dels pga.
kompensationsordningernes beskaffenhed og dels ved DJ’ens fokus mod
dansegulvet. Ved at inddrage DJ-formidlingen i denne ansggning, sa er er fokus
pa DJ’en som musikformidler, som kurator for at opdage ny musik. Og det kan
veere i nye rammer. Aktiviteten vil rent praktisk vaere at seette D]’s pd RUSTs
nyetablerede bar "Conga”, som ligger mod gaden og har fri adgang for gaester



som ikke skal til RUSTs koncerter. RUST bliver dermed med denne
musikformidling et mgdested med DJ-formidlingen i centrum. Der vil ogsa veere
DJ-arrangementer ud af huset hos samarbejdspartnere.

3. Tidsplan

Projektet vil blive afviklet i andet halvar af 2021 i forbindelse med ca. 100
koncertafviklinger af RUST Sleeps Around pa ovennaevnte venues. Athaengig af
den tildelte samlede gkonomi vil projektet "F@R OG EFTER” kunne skaleres op
eller ned i de fire ansggte fokusomrader.

4. Projektets formal og succesKriterier
Aktiviteten er udviklet omkring de oplevelses gkonomiske afledte effekter af
koncertafvikling i samarbejde med lokale aktgrer pa Ngrrebro.

Markedsfgring af RSA er centralt. Derfor er der indgdet aftale med Friendly PR,
som tidligere har haft stor succes med at varetage PR- og markedsfgring

for Bremen Teater og Hotel Cecil. Vi mener at et sddant samarbejde, hvor
denne ydelse kgbes af en ekstern partner vil tilfgre det nye syn pa RUST
Sleeps Around F@R & EFTER og dermed RUSTs rolle i bydelen.

Det visuelle er en stor del af den musikalske oplevelse, som derfor vil
dokumenteres med fotografer og videografer. Ogsa fotografer og videografer
skal aflgnnes for deres arbejde og brugen af deres immaterielle rettigheder,
derfor er dette en del af denne ansggningsramme.

Slutteligt er styrkelse af DJ-en som musikformidler et punkt der bliver sat fokus
pa, da disse har en vigtig rolle i forhold til at udfordre geesternes syn pa musik.

Succeskriterier:
Malopfyldelsen indeholder fglgende succeskriterier:

- Styrke den lokale kulturscene pa Ngrrebro med gget synlighed samt
markedsfgring og pa den made skabe et positivt billede af bydelen, som verende
bannerfgrere for vaekstlagsscenen.

Skabe gget aktivitet pa Ngrrebro til det gvrige erhvervsliv.

Rebranding af RUST som spillested og koncertarranggr i Hovedstaten.

Skabe en dben platform for kunstneriske samarbejder pa Ngrrebro.

Et positivt momentum for artister med fokus pa D]-optraedener.

5. lokationer for RUST Sleeps Around:
RUST, Guldbergsgade 8, 2200 Kbh N

Empire Bio, Guldbergsgade 29F, 2200 Kbh N
LiteraturHaus, Mgllegade 7, 2200 Kbh N
Stengade, Stengade 18, 2200 Kbh N

ALICE, Ngrre Allé 7, 2200 Kbh N (2022)



Ngrrebro Teater, Ravnsborggade 3, 2200 Kbh N
Teater Grob, Ngrrebrogade 37,2200 Kbh N
Brorsons Kirke, Rantzausgade 49, 2200 Kbh N

[ formidling af fgr og efter oplevelsen vil der i samarbejde med City Hearts
udveelges 15-20 spisesteder og 15-20 steder med fokus pa bar-oplevelsen. Disse
vil udveelges i samarbejde med City Hearts. De involverede steder vil deltage
uden beregning.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv

Vi ved, at den afledte gkonomi af kulturlivet er stor for Keabenhavn, bade for
lokale beboere, besggende fra resten af Kgbenhavn, fra regionen og et rigt
kulturliv er yderst vigtigt for Kgbenhavn som turistmal for udenlandske turister.
Sad en genopretning og styrkelse af formidlingen af musiklivet og den totale
oplevelse som det er vil have mange afledte effekter. Kulturaktiviteter har store
afledte effekter hos restaurationsbranchen ved restaurantbesgg far/efter
koncerter og bar-besgg for/efter.

7. Hvilke virksomheder (brancher) forventer I vil fa gavn af projektet.

Musikbranchen: Venues, musikere og agenter

Samarbejdspartnere: Teatre, biograf, lyrik, musikvenues: I ansggningsrammen
specifikt de samarbejdende venues, som vil fa gavn af den ggede markedsfgring.

Leverandgrer til musikbrancen: Fotografer, videografer, som engageres til at
formidle oplevelsen.

Restaurationsbranchen: Barer, restauranter, caféer, som dels er indeholdt i
markedsfgringsdelen af RSA projektet og dels restaurationsbranchen generelt pa
Ngrrebro ved generelle afledte gkonomiske af gget kulturel aktivet.

Leverandgrer til restaurationsbranchen: Bryggerier mv.

Kommunikationsbranchen: Ved fglgende to samarbejdspartnere, som indgar
som gremaerkede midler:

Friendly PR, cvr nr: 33578423

City Hearts bydelskort, cvr nr 38536451

DJ-scenen. DJ’s og musikformidlere, som i 15 maneder har staet stand-by.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfagres?

Den primeere markedsfgring sker gennem PR- og Markedsfgringsbureauet
Friendly PR, som har mere end 10 ars erfaring pa omradet. Projektet skal dels
markedsfgres gennem Sociale medier, trykte medier, organisk reach, gennem
engagerede artister fra RSA, gennem samarbejdspartnere fra de gvrige venues.



Der er i projektet afsat midler til at engagere City Hearts, som er en bydelsguide
med et ngje udvalgt udbud af steder. Der vil i samarbejde udvzelges 30 steder pa
Ngrrebro, som uden beregning vil blive profileret i dette RSA Ngrrebro
bydelskort. Kortet vil ogsa indeholde RSA’s koncerter, sdledes at de optreedende
artister vil kommunikeres ud til en bredere malgruppe. Udover distribution pa
hoteller, sa vil RSA bydelskortet blive distribueret pa de involverede lokationer.

Samarbejdspartnere af drikkevarer vil ogsa involveres i at kommunikere
samarbejdet med fokus pa alkoholfrie drikkevarer, for at kommunikere fokus pa
musik og social aktivitet uden alkohol.

9. Budget (udgifter og indtaegter)
Vedlagt er budget. I tilleeg til budgettet uddybes fglgende:

Til selve projektet RUST Sleeps Around er der ansggt Aktivitetspuljen, tildelt
stgtte fra Tuborg Fondet, fra Ngrrebro Lokaludvalg, samt der bruges
honorarstgtte pa projektet. Det dermed ikke den del af projektet der her ansgges
her.

Der ansgges om alt det omkring koncerterne, fgr og efter, de afledte effekter i
omradet, for de optradende artister og for et dynamisk kulturliv, altsa
genopretning af den fgdekaede et rigt kulturliv affgder. Idet det er et tilleeg til
musik-oplevelsen, sa er der ikke entréindtegter forbundet med budgettet. RUST
vil derfor finansiere 100.000 som egenfinansiering, hvor det resterende sgges
finansieret gennem Genopretningspuljen.

bilag,
ansggningsskema
Budget

Tro og love erkleering

Med venlig hilsen
Mikkel Glenstrup Morten Varano
Musikchef & Daglig Leder Direktgr

mikkel@rust.dk morten@rust.dk



RUST Budget genopretningspuljen 2021
Budget for projektet RUST Sleeps Around, FGR OG EFTER
1. juli - 31. december 2021

Indtaegter
Projekttilskud Genopretningspuljen (ansggt belab) 765.000
Egenindteegter som indgar i projektet 100.000
Indtzegter i alt 865.000

Udgifter
Markedsfaring, PR bureau 250.000
Markedsfaring, tryk og online 50.000
Markedsfaring Bydelskortet, tryk 30.000
Markedsfaring Bydelskortet, opsaetning, tekster, kontakt 70.000
Fotograf stemningsbilleder af samarbejdspartnere, bydelskort 5.000
Distribution, hoteller, spiseteder, barer 10.000
Fotografer og videografer 200.000
DJ, far og efter, 80 spilledage 200.000
Markedsfaring online, DJ 50.000
Udagifter i alt 865.000

RESULTAT 0

Budgettet skal ballancere med et resultat pa 0 kr.

Side 1 af 1
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn THE VOID

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner, Christianshavns Beboerhus
organisationer etc., angiv navn og CVR:15925396

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn:
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Ad resse: Oline Vogelius Brgnd
. Teglholmsgade 10c, 1th.

Tif.nr.: 51800836

E-mail: oline@beboerhus.dk
Ansggt belgb
(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor Ansggt belgb 315.600
projektet kan realiseres. Der kan (200.000-330.000)
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
Projektets konkrete THE VOID er en international storskala-performance, der udfolder sig i

s = Christianshavns Beboerhus 2000 m2. | en uge forvandles de halvtomme,

aktl‘"teter (kOI‘t pItCh) lysstofrars-oplyste mgdelokaler til et vildt og drammende univers af kunstnere fra

bade nzer og fjern.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




Genopretningspuljen, Kebenhavns Kommune

THE VOID, Christianshavns Beboerhus

Beskrivelse af projektet:
THE VOID er en international storskala-performance, der udfolder sig i Christianshavns Beboerhus 2000

m2. | en uge forvandles de halvtomme, lysstofrors-oplyste modelokaler til et vildt og dremmende univers af
kunstnere fra bade nar og fjern.Vi tager publikum med pa en rejse gennem spirituelle og eksistentialistiske
stadier i tilveerelsen mellem deden og genfedslen. Rammen for performance-installationen tager sit afsaet i
den @&ldgamle tekst Bardo Thodol, ogsa kendt som Den Tibetanske Dedebog. I denne performance vil
publikum blive praesenteret for reinkarnationens mystik og gamle mantraer i sanselige og performative rum —
de vil leere om kunsten at do.

Projektets konkrete aktiviteter:
THE VOID er et todelt projekt.

1) Et ugentligt workshopforleb:

Hvor Christianshavns Beboerhus faciliterer og udvikler den kreative idégenerering i samarbejde med en lang
raekke kunstneriske og kreative sjele. Vi har tidligere haft deltagende kunstnere fra flere europaiske lande og
med differentierede kunstneriske baggrunde. Forlebet streekker sig over to maneder, hvor kunstnerne (bade
grupper og enkeltvis) udvikler egne udtryk og fortolkninger af den overordnede ramme for projektet, i
samarbejde med vores kunstneriske ledere (Se vedhaftede cv.).

2) En omfattende immersiv performance-installation i uge 43:

Det to-maneders forleb fungerer som optakt til performance-installationen, hvor det store hold af
kunstneriske og kreative sjele vil skabe et vildt og tankevackkende univers fordelt pa Christianshavns
Beboerhus’ 2000 m2. Der vil veere en halv uges build-up og tre afteners forestilling samt abent hus. Ud over
performere, har vi i denne uge ogsa et stort hold af scenografer, designere, handvarkere, runnere osv. som
alle bliver indbudt via sociale medier og ved reklamering ved alle tilstodende kreative
uddannelsesinstitutioner. Performance-installationen vil udfolde sig i Beboerhusets mange lokaler og afkroge
og publikum vil rejse gennem eller fare vild i selve Bardo-eksistensen.

Tidsplan:

o Dd. Fondssegning, konceptudvikling, manuskriptforfatning

o Open calls og invitationer til at deltage i projektet starter op i slutningen af juni maned.

o De ugentlige workshops med professionel kunstnerisk sparring lober fra start september til selve
afviklingen.

o Afvikling: uge 43 (25-31 oktober 2021)

Build-up: d. 25-27, hvor huset er lukket ned for anden ekstern brug.

o Forestillingen: d. 28-30. Forestillingens atholdes 3 gange dagligt, 3 dage i trek med en
publikumskapacitet pa i alt 300 personer.

o Take-down: d. 31 oktober.

o Evaluering og opsamling: d. 5 november

o

Projektets formal og succeskriterier:

Projektet har til formal at &bne derene i Christianshavns Beboerhus. Ikke kun for borgere i det lokale miljo,
men ogsa for et nyt, livligt og internationalt publikum. Vi ensker at vere en sterk repraesentant for
nytenkende og alternative former for kunstneriske praksis i det danske erhvervsliv. Det er tredje ar i traek at
Beboerhuset lukkes for anden ekstern brug i uge 43, hvor unge talenter fra bade lokalmilje og en lang rekke
andre lande forvandler hele huset. Forste ar var projektet hovedsageligt veeret drevet af frivillige kraefter, men




har taget til i omfang og ambitioner. Bade i 2019 og 2020 var arrangementerne udsolgt flere uger for
premiereaftenerne.

Projektets formal er yderligere at styrke et dansk og internationalt up-coming kunstnerisk netvark, hvor de
medvirkende vil fa erfaring i vedholdende og procesorienteret arbejde. Gennem vores workshops vil
kunstnerne tilegne sig en udvidet indsigt inden for teater, performancekunst, sceneopsatning, samt afvikling
af en sterre immersive performance-installation pa tvaers af kunstneriske og kulturelle baggrunde.

Yderligere succeskriterier:

o Attiltrekke et nyt og levende publikum til et af Kebenhavns store kulturhuse.

o At forestillingen atholdes 3 gange dagligt, 3 dage i trek med en publikumskapacitet pA min. 300
personer.

o At styrke et samarbejde med evt. andre kulturinstitutioner i det naerliggende omrade, sésom
kunstkollektivet Illutron, Teatergen, Den Danske Scenekunstskole, Den Danske Filmskole, AAU,
KADK, Kebenhavns Professionshgjskole, Johan Borups Hejskole, Dansk Talentakademi, FLUK,
Kbh Film og Fotoskole m.fl.

o At styrke et internationalt og kunstnerisk netvark.

o At styrke et ungt og progressivt miljo omkring Beboerhuset (ud over performere og kunstnere vil
holdet besta af runnere, bartendere, kokke, billetkontrollerer mv.).

o Vi forventer at Christianshavns Beboerhus vil danne ramme for denne forvandling mange ar ud i
fremtiden og saledes agere platform for et udviklende og sprudlende kunstnerisk miljo der spreder
ringe langt ud i det danske erhvervsliv.

o Vi oensker at s@tte Christianshavns Beboerhus pa kortet som en nyskabende og aben platform, hvor
kunsten tager uanede former.

o For publikum ensker vi at igangsztte nye refleksioner og sanselige erfaringer i relation til livet,
doden og genfedslen.

Lokation for aktiviteterne:
Christianshavns Beboerhus, Dronningensgade 34, 1420 Kobenhavn.

Hvordan stetter dette projekt til genopretningen af Kebenhavns erhvervsliv?
I forbindelse med COVID19, er meget af livet i og omkring Christianshavns Beboerhus dalet. Vi har matte

aflyse mange af vores store arlige begivenheder og har selvfolgelig matte lukke ned som s& mange andre. Pa
trods af at vi er abne igen, er der endnu ikke rigtig kommet skub i besogstallene.

Forst og fremmest vil denne performance vere til gavn for genopbyggelsen, omsatningen og det generelle
liv i Christianshavns Beboerhus og i det n@rliggende lokalmilje.

Vi er et hus med mange slags arrangementer, koncerter og cafe/bar, men uge 43 er vores ultimativt sterste
projekt med langt flest involverede parter pa hele aret, som virkelig setter skub i huset og som spreder ringe
langt ud i det lokale erhvervsliv, bade direkte og indirekte. At skalaen er sa stor og den kunstneriske kvalitet
er sa hgj, gar bade at vi tiltraekker et stort hold af internationale kunstnere og et bredt og nysgerrigt
publikum.

Hvilke virksomheder (brancher) forventer I vil f4 gavn af projektet?

Den kunstneriske branche, herunder: professionelle kunstnere, lyd- og lysdesignere, skribenter,
foredragsholdere mfl. Hotelbranchen til indlogering af udenlandske deltagere og gaester. Virksomheder af
utallige slags i det nerliggende lokalmilje: Christianshavns Beboerhus - lokaler, cafe og bar, Kofoedskole —
vaerksteder og butikker, catering og lokale restauranter (forplejning af holdet). Tekniske virksomheder,
herunder: lydudlejningsvirksomheder, lysudlejningsvirksomheder, billeto, trykkeri (plakater, flyers, foldere),
transport selskaber, rengoringsselskaber mv.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?
Vi kommer til at gore reklame for projektet pa samtlige sociale medier, hvor vi som kulturinstitution allerede

har et bredt publikum. Bade Facebook, Instagram og Tik/Tok.



Vi skriver annoncer i bade lokalaviser sasom Christianshavneren og i de store almene dagblades
kultursektioner sasom Politiken PLUS, IBYEN, Weekendavisen mv..

Forud for selve forestillingen vil der blive udgivet pressemeddelelser via Kunsten.nu, Heartbeats, Passive
Agressive, Kultunaut m.fl. Vi opsatter plakater og flyers pa bl.a. Den Danske Scenekunstskole, Den Danske
Filmskole, AAU, KADK, Kebenhavns Professionshgjskole, Johan Borups Hgjskole, Dansk Talentakademi,
FLUK, Kbh Film og Fotoskole.

Derudover soger vi elever fra Produktionsskolen K-U-B-A og AFUK bade til én maneds praktikforleb, til
deltagelse i workshops samt til afvikling under performance-ugen. Al promovering/annoncering vil indebzre
Open Calls pa fernevnte uddannelser, 3 maneder for forestillingens premiere, samt promovering i oktober af
selve forestillingen.

Budget
Et specificeret budget er vedhaftet i et serskilt dokument. At tilfeje hertil er, at arrangementets storrelse

ath@nger af hvor mange midler der gives fra diverse fonde og puljer vi har segt. Udover genopretningspuljen
har vi segt Nordeafonden, Bikubefonden, Lokaludvalget pa Christianshavn, Slots- og kulturstyrelsen, Statens
Kunstfond, mfl. Sidste a&r modtog vi midler fra bade Nordea fonden og Lokaludvalget.



THE VOID - BUDGETOVERSIGT

Samlet projektbudget 497475,00
Ansgges hos Genopretningspuljen 351600,00
Billetindteegt 57000,00
Egen finansiering 88875,00
I alt
Genopretningspuljen Egenfinansiering
Kr. Kr.

Workshops
Honorarer til foredragsholdere (ex scenograf) 1000,00 0,00
Honorarer til performere, dansere m.fl. 9500,00 0,00
Undervisningsmaterialer (bgger, heefter mm) 1500,00 0,00
Forplejning 3500,00 3500,00
Transport til deltagere 2000,00 0,00
Indlogering af deltagere 6500,00 5000,00
Workshops i alt 24000,00 8500,00
Performance - uge 43
Materialer:dekoration, kostumer, mgbler mm. 20000,00 20000,00
Honorarer til performere/kunstnere mv. 140000,00 10000,00
Honorarer til tre runners 12000,00 0,00
Honorarer til sminker 3000,00 0,00
Honorar til elektriker 2000,00 0,00
Honorar til revisiter 5000,00 0,00
Honorarer til musikere 10000,00 0,00
Honorarer til fotografer 8000,00 0,00
Lokaleleje 0,00 30375,00
Fuld forplejning 10000,00 7300,00
Afsluttende hovedrengering 3000,00 0,00
Lonning af barpersonale 0,00 7700,00
Begivenhed - uge 43 1 alt 213000,00 75375,00
Mindre faciliteter og udstyr
Leje af pa/monitors/lys/rog/projektorer mm 10000,00 0,00
Transportudgifter ift. ovenstdende 12000,00 0,00
Honorarer til lys- og lydteknikere 15000,00 0,00
Mindre faciliteter i alt 37000,00 0,00
Kommunikation og videndeling
Honorar til grafisk designer 2200,00 0,00
Annoncering 2500,00 0,00
Fysiske materialer, Tryk og merchandise 5000,00 0,00
Honorar til PR skribent 2200,00 10700,00
Honorar til videoredigering 3000,00 0,00




Kommunikation og videndeling 1 alt

14900,00 10700,00
Evaluering

Udgifter til mgde - frivillige 1000,00 0,00
Spargeskemaundersogelse 700,00 0,00
Evaluering i alt 1700,00 0,00
Projektkoordinering og administration

Projektleder 0,00 50800,00
Honorarer til instrukteor/management 40000,00 0,00
Honorar til scenograf 20000,00 0,00
Forplejning til meder+ workshops 1000,00 500,00
Projektkoordinering og adm. i alt 61000,00 51300,00
Total projek t 351600,00 145875,00
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GEERELLE OPLYSNINGER
Projektets navn L_S%{OS('Q,UL\_J(‘LOQ ’\)& TpMS Caccdo

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner, Tllwm
et tc., angi _ o
CUR NI pé alle partery O C((Z?:f € "’Sﬂg“l \fz Cor AU
Kontaktperson(er Navn: ywotte <, o
(navn, adresspe, tif.nr. oS e-n?all) Ad ressg\?eﬁ:e S\'O\M

Tif.nr.: QUES 2 (&
E-mail: mette . Svone @ Ty AL

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan

kun spges om statte til aktiviteter i Q’)ST) OGO s ex oM

2021)

Projektets konkrete

ktiviteter (kort pitch)
aktivi r (kort pitc Se Védl/\cq,(-td— Q«/LSQCSY\;\,/’\ﬁ

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1. Beskrivelse af projektet

2. Projektets konkrete aktiviteter

3. Tidsplan

4. Projektets formal og succeskriterier

5. Lokation for aktiviteterne
(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om sddan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsezetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opn3s)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil f gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pageseldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzring.

SEND ANS@GNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljien@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til som.genopretningspulien@kk.dk
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Lysinstallation pa ILLUM’s facade

A)
B)

A)
B)

Beskrivelse af projektet:

Den 13 November, nar julelysene bliver taendt i Kebenhavn, starter ILLUM med en flot lysinstallation
pa facaden mod Strgget samt facaden mod Kgbmagergade. Denne installation vil fortszaette til 26
december i tidsrummet fra kl 15 — kI 24. Det vil vaere et kunstvaerk lavet af en dansk kunstner som vil
tiltraekke alle fra hele landet med interesse indenfor kultur. Lyskunsten er derfor for alle der besgger
hjertet af Kbh — uanset on de veelger at shoppe i ILLUM.

Projektets konkrete aktiviteter:

Lysinstallation lavet af dansk kunster vises pa 2 facader af ILLUM. For at ggre det til et kunstvaerk vil
det vaere en levende installation med forskellige farver og motiver. Live digitalt kunstvaerk som vil
tranformere ILLUM’s ikoniske facader.

Link til lysinstallation fra Rinacente Firenze Rinascente Firenze Installation Showcase — Twinkly
Pro on Vimeo

Tidsplan:
Grand Opening den 13 november og installationen vil fortzette til den 26 december. Installationen vil
veere teendt i tisrummet fra kl 15 — kI 24.

Arrangementes formal og succeskriterier:
Skabe en attraktion i Kgbenhavn bade lokale og opland.
Traekke lokal turismen til Kgbenhavn for at shoppe med god atmosphzere.

Lokation for aktiviteterne:
ILLUMs facade mod @stergade samt Kgbmagergade

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv:
Tiltraekke lokale og opland til juleshopping i midt Kgbenhavn
Skabe opmarksomhed omkring Kgbenhavn ift. Lokale og international turisme.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, far gavn af projektet:
Detailbrancen, restaurantionsbranchen, KCC, Turistbranchen, hoteller, kultur

Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres:
Lokale digitale platforme, internationale medier og via. Lokale og internationale samarbejdspartnere.

Budget:
650.000kr

LU
LM
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Kampagne: Genopret byliv, natteliv og musikliv i Kgbenhavn

Ansgger(e) Nus/Nus ApS

(virksomheder, institutioner, Refshalevej 167A

organisationer etc., angiv navn og 1432 Kgbenhavn K

CVR nr. pd alle parter) CVR: 31183200

Kontaktperson(er) Navn:  Tim Ulrich, Nis Sigurdsson

(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: Refshalevej 167A, 1, 1432 Kebenhavn K

TIf.nr.: 30257505 - 61708031
E-mail: tim@nusnus.dk - nis@nusnus.dk

Ansggt belagb Der ansgges om kr. 500.000 til gennemfarelse

(Der kan eventuelt angives et belgb markedsfgringskampagne.
inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)

Projektets konkrete Projektet bestar af en international og national markedsfaringskampagne,
aktiviteter (kort pitch) der gennem Distortion skal genskabe bevidstheden om byliv og
spillesteder i Kebenhavn oven pa COVID-19 krisen.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




Kgbenhavn, 25. maj 2021

Genopretningspuljen
@konomiudvalget
Kgbenhavns Kommune

1. Beskrivelse af projektet

Byliv, natteliv og musikliv i Kgbenhavn har lidt ekstraordinzert det seneste ar under COVID-19 krisen —
maske mere end nogen andre, da enkelte erhverv indenfor omraderne har veeret decideret
tvangslukket. Distortion vil med en markedsfgringskampagne i december saette fokus pa, at vi skal
have livet tilbage i gaden og pa byens natklubber og spillesteder. Sammen med vores faste Distortion
Club partnere (spillesteder som Culture Box, Rust, Pumpehuset, Ved Siden Af m.fl.) vil kampagnen
pege frem mod afviklingen i sommeren 2022.

Kampagnen retter sig i to spor: ét nationalt og ét internationalt. Det nationale skal genskabe
begejstringen hos det danske publikum over Kgbenhavn som en steerk musikby. Her er de lokale
partnerskaber vigtige, da vi sammen med dem skal genopbygge de ”“tabte ar” under krisen.

Det internationale spor er drevet af et gnske om at bringe turisterne tilbage til Kgbenhavn, sa de igen
kan opleve, hvor meget fantastisk bykultur Kgbenhavn har at byde p3, lige fra gadeliv i dagstimerne
og musik-og nattelivskultur i de sene timer. Distortion tiltraekker arligt omkring 20.000 internationale
geester, og har derfor indgaende kendskab til kulturen i dette segment af turister. Derfor er
platformen en slagkraftig kanal til kampagnen, som far de kraesne kultur-og bylivsforbrugere til at
spidse grer, nar der bydes velkommen tilbage til Kgbenhavn.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Kampagnen vil besta af reklamevideo, grafisk annoncemateriale samt international landing page,
som annoncerne og videoen henviser til.

Selve kampagnen fokuserer bade pa Distortion som festival og kgbenhavnsk bylivskatalysator samt
spillesteder og natklubber som de unges primaere go-to underholdning i oplevelsesindustrien.

Der foreligger pa nuvaerende tidspunkt hensigtserklaeringer (vedlagt) pa partnerskab i kampagnen fra
spillestederne og klubberne Culture Box, Rust, Pumpehuset og Ved Siden Af.

Derudover teenkes der ogsa i eksterne partnerskaber der kan veere med til at Igfte kampagnen. Det
kan vaere organisationer som Wonderful Copenhagen, eller konkrete hotelkeeder der kan fa plads pa
den dertil designede landing page.

3. Tidsplan

Tidsplanen er groft delt op i 3 faser. Ved tilsagn af tilskud fra puljen igangseettes fgrste fase henover
sommeren med produktion i efteraret og afvikling af kampagnen til vinter.
Ideudvikling: Juni-September 2021
Projektet udvikles i samarbejde med Distortion Club partnerne. Hertil fastlaegges ogsa
endelig medieplan med indkgbsstrategi og forhandling med medie- og digitalbureauer.
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Produktion: September-November 2021
Selve produktionen af kampagnen. Video og grafisk materiale udformes samt design af
website til landing page.

Afvikling: December 2021
Kampagnen Igber af stablen primo december gennem de planlagte kanaler. Bylivsturister
planlaegger typisk rejseferier et halvt ar i forvejen, sa december er en oplagt maned at
lancere kampagnen i.

4. Projektets formal og succeskriterier

Kampagnen har to grundlaeggende formal. 1 — at genskabe glaeden om Kgbenhavn som turistmal
blandt musik- og bylivsinteresserede unge. Og 2 — at fa det nationale publikum tilbage pd
spillestederne, klubberne og til Distortion som helhed.

Kampagnen star ikke alene i forhold til at male pa succeskriterierne. Der er mange elementer der har
betydning for det endelige resultat, men de kan alligevel overordnet males pa to hovedparametre. 1
— en turistmasse i starten af juni pa eller taet pa niveau med arerne fgr 2020. Og 2 — en genskabelse
af publikum pa byens spillesteder og i festivalugen.

Det fgrste parameter kan vi relativt nemt male pa, da vi kan se hvor mange internationale billetter til
Distortion, der er kgbt sammenlignet med tidligere ar. Det andet parameter er lidt mere u-malbart,
da kampagnen kun er én ud af flere aktiviteter i forbindelse med salget af billetter til byens
spillesteder. Et vigtigt succeskriterie er dog synligheden for kampagnen i sig selv. Distortion og byens
spillesteder lever af hinanden, sa det er vigtigt at hgjne opmaerksomheden sammen. En fornyet gejst
om Kgbenhavn som staerk musikby vil utvivisomt fgre til en stigning fra det nationale publikum.

5. Lokation for aktiviteterne

Markedsfgringskampagnen er primaert en online aktivitet. Den kan suppleres med fysisk materiale i
form af plakater og trykte annoncer.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns

erhvervsliv?

Oven pa en hard nedlukning, af specielt erhverv i oplevelsesindustrien, er der behov for at skabe ny
opmarksomhed, om de ting vi (forhabentlig) kan komme til at dyrke igen uden forbud og
restriktioner. En festival som Distortion har stgrrelsen og et internationalt reach til at veere
omdrejningspunkt for skabelsen af en sddan opmaerksomhed. Og de afledte effekter er mange. Som
festival er Distortion en katalysator for mange nye artister og eventarranggrer, mens klubber og
spillesteder er den faste base gennem hele aret, nar talentmassen herhjemme skal plejes.

Men de faste partnere pa projektet er ikke de eneste der far noget ud af kampagnen. Det handler i et
st@grre perspektiv om, at genskabe byliv og lysten til at bidrage til dette. Bade for arranggrer og
publikums side. Det er ikke givet at alt blot vender tilbage til normalen. | sommeren 2022 vil der vaere
gaet mere end 2 ar siden nedlukningen af samfundet, og det er derfor essentielt at adressere
udfordringen til vinter. Det vil veere sundt at fa mindet folk om, hvad de har manglet, og at de skal
veere med til at fa det til at ske igen.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
Eftersom kampagnen fokuserer pa byliv, natteliv og musikliv, er det ogsa de brancher der vil fa stgrst
direkte glaede af projektet. Alle parter i kampagnen har veeret lagt ned siden foraret 2020, sa der er



stort behov for ny synlighed. Distortion har brug for at de internationale turister kommer tilbage, da
de udggr ca. 20% af publikummet, og spillestederne far i lighed gavn af de turister der matte komme.
Hertil er det ligesa vigtigt, at fa det nationale publikum ud igen, og fa gjort dem opmaerksom pa
eksistensen af alle parter.

Derudover er der mange sekundaere parter der drager nytte af kampagnen. Turister skal have et sted
at bo og noget at spise. Derfor vil ogsa hoteller og restaurationsbranchen fa gavn af den
markedsfgring af byen der er essensen i projektet.

Sagt pa en anden made: gar det godt for Distortion og byens musikscener, smitter det ogsa af pa det
lokale erhvervsliv..

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Kampagnen bliver markedsfgrt gennem bade et internationalt og nationalt spor. Det internationale
er primaert via store medier som FACT Magazine, MixMag og Resident Advisor. Medier der er rettet
mod den primaere internationale malgruppe, som er unge og musikinteresserede turister. Ogsa et
publikum der er vant til at rejse ud i Europa efter festivaler og bykultur.

Det nationale spor sker via samarbejde med nogle af Distortions faste mediepartnere. Ligesom et
efterfglgende PR-fremstg@d ogsa skal samle op pa hovedbudskabet i kampagnen — at vi glaeder os til
at genoprette det by- og musikliv i Ksbenhavn, som har manglet i 2 ér (til den tid).

Hertil bliver der fgrt en stgrre annoncekampagne pa Distortions og partnernes SoMe kanaler —
Facebook, YouTube og Instagram. Det er desuden tanken at fa involveret en stgrre malgruppe
gennem brug af micro-influencers. Herigennem nar budskabet bredt ud, og vi far samtidig tilfgrt
ekstra troveaerdighed til kampagnen, nar den formidles gennem 3. part.



9. Budget (udgifter og indtaegter)

Tilskudsmodtagers navn: Nus/Nus ApS

CVR: 31183200

Projektets navn: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Kpbenhavn
Projektperiode: Juni-December 2021

Indtaegter Budget |Noter

Tilskud fra Genopretningspuljen 500.000

INDTAGTER | ALT 500.000 *se note nederst

Udgifter Budget |Noter

Medieindkgb 180.000 Facebook, musik og livstils sites, retargeting,

YouTube, influencere etc.

Landing pages 30.000 Til formalet skabes én-sides-websider som
annoncerne henviser til

PR-indsats 30.000 Pressekoordinering, interviews,
historiefortaelling m.m.

Kreativ produktion 120.000 Klip, lyd, mix, grafik, foto, nye optagelser,
versioneringer

Konsulent og projektledelse 90.000 Brug af ekstern kreativ sparring og ledelse af
projektet

Medie bureau 20.000 Indkgbsstrategi og forhandling

Digitalt bureau 30.000 Oprettelse og vedligeholdelse af annoncer

UDGIFTER | ALT 500.000

RESULTAT 0

*Budgetrammen er ikke endelig, men er heller ikke betinget af finansiering af andre aktgrer. Der vil efter
ansggningens deadline fortsat forsgges at gge budgettet ved indgaelse af eksterne tilskudsaftaler,
mediesamarbejdspartnere og interesseorganisationer. Ved tilfgjelse af ekstra midler vil de primaert blive
allokeret til medieindkgb og styrkelse af den internationale PR-indsats.



HENSIGTSERKLARING (LETTER OF INTENT)

Nedenneevnte organisation/virksomhed/myndighed/fond/forening

Navn: _ RUST ApS

med CVR-nr. _ 17150138

har til dags dato indgaet falgende hensigtserkleering vedrgrende partnerskab i projektet:
Kampagne: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Kebenhavn

pa betingelse af, at Nus/Nus ApS opnar projekttilsagn fra Genopretningspuljen pa indevaerende
ansggning.

Virksomheden/myndigheden/fonden/foreningen bekreefter, at

e veere bekendt med at formalet med hensigtserkleeringen er, at skabe et udgangspunkt for
fremtidige dreftelser om endelig partnerskabserkleering/aftale, pa betingelse af at Nus/Nus
ApS (tilsagnsmodtager) opnar projekttilsagn fra ansggte pulje.

e veere bekendt med at aftalen alene er et udtryk for partens tilkendegivelse om at
gennemfgre projektet i samarbejde Nus/Nus ApS.

e veere bekendt med, at aftalen ikke indebaerer nogen juridiske forpligtelser af nogen art for
parterne i projektet, og at ingen af parterne saledes kan rejse krav af nogen art mod anden
part, safremt der ikke matte opnas enighed om de endelige og fuldsteendige vilkar for
deltagelse i ansggte projekt.

e Hensigtserklaeringen traeder i kreeft ved partens underskrift af naerveerende aftale og Igber
indtil endelig partnerskabserkleering indgas, hvorved denne frafalder.

Dato: 25. maj 2021

Navn:_Mikkel Glenstrup

Underskrift WM/W%///




HENSIGTSERKLZARING (LETTER OF INTENT)

Nedennaevnte organisation/virksomhed/myndighed/fond/forening

Navn: Pumpehuset (af 2011 a/s)

med

CVR-nr. 62627115

har til dags dato indgaet felgende hensigtserklaering vedrgrende partnerskab i projektet:

Kam

pagne: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Keabenhavn

pa betingelse af, at Nus/Nus ApS opnar projekttilsagn fra Genopretningspuljen pa indeveerende
ansggning.

Virksomheden/myndigheden/fonden/foreningen bekraefter, at

Dato

veere bekendt med at formalet med hensigtserkleeringen er, at skabe et udgangspunkt for
fremtidige drgftelser om endelig partnerskabserklaering/aftale, pa betingelse af at Nus/Nus
ApS (tilsagnsmodtager) opnar projekttilsagn fra ansggte pulje.

vaere bekendt med at aftalen alene er et udtryk for partens tilkendegivelse om at
gennemfgre projektet i samarbejde Nus/Nus ApS.

veere bekendt med, at aftalen ikke indebeaerer nogen juridiske forpligtelser af nogen art for
parterne i projektet, og at ingen af parterne saledes kan rejse krav af nogen art mod anden
part, safremt der ikke matte opnas enighed om de endelige og fuldsteendige vilkar for
deltagelse i ansagte projekt.

Hensigtserklaeringen traeder i kraeft ved partens underskrift af naerveerende aftale og lgber
indtil endelig partnerskabserklaering indgas, hvorved denne frafalder.

- 25. maj 2021

Navn:Kristoffer Buck Bramsen, adm direktgr Pumpehuset

Underskrift _ Wb
4




HENSIGTSERKLZARING (LETTER OF INTENT)

Nedennaevnte organisation/virksomhed/myndighed/fond/forening

Navn: Sebastian Ayala Henriksen pa vegne af “Ved Siden Af’ og “Et Andet Sted”

med CVR-nr. 41261749

har til dags dato indgaet felgende hensigtserkleering vedrgrende partnerskab i projektet:
Kampagne: Genopret Byliv, Natteliv og Musikliv i Kebenhavn

pa betingelse af, at Nus/Nus ApS opnar projekttilsagn fra Genopretningspuljen pa indeveerende
ansggning.

Virksomheden/myndigheden/fonden/foreningen bekreefter, at

e vaere bekendt med at formalet med hensigtserklaeringen er, at skabe et udgangspunkt for
fremtidige draftelser om endelig partnerskabserklaering/aftale, pa betingelse af at Nus/Nus
ApS (tilsagnsmodtager) opnar projekttilsagn fra ansagte pulje.

e vaere bekendt med at aftalen alene er et udtryk for partens tilkkendegivelse om at
gennemfgre projektet i samarbejde Nus/Nus ApS.

e veere bekendt med, at aftalen ikke indebeerer nogen juridiske forpligtelser af nogen art for
parterne i projektet, og at ingen af parterne saledes kan rejse krav af nogen art mod anden
part, safremt der ikke matte opnas enighed om de endelige og fuldsteendige vilkar for
deltagelse i ansggte projekt.

e Hensigtserkleeringen traeder i kreeft ved partens underskrift af nserveerende aftale og lgber
indtil endelig partnerskabserklzering indgas, hvorved denne frafalder.

Dato: 25.05.2021

Navn: Sebastian Ayala Henriksen

<

Underskrift (N2
==
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ANS@GNING TIL GENOPRETNINGSPULJEN

MICHELIN GASTRO-EVENT
UNDER EURO PRIDE & WOLD OUT GAMES

GENOPRETNING AF OPMZARKSOMHED OM K@BENHAVN SOM GASTROBY

Primaer ansgger

Mad & Marked

CVR nr. 39392496

i samarbejde med

Euro pride & World Out Games
Repraesenteret ved Copenhagen 2021 organisationen (Happy Copenhagen)

CVR nr. 36681926

Michelin Guiden
Repraesenteret ved Michelins officielle bureau i Danmark, LoopNordic

CVR nr. 31527791



KONTAKTPERSONER

Mad & Marked

Kommunikations- og marketingchef, Ulrika Martensson
Trelleborggade 15, 2150 Nordhavn

tel.: 23383072

e-mail: ulrika@madogmarked.dk

Michelin Guiden v. Loop Nordic

Ejer, Anja Hartung Sfyrla

Jorcks Passage, Opg. B, 4. sal, 1162 Kgbenhavn K
tel: 23383063

e-mail: ahs@Iloopnorddic.com

Copenhagen 2021 organisationen

Strategic Manager, Michael Bager

HC. Andersens Boulevard 27, 1553 Kgbenhavn K
tel: 50727840

e-mail: mba@copenhagen2021.com

MAD &
MARKED
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ANS@GT BEL@B
KR. 700.000

PROJEKTETS KONKRETE AKTIVITETER (KORT PITCH)

| samarbejde med Michelin-guiden vil Mad & Marked puste liv i byens restauranter ved at etablere en
platform, hvor kokkene og maden kommer ud pa gadeplan, i food trucks, til de titusinder besggende, der
deltager i Euro Pride og World Out games (Copenhagen 2021), der afholdes i Kgbenhavn 12.-22. august.

Det er bade en platform til at skabe reel omsaetning til de ramte restauranter, til at na ud til et stort og
kgbesteerkt publikum og til at markedsfgre restauranterne. Derudover sattes der strategisk ind pa branding
med en omfattende PR og markesfgringsindsats.

Med Michelin-brandet som Ipftestang og Copenhagen 2021 som back drop vil markedsfgringsveerdien vaere
massiv savel nationalt som internationalt. En brandingveerdi, der skal give lyst til igen at besgge Kgbenhavn
og alle byens (gastronomiske) tilbud og skabe genopretning bade i indevaerende ar og i fremtiden.
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1. Beskrivelse af projektet

De kpbenhavnske restauranter, og ikke mindst gourmetrestauranterne, har veeret markant ramt
under pandemien - pga. mangel pa turister, restriktioner ift. kapacitet og nedlukninger. | samme
periode har den gode historie om Kgbenhavn som gastro-destination ogsa veeret sat pa hold.

| samarbejde med Michelin-guiden vil Mad & Marked puste liv i restauranter (bade stjerne- og
Bib-gourmandrestauranter) ved at stille en platform til radighed, hvor kokkene og maden kommer
ud pa gadeplan, i food trucks, til de titusinder besggende, der deltager i Euro Pride og World Out
Games, (nedenfor omtalt som Copenhagen 2021) der afholdes i Kgbenhavn 12.-22. august.

Mere end 50%, af de besggende, er i segmenterne ‘culinary visitors’ og ’leisure visitors’, der hhv. vil
have 'unikke og mindevaerdige madoplevelser’ og ’kvalitetsmad’ (iflg. Copenhagen 2021s
gastroprofil-mapping). Samtidig er der stor bevagenhed pa byen fra bade deltagere, besggende og
presse.

En street food-udgave af byens bedste mad er derfor bade et oplagt koncept til at generere
omsatning, understgtte efterspgrgsel pa gode madoplevelser og (gen)skabe opmaerksomhed om
Kgbenhavn som gastroby samt lyst til at rejse hertil.

Formalet med projektet er saledes todelt.

A) Omszetning og markedsfgring — restauranter

Eventen er en popup, der giver reel indtjening til restauranterne. Det er ogsa en unik mulighed for
at lade potentielle kunder fra et yderst kpbestzaerkt segment (der rejser mere end gennemsnittet,
ikke mindst pa storbyferie) hive tegnebogen frem og smage pa det bedste Kgbenhavn har at
tilbyde samt inspirere til genbesgg.

B) Markedsfgring og brand building - Kebenhavn

Det nytaeenkende partnerskab aktiverer og iscenesatter en raekke af byens primaere
styrkepositioner og kerneforteaellinger; gastro/Michelin, mangfoldighed, abenhed, innovation,
cirkuleer gkonomi og kreativt brug af byrummet. Det vil vi bruge til at producere content og
pressehistorier med henblik pa branding.
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2. Projektets konkrete aktiviteter

Copenhagen 2021 er en international mega-event, der tiltraeekker bade danskere og tilrejsende.
Man har dog vaeret ngdt til at nedskalere for at imgdekomme de nuveaerende restriktioner. Det brag
af en fest, der var planlagt, erstattes af coronavenlige aktiviteter og tilbud spredt ud over hele
byen. Her foldes Copenhagen 2021s overordnede budskaber - mangfoldighed og
menneskerettigheder - ud i nye formater, der skal sikre publikumstilslutning.

Maltidsfaellesskaber/madoplevelser, er et af formaterne. Konkret vil vi— som minimum - etablere
en Michelin-street food court for 500 personer, pa Radhuspladsen (dato ikke fastsat) samt et stort
Michelin-street food omrade i Felledparken, der med 6 zoner med 2.000 gaester i hver, samler
12.000 deltagere til viewing party med mad, den 21/8.

Madvognene serverer Michelin/Bib gourmand-mad street food style, til en god pris, i vogne, der er
brandet med Michelin, Kebenhavn, Mad & Marked og Copenhagen 2021.

For at sikre maksimal national og international synlighed, etableres et kommunikations- og
branding-team, der har ansvaret for planlagning og eksekvering af ‘trykklart’ content/nyheder
samt billede- og videomateriale til de tre partners platforme /communities, til medier samt til
stakeholders - fx Wonderful Copenhagen, VisitDenmark, Kgbenhavns Kommune, Landbrug &
Fedevarer, FOOD Nation Denmark, Madkulturen etc. - kanaler fgr, under og efter eventen.

3. Tidsplan
Juni

- Dialog med Michelin Guiden om aktivering af omrade og deres kanaler

- Udarbejdelse af praesentationsmateriale

- Megder og dialog med restauranter (BIB Gourmand og Michelin)

- Planlaegning af event

- Opstartsmgder i partnergruppen

- Aktivering af evt. yderligere partnere for at optimere event, presseindsats og effekt af
samlet projekt yderligere

Juli
- Kontrahering af restauranter
- Annoncering af events i presse
- Detailplanlaegning af content produktion
- Udarbejdelse af kommunikationsplan
- Statusmgde i partnergruppen
- Forberedelse af content
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Aug
- Udarbejdelse af pressemateriale
- Pressebearbejdning og opfglgning
- Produktion af content
- Eksekvering af 2 x events
- Opfelgning med partnere og stakeholders
- Afrapportering og evaluering

4. Projektets formal og succeskriterier

Overordnet mal

Formalet er bade at skabe en platform - der stilles til radighed for restauranterne - hvorfra de kan
generere en reel omsatning og synlighed samt at (gen)brande Kgbenhavn som mangfoldig
gastrodestination, hvor unikke partnerskaber gavner savel by som besggende, alt med henblik pa
at fa flere spisende til byens restauranter — bade lokale og tilrejsende - og tiltraekke turister,
primaert pa storbyferie.

Restauranter og konkret omsaetning

Michelin-guiden etablerer kontakt til byens stjerne- og bib-gourmandrestauranter, der far tilbud
om at vaere en del af eventen og der er i alt plads til 10 popup-restauranter, 4 pa Radhuspladsen og
6 i Felledparken. (Afhaengig af hvordan forsamlingsloftet og regler for afvikling sendrer sig, ser vi
Isbende pa muligheden for ogsa at etablere konceptet pa andre relevante pladser under
Copenhagen 2021.)

Succeskriterie: Det er realistisk at hver popup omsaetter for 22.000 pa Radhuspladsen og 30.000 i
Feelledparken og at de samlet bespiser omkring 2.500 personer.

Branding
Der seettes strategisk og malrettet ind med kommunikation og markedsfgring fgr, under og efter
eventen og alle tre partners presselister og platforme benyttes.

Der arbejdes bade med en tradition presseindsats (pressemeddelelser pa dansk og engelsk
versioneret til relevante medier: gastro/travel/livsstil, LGTB og dagspresse med et corporate afsaet;
pressemgder, interviews/reportagemuligheder og billedmateriale, materiale som ogsa distribueres
til og via stakeholders som fx Wonderful Copenhagen, VisitDenmark, Kgbenhavns Kommune,
Landbrug & Fgdevarer, FOOD Nation Denmark, Madkulturen etc.

Derudover laves en omfattende SoMe plan, der foldes ud pa Michelin, Mad & Marked og
Copenhagen 2021/Prides kanaler (samlet 2,4 millioner fglgere pa Instagram mere end 175.000 pa
Facebook dd..*) Vi arbejde med ét faelles hashtag, der bruges bade on- og offline for at sikre en
feellesnaevner i fortaellingen.
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Succeskriterier, PR:

- Den overordnede historie bragt i minimum 5 danske a-medier (hvoraf 1 TV) og 2 lokalmedier
samt mindre omtaler i andre danske medier (on- eller offline).

- Gastro/travel/livsstil reportage eller stgrre artikel minimum 3 danske medier/platforme og 5
udenlandske samt minimum 30 mindre historier (on eller offline), primaert internationalt.

- LGTB omtale i minimum 5 stg@rre artikler og 20 mindre omtaler i internationale medier/platforme.
(Estimeret veerdi af ovenstdende, minimum 1,5 millioner)

- Bred distribution/omtale via alle stakeholders (Forventet vaerdi ikke estimeret)

Succeskriterier, SoMe:

Content produceres og deles pa alle de tre partners i alt 8 SoMe-kanaler fordelt pa:
offentligggrelse af projektet i juni samt ultimo juli til ultimo august.

Fgr: | gennemsnit 1 post og 1 story/uge/kanal = 24 posts og 24 stories

Under: | gennemsnit 1 post og 3 story/kanal = 16 posts og 48 stories

Efter: | gennemsnit 1 post og 1 story/uge pa hver af partnernes kanaler = 8 posts og 8 stories

(Forventet minumreach pa ovenstdende er ca. 5.760.000 personer pa posts, og ca. 10.400.000 pa
stories, kilde Facebook/Instagram)

De enkelte restauratgrer samt vores stakeholders, vil ogsa bidrage med content/engagement.
Dertil forventes stort engagement/content, fra dem, der deltager i de enkelte events samt
interesse og engagement fra fglgerne, der ikke selv kan deltage (bade lokalt og internationalt).
(Forventet reach ikke estimeret)

5. Lokation for aktiviteterne

Radhuspladsen og Feelledparken. De forngdne tilladelser etableres/er etableret i regi af
Copenhagen 2021.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns erhvervsliv?

For de enkelte restauranter er popup-eventen, hvor de far stillet en platform til radighed, bade en
made at fa flere geester, end der kan vaere i deres eksisterende restaurant de pagaldende dage og
dermed meromsaetning samt en platform til at na ud til nye, potentielle kunder til selve
restauranten og styrke genopretning i 2021.

Med Michelin-brandet som Igftestang, og Copenhagen 2021 som back drop, vil
markedsfgringsveerdien veere massiv savel nationalt som internationalt. En brandingveerdi, der skal
give lyst til igen at bespge Kgbenhavn og alle byens (gastronomiske) tilbud og skabe genopretning
bade i indevaerende ar og i fremtiden.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?



MAD &
MARKED

- Restaurantbranchen, primaert i gourmetsegmentet (dog ikke begraenset til
Michelin/BiB-Gourmand, nar det gaelder storbyferie — disse turister bruger typisk en vifte af caféer,
barer og andre gode restauranter.)

- Hotellerne som skal huse storbyturisterne

- Aviation og andre transportvirksomheder, inkl. lokaltransport.

- Butikker

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres

Ud over platforme listet i punkt 4. ovenfor, vil projektet markedsfgres i/pa Copenhagen 2021s
program/website/nyhedsbreve, Mad & Markeds website/eventkalender/nyhedsbreve samt
Michelinguidens website.

Ogsa stakeholders (Wonderful Copenhagen, VisitDenmark, Kgbenhavns Kommune, Landbrug &
Fgdevarer, FOOD Nation Denmark, Madkulturen etc. vil aktiveres til at fortaelle om eventene i
tilsvarende kanaler.

9. BUDGET (UDGIFTER OG INDTAGTER), JF. NEDENFOR
Se vedlagt bilag.
BILAG:

Budget
Tro & love erklaering

*Michelin, 2,3 mio. Instagram, 60.000 Facebook. Mad og Marked, 9.000 Instagram, 32.163
Facebook. Cph 2021, 60.000 Instagram, 45.254 Facebook. Copenhagen Pride, 12.300 Instagram,
38.183 Facebook.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen.

Ansgger:

Nyhavn Erhvervsforening
Nyhavn 47, 1.

1051 Kbh K

info@nyhavn.com

31351161

Cvr nr. 18698080
Kontaktperson:

Sidse Mgrch, business manager

Ansggt belgb:
200.000kr

Projektets aktiviteter:

Nyhavn og Nyhavns restauranter har lidt stort under nedlukningen. Den manglende turisme har
vaeret et hardt slag for omradets erhvervsliv; bade restaurationerne og kanalrundfarten. Kulturelle
events (julemarked, jazz festival osv.) har vaeret aflyst, og dermed har Nyhavn Erhvervsforening
ogsa veeret under gkonomisk pres, da der ingen penge er kommet ind via disse events.

Nyhavn er bade for danskere og for turister. Men danskerne skal mindes om deres Nyhavn, og
turisterne skal kunne rejse frit til Danmark, fgr de kommer retur.

Det er mange arbejdspladser, som Nyhavn star for; bade unge og voksne, fagleerte og ufaglaerte
samt danske og udenlandske arbejdere. Lige nu star det stille med ansaettelserne, fyringer lurer
om hjgrnet, og vi har brug for at sta staerkere, sa vi atter kan ansatte flere og dermed genoprette
et af Danmarks mest besggte omrader.

Vi gnsker derfor stgtte til at genoprette Nyhavn, genoprette en dansk kulturoplevelse, et historisk
omrade og s@rge for at bade restaurationer og kanalrundfarten kommer pa fode igen.

Pengene skal ga til markedsfgring, saledes at danskerne holder Nyhavn i bevidstheden. Vi har faet
udarbejdet en analyse af Nyhavn i samarbejde med kommunikation bureauet The Central, der
tegner et billede af, hvad danskere elsker ved Nyhavn, hvad de savner og hvad de gnsker at se
mere af. Det er derfor en malrettet markedsfgring vi vil kunne lave med genopretnings-midlerne.
Rapporten har kostet os 50.000kr, men vi mangler midlerne til at kunne eksekvere pa den.
Markedsfgringen vil ske pa de sociale medier, i samarbejde med pressen og via pop up events i
Nyhavn.

Markedsfgringen vil blive udfgrt fra juli 2021 til juli 2022.



Vores succeskriterie er at Nyhavn igen bliver “gen-opdaget” af danskere, bade af Kgbenhavnere og
af resten af Danmark. Vi er ikke blot et turistmal, vi er Danmarkshistorie og kultur.

Vi haber pa jeres opbakning i denne svaere tid.

Med venlig hilsen
Nyhavn Erhvervsforening
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Budget for markedsfgring af Nyhavn:

Rapport/analyse: 50.000kr (selv-betalt)
Betaling til The Central for kommunikations-arbejde: 140.000kr

Udgifter til medier (Facebook, Instagram): 30.000kr

Udgifter til filmoptagelser (til brug pa SoMe medier): 30.000kr

| alt: 250.000kr

Ansg@gning til genopretningsmidler 200.000kr




WWWalks Copenhagen

1. Beskrivelse af WWWalks-projektet

“Stepping towards a green future for travel and tourism in Copenhagen and
Denmark”

Wonderful Wonderful Walks Copenhagen (WWWalks) skal bringe turistsektoren pa
benene i byen ved at tage den digitale retning for at tiltreekke udenlandske og lokale
bes@gende herfra til granne og baeredygtige ferier. Vores hovedfokus vil veere at
aktivt vise hvordan Kgbenhavn (og Danmark) er en verdensfgrende destination for at
opleve baeredygtighed i samfundet. Ansvarlige bes@gende ville veere vidne til nogle
af de steerke miljgmaessige gennembrud, som vi har haft her siden 1970'erne, og
dermed seaette det globale benchmark for at opbygge en grennere fremtid for hele
verden.

Far 2020 led Kgbenhavn af overturisme; det var lukrativt, men vi blev overveeldede
og byen bevaegede sig langt veek fra den smukke hovedstad, som vi tidligere
stemplede byen som. Selvom der var planer om at skabe en bedre vision for
fremtiden i 2019, fandt vi ofte at byen blev et sted, som rejsende flg;j til fra hele
verden, men fik ikke besggt i mere end to dage. Alt for ofte havde disse geester en
turist praeget oplevelse i denne dejlige, kultiverede og veaerdige destination. Turister
kan ikke lide turister, og de lokale kgbenhavnere blev vrede over at have deres by
overfyldt.

Vi har nu chancen for at rette op pa vores tidligere adfaerd i dette gkonomisk
vanskelig gjeblik for alle turistrelaterede virksomheder i verden. At komme tilbage pa
sporet, men ogsa huske pa at global opvarmning kommer nok til at definere vores
barns og deres barns fremtid. 2025 er et ar, hvor Kgbenhavn gnsker at blive en af
de farste kulstofneutrale hovedstaeder i verden. Hvilket bedre gjeblik er der for at
omdgbe og markedsfgre ansvarlig turisme end nu i 20217

Denne 'genstart' af turistsektoren sker ved at tiltraekke en ny bglge af nysgerrige,
vaccinerede og ansvarlige rejsende, der gnsker at komme til Danmark for laengere
ophold og aktivt laere om, hvorfor det er et af de bedste steder at bo i verden. Vi kan
give dem et velundersagt, underholdende og originalt vaerktgj i form af WWWalks



geolokative app. Dette giver dem nem adgang til en raekke ture for at hjeelpe vores
fremskridt med hensyn til baeredygtighed for sig selv uden at skulle undersgge dem,
og for GPS-indstillingerne i appen til nemt at sende dem langs de rigtige ruter. De far
ogsa en smag af dansk kultur, historie, kekken, design, geestfrihed og livsstil i denne
rene, friske og progressive by og blive inspireret af det, vi tager for givet som danske
statsborgere.

| sidste ende, det at de gar eller tager effektiv offentlig transport, kajaker, scootere
eller cykeler og efterlader et CO2-neutralt fodaftryk efter deres ferie kan de tage en
besked med hjem om, hvordan vi alle kan andre og gere tingene bedre for vores
omgivelser. Essensen af rejsen er trods alt at leere af andre kulturer, og Danmark har
helt sikkert kanten med hensyn til miljginitiativer.

2. Projektets specifikke aktiviteter:

Rejsesektoren har i lang tid plaget miljget med ungdvendige emissioner af fossile
breendstoffer. For at imgdega dette pa en proaktiv, underholdende og smukt socialt
distanceret made udvikler vi en omfattende samling af rejseplaner i og omkring
Kgbenhavn - disse vil primaert veere kulstofneutrale vandreture, ogsa ved hjeelp af
offentlig transport, cykel- og batteridrevet bad og kajak. Geesterne opfordres til at
tage det 'low and slow' og blive laengere i denne varierede og fascinerende
destination.

| gjeblikket kommer starstedelen af oplysningerne om at besage Kgbenhavn og
tienester i og omkring hovedstaden fra en fer-COVID-19 verden. Men WWWalks
tilbyder et omfattende arsenal af splinternyt, let tilgeengeligt, socialt distanceret, lyst,
overbevisende og informationsrig digitalt indhold for at lokke bes@gende tilbage nu
og i den nzermeste fremtid.

WWWalks-app’en treeder i kraft ved at tilbyde GPS vandreture, som besggende kan
opleve kulstofneutralt og nyde, hvordan vi i Danmark skaber et renere miljg for
fremtidige generationer, der passer pa vores helbred, vores samfund og mindsker
skaderne forarsaget af global opvarmning.

YouTube-videoer af Kgbenhavn i 2021. Disse opdaterede visioner om byen
informerer verden om, hvilken en destination Kgbenhavn er. De komplimenterer,
stetter og reklamerer bade for app’en og det vidunderlige atmosfaere, oplevelser og
kultur samt de nye beeredygtige mader at besgge hovedstaden pa fods, cykel, tog
eller batteridrevet bad.

Livestreamede ture i Kgbenhavn. Fra august 2020 indtil nu har Heather Gartside
holdt liv i Kgbenhavns and gennem live-streaming. Med et publikum pa over 300
mennesker er byens and blevet holdt frisk i folks forestillinger om byen over hele
verden. Denne meget successfuld tjeneste fortseetter.

En guidebog om baeredygtig Kebenhavn-turisme. En e-bog og paperback-
publikation, der fremviser miljgvenlige rejseplaner, sevaerdigheder, steder at bo,
spisemuligheder, shopping, kultur og transportinformation i og omkring Kabenhavn.
Vi har erfaring inden for bogudgivelsesbranchen. Fas til jul 2021.



Branded Merchandise. En raekke attraktive og miljgvenlige produkter som ville blive
brugt og anbefalet af vores team. Disse inkluderer metalvandflasker, solbriller,
notesbager, blyanter, tarklaeder, t-shirts, hatte, rygsaekke, jakker. Alt designet af os
(modedesign er ogsa en af vores ngglekompetencer) og forhabentlig produceret
lokalt. Vi vil ogsa vise andre virksomheders produkter, hvis de overholder vores
kriterier om at veere gronne.

Konventionelle vandreture. Disse har veeret populeere i 9 ar og er stadig
tilgeengelige via Airbnb-oplevelser og TripAdvisor.

3. Tidsplan:

Denne sommer vil WWWalks flytte fra MSVP (Minimal Viable Sellable Product) til
fuld kommercialisering. Da rejsesektoren virkelig begynder at komme sig i 2022,
forventer vi en betydelig veekst og vil begynde at skaleres i 2022/23 til resten af
Danmark og derfra til Skandinavien i 2024 og resten af Europa felger fra 2024/25.
Oprette 3-4 nye ture pa app’en i Igbet af de naeste 3 maneder. At invitere folk, der
passer til vores malgruppe for at analysere, sa vi kan forsta, om vi kunne foretage
forbedringer. Disse ture vil ogsa veere tilgaengelige som konventionelle ture, som
virtuelle ture og vises pa vores YouTube-kanal.

| denne periode s@ger vi ogsa partnere i Kgbenhavn - sma og lokale virksomheder,
der deler vores grgnne veerdier sa vi kan tilfgje dem som stoppesteder i vores ture,
eller hvis varer eller tienester vi kunne bruge og anbefale som baeredygtige og ogsa
gode produkter. At have disse anbefalede miljgvenlige detailhandlere, aktiviteter og
kulturinstitutioner, der er partnerskab med vores app-ture, vil bringe yderligere
forretning til byen, gare turene mere attraktive for vores gaester, hvis disse
virksomheder tilbyder rabat og samtidig tilfgje endnu en made at saetter WWWalks
Kgbenhavn derude.

| lgbet af de naeste 3 maneder vil vi arbejde pa at styrke en steerkere SoMe-
tilstedeveerelse for at bygge pa fundamentet for vores nuveerende position i
turistsektoren i Kgbenhavn. Vi haber at gge antal tilhaengere gennem vores sociale
mediesider og sprede budskabet om beaeredygtig turisme i Kgbenhavn og Danmark.

4. Formal og succeskriterier for projektet:

WWWalks Copenhagen-app’en blev udviklet i juli 2020 som reaktion pa COVID-19-
begreensninger for at hjeelpe rejsende med at opleve byen pa en social distanceret
made. Den indeholder tonsvis af originalt interaktivt indhold, som konkurrerende
apps mangler, har det gennemgaet sin 'MVSP (Minimal Viable Sellable Product) -
fase og tilbyder "Copenhagen Classic Tour”, som blev udviklet i juli 2020 og er klar til
lancering "-CO2penhagen Tour i begyndelsen af juni 2021.

Taenk pa det som en digital, Lonely Planet-stil personlig guide i lommeformat, der
giver brugeren en virkelig unik oplevelse. Den er kun bedre og konstant opdateret,
da andre beeredygtige ideer udvikles af bade os og andre anbefalede virksomheder.
Alt det som en rigtig rejseguide plejede at gare, har app’en allerede. Al den harde
research er lige ved fingrene, sa brugeren ikke behgver at bruge veerdifuld tid pa at
prove at finde ud af, hvor de skal hen, og hvad de skal se, kun for at komme hjem og
finde ud af, hvor meget de virkelig gik glip af.



Succeskriterierne vil vaere den stadige vaekst af WWWalks-appbrugere over hele
verden, udvikling af nye ruter bade i og i en 50 km radius af byen, succesrige
YouTube-, Instagram- og Facebook-kanaler, der promoverer Kgbenhavn, som det
nu burde anerkendes - som verdens baeredygtighedskapital og som en kulturel,
kulinarisk og historisk juvel i sig selv.

5. Placering af aktiviteterne:

Pa nuvaerende tidspunkt er begge ture i WWWalks-app’en i Kgbenhavn.
Copenhagen Classic Tour ligger i den indre by, fra Radhuspladsen, forbi
Christiansborg og tager derefter en havnebus over havnen til Nordre Toldboden.
Derfra passerer de besggende Den Lille Havfrue, Amalienborg, og slutter ved
Nyhavn.

-CO2penhagen Tour starter ved Christianshavn metrostation, derefter langs
Christianshavn kanal mod Christiania, CopenHill, Noma, Nyholm, Operaen og
tilbage mod den nordatlantiske kaj.

Alle andre aktiviteter er online; via YouTube, Instagram, Facebook og vores
hjemmeside.

Vores naeste planlagte tur tager os ud af Kgbenhavn til en dagstur til Dyssekilde
gko-landsby i Torup, Nordsjeelland. Ideen er at udvide besggende med base i
hovedstaden ved CO2-neutralt at udforske landlige steder inden for en radius af 50
km, som let kan nas med offentlig transport.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns

erhvervsliv?

Ud over at generere indteegter gennem kgb i app’en af Kabenhavnske og grenne
produkter af dansk design, vil det fa andre indkomststramme via anbefaling, support
og sponsorering af godkendte grgnne virksomheder, der opstar pa disse 2 - 9 timers
udflugter. Hidtil har vi naet et partnerskab med FriendShips i Christianshavn. Vi
s@ger i gjeblikket andre aftaler, der skal vises i vores -CO2penhagen-tur. Noma ville
veere rart, men for eksklusivt. Fremtidige partnere, som vi overvejer at naerme os, er
Carlsberg og Green Kayak.

7. Hvilke virksomheder (brancher) forventer du kan fa fordele af
projektet?

Grgnne virksomheder i og omkring Kgbenhavn. Disse kan veaere miljgvenlige
anbefalede hoteller, vandrerhjemme, caféer og restauranter i de omrader, hvor
WWWalks passerer. Aktivitetsbaserede steder som museer, gallerier, miljgprojekter
som CopenHill findes ogsa i app’en. Grgn transport som havnebussen,
cykeludlejning, gren kajak, FriendShips miljgbadudlejning, S-Tog, DSB, DOT.
Kgbenhavnsbaserede designere, kunstnere og maerker, der skaber og udvikler
baeredygtige produkter; disse kan omfatte al, brad, gkologisk dyrkede produkter,
vandresko, rygsaekke, vandflasker i metal, hatte, solbriller, solcreme, tgj.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?

App’en komplimenteres og promoveres af en reekke overbevisende nye videoer fra
2021 fra i og omkring Kgbenhavn pa sin YouTube-kanal. Sammen med en steerk
tilstedeveerelse pa sociale medier pa Instagram , LinkedIn og Facebook udvides et




online chat-show og live-streaming af nye ture og destinationer i og omkring byen i
labet af de neeste 12 maneder.

Dette vil give besagende samlede muligheder for social distancering og en chance
for at opleve miljgmeaessige fremskridt i Danmark, som vi med rette er stolte af og
gnsker at dele med verden. Lanceringen af et kvartalsvis digitalt magasin, A-
Zealand, der vil fremme nye ture, incitamenter, destinationer og grenne
virksomheder, vil veere en del af vores Igbende markedsfaring.

CVR: 31121965

Contact: Heather Gartside

Egeparken 67, 2980 Kokkedal.

Tel: +45 51503099

Email: heather@wwwcopenhagen.com
Website: https://wwwcopenhagen.com

Heather Gartside 26/05/2021



WWWalks Copenhagen Budget 2021 - 2023

| den anden halvdel af denne ar pa grund af vaccinationer og genabning af
graenserne for turister forventer vi, at den nye -CO2penhagen-tur starter i en
beskeden made. Antallet af besggende fra udlandet vil veere pa den lave side, og
det at rejse pa en baeredygtig made er ikke den starste prioritet for rejsende.
Sommeren 2021 handler mere om hedonisme. Selvom der ville vaere en lille stigning
i salget, vil det give et positivt budskab. Vi mener, at sgjlerne i vores brand bliver
etableret, fglelsen er, at 2021 primeert vil vaere dedikeret til produktudvikling og
markedsfaring pa WWWalks.

At have flere ture tilgeengelige i app’en vil ogsa skabe en hgjere indkomst. Tre
geolokative ture i og omkring Kgbenhavn skal tilfgjes til appen til sommer, hvilket vil
udvide vores reekkevidde. Pa nuvaerende tidspunkt er appen gratis at downloade
med en genergs gratis prgve af begge de aktuelle ture. -CO2penhagen-turen koster
150 DKK at downloade, og Copenhagen Classic-turen koster 95 DKK.

Human Resources vil vaere vores vigtigste udgift i Iabet af det aktuelle ar, i gjeblikket
har vi 2 talentfulde praktikanter inden for sociale medier og videografi, som vi gerne
vil ansaette. Vi investerer ogsa i SoMe-reklamer for at sprede budskabet om vores
projekt. Investering i IT-udstyr forventes ogsa at @ge kvaliteten af vores projekt,
nemlig vores sociale medier og YouTube-kanaler, for at tiltreekke offentligheden
mere og mere global opmaerksomhed mod vores mere professionelt producerede
produkter.

| gjeblikket bygger vi partnerskaber med lokale Kgbenhavnske virksomheder for at
udvide vores salg og samtidig dele med vores gaester andre baeredygtige og lokale
maerker, vi forventer, at fra 2022 vil veere en sikker og fast indkomst. Fra sommeren
2021 og fremad vil vi se en stigning i lokale partnerskaber. Denne evne for appture til
at tiltraekke nye indteegtsstremme fra sma til mellemstore grenne virksomheder og
nonprofitorganisationer i Kgbenhavn vil have en betydelig knock-on effekt.

| 2022 vil vi udrulle en bzeredygtig vejledning i bade e-bog og paperback-versioner.
Dette komplimenterer WWWalks-app’en, giver en anden udgave af al vores
forskning og er noget mere tilgaengelig som et produkt til boghandlere, hotelfoyere,
turistbureauer og onlineforhandlere som Amazon og Barnes og Noble. Det er ogsa
et attraktivt produkt at have sammen med en app-rundvisning. Det vil veere et
produkt af hgj kvalitet med, ligesom appture, alt originalt indhold og fotografering.

Med den forventede afslutning pa verdenspandemien inden 2023 og stigningen i
grennere mentaliteter forventer vi en stigning i salget i alle vores former for indkomst.
Vi lancerer ogsa baeredygtige varer, der skal bruges under vores ture; sasom
drikkeflasker, hatte, rygsaekke, solbriller, t-shirts, krus og sokker. Alt er miljgvenligt
og forhabentlig lavet af Kgbenhavnske eller danske leverandgrer.

Til slut 2022 forventer vi en indkomst pa 580.900 kr., hvilket svarer til en stigning pa
30% med 524.000 kr., som efterlader os med et overskud pa 56.900 kr.

Endelig i ar 2023 haber vi, at verdenspandemien vil vaere helt i fortiden, og turister vil
rejse frit med tarst for at opdage, hvorfor vores lille land er gladere end nogensinde.



Pa grund af det gode annonceringsarbejde, der er udfart siden 2021, forventer vi at
blive anerkendt som det baeredygtige turistbureau, man vaelger sa vi kan udvide
vores tjenester og vores partnerskaber. | fremtiden (2023) vil vi gerne etablere et
kontor i det centrale Kabenhavn. Dette kan ogsa med tiden repraesentere en
butiksfront for virksomheden ved at fremvise miljgvenlige produkter fra Kgbenhavn
og Danmark - godkendt og stettet af vores brand.

Vi sgger i gjeblikket finansiering fra Kabenhavns kommune pa 400K.
Investeringen vil blive brugt til at gennemfere den kommercielle udvikling og daekke
omkostningerne ved marketingkampagnerne.

Forventet gkonomi til WWWalks Kgbenhavn

2021

Indkomst 126,100
Udgifter 249,400

| alt - - 123,300

2022

Inkomst 580,900
Udgifter 524,000
| alt 56,900
Stigning af 30%

2023

Indkomst 984,460
Udgifter 548,00

| alt - 436,460
Stigning af 40%

(Spreadsheet 2021 - 2023 attached)

Heather Gartside 26/05/2021
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

“Gang i Store Strandstreede.”

Ansgger(e)

(virksomheder, institutioner, KINRADEN ApS
organisationer etc., angiv navn og

CVR nr. pa alle parter)

Kontaktperson(er) Navn: KINRADEN
navn, adresse, tif.nr. og e-mail . v. Sarah Miillertz
‘ 7 ) Ad resse: Store Strandstraede 20, 1. sal
TIf.nr.: 1255 Kgbenhavn K
E_mall . CVR.: 36550414

TIf: 29742211
sarah@kinraden.dk

Ansggt belgb

(Der kan eventuelt angives et belgb Vi anseger om i alt 350.000 kr. til projektet
inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

PrOjektetS kon krete I ugen for 3 Days of Design, 16-18. september 2021, ansker vi i samarbejde med Store
Strandstraedes restauranter, design- og modevirksomheder samt eksterne kunstnere at

akt|V|teter (kO rt pltCh) skabe ‘Gang i Store Strandstraede’ ved at invitere kabenhavnere og turister pa

designrelaterede events og kunst- og designoplevelser pa internationalt niveau.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




Ansgger:

KINRADEN ApS

Store Strandstrade 20, | sal
1255 Kabenhavn K

26. maj 2021

ANS@OGNING OM DEL AF GENOPRETNINGSPULJEN TIL PROJEKTET "GANG | STORE
STRANDSTRADE.”

Beskrivelse af projektet ”?Gang i Store Strandstrade”.

| ugen for 3 Days of Design, d. 16-18. september, gnsker vi at lukke Store Strandstraede af for trafik, sa det
bliver muligt for gadens restauranter, mode- og designvirksomheder at trakke ud i gaden med
designrelaterede events og tilbud.

Formalet er at skabe gang i gaden, dvs. opmarksomhed, besggende og nye potentielle kunder for at stotte
de erhvervsdrivende. Gadens butikker og virksomheder inviteres til at deltage i ugen med kunst- og
designoplevelser samt @vrige indslag og tilbud, som hver isar bidrager med.

Det er planlagt at indramme hele gadens forlgb af et kampe vark skabt af Sarah Miillertz og Mark Kenly
Domino Tan i origami-foldet stof, som udspazndes fra Mark Kenly Domino Tan Boutique i stueplan og
videre over gaden som et overdzkke, der afsluttes ved KINRADEN’s showroom pa ferste sal. Pa den
made skaber varket et felles gaderum. Der vil indgas et samarbejde med tekstilproducenten Kvadrat om
levering af stof til veerket. Den gammeldagsmarkise, som overdakkede og skabte fellesskabet pa
markedspladser, er grundtanken bag varket. | begge lokaler, hvor vaerket begynder og slutter, vil der vare
designudstillinger og events skabt af kunstnere udefra.

For at opnad sterst mulig tilstrgmning fra alle borgere i Kgbenhavn og omegn samt turister i byen, gnsker vi
at anvende en del af puljens midler pa kommunikation af projektet, fx via plakater, foldere, annoncering pa
sociale medier, i printmedier og via samarbejder med fx turistforeninger og hoteller, som gnsker at vaere
med. Det vil ogsd vaere muligt at samarbejde om markedsfering mellem deltagerne. Vi har tenkt ind, at fx
hoteller kan give en rabat hos handlende i gaden eller restauranter.

Overblik over projektet:

- En del af 4 ugers aktivering af Store Strandstrades erhvervsliv

- 3 Days of Design bliver levendegjort for kebenhavnske borgere og turister i byen

- Borgerne bliver inddraget i 3 Days of Design, som herved kommer i gjenhgjde

- Vi skaber opmarksomhed om Store Strandstrade som en ’kebmandsgade’

- Vi gger omsztning hos de erhvervsdrivende her og nu, men ogsa pa sigt, idet vi forventer at se nye,
potentielle kunder i gaden.

- Det er vores gnske, at dette skal vere startskuddet for en tilbagevendende aktivitet "Gang i Store
Strandstrede” i de kommende ar.

Budget:
- Vi har forhabning om at samarbejde med en stor dansk tekstilproducent om at skabe det kunstvaerk af
origami-foldet stof, som indrammer gadens forlgb.

- Produktion af vaerket: 150.000 kr. pa produktion af verket
- Opsatning og nedtagning af vaerket: 60.000 kr.
- Kommunikation af projektet, online og print: 140.000 kr.

KINRADEN



Projektets navn: Kgbenhavnske SMV’er skal vaere digitale Europamestre!

Ansgger(e):

Foreningen for Tech Startups i Danmark (samarbejdspartner: Matrikel1, Hgjbro Plads 10)
CVR: 41794267

Kontaktperson(er): Esben Gadsbagll, esben@techstartup.dk, 42806000

Ansggt belgb: 790.000 dkk

Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

Brancheforeningen for Tech Startups’ medlemmer er danmarksmestre i jobskabelse og
vaekst. De kompetencer vil vi gerne bringe i spil til at hjselpe de Kgbenhavnske SMV’ere
til at blive SMV’ernes digitale Europamestre. Der er behov for indsatser i forhold til at fa
SMV'erne tilstraskkeligt med pa den digitale Omstilling og via video-traening i 5 “veekst
teknologier” kan vi stette op om formalet. Som opfglgning til video trasningen vil vi invitere
SMV’erne til sparring og konference pa Matrikel1.

1. Beskrivelse af projektet
| falge Erhvervsministeriet er det efterhanden veldokumenteret, at digitalisering er forbundet med
produktivitetsgevinster. Det er en af arsagerne til, at det er relevant for danske virksomheder at
implementere digitale teknologier. En OECD-undersggelse pa tvaers af Danmark og en raekke
andre OECD-lande viser, at virksomheder, der anvender digitale teknologier, er mere produktive
end dem, der i mindre grad er digitale. Som noget nyt giver analysen endvidere et bud pa en
reekke konkrete digitale teknologier, der kan fgre til produktivitetsgevinster.

| Danmark er der imidlertid ligesom i andre lande markante forskelle mellem SMV’er og store
virksomheder, nar det kommer til at tage digitale teknologier i anvendelse. Nar det geelder
anvendelsen af mere avancerede teknologier, er der i Igbet af de senere ar

endda opstaet en starre forskel mellem store og sma virksomheder. Der kan saledes

veere behov for indsatser i forhold til at fa SMV'erne tilstreekkeligt med pa den digitale
Omistilling.

SMVerne bliver altsa ofte tabere i det digitale kapleb og Foreningen for Danske Tech Startups vil
gerne veere med til at hjeelpe med at seette gang i denne omstilling. Vi hente best-practises fra de
hurtigst voksende tech startups i Kebenhavn til at hjaelpe mange SMV’er med at tage hul pa det
forste skridt i kampen om at blive mere digitaliserede.

SMV Digital programmet er en succes (smvdigital.dk). Men det er f&4 SMV’er som kan fa hjeelp og
fa de 100.000 kr som de kan fa igennem programmet. Desvaerre er det en meget lille del af vores
SMV’er som kan fa hjeelp af den kanal. Men de skal alle have mulighed for at fa hjeelp. Det kan
de kun ved at vi digitaliserer best-practice. Vi vil facilitere og producere korte video-kurser, som
hurtigt kleeder lederen af virksomheden pa til at forstd eksempelvis CRM systemer, hvad
fordelene er og hvordan man kommer hurtigt og billigt igang.

Hvis det lykkes kan vi hjeelpe mange kabenhavnske SMV’er med at sejre digitalt, hvilket vil
bidrage positivt til SMV’ernes overlevelse, vaekst og jobskabelse.

2. Projektets konkrete aktiviteter
- Video-treening i 5 “veekst teknologier”
- Events hvor SMV’er kan fa hjaelp og stille spgrgsmal



Blandt de mere basale teknologier, ifglge Erhvervsstyrelsen, er der tegn p3, at de danske
virksomheder ikke i helt samme udstreekning er med blandt de bedste i OECD-landene, nar det
geelder

anvendelse af e-fakturering samt brug af kundedata (CRM). Navnlig for CRM kan der

veere et potentiale for danske virksomheder, idet et nyere studie har vist, at

implementering af denne teknologi er forbundet med forholdsvis store

produktivitetsgevinster i virksomhederne.

| form af korte video-kurser vil vi gennemga basale teknologier og klaede lederen af virksomheden
pa til at forstd eksempelvis CRM systemer, hvad fordelene er og hvordan man kommer hurtigt og
billigt igang.

Dette fglger op med med sparring i grupper, hvor SMV’er kan mgdes med erfarne iveerksaettere
og kan stille deres spergsmal og fa vejledning.

Tidsplan
Projektet kickstartes i efteraret 2021. Markedsfering og udrulning af platform for traening vil ske i
oktober og november 2021.

Projektets formal og succeskriterier
- At bidrage positivt til erhvervslivets vaerdiskabelse
- At hjeelpe kgbenhavnske virksomheder ud af COVID19-krisen.
- atlgfte danske virksomheder op med gavnlige konsekvenser for produktivitet og gode
arbejdspladser i Danmark til falge.

Lokation for aktiviteterne
Matrikel1 samt online webinar platform.

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Der er veere behov for indsatser i forhold til at f& SMV’erne tilstraekkeligt med pa den digitale
omstilling. Hvis det lykkes kan vi hjaelpe mange kgbenhavnske SMV’er med at sejre digitalt,
hvilket vil bidrage positivt til SMV’ernes overlevelse, vaekst og jobskabelse.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?
SMVer i Kgbenhavns kommune.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfores?
- Presse, lokalaviser
- Markedsfgringskampagne pa linkedin & facebook malrettet virksomheder i hovedstaden.

Budget (udgifter og indtesegter), jf. Nedenfor
Presse 40k
Facebook & Linkedin 80k



Hjemmeside 160.000 dkk

Projektledelse 220.000 dkk
Videoproduktion & redigering 200.000 dkk
Webinar/streaming platform 100.000 dkk
Event & Catering 110.000 dkk
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn Markedsfgring af oplevelsesbranchens eget gavekort

Ansgger(e) DRC - Danske Restauranter & Caféer - CVR: 83840315
(virksomheder, institutioner, SMV Danmark - CVR: 19519414
organisationer etc., angiv navn og Fonden Wonderful Copenhagen - CVR: 16326798

CVR nr. pa alle parter)
Kontaktperson(er) Navn: Torben E. Hoffmann Rosenstock, Direktgr
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Adresse: DRC, Dronningens Tvaergade 8A, 1302 KBH K

TIf.nr.: Mobil: 41 31 60 10 / Direkte: 88 93 94 01
E-mail: thr@thehost.dk

Ansggt belgb 0,75 - 1,4 mio DKK
(Der kan eventuelt angives et belgb

inden for et interval, hvor indenfor

projektet kan realiseres. Der kan

kun sgges om stgtte til aktiviteter i

2021)

Projektets konkrete Dette projekt skal booste oplevelsesgkonomien i Kgbenhavn

aktiviteter (kOI‘t pitch) gennem en digital markedsfgringskampagne af oplevelsesbranchens
eget gavekort som arets skattefri medarbejdergave i 2021.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




DANMARKS
n H RESTAURANTER
& CAFEER

Markedsforing af oplevelsesbranchens eget gavekort i Kabenhavn
- Ansggning om midler fra Kgbenhavns Kommunes genopretningspulie

Kebenhavn d. onsdag den 26. maj 2021

Ansggere:

e DRC - Danske Restauranter & Caféer - CVR: 83840315
e SMV Danmark - CVR: 19519414
e Fonden Wonderful Copenhagen - CVR: 16326798

Kontaktperson:

Torben E. Hoffmann Rosenstock (Direkter)
DRC - Danske Restauranter & Caféer
Dronnings Tvaergade 8A

1302 Kabenhavn K

TIf: +45 41 31 60 10

Mail: thr@thehost.dk

Ansogt Belgb:
Der seges om stgttemidler i intervallet DKK 0,75 mio til DKK 1.4 mio
Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

Midler fra genopretningspulien skal i dette projekt booste oplevelsesgkonomien i Kebenhavn gennem
en digital markedsferingskampagne af oplevelsesbranchens eget gavekort som arets skattefri
medarbejdergave i 2021. Markedsfaringskampagnen er méirettet alle organisationer, institutioner,
virksomheder og selvsteendige i Kebenhavn. Gavekortet kan alene i Kebenhavn benyttes pa mere end
300 hoteller, restauranter og caféer - og pa samlet mere end 800 hoteller, restauranter og caféer i hele
landet.

Beskrivelse af projektet:

+ DRC har i 2021 udviklet en ny digital branchestandard for gavekort til oplevelsesbaserede
medarbejdergavekort, der i regeringens finanslov 2021 kan gives af virksomheder til medarbejdere
som en skattefti gave med et belgb op fil 1.200 kr.

« Gavekortet er udviklet i samarbejde med Nets, og fungerer som et optanket kreditkort med en
brugsveerdi pé det enskede belgb, som enten kan bruges pa én eller flere forskellige oplevelser.

DRC - Dronningens Tvaergade 8A, 1302 Kobenhavn K - www.thehost.dk



. Gavekortet er allerede stettet af bl.a. Danish Crown, som har kabt ca. 10.000 gavekort pa 500 kr. til
deres medarbejdere.

* | alt har store virksomheder kabt medarbejdergavekort for mere end DKK 10 mio.

» Gavekortet kan udelukkende bruges pé oplevelser pa caféer, restauranter og hoteller. Stette fra
genopretningspuljen til markedsfering af gavekortet i Kabenhavn vil derfor specifikt booste
oplevelsesbranchen, som er blandt de hardest ramte virksomheder i COVID-19 krisen.

- Baseret pé tidligere erfaringer med digital markedsfering og digitalt salg af gavekort, forventes hver
stettekrone til projektet at generere 10-50 kr. i omsastning i oplevelsesindustrien i Kabenhavn, der
forventes aktiveret i 2022 og 2023.

Projektets konkrete aktiviteter

Det nyudviklede gavekort og den bagvedliggende webshop hvor gavekortet saelges er 100%
feerdigudviklet, s& der ansgges udelukkende om midler til markedsfering, herunder felgende
aktiviteter:

« Produktion af markedsferingsvideo til brug for markedsfaring pé sociale medier

* Produktion af digital annoncer- & annoncetekster til kampagnen

* Opsaetning og drift af Google Adwordskampagne

« Opssaatning og drift af kampagne pa Facebook, Instagram og LinkedIn

« Budget til digital annoncering pa Google, Facebook, Instagram, Linkedin og andre relevante digitale
mediet.

* Projektkoordinering og rapportering

Tidsplan
Tidsplanen p& markedsferingskampagnen er optimeret efter maksimal effekt op til virksomhedernes
indkeb af julegaver til medarbejdere.

2021 | Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Ansggning

Tilsagn & forberedelse —_

Sommerferie

Produktion og opsaetning

Drift & eksekvering af kampagne

4. Projektets formal & succeskriterier

Projektets formal og succeskriterie er at styrke oplevelsesindustrien i Kebenhavn ved at fa
virksomhedsejere og organisationer til at prioritere oplevelsesgaver til medarbejderne fremfor klassiske
fysiske gaveprodukter. Desuden er formalet at fremhasve branchens eget oplevelsesgavekort som
oplagt gaveidé fremfor andre alternative kommercielle gavekortlgsninger, der skaber et mindre bidrag
til branchen.

5. Lokation for aktiviteterne

Den digitale markedsfaeringskampagne er geografisk malrettet organisationer, institutioner og
virksomheder i hovedstadsomréadet, for at sikre staerst mulig effekt for brancen i Kebenhavn. Dog kan
gavekortet benyttes overalt i Danmark.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kabenhavns erhvervsliv?
Oplevelsesgkonomien er én af de héardest ramte brancher i Kgbenhavn, men har samtidigt ét af de
starste potentialer for genopretning, grundet det store opsparede behov blandt borgerne for at
komme ud og nyde byens mange tilbud efter de omfattende nedlukninger. Oplevelsesbranchens eget
gavekort er vores bedste bud pa en gkonomisk indsprejtning, der vil ramme branchen bredt og
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demokratisk, da gavekortet kan benyttes hos alle tiimeldte akterer, ligefra caféer til Michelin
restauranter og hoteller.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil f& gavn af projektet?
Projektet vil styrke de mere end 300 caféer, restauranter og hoteller der er timeldt gavekortet i
Kabenhavn. Vi forventer yderligere tilmeldinger i takt med gavekortets udbredelse.

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsferes

Gavekortet markedsferes primaert via digitale og sociale medier (Google, Facebook, Instagram og
LinkedIn), der historisk giver den bedste konvertering og malbare effekt i forhold til salg af
gavekortene.

9. Budget
Budgettet er designet til at skabe maksimalt effekt ved at allokere flest mulige midler til digital
annoncering. Jo flere stattekroner projektet modtager, jo flere midler gér der direkte til annoncering.

Beskrivelse Antal Pris Total:
Projektstyring 1 100.000 kr. 100.000 kr.
Produktion af reklamevideo 1 50.000 kr. 50.000 kr.
Produktion samt opsaetning af kampagne 1 75.000 kr. 75.000 kr.
Drift og eksekvering af kampagne 1 175.000 kr. 175.000 kr.
Digitale Annoncerindrykninger 1 350.000 kr. 350.000 kr.

Total: 750.000 kr.

Eventuelt yderligere stotte

Yderligere drift og eksekvering af kampagne 1 50.000 kr. 50.000 kr.
Yderligere digitale annoncerindrykninger 1 600.000 kr. 600.000 kr.
Total: 1.400.000 kr.

Budgetnote:

Forventet gkonomisk effekt ved DKK 0,75 mio i budget: DKK 7,5 mio - DKK 37,5 mio
Forventet skonomisk effekt ved DKK 1.4 mio i budget: DKK 14 mio - DKK 70 mio

Ovenstdende forventede akonomiske effekt er baseret pd samarbejdspartners tidligere erfaringer med
markedsfaring af gavekort for restaurant formel B, Restaurant Uformel, Restaurant Palsegade og
Restaurant Sletten.

Med venlig hilsen og hdb om positiv tilbagemelding

Ltn o N

Torben E. Hoffmann Rosenstock
Direktar
DRC - Danmarks Caféer og Restauranter
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Beskrivelse Antal

Projektstyring 1
Produktion af reklamevideo 1
Produktion samt opsaetning af kampagne 1
Drift og eksekvering af kampagne 1
Digitale Annoncerindrykninger 1

Eventuelt yderligere stotte
Yderligere drift og eksekvering af 1

Yderligere digitale annoncerindrykninger 1

Pris

kr. 100.000
kr. 50.000
kr. 75.000
kr. 175.000
kr. 350.000
Total:

kr. 50.000
kr. 600.000
Total:

Total:

kr. 100.000
kr. 50.000
kr. 75.000
kr. 175.000
kr. 350.000
kr. 750.000

kr. 50.000
kr. 600.000
kr. 1.400.000
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

' GENERELLE OPLYSNINGER
Projektets navn Lles
SNTEENATIO NAL. | AIVKE

j@‘lﬂ'ﬂﬁ’ﬁ’\bwr JIL 'v{p‘EEJvf-frfu/MF VENUES MED

Ansgger(e) ' .
! (virksomheder, institutioner, Mo LTkES TALE f\?é

' organisationer etc., angiv navn og
CVRnr. pa alle parter) MR NE 1719582

Kontaktperson(er) 'Navn: ALLAN HANSEN
(L2 adresse, tif.nr. og e-matl) Adresse: NOALSGACE XD € DTH. | 3P00 kpBEHAWNS.
TIf.nr.: Lobe Y025
E-mail: AH@-Homanic vENVES Dic

- Ansggt belgb

|
| (Der kan eventuelt angives et belgb |
|

' inden for et interval, hvor indenfor
‘ projektet kan reallseres. Der kan 9§3§oo KK,
| kun sgges om stgtte til aktiviteter i
| 2021)
Projektets konkrete LEVEEING AF MAD TIL STREE VENUES T KepeiimiN

aktiviteter (kort pitch) 4 \wreEs BEREDVGTICE WekkeNn mEP GASTRaLME
AF Mot ALITET e -

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlagges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstiende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1. Beskrivelse af projektet

2. Projektets konkrete aktiviteter

3. Tidsplan

4. Projektets formal og succeskriterier
5

. Lokation for aktiviteterne
(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremga, om sadan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opna de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlaeg et realistisk budget med forventede indteegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlaegges tilsagn herom fra den pagzeldende aktgr.

Medsend ogsa udfyldt tro og love-erklzering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljien@kk.dk

Bemeerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udger personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




PROJEKTET

1. Beskrivelse af projektet

Det ikoniske og historiske Moltkes Palae har produktionskgkken af en stgrrelse, som overgar
behovet til aktivitet eksklusivt til palaeet. Ved enkle tiltag vil vi kunne gge aktivitet og omsaetning,
og understgtte venues uden egen kgkkenproduktion (ex. Forum, Lokomotivveerkstedet, The Plant
o.lign.). Venues, rettet mod internationale mgder, kongresser og events pa 500+
gaester/deltagere.

Som nye forpagtere af Moltkes Palae pr. 1. januar 2021 er vi i fuld gang med udvikling af palaeet
(ogsa rettet mod internationale gaester), herunder kgkkenkoncept. Et kgkkenkoncept, som, nar vi
kan pabegynde drift (grundet forsamlingsloft), vil indeholde gkologiske bronzemaerke, benyttelse
af lokale ravarer, have fokus pa elever (op til 3) — og generelt producere ud fra en baeredygtig
tilgang.

Vi er medlem af Wonderful Copenhagen Meetingplace, som arbejder for at tiltraekke
internationale events og konferencer til Kgbenhavn. Der er, som led i netvaerkets seneste
Copenhagen Sustainability Guide af maj 2021, et endnu stgrre fokus pa baeredygtighed i
bestraebelserne pa at tiltraekke international erhvervsturisme til Kgbenhavn.

Ved at rette vores kgkken mod eksterne venues, vil vi bade gge vores egen omsaetning,
understgtte Meetingplace’s retning om baeredygtighed i tiltraekningen af internationale events og
¢ge udbuddet af kvalificeret gastronomi til Kgbenhavns st@rre venues.

For at kunne tilbyde denne ydelse vil en kalevogn vaere ngdvendig i transporten af mad fra
Moltkes Palaes kpkken til det pageeldende venue. Habet er en eldrevet-kglevogn.

En kglevogns funktion:

En kglevogn transporterer madvarer inden for rammerne af Fgdevarestyrelsen retningslinjer og
sikrer sundhedsmaessig optimal handtering af maden — i dette tilfaelde til kpkkenafvikling af events
og konferencer.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Det er forventet, at der Igbende fra september 2021 vil vaere events pa Kgbenhavns venues, hvor
vores kgkken vil levere mad. Usikkerheden vedr genabningen har dog en effekt pa antallet af
forespgrgsler og bestillinger.

Konkret forventes dog fglgende arrangementer bestilt til gennemfarsel, hvis Genopretningspuljen
bevilger stptte:

D. 10. september 2021 (kunde kan oplyses) 1.300 deltagere pa Lokomotivvaerkstedet

D. 16. og 17. september 2021 (kunde kan oplyses) 1.000 deltagere pa Odd Fellow Palaeet
D. 1. oktober 2021 (kunde kan oplyses) 500 deltagere pa The Plant

D. 3. december 2021 (kunde kan oplyses) 2.000 deltagere i Lokomotivvaerkstedet



D. 4. december 2021 (kunde kan oplyses) 1.000 personer i KB Hallen

3. Tidsplan

Juni 2021: Bestilling af kplevogn

August 2021: Forventet levering af kglevogn
September 201: Afvikling

4. Projektets formal og succeskriterier

Projektets formal er at understgtte bade vores eget sted og en hardt ramt konference- og
eventbranche i Kgbenhavn, hvor de fleste stgrre venues har vaeret lukket siden Covid-19s start i
marts 2020 grundet forsamlingsloftet og restriktioner.

Konkret er formalet:
e Give muligheden for et ekstra salgsben og mulighed for gget omsaetning i et kgkken, som
har uudnyttet kapacitet.
e Give kgbenhavnske venues muligheden for en baeredygtig lgsning fra et velrenommeret
kgkken, som leverer mad af hgjeste kvalitet.

Projektets succeskriterier er:
e Minimum 10 events af 1000 deltagere (i gennemsnit) pa venues i Kgbenhavn
o Svarende til estimeret omsaetning pa ca 5 mio inkl moms for mad
o Svarende til estimeret omsatning pa ca 25 mio inkl moms for de udvalgte
kgbenhavnske venues (samlet)
e Mindre udledning af Co2 og styrkelse af baeredygtig profil og indsats, som aktgr i
Meetingplace og tiltreekningen af internationale events og konferencer.

5. Lokation for aktiviteterne

Der er etableret aftale med Forum og Lokomotivveerkstedet i Kebenhavn om levering af mad. Der
forventes desuden aftale med The Plant og Tap1l. Endelig er et enkelt event bestilt til afholdelse i
KB Hallen.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kebenhavns erhvervsliv?

Projektet vil styrke genopretningen ved at udnytte overkapacitet i et af Kgbenhavns mest
velrenommerede kgkkener inden for selskaber (events og konferencer). Det vil gge stedets
omsaetning og indtjening. Det vil give flere arbejdspladser til vores sted, og give muligheden for
flere elever.

Projektet vil desuden styrke udbuddet af madlgsninger med seerligt fokus pa baeredygtighed og
hgjgastronomi for Kebenhavns venues sasom Lokomotivveerkstedet, Forum, The Plant o.lign.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer |, vil fa gavn af projektet?
e Lokomotivveerkstedet (konferencer & events/oplevelsesbranchen)
o Som underleverandgr



Forum (konferencer & events/oplevelsesbranchen)
o Som underleverandgr
The Plant (konferencer & events/oplevelsesbranchen)
o Som underleverandgr
Tapl (konferencer & events/oplevelsesbranchen)
o Som underleverandgr
Restauranter, hoteller o.lign. som afledt effekt, nar internationale konferencer og events
kommer til Kebenhavn (oplevelsesbranchen).
Moltkes Palae (konferencer & events/oplevelsesbranchen)

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?
Muligheden/projektet vil blive markedsfgrt gennem fglgende kanaler:

www.moltkes.com
https://www.lvcph.dk

https://www.forumcph.dk

Indirekte igennem Wonderful Copenhagen
Eventuelle nye partnere som:

o https://www.theplantcph.dk

o https://tapl.dk/calendar/

Desuden vil projektet markedsfgres gennem salgsmateriale og sociale medier.

9. Budget
Indkgb - eldreven kglevogn: DKK 470.000 ex moms

Forventet meromsaetning: 4.000.000 ex moms

Forventet merindtjening: 1.500.000 ex moms
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(Da det officielle ansggningsskema kun var til download i et format, hvor man ikke kunne redigere
uden at skulle betale et arsabonnement til Adobe, er det skrevet i Word i stedet)

Projektets navn: Left Hand Path Bar

Ansgger(e): Target Group/Zeppelin Rock Bar — CVR: 27230288
Kontaktperson(er):

Navn: Peter Mesnickow

Adresse: Vesterbrogade 45, st., 1620 Kgbenhavn V.

Tif.nr.: 20704666

E-mail: peter@targetgroup.dk

Ansggt belgb: 100.000 kr.
Projektets konkrete aktiviteter (kort pitch):

Vi overtager d. 15. juni 2021 kaelderlokalerne under vores nuveerende rockbar Zeppelin, hvor der
tidligere har ligget en sandwich café, der gik konkurs under corona-pandemien.

Vi abner derfor d. 1. august en ny stor keelderbar ved navn Left Hand Path, der skal vaere en
udvidelse af Zeppelin Rock Bar, men med sit eget tema (og egen indgang). Hvor Zeppelin Rock Bar
har fokus pa alm. rock og heavy rock, skal Left Hand Path have fokus pa den helt harde metal, og
interigret skal ogsa afspejle dette. Baren vil blive helt unik, da der i Danmark slet ikke findes en
sadan med den malgruppe og udformning. Dette vil uden tvivl skabe endnu mere liv og tiltraekke
mange interesserede gaester fra neer og fjern, da hele kulturen omkring musikken har et meget
dedikeret, opsggende og trofast publikum.

Vesterbrogade er desveerre lidt en skygge af sig selv, med mange lukkede
butikker/erhvervslejemal — som kun er blevet vaerre efter corona-pandemien. Vi gnsker at skabe
mere liv i gaden — bl.a. ved investering i opbygning af Left Hand Path bar, der uden tvivl vil skabe
en del opmeaerksomhed — og vil fokusere meget pa samarbejde med andre erhvervsdrivende i
omradet inden for samme miljg/branche — sdvel som mange aktiviteter og arrangementer/events
hvor vi ogsa seetter fokus pa vores kollegaer inden for kulturen med malrettede aktiviteter der kan
seette fokus pa f.eks. lokale pladeforretninger og livsstilsbutikker.

Vi sgger derfor om gkonomisk tilskud til markedsfgring af baren, savel som sparring/radgiving ifb.
med den helt rigtige indretning



PROJEKTBESKRIVELSE LEFT HAND PATH BAR

Vi overtager d. 15. juni 2021 kaelderlokalerne under vores nuveerende rockbar Zeppelin, hvor der
tidligere har ligget en sandwich café, der gik konkurs under corona-pandemien.

Vi dbner derfor d. 1. august en ny stor kaelderbar ved navn Left Hand Path, der skal vaere en
udvidelse af Zeppelin Rock Bar, men med sit eget tema (og egen indgang). Hvor Zeppelin Rock Bar
har fokus pa alm. rock og heavy rock, skal Left Hand Path have fokus pa den helt harde metal, og
interigret skal ogsa afspejle dette. Baren vil blive helt unik, da der i Danmark slet ikke findes en
sadan med den malgruppe og udformning. Dette vil uden tvivl skabe endnu mere liv og tiltraekke
mange interesserede gaester fra nzer og fjern, da hele kulturen omkring musikken har et meget
dedikeret, opsggende og trofast publikum. Samtidig har Zeppelin Rock Bar haft det gkonomisk
hardt under nedlukningen, men vi tror pa at det er vigtigt at ekspandere og tro pa at det er muligt
at skabe veekst — da vores publikum/geaester har et stort undertryk og generelt bruger flere penge
pa kulturoplevelser og restaurant/bar/cafe bespg end gennemsnittet.

Vesterbrogade er desveerre lidt en skygge af sig selv, med mange lukkede
butikker/erhvervslejemal — som kun er blevet vaerre efter corona-pandemien. Det har vi kunne se
gennem de 7 ar vi har haft Zeppelin Rock Bar. Vi gnsker at skabe mere livi gaden —bl.a. ved
investering i opbygning af Left Hand Path bar, der uden tvivl vil skabe en del opmaerksomhed — og
vil fokusere meget pa samarbejde med andre erhvervsdrivende i omradet inden for samme
miljg/branche — sdvel som mange aktiviteter og arrangementer/events hvor vi ogsa seetter fokus
pa vores kollegaer inden for kulturen med malrettede aktiviteter der kan saette fokus pa f.eks.
lokale pladeforretninger, spillesteder og livsstilsbutikker. Og ikke mindst byens metalmusik
festivaler som Copenhell, Copenhagen Metal Fest, Nordic Noise m.fl., vil vi eksponere aktivt pa
Left Hand Path Bar. Det er, og har altid veeret vigtigt for os at bruge og samarbejde med vores
store netveerk til feelles fordel.

Et eksempel er at vi vil udstille varer fra bl.a. brugskunstbutikken Lévendahl (som ligger skrat
overfor baren) og metal-musik pladebutikken Mephisto, der ogsa ligger pa Vesterbro.

Vi gnsker at "vores” hjgrne pa Vesterbrogade/Gasvaerksvej skal udstrale masser af liv i et omrade
der har haft mange lukninger. Samtidig ved vi ogsa at vores udvidelse vil skabe endnu mere trafik
pa de nezerliggende cafeer og restauranter, da vores gaester ofte starter med en frokost eller
middag inden de besgger os.

Indretningen skal som sagt afspejle musikstilen pa baren, og vi vil bruge Morten Varano som
indretningsdesigner. Morten Varano har ogsa staet for indretningen pa steder som Rust,
Mudhoney, Whammy Bar, Bremen Teater, m.fl. Viforventer at Left Hand Path bars indretning vil
blive helt unik, og vil kunne male sig med lign. barer i f.eks. Berlin, Stockholm, Helsinki, Oslo etc.
med samme fokus. En bar der bliver et sted for bade byens borgere, men ogsa tilrejsende turister
med interesse i byliv og denne musikstil. Pa samme made som f.eks. jazzen har det med Jazzcup i
Kgbenhavn. Samtidig vil baren uden tvivl smitte af pa resten af omradet med gget trafik og
omsaetning.



Vi vil markedsfgre og promovere baren bade pa traditionel vis med PR kontakt til nyhedsmedier,
musikmedier, online blogs osv — men ogsa pa sociale medier i form af sma videoklip og
annoncering. Derudover vil vi lave tryksager i form af flyers og plakater som vil blive distribueret i
Kgbenhavn til relevante butikker, spillesteder, festivaler, koncerter osv.

De ansggte aktiviteter foregar fra 15. juli til 15. oktober 2021.

Vi sgger derfor om gkonomisk tilskud til markedsfgring af baren, savel som
sparring/radgiving/plan ifb. med den helt rigtige indretning, som vil ggre den store forskel.

Om ansggeren:

Target Group er et kgbenhavnsk musikselskab der siden 2003 har udgivet musik og arrangeret
koncerter/festivaler. Virksomheden er bosiddende pa Vesterbro, hvor de ogsa har rock-baren
Zeppelin Rock Bar og rock/metal underselskabet Mighty Music. Virksomheden har i mange ar
veeret en stor del af det danske og internationale rock/metal musikmiljg.

www.targetgroup.dk

www.zeppelinrockbar.dk

www.mightymusic.dk




LEFT HAND PATH BAR MARKEDSF@RINGSSTART/INDRETNINGS RADGIVNING 2021

Indtaegter:

Genopretningspuljen stgtte (ansggt) 100000
Egenfinansiering 64500
| ALT 164500
Udgifter:

Sparring/radgivning/plan ang. indretning/design 40000
Deluxe Music PR 18000
Nightcrawler SoMe & PR 15000
Tryksager + distribution 16500
Online annoncering 18500
Grafik og layout 8500
Reklamevideoklip til sociale medier 19000
Annoncering trykte medier 21000
Administration og regnskab 8000

IALT 164500
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)
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Beskrivelse af projektet:

Dining Week er Nordens starste restaurantfestival, der normalt finder sted en gang om aret i
februar maned. Dining Week samler en lang raekke restauranter primeert i Kebenhavn, som alle
tilbyder en festivalmenu til en fast pris. Normalt skaber Dining Week en omsaetning til de
kabenhavnske restauranter pa ca. 35 mio. kr. pr. festival, men grundet Covid-19 er
restauranterne i ar gaet glip af denne omsaetning. Det saerlige ved vores koncept er, at
geesterne bestiller og betaler menuerne online forinden. Derfor egner vores koncept sig ikke kun
til at imgdekomme de nuvaerende coronarestriktioner, men vi sikrer ogsa gennem
bestillingskonceptet, at restauranterne kommer i gang igen med en sikker omsaetning under
sikre rammer.

| ar skal Dining Week derfor finde sted som en genabningsfestival i uge 21-22 (fredag den 21.
maj — sgndag den 6. juni 2021). For at sikre, at Dining Week og de kebenhavnske restauranter
kommer godt fra start i genoplukningen, ansgger vi derfor Genopretningspuljen om tilskud til
forberedelse og afvikling af dette ars festival. Dette indbefatter udrulningen af vores omfattende
markedsferingsapparat bade digitalt pa vores hjemmeside, pa sociale medier og pa relevante
portaler op til festivalen og mens den finder sted.

Projektets konkrete aktiviteter:

Dining Week sarger for at fa restauranterne fyldt op med spiseglade gaester under
festivalsparaplyen. Forberedelsen af Dining Week bestar i at rulle et stort
markedsferingsapparat ud, sa kgbenhavnere og besagende til byen bliver gjort opmaerksomme
pa festivalen, pa prisfordelene og pa hvilke restauranter, Dining Week finder sted pa.
Forberedelser, restauranttiimelding, administration af booking/reservering via vores
hjemmeside, digital markedsfgring samt kommunikation udfgres Igbende af vores projektteam. |
perioden op til Dining Week booker og betaler gaesterne via vores portal, hvilket muligger, at
restauranterne far en sikker indkomst i sikre rammer.

Dining Week afholdes i ar over to uger fra fredag den 21. maj — sendag den 6. juni 2021. Vi har
valgt at forlaenge festivalen med en uge, sa restauranterne far en leengere indtjeningsperiode
samt har mulighed for at imgdekomme eventuelle forsamlingsbegraensninger og andre
restriktioner forarsaget af COVID-19.

Mens restauranterne star for den konkrete afvikling af restaurantbesggene i perioden, er det os,
der faciliterer eventen og bidrager med de digitale infrastrukturer og kommunikationskanaler. Vi
arbejder i ar sammen med ca. 84 kabenhavnske restauranter, herunder Aamans, Restaurant
Selma, Spuntino, Vaekst, Nimb og mange andre kendte og populaere lokationer (se mere pa
www.diningweek.dk).

Tidsplan:

« Januar — maj: forberedelse, markedsfaring, kommunikation, administration af bookinger og
samarbejdspartnere.

» 21.05. — 06.06.2021: Dining Week afholdes.

Projektets formal og succeskriterier
De kgbenhavnske restauranter har mere end nogensinde brug for, at vi alle tager ud og spiser—
og dermed hjeelper den hardt pressede branche med at komme i gang igen. Formalet med



Dining Week er derfor at fa sd4 mange kegbenhavnere og besggende ind og bruge byens
restauranter. Vores malsaetning er at sende gennemsnitligt 500 gaester ind pa ca. 84
restauranterne i labet af festivalen, hvilket vil give hver restaurant en sikker omsaetning pa over
100.000 kr. i festivalperioden plus de ekstra tilkeb, som gaesterne foretager i forbindelse med
deres restaurantbes@g, fx drikkevarer. Samlet set genererer Dining Week en omsaetning pa
over 8.610.000 kr. til de deltagende restauranter plus diverse tilkab (se vedlagt budget).

Lokation for aktiviteterne

Dining Week finder primeaert sted pa de 84 deltagende kabenhavnske restauranter, vi har pa
programmet i ar. Planlaegning og al administration, markedsfering og organisation finder sted pa
Dining Weeks hovedsaede i Trelleborggade 15, 2150 Nordhavn.

Hvordan styrker dette projekt en genopretning af kebenhavns erhversliv

Dining Week genererer under normale omstaendigheder en omsaetning pa 35 millioner kroner til
de deltagende restauranter i en februar maned og har derfor de sidste 12 ar veeret med til at
yde et enormt bidrag til Kgbenhavns restaurant-, kultur- og erhvervsliv. Til trods for at
omsaetningsprognosen i ar ser mere afdeempet ud i lyset af COVID-19-krisen, kommer Dining
Week til at generere et betragteligt og ikke mindst nedvendigt bidrag til den del af det
kebenhavnske erhvervsliv, der har vaeret allermest pavirket af pandemien:
restaurationsbranchen. Dining Week er derfor en essentiel del af genopretningen af det
kebenhavnske erhvervsliv, idet den bade tiltreekker mange geester og muligger sikker
omseetning for restauranterne. Udover styrkelsen af de kebenhavnske restauranter betyder
Dining Week ogsa en gget tryghed for restauranternes ansatte, der grundet Dining Weeks
positive effekter pa de enkelte restauranter kan se frem til flere vagter og mere stabile
arbejdsforhold. Med Dining Weeks forventede positive finansielle og kulturelle effekter pa
restaurationsbranchen, kan vi forhabentlig ogsa med tiden se en sndring i den nuveerende
praekarisering af tienererhvervet, der er opstaet under coronakrisen.

Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet

Som neevnt ovenfor, vil Dining Week vil uden tvivl have en meget positiv indvirkning pa
hovedstadens restauranter. Herudover regner vi ogsa kraftigt med at se mindre malbare, men
mindst lige sa veerdifulde effekter for de neerliggende brancher, nemlig i form af @get benyttelse
af taxakarsel, offentlig transport og parkering i festivalsperioden. Herudover forventer vi at se en
aget efterspargsel pa kulturelle tilbud i forbindelse med restaurantfestivalen, fx i form af teater-,
museums- og koncertbesgg bade far og efter restaurantbesggene. Man ma ogsa regne med en
@get omsaetning pa andre caféer og barer, som gaesterne sgger videre til efter endt
restaurantbesag, samt en gget efterspargsel pa overnatninger pa byens hoteller. Herudover
spreder Dining Week glaede og social samhgrighed blandt gaesterne, finansiel tryghed hos
restauranternes, cafeernes og hotellernes ansatte samt en generel lyst til at arbejde i branchen
samt til at genbesage Kgbenhavn, dens restauranter, dens kultur- og turistliv.

Hvor og hvordan skal projektet markedsfares
Via nyhedsbreve, Facebook, google, politiken, outdoor kampagner, PR



Dining Week har eksisteret i 12 ar og har i Igbet af tiden opbygget et meget staerkt og velkendt
brand i hele landet. Dining Week markedsfgres pa vores digitale kanaler pa Facebook, hvor vi
har 54.324 fglgere, pa Instagram, hvor vi har 3459 fglgere samt pa vores nyhedsbrev, hvor vi
har over 100.000 abonnenter. Vi annoncerer ogsa pa Google, hvilket styrker vores digitale
tilstedevaerelse rigtig meget. Op til festivalen annoncerer vi ogsa i Politiken og andre dagblade
og magasiner, med udendars reklamer i det offentlig rum samt gennem restauranternes egne

PR-kanaler.



Omsaetning Inkl. moms Eks moms
Billetsalg pr. restaurant i stk 500

Antal deltagende restauranter 84

Antal solgte billetter i alt 42.000

Andel til restauranterne 205 kr.

Formidlet omsatning til Restauranterne 8.610.000 kr.

Andel til Dining Week 41 kr.

Omsaetning til Dining Week 1.722.000 kr.

Online Markedsfgring 3 mdr 112.500 kr. 90.000 kr.

Online Spend

Medie samarbejde
PR

Lgn (4 mand i 8 mdr)
Omkostninger i alt

500.000 kr. 400.000 kr.
157.500 kr. 126.000 kr.
37.500 kr. 30.000 kr.
1.375.000 kr.  1.100.000 kr.
2.182.500 kr.  1.746.000 kr.

Diff - 460.500 kr.
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Ansggningsskema til genopretningspuljen
(Ansggningsfrist den 26. maj 2021)

GENERELLE OPLYSNINGER

Projektets navn

Ansgger(e) "Hey Captain" - Rederiet Diana af 23. marts 2012
(virksomheder, institutioner, CVR: 37701351
organisationer etc., angiv navn og Trekroner Fortet ApS
CVR nr. pd alle parter) CVR: 35204660
Kontaktperson(er) Navn: Casper Junge
(navn, adresse, tif.nr. og e-mail) Ad resse: Norre Farimagsgade 69 4th
TIf.nr.: 61698490
E-mail: cfi@heycaptain.dk
Ansggt belgb 100.000 - 200.000
(Der kan eventuelt angives et belgb
inden for et interval, hvor indenfor
projektet kan realiseres. Der kan
kun sgges om stgtte til aktiviteter i
2021)
Projektets konkrete Markedsfaring af ny oplevelse til Kabenhavnere og turister.

e - Unik 5 timers sejltur med Hey Captain med middag pa Trekroner. Gaesterne er en aktiv
aktiviteter (kOI"t pItCh) del af turen for dermed at skabe fokus pa abenhed og social interaktion.

PROJEKTET - Der skal til ansggningen vedlaegges en
konkret projektbeskrivelse indeholdende oplysning om

nedenstdende punkter (formkrav til projektbeskrivelse)

1
2
3.
4
5

Beskrivelse af projektet

Projektets konkrete aktiviteter
Tidsplan

Projektets formal og succeskriterier

Lokation for aktiviteterne

(Hvis aktiviteterne er betinget af en tilladelse fra kommune og politi, skal det fremg&, om s&dan
tilladelse er opndet. Hvis det ikke er muligt at opnd de ngdvendige tilladelser inden ansggningsfristens
udlgb, skal disse eftersendes snarest muligt. Generelt forudsaetter udbetaling af stgttemidler, at de
ngdvendige tilladelser opnas)

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af
projektet?

8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?



9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

VIGTIGT: VEDLAG ET BUDGET FOR PROJEKTET:

Vedlzeg et realistisk budget med forventede indtaegter og udgifter, herunder
eventuel egenfinansiering (alle parter) og medfinansiering fra fonde,
sponsorater eller lignende. Budgettet skal medsendes denne ansggning som et
separat dokument.

Hvis projektet er betinget af medfinansiering fra andre aktgrer, skal
ansggningen vedlagges tilsagn herom fra den pagaeldende aktgr.

Medsend ogsd udfyldt tro og love-erklaering.

SEND ANSOGNINGEN PR. E-MAIL TIL:

genopretningspuljen@kk.dk

Bemaerk: Undlad at fremsende fortrolige eller fglsomme personoplysninger i din
ansggning. Laes mere om hvad der udggr personoplysninger pa Datatilsynets
hjemmeside her: Hvad er personoplysninger? (datatilsynet.dk)

Har du spgrgsmal til udfyldelse af ansggningsskemaet eller puljens overordnede
formal, kan du sende en mail herom til spm.genopretningspulien@kk.dk




1. Beskrivelse af projektet

Vi sgger midler (100k-200k) til at markedsfagre en ny kombineret sejltur og
middag pa Trekroner Fort. Projektet er et samarbejde mellem Hey Captain
(sejltur) og Trekroner Fort (restaurant). Hey Captain er en kanalrundfart
med fokus pa personlige og sociale oplevelser pa vandet. Tanken er at
kombinere en hyggelig sejltur pd 2-3 timer rundt i Inderhavnen, Refshalegen
og Nordhavn, som ender pa Trekroner Fort hvor vi spiser en middag pa en
unik lokation. Der er tale om “family style” dinner leveret af restauranten pa
Trekroner fort. Turene vil blive designet sa der er fokus pa involvering af
geester i bade sejlads og madlavning, for at fremme &benhed og interaktion.
Nar solen langsomt gar ned vil sejle hjem og forhdbentlig give folk en
fantastisk aften pa vandet og middag pa en overset unik lokation Trekroner
Fort.

2. Projektets konkrete aktiviteter

Projektet vil lgbe af stablen p& 10 udvalgte datoer henover sommeren 2021.
Det vi sgger midler til er markedsfgring af disse 10 datoer.

Hvis projektet er en succes vil vi udvide antallet af datoer.

3. Tidsplan

Datoerne vil vaere i Juli og August men afhaenger af efterspgrgslen og
restriktioner.

4. Projektets formal og succeskriterier

Formalet er at skabe en unik oplevelse hvor der er mulighed for at mgde nye
mennesker og se havnen og Trekroner fra dens bedste side.

Succes vil vaere hvis vi kunne fa udsolgt pa alle disse 10 datoer. Der er plads til
80 gaester.

5. Lokation for aktiviteterne
Vi har alle ngdvendige tilladelser.

Hey Captains bade i havnen og Trekroner Fort.

6. Hvordan styrker dette projekt en genopretning af Kgbenhavns
erhvervsliv?



Hey Captain og Restauranten Trekroner fort har vaeret ramt af Corona, pga.
bryllupsaflysninger, lukket graenser, og ingen firmaevents. Dette projekt vil
veere med til at kick-starte dem igen.

7. Hvilke virksomheder (brancher), forventer I, vil fa gavn af projektet?

Hey Captain og Trekroner Fort kan fa gavn af projektet. Det er turisme, event,
0g restaurant.

Derudover vil hgjere kvalitetsudbud pa den lange bane vaere med til at profilere
Kgbenhavn i forhold til hotelovernatninger for det internationale publikum.
8. Hvor og hvordan skal projektet markedsfgres?

Det skal markedsfares pa de sociale medier. Facebook og instagram.

9. Budget (udgifter og indtaegter), jf. nedenfor

Se vedlagt.



Vi sgger imellem 100k - 200k til markedsfgring.

Budgettet er baseret pa 10 datoer. Hvis det bliver en succes vil vi
udvide antallet af dage hvor det Igber af stablen.

Dette der spges penge til.

Budget Hey Captain og Trekroner projekt

Indtaegter antaget 50% bliver solgt med stykpris p& 1300 520.000
Udgifter vedr. afholdelse af arrangement - sejllads og restaurant ) 468.000
(90%)

Markedsfgringsomkostninger - 100.000

Samlet - 48.000




