AQLU digital kommuniationsstrategi, udkast

Mal

At vores digitale kommunikation nar ud til sterstedelen af gstamagers befolkning over et ar.
(sveert at male)

Mere malbart:

At opna 10.000 lokale likes pa vores Facebook side i 2020.

Gennemesnitligt 100 likes pr opslag

Gennemsnitligt 10 kommentarer pr opslag

Gennemesnitligt 10 delinger pr opslag

At bruge ovenstaende til at mobilisere opbakning til vigtige lokale sager/mgder /kampagner
Veerdier

Glaede, engagement, positivt fokus. Glimt i gjet. Troveerdigt, men aldrig kedeligt.

Talergr for alle mulige grupper og interesser i Amager Jst.

Metoder
Facebook nyheder der opfordrer til engagement

En nyhed hver dag.
Portreetter af amarkanerne, ung som gammel, deres historier, lidt lissom Humans of New York
Daglig moderation af kommentarsporet

Alle LU medlemmer kommer pa facebook kursus. Opgaven er at vi alle skal vaere digitale
ambassadgrer,som liker, kommenterer og deler.

Malrettet deling i alle mulige maerkelige grupper. Selvfalgelig primaert Amager gruppen.

Strategisk partnerskab med bydelens aktgrer. S& de kan dele, like og kommentere vores
indhold i deres sider og grupper.

Malrettet tagging af n@glepersoner med stor falgerskare.

Hurtige meningsmalinger pa facebook.

Brug stednavne og stedtags til at synliggere den lokale forankring

Brug af lokale influencers til at bygge vores fglgeskab op og na nye malgrupper.

Kampagnefokus: hvad mener vi er vigtigt at opnad i en given sag



Videoer der formidler de relevante, centrale og aktuelle ting lokaludvalget arbejder med



