1 Festival & Friends CVR: 41390425
www.festivalnfriends.com

PROJEKTBESKRIVELSE

Festival & Friends 2023

Dato: 22.06.-25.06. (torsdag - sondag)
Venue: KoncertKirken, Blagards Plads 6A, Kebenhavn.
Antal koncerter: 9 koncerter, samt 2 outreach koncerter.

Administration og kunstnerisk ledelse ved Lea Han og Gustav Piekut.

Festival & Friends er...

Vi er en festival der er skabt af unge, til andre unge og generelt nye orer indenfor klassisk
musik. Dette gor vi ved at kuratere anderledes koncertformater, hvor feellesskabet,
autencitet og inklusivitet er i centrum. Vi forseger at udfordre rammerne for klassisk
kammermusik ved at programsette anderledes veerker med oversete komponister,
utraditionelle besetninger og ikke mindst uropforelser af veerker skrevet specielt til
festivalen — alt sammen programsat med de klassikere, vi holder mest af. Vi sigter
desuden efter et hejt kunstnerisk niveau af international karakter. Gennem vores festival
vil vi vise og styrke feellesskabet blandt musikere i vores generation og stimulere det

fremtidige publikum for klassisk musik — vi er en festival for alle!

Samarbejder og saerlige projekter i 2023

Vi kan med gleede forteelle, at vi har etableret et to-drigt samarbejde med komponisten
Matias Vestergard. Efter det gode og succesrige samarbejde i 2022 omkring veerket
IMMACULATE HEART” har vi besluttet at fortsette i 2023 samt 2024.

Tanken er, at Matias som ‘composer-in-residence' far mere tid og plads til at udvikle
veerker, der skal uropferes til festivalen. Han er en komponist der ikke bare udfordrer
genrer og arbejder i krydsfeltet mellem scenekunst og klassisk musik, men han kender
ogsa flere af vores musikerer indgdende. Det et ideelt match, som vi gleder os at se
udfoldet i lobet af de naeste to ar. Til 2023 har han faet tilladelse af Ursula Andkjer Olsen

til at bruge uddrag fra ‘Kriseheefterne’ til et veerk med sceniske elementer.
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Et andet projekt vi vil videreudvikle til 2023, er vores crossover-arbejde med den rytmiske
genre. Hertil vil vi finde en sanger/gruppe, som vi rent musikalsk og kunstnerisk kan
spejle os selv i. Ideen er, at de skal indga som et vigtigt element i Matias Vestergdrds ny-
komponerede veerk og praesentere deres egen lyd som en del af festivalen. Séledes tror vi
pa, at vi sammen kan skabe et mere gennemgaende genremode uden at gd pd kompromis

med med det kunstneriske niveau.

Som efterfolgeren til sidste ars succes, Friends Philharmonic strygeorkester, sa vil vi i ar
opfore Steve Reichs ‘Music for 18 musicians’ (1976). Et helt utroligt veerk, der var
banebrydende for minimalistisk musik i 1970’erne. Verket opfores sjeldent, idet det
kreever en del logistik; 4 flygler, 3 marimbaer, 2 xylofoner, 1 vibrafon, en handfuld strygere
og bleesere samt 4 forsteerkede kvindestemmer (1 times varighed). Verket bryder pa
mange mader forestillingen om traditionel ‘klassisk’” musik, og vi gleeder os til at vise

publikum dette sjeeldne mesterveerk.

Outreach:

Til 2023 vil vi planleegge to satellit-/ outreachkoncerter pa hhv. Karens Minde Kulturhus
og Sankt Annee Gymnasium. Siden selve festivalen kun finder sted i fire dage, vil vi gore
festivalen mere ‘beeredygtig’ og forleenge dens levetid i kalenderdret ved disse optakts-
koncerter og pa den made skabe mere opmeerksomhed omkring festivalen. Disse to
lokationer tiltreekker og rummer en del potentielle publikummer, som vi gerne vil have fat

i.

Derudover har vi kontakt til Ventilen, som er en frivillig drevet ungdomsorganisation, der
har til formal at bekeempe ensomhed blandt unge ved bl.a. at arrangere feelles kulturelle
aktiviter. Gennem et samarbejde vil vi invitere dem ind til vores koncerter. Sdledes kan vi
bidrage til organisationens formal og samtidig engagere et storre antal unge, som befinder

sig udenfor vores netveaerk (potentielt nyt publikum).

Hvad ger vi anderledes end andre festivaler?

Siden festivalens start har vi haft gje for, hvordan andre klassiske festivaler gebeerder sig.
Med fuldt overleeg forseger vi at gore tingene lidt anderledes. Pa trods af, at festivalen kun
har eksisteret siden 2020, har vi formdet at ramme et hul pa den danske festivalscene og

har markeret os som den nok sterste festival for unge klassiske musikere i Danmark.
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Gennem vores samarbejde med Marcus Melo Design har vi skabt en grafisk identitet som
er sin helt egen og milevis fra, hvad man typisk ser hos andre klassiske festivaler. Vi har
bl.a. skabt vores egen typografi, og vi arbejder aktivt med farver og illustrationer, der skal
understrege den legende og abne stemning til festivalen.

Derudover star vi selv for al markedsfering og SoMe. Vi tror pd, at autencitet
skaber succes pa disse fronter. Vi drager inspiration fra bl.a. influencere og andre rytmiske
festivaler. Sdledes laegger vi meget vaegt pad eestetik, og at festivalens sociale elementer
skinner klart igennem. Vi skaber vores content med omhu, s& vores modtagere / publikum
kan kende 0s gennem vores serlige ‘tone of voice’.

Det er lykkes os at skabe et anderledes rum for klassisk musik, hvor bade
publikum og musikere foler sig velkomne pd en anden made, end de er vant til. Der
hersker en synergi pa tveers af scenenkanten, sdledes at de sterste oplevelser for publikum
ogsd er de storste oplevelser for de udevende musikere. Mange af vores koncerter er
kortere, uden pause. Hver koncert programsaettes omkring ét element, og verkerne
fungerer sammen i en storre sammenheng. Ved koncertstart introducerer vi selv veerkerne
og vores tanker bag programlegningen. Vi er meget hands on i hele processen. Denne
autencitet, det steerke sociale felleskab og gennemsigtigheden i hele projektet er vigtige
noglebegreber i vores arbejde. Med andre ord mere fokus pa hvad der skaber den gode
oplevelse. Det er tydeligt, at det smitter af pa alle involverede — musikere sdvel som
publikum. Som udevende musikere forstar vi, at vi har ansvar for ikke blot at spille
musikken men ogsa for at skabe rammer for den at leve i. De sidste 3 dr har veeret et bevis
pa, at vi formar at tiltreekke et useedvanligt bredt og til dels yngre publikum, end man

typisk ser til klassiske koncerter.
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Analyser
Gennem de sidste tre ar kan vi se en kontinuerlig og stabil udvikling i billetsalg og
publikumsantal.
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Noter:

o Forste gang festivalen fandt sted (i 2020), var corona pa sit hejeste. For forste gang i ar (i
2022), var festivalen ikke underlagt corona-restriktioner.

o Aftenkoncerterne (kl. 19:30) saelger bedst; 80-100% beleegning. Dremmefanger (k1. 22:15)
seelger omkring 50-75% beleegning. Eftermiddagskoncerterne (kl. 15:30) seelger omkring:
40-60% belaegning. Samlet set havde vi i 2020 ar ca. 800 geester.

e Vi havde i 2021 for ferste gang indfert partoutkort/festivalpass, hvilket har styrket
festivalsfolelsen i sin helhed og bidraget til flere gengangere i publikum. Hvis vores
billetsalg fortseetter med den nuveerende udvikling, sd forventer vi, at vi kan melde
komplet udsolgt til samtlige koncerter i 2025 (KoncertKirken har en max. Kapacitet pa

150 pers inkl. musikere).

Publikum

Fordelingen mellem yngre (op til 30) og eldre blandt publikum ligger pé ca. 50/50. Mens
fordelingen mellem ‘nyt’" og ‘garvet’ publikum ligger pd omkring 60/40. Ved mange
klassiske koncerter ser man en gennemsnitsalder pa 50+. Her ligger vi langt under
gennemsnittet, hvilket vi synes er positivt. Vi har derudover lagt meerke til, at de senere
koncerter (kl. 22:15) tiltreekker et generelt yngre publikum sammenlignet med
eftermiddagskoncerterne (kl. 15:30), hvilket er en interessant faktor at tage med i
programleegningen. Der ses ogsd et heijt antal af walk-ins i ar (ca. 15-20%), som vi desveerre

har sveert ved at indsamle data p& (kontantsalg/Mobilepay). Med tiden vil vi gerne
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opbygge en storre vidensbank omkring vores publikum, men dette tager lang tid og flere

ressourcer, men vi vil sige, at vi er godt pa vej. Dette arbejde vil vi fortseette med i 2023.

Alle vores tiltag i markedsferingen; SoMe, plakater, word of mouth, og annonceringer
skal samlet set ramme en masse forskellige malgrupper, men lapper selvfolgelig over

hinanden. Men helt overordnet opererer vi med tre publikumstyper:

1) Publikum fra vores eget netveerk (folk vi kender; venner, familie, venners venner
m.m.) Med andre ord: Stor kontaktflade.

2) Publikum vi vil mede til andre koncerter/begivenheder (folk der deler vores
interesser; kender til vores musikere eller festivalens image, men som vi ikke kender
personligt). Med andre ord: Mindre kontaktflade.

3) Udenfor vores netvaerk (folk vi ikke kender, og som vi heller ikke ser til andre

klassiske koncerter eller lignende). Med andre ord: Ingen kontaktflade.

I 2020 kom publikum generelt fra gruppe 1-2. Gennem arene kan vi konstatere, at
bestanddelen af gruppe 3 vokser stedt. Der er altsd en storre og sterre publikumsandel,
der ikke tidligere har haft nogen form for kontakt til den klassiske musikscene. Det ser vi
som en positiv udvikling, der repraesenterer en vigtig del af vores vision, og vi regner med

at udviklingen vil fortseette i 2023.

Festivalens udvikling

En festival som vores vokser langsomt, idet vi har begreensede ressourcer, men for hvert ar
oplever vi en markant forskel og udvikling. Hver sommer bliver vi bekraeftet i, at vi skaber
noget som har betydning for vores omgivelser; de medvirkende musikere og publikum —
nye sdvel som gamle. Vi har skabt noget, som ingen har skabt for. Det er det, som giver os
motivation resten af dret.

Siden vi arrangerer festivalen selvsteendigt, sa star vi selv for al administration/
projektledelse herunder ekonomi, markedsfering, SoMe, afvikling m.m. — hvilket lober
op i mange timer (ogsa frivilligt). Vi kan dog meerke, at vores ressourcer og timer er
begraensede i forhold til vores visioner. Derfor har vi i ar valgt at engagere flere hjeelpende
kreefter pd produktionssiden (co-producent) op til festivalen, siden vi begge fortsat vil
optraede under festivalen.

De seerlige projekter som Steve Reich, crossover-samarbejde og Matias Vestergard
som ‘composer in residence’ betyder voksende udgifter, men det er samtidig disse
projekter, vi foler skaerper vores profil og image som en nytenkende klassisk festival.

Derfor ser vi ogsa disse projekter som en investering.
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Endvidere er det heller ingen hemmelighed, at vi ogsd meerker inflationen gennem hgjere
leje af venue, stigende priser pa instrumenttransport og stemninger, tryksager m.m. Derfor
haber vi pa fondenes forstaelse for vores stottebehov, saledes det hele kan g op i en hgjere

enhed. Uden jeres stotte vil vi aldrig kunne gennemfere festivalen.
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