Status for faelles kampagner og
markedsforing
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Kgbenhavns Kommune KFU mgde

Introduktion til afrapporteringen

Indhol
Med den nye tilgang til feelles kampagner kan vi begynde at 2liee

folge op pd, hvordan de bliver modtaget, og hvilke metoder

der virker for at fa kampagnerne bredt ud til kebenhavnerne. 1. Markedsforingsmodellen - 4

kampagnetyper

Derfor vil KFF Kommunikation fremadrettet afrapportere pa Faelles markedsferingsplan 2023
afholdte kampagner og samtidig forelaegge en programplan for

de kommende i samarbejde med Aktiviteter.

Kommunikationskanaler

KPI'er og ordforklaring

Afholdte kampagneri 2023

@vrige afholdte markedsferingsinitiativer

| denne rapportering er der primaert fokus pa gentagne
arrangementer og events/festivaler i bydelene, dvs. pa
biblioteker og kulturhuse, da det vurderes, at der her er stgrst
potentiale i at blive mere koordineret pa tveers og ift.
gennemslagskraft til kesbenhavnerne. Der er dog medtaget kommende markedsforingsinitiativer

Kommende faelles kampagner
Dvrige

o e Gl et D

=

eksempler pa gvrige markedsfgringsinitiativer fra Eksempel pa arshjul fra Kebenhavns
forvaltningens andre omrader. Biblioteker




Kabenhavns Kommune

Markedsforingsmodellen - 4 kampagnetyper

KFF Kommunikation arbejder med folgende kampagnetyper til handteringer af forskellige typer arrangementer og events. De
feelles koncepter og kampagner er i Medium- og Large-kategorien og dem, der rapporteres pa.

Bottom-up <«

Small

Lokale events der
markedsfores lokalt,

fx ‘Christianshavns
Bogfestival’' og
'Dansekapellet fylder 10 ar'.

KFF Kommunikations rolle

Sparring og hjeelp til
selvhjeelp til
markedsferingsplan pa lokale,
bydeekkende og relevante
eksterne kanaler.

Large

Bydaekkende arrangementer
med faelles koncept, der
markedsferes i hele byen, fx
'Vi elsker boger’ og
‘Koncerter til en hund'.

KFF Kommunikations rolle

Tidlig inddragelse |

tema/ koncept-udvikling,
drivende pa markedsforing,
budget

og kampagnematerialer
udvikles med KK Design, der
kan versioneres til

lokale kampagner.

X-Large

Storre KK-event, fx. ‘Tour de
France’, ‘Fest med respect’,
'Arkitekturaret’ og 'EM

i kvindefodbold'.

KFF Kommunikations rolle

Inddragelse i
konceptudviklingsfasen og
varetager projektledelse af
markedsfaring, og
kampagnemateriale, der kan
versioneres og

markedsfares til hele byen.
Dette sker oftest | et taet sam-
arbejde med @KF og KK
design.

[

» Top-down



Kgbenhavns Kommune 4

Faelles markedsforingsplan jan-maj 2023

Arkitekturhovedstad Bydaekkende (KFF assisterer TMF) Lokal eventder
markedsferes lokalt (disse
Kebenhavns Spilfestival Indre By rapporteres der ikke pé)

Vinterjazz Bydeekkende

Koncerter tilen hund Bydeekkende

Large
Vi elsker boger Bydaekkende Samme tilbud i mange
bydele/huse som
markedsferes
- . bydaekkende under faelles
Christianshavns Bogfestival Indre By
koncept.

Feellesskaber (Feellesspisning) Bydeekkende

Koncerter tilen hund Bydeekkende
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Faelles markedsforingsplan jun-aug 2023

Juni Ansvar Small

Lokal event der

Barnenyhedsbrevskampagne Bydaekkende markedsfares lokalt (disse
Picnic (Arkitekturhovedstad) Bydaekkende rapporteres der ikke pd)
Couleur Café Ngrrebro

Sommer pa Onkel Dannys Plads Vesterbro

FerieCamp Bydaekkende (Idreetsudvikling ansvarlig)

Large
Samme tilbud i mange
bydele/huse som
markedsferes
bydaekkende under faelles
koncept.

Vildskud Festival Indre By/Amager

Kultur for en tudse Vesterbro (Sydhavnen)
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Faelles markedsforingsplan sep-dec 2023

September Ansvar Small
Lokal event der

Debut Fest Indre By .

markedsfgres lokalt (disse
Koncerter tilen hund Bydaekkende rapporteres der ikke pé)
Aben Festival @sterbro

Valby Kulturdage Valby
Bronshoj Sangskriver Festival Narreb
r j g rrebro Large
Ny feelles kampagne Bydeekkende Samme tilbud i mange
bydele/huse som
Sydhavnens Litteraturfestival Vesterbro (Sydhavnen) markedsfares
., T
Oktober
koncept.
Feellesskaber (muligvis feellesspisning) Bydeekkende
Byens bgrneteaterfestival Bydaekkende (4-5 bydele)
Baeredygtighedsfestival KIB

November

Koncerter tilen hund Bydaekkende

December
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Kommunikationskanaler

Der er med de falles gentagende kampagner storre fokus pa data og impact for markedsforingen, og det afspejles i
afrapporteringen. Her folger en kort introduktion til de kommunikationskanaler, der anvendes i kampagner malrettet
kebenhavnerne og i afrapporteringen af kampagnerne.

Markedsferingskanaler der bruges i et mix
* BrugByen.nu: Kalenderoverblik over arrangementer i byen og temaindgange

* Nyhedsbrev(e): Tips til oplevelser i Kgbenhavn til voksne og barnefamilier

Markedsfaring

Enaeillii:ale 1 °* SoMe (Facebook og Instagram): Hyppigst brugte annonceringskanal til KFF arrangementer og
events

+ Google Adwords: Googles annonceringsplatform, som rammer brugeren med annoncer, nar
_  de benytter relevante sggeord

. * Infoskaerme: 150 skeerme placeret i KFF-huse
Markedsfgring

i rum og =

outdoor « Byrumsplakater: 160 abribus'er fordelt i hele byen. De fordeles ml. alle forvaltninger. KFF far

typisk tildelt 7-9 kampagneuger pr. halvar
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KPIl'er og ordforklaring

Der er med de faelles gentagne kampagner storre fokus pa data og impact for markedsfaringen, og det
afspejles i afrapporteringen. Her folger en kort introduktion til de maleenheder/KPIl’'er, der anvendes i

afrapporteringen af kampagnerne.

Tema

P& Brugbyen.nu kan flere arrangementer
grupperes under ét tema med egen
sidevisning (herunder egen
internetadresse), hvilket giver os et unikt sted
at linke tili vores digitale markedsfaring. Fx
samler vi arrangementer til‘'Koncerter tilen
hund’ og ‘Feellesspisning’, s brugerne far et
samlet overblik.

Annonceklik

Alle annoncer pa sociale medier rummer
links til Brugbyen.nu, fx til et tema som neevnt
ovenfor, sa vi kan male pa trafikken ifm. vores
markedsfgring.

Abningsrate

Abningsraten er andelen af dem, som abner
nyhedsbrevet. Abningsraten er dermed
svaret pa, hvor mange der ser vores
nyhedsbreve.

Google Adwords

Sggeordskampagne pa Google, som pavirker
brugeren med annoncer, nar de benytter
relevante sggeord.

Filmeksponeringer
Daekker over det antal gange en SoMe-video
er blevet set.
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Afholdte kampagneri 2023



Kgbenhavns Kommune

Amager

bornemusikfestival

Vinterjazz

Vi elsker boger

Koncerter til en hund

Afholdte kampagner jan-mar 2023

Formal: At introducere bern for mangfoldige musikoplevelser
Kampagneperiode: 16. januar - 19. februar 2023 (vinterferie)
Annonceringsbudget: 6500 kr.

Ansvar: Amager @st i samarbejde med KFF kommunikation

Formal: At vise KFF's tilbud og arrangementer i jazzfestivalen
Kampagneperiode: 25. januar - 12. februar 2023
Annonceringsbudget: 6500 kr.

Ansvar: KFF Kommunikation

Formal: At styrke berns leeselyst

Kampagneperiode: 30. januar - 25. marts 2023
Annonceringsbudget: 6500 kr.

Ansvar: Aktiviteter sammen med Hovedbiblioteket og KFF kommunikation

Formal: At give gode koncertoplevelser og fa vaekstlaget frem i lyset
Kampagneperiode:12. - 26. februar 2023

Annonceringsbudget: 5500 kr.
Ansvar: KFF Kommunikation

Kampagnen gentages i juni, september og november
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Kgbenhavns Kommune

Afholdte kampagner apr-jun 2023

Formal: At vise fallesspisninger i byens huse frem
Kampagneperiode: 24. april - 14. maj 2023

Vi Spiser sammen Annonceringsbudget: 4500 kr.

Ansvar: KFF kommunikation

. Formal: At praesentere musik, kunst, talk og performance i 48 timer pa Nerrebro
48 t' mernr Kampagneperiode: 17. april - 8. maj
. Annoncebudget: Det er primaert samarbejdsforeningen, der vil st for annoncering
festlval Ansvarlig: Kultur N i samarbejde med Foreningen af Bldgards Plads og KFF Kommunikation
Ingen rapportering

Formal: At give gode koncertoplevelser og fa vaekstlaget frem i lyset K .
N Kampagneperiode: 17. - 26. maj 2023. Kampagnen gentages i september og november o.m ogd'
Koncerter tll en hund Annonceringsbudget: 5500 kr. Spis meda:
Ansvar: KFF Kommunikation ; 3

Ingen rapportering endnu

ternational teaterfestival
r—gl milien

Formal: Opmaerksomhed til scenekunstfestivalen Spring Festival malrettet bernefamilier og bedstefo
o o Kampagneperiode: 22. maj - 5. juni

Spl‘l ng Festlval Ansvar: Kultur og Fritid Amager Vest i samarbejde med Teater Zebu og KFF Kommunikation

Ingen rapportering

30.5.-4.6.
i 2023
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Amager Bornemusikfestival

Amager Bgrnemusikfestival har eksisteret siden 2010 og er et tvaergdende samarbejde mellem
Amagers biblioteker og kulturhuse, der i faellesskab star for fundraising, programlsegning og

markedsfaring af festivalen. Festivalen er arligt tilbagevendende og byder pa koncerter, workshops og
forestillinger og henvendersig til bgrn i alle aldre pa tvaers af byen. |1 2023 deltog KFF Kommunikation
for f@rste gangi projektgruppen med ansvar for feelles markedsfaring.
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Kampagneperiode: 16. januar - 19. februar 2023. Annonceringsbudget 6500 kr.* Ansvar: Amager Ost
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Adresserer flg. temaer fra Kultur- og Laeringer
Eventfotos og smé forteellinger fra

festivalgaester fungerer godt pad SoMe.

fritidspolitikken: For feellesskabet, for
hovedstaden, for organisationen

X/
I, ity

Udfordrende at ramme tweens og teens
med de kanaler vi kan bruge.

A\
Dyrt og lav effekt i Barnibyen-nyhedsbrev [

Resultater -\
* 43 arrangementer i kampagneperioden -
* Besgg pa Brugbyen.nu: 17.587, 9

heraf 6355 klik pa tema Kanaler
* 2576 annonceklik fra SoMe * BrugByen.nu
* 16000 filmeksponeringer, heraf 751 * Byrumsplakater

% linkklik til BBN. * Nyhedsbrev (BrugByen.nu)
* BBN-nyhedsbrev: 39 % abningsrate, * Facebook (KK-kanal + amagerbf)

heraf 6,89 % klik til site. * Instagram (amagerbf)
* Google ads: 2823 eksponeringer - 26 % klik * Infoskaerme FACEBOOK: amagerpop i

- klikpris 0,72 kr. * Presse g FIND PROGRAM oerzﬂl;.;'-:fesﬁval

* Bgrnibyen.dk brugbyen.ny o

Vurdering * Google Adwords

Musnkudvalg/ Koda Kultup / State

Hgje besagstal pa BBN. 90% af
arrangementerne udsolst.

ns Kunstfong

*) Dertil folger udgifter til design, materialer, tryk mv.
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Vinterjazz

Mange af KFF's kulturhuse medvirkede i Vinterjazz-festivalen med egne bookinger af navne. Vi havde
mange navne pa programmet, hvis ophav ikke er dansk. Det samme gjaldt deres musik og inspirationer.
Det gav sdledes mulighed for at kuratere med en international vinkel, sé vi ikke blot markedsfarte den
brede Vinterjazz-festival. Kampagnen bidrog samtidig til at age kendskab til vores huse.

Kampagneperiode: 25. januar - 12. februar 2023. Kampagnen forventes gentaget neeste ar.
Annonceringsbudget 6500 kr.* Ansvar: KFF kommunikation

Musik |
Adresserer flg. temaer fra Kultur- og at var. m e Si q p a
fritidspolitikken: For feellesskabet, for ,,
talenterne, for hovedstaden, for
organisationen

Laeringer
God mulighed for at udbrede niche-praeget
musikindhold med hgj kvalitet
Nyt videoformat fungerer pé tveers af
indsatser
@get samarbejde pa tveers af aktarer kan

oge kampagnetrykket.
Resultater 8 bag Y

75 arrangementer i kampagneperioden
(estimeret)
Besgg pé Brugbyen.nu: 11.098,

Musik
SOm skal ses jye

Kanaler
BrugByen.nu
Nyhedsbrev (BrugByen.nu)
Facebook (KK-kanal)
Instagram (KK-kanal)
Infoskeerme

heraf1003 klik pa tema

1514 ad-clicks

2985 filmeksponeringer (+15 sekunder),
heraf 8,9 % linkklik til BBN.
BBN-nyhedsbrev: 57,57 % abningsrate,

Vinter
heraf 6,61 % klik til site. Jazl

Vurdering *) Dertil folger udgifter til design, materialer, tryk mv.
Sveert at markedsfgre nichemusik bredt. Hgj
dbningsrate pa nyhedsbrev.




Kgbenhavns Kommune

KFF - kampagneresultater

Vi elsker beger

Barnelitteraturfestivalen "Vi elsker bgger” har eksisteret siden 2019 og er et tvaergdende samarbejde
mellem Kgbenhavns Barnebiblioteker. Festivalen er arligt tilbagevendende og byder bl.a. pa
litteraturarrangementer, workshops, teater, musik mm. Festivalen henvender sig til bgrn 0-14 ar pa tvaers
af byen samt skoler og daginstitutioner. KFF Kommunikation indgar i kampagnegruppen ift. presse og

markedsfaring.
Kampagneperiode: 30. januar - 25. marts 2023. Annonceringsbudget 14.000 kr.*

Ansvar: Aktiviteter er ansvarlige i samarbejde med Hovedbiblioteket og KFF Kommunikation

Adresserer flg. temaer fra Kultur- og
fritidspolitikken: For feellesskabet, for

hovedstaden, for organisationen

Resultater

160 festivalarrangementer

Besw@g pa VEB-landingssitet 9.991

Bes@g pa Brugbyen.nu: 25.257, heraf 442 klik
pa tema

BBN-nyhedsbrev: 57,53 % abningsrate,
heraf 5,81 % klik til site

KKB bgrnenyhedsbrev: 3.098 modtagere
67% abningsrate

Born i Byen: 98.287 bannervisninger - 151 klik
til site

Googles Ads: 15.000 eksponeringer - 4.600
klik til site - klikpris 1,09 kr.

Vurdering

Festivalen har opnéet hgjere eksponering, end
tidligere, via en bredere brug af digitale og
fysiske kanaler.

Leeringer

* Publikumsundersggelsen viser, at det er via
bibliotekskanalerne (SoMe, hjemmeside,
nyhedsbrev, pa biblioteket mm.), at borgerne

har hert om festivalen
Billetto, Brugbyen.nu, lokalaviser, info-

skeerme, byplakater, eReolen har haft mindre

effekt

Kanaler

» Facebook og Instagram pé Kebenhavns
barnebiblioteker, lokale bibliotekers & KK

* Byrumsplakater & infostandere

* Nyhedsbrev 'Dit bgrnebibliotek anbefaler’

* Nyhedsbrev Brugbyen.nu

» Samarbejde med Instagrammere

» Distribution af festivalprogram via GoCards

* Infoskeerme i KFF

*+ Google Ads

* Presse

* Bernibyen (banner & nyhedsbrev)

* BrugByen.nu

BoRims 2 O ~2 5

BIBLIOTE ey

*) Dertil fglger udgifter til design, materialer, tryk mv.
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Kgbenhavns Kommune KFF - kampagneresultater

Koncerter til en hund

‘Koncerter tilen hund’ seetter fokus pé koncerter i KFF's egne kulturhuse. Det kommunikative greb er
koncerter til max. 100 kroner og samtidig med et fokus pa nichegenrer/talentmassen - indirekte ogsa
kulturhusene selv. Denne er en gentagende kampagne med fire planlagte nedslagi 2023, sa der
opbysgges kendskab til brandet.

Kampagneperiode: 12. - 26. februar 2023. Annonceringsbudget: 5500 kr.* Ansvar: KFF

kommunikation

Adresserer flg. temaer fra Kultur- og
fritidspolitikken: For faellesskabet, for
talenterne, for hovedstaden

Resultater
60 arrangementer i kampagneperioden
(estimeret)
Bes@g pa BrugByen.nu: 8228, heraf 1305 klik
pa tema
1168 annonceklik pd SoMe
2271 filmeksponeringer (+15 sekunder),
heraf13,8 % leads til BBN.
BBN-nyhedsbrev: 56,49 % dbningsrate,
heraf 6,78 % klik til site.
Google ads: 1151 eksponeringer - 17 % klik -
klikpris 0,82 kr.

Vurdering
Mindre raekkevidde pa SoMe ift. sidste
nedslag. Hgj dbningsrate pa nyhedsbrev.

Laeringer

*» Kampagnenavnet skaber opmarksomhed,
hvor de enkelte koncertnavne har sveert ved
det
Vi har opfundet nyt videoformat, som
fungerer pa tveers af indsatser
Potentiale til at opbygge gget kendskab til
KFF's huse

Kanaler

BrugByen.nu
Byrumsplakater
Nyhedsbrev (BrugByen.nu)
Facebook (KK-kanal)
Instagram (KK-kanal)
Infoskeerme

Presse

Google Adwords

*) Dertil felger udgifter til design, materialer, tryk mv.
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Huset

MED EN SITRENDE POSTPUNK—NERVE
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Vi spiser sammen

Ni kgbenhavnske kulturhuse har feellesspisning i kalenderen, ofte indtil flere gange om ugen. Vi seetter
fokus pa det faelles maltid i en ny kampagne, der skal samle byen om bordet. Kampagnen 'Vi spiser sPlS med'
sammen’ skal bade ggre ksbenhavnerne opmarksomme pa tilbuddene om feellesspisning i byen, og fa ¢
flere til at f& sjnene op for steerke lokale faeellesskaber og byens mange kulturhuse.

Kampagneperiode: 24. april - 14. maj 2023. Annonceringsbudget 4500 kr.* Ansvar: KFF
Kommunikation

Laeringer

Feellesspisninger er forskellige ift. hyppighed,
format og indhold. Andre aktiviteter kan

kobles til, fx pop-up leesning for bgrn ifm. "Vi
elsker bgger” KFF kunne koble sig til den
landsdaekkende kampagne “Vi spiser sammen”
der forebygger ensomhed.

Adresserer flg. temaer fra Kultur- og
fritidspolitikken: For fallesskabet, for
organisationen

*) Dertil fglger udgifter til design, materialer, tryk mv.
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@vrige afholdte markedsforingkampagner

De kampagner, KFF kommunikation koordinerer og sikrer markedsfaring af, er primaert gentagne
arrangementer og events, dvs. at de har afsaet i biblioteker og kulturhuse i de 10 bydele. Der er gvrige
aktorer fx museums- og fritidsomradet, der ogsa udruller bydakkende markedsfering, som vil vaere synligt i
bybilledet og pa digitale platforme. Her folger eksempler pa disse ovrige markedsforingskampagner.

Formal: At vise bern og unge mulighederne for vaere aktive i ferieperioder
Kampagneperiode: 6. marts - 27. marts

Feriecamp Annonceringsbudget: 3000 kr.

Ansvarlig: Idraetsudvikling

Formal: At fortaelle historien om én, der var med til at definere Kebenhavns image og at gore

D F- Ka be nh avhn b lev kebenhavnerne stolte af deres by

Kampagneperiode: 1. april - 31. oktober
Annoncebudget (+ gvrig markedsfgring): 80.000 kr.
wonderfu" Ansvarlig: Historie & Kunst
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Kommende faelles kampagner og
ovrige markedsforingstiltag
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Kommende falles kampagner jun-dec 2023

Kgbenhavnerpicnic
Nyhedsbrev

Sommer pa stranden

Big Bang Festival

Ny feelles kampagne
Koncerter til en hund
Bibliotekernes bernekampagne
Byens borneteaterfestival

Faellesskaber

24 hemmeligheder

Sidehoved

Formal: Lokal faellesskab og fejring af arkitekturen i bydelene i anledning af Arkitekturhovedstaden
Kampagneperiode:juni
Ansvar: KFF Kommunikation og bydele

Formal: At fa flere til at abonnere pa KFFs nyhedsbrev for at sprede viden om arrangementer.
Kampagneperiode: maj - juli
Ansvar: KFF Kommunikation

Formal: At flere finder vej til de gratis sommerkulturtilbud, der foregar pa Amager Strand
Kampagneperiode: 19. juni - 3. juli
Ansvar: Amager Vest og KFF Kommunikation

Formal: Fokus pa musik og lyd i forestillinger, installationer og koncerter
Kampagneperiode: august
Ansvar: Amager @st og KFF Kommunikation

Formal: afventer intern proces med Fzelles Aktiviteter
Kampagneperiode: Skal fastleegges
Ansvar: Aktiviteter og KFF Kommunikation

Formal: At give gode koncertoplevelser til en god pris og fa vaekstlaget fremi lyset
Kampagnen gentages i september og november 2023
Ansvar: KFF Kommunikation

Formal: Rammesat leg og hgjtlaesning som kan understgatte bornenes udvikling og skabe laeselyst (pilot)
Kampagneperiode: September (pafem biblioteker)
Ansvar: Biblioteksveertsskab og -aktiviteter samt KFF Kommunikation

Formal: At introducere bern for mangfoldige teateroplevelser
Kampagneperiode: 25. september - 21. oktober
Ansvar: Falles Aktiviteter og KFF Kommunikation + Amager @st, Vanlgse + evt. flere bydele

Formal: afventer intern proces
Kampagneperiode: September-oktober
Ansvar: KFF Kommunikation

Formal: Sanseudstilling med kreativt formal malrettet born
Kampagneperiode: December
Ansvar: Amager @st + ZeBU

19
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@vrige kommende markedsferingsinitiativer

Copenhagen Local Walk -
CITY CENTRE

Martin Nyrops tegnestue

Fritidsguiderne
Kulturhavn festival
International Citizen Day

Vieidet fri

Sidehoved

Formal: Inspirere turister til at opleve og udforske byen til fods gennem byvandringer
Kampagneperiode: 3.juli-30.juli
Ansvar: Copenhagen Visitor Service

Formal: Opmarksomhed mod udstillingen pa Radhuset og mod Arkitekturaret 2023
Kampagneperiode: 24. juli - 30. juli
Ansvar: Kunst og Historie

Formal: At hjalpe forzeldre, der har brug for hjalp til at fa deres barn i gang med en fritidsaktivitet
Kampagneperiode: 24 juli - 7 august.
Ansvar: [dreetsudvikling

Formal: Flere deltagere til festivalen, og ege opmarksomheden mod Kebenhavns havn
Kampagneperiode: 1. august - 28 august
Ansvar: Kulturhavn Festival

Formal: Promovering af velkomstarrangementet til internationale kebenhavnere
Kampagneperiode: 28. august - 4. september
Ansvar: International House

Formal: Er en del af indsatsen ift. at offentliggore det kommende ars unikke vielseslokationer
Kampagneperiode: 27 november - 4. december
Ansvar: Vielseskontoret
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Kobenhavns
Bibliotekers
kampagnearshjul

Kebenhavns Biblioteker karer ogsa
kampagner om bibliotekernes forskellige
servicetilbud og litteraturformidling via
egne kommunikationskanaler samt
annoncer for at booste opmaerksomheden
lzbende.

Vi elsker bgger er en stor bydaekkende
litteraturfestival, og er derfor en del af
arshjulet. De andre kampagnetiltag er ikke
omfattet af faelles bydaekkende
kampagnekoncepter for events.
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Kobenhavns Bibliotekers kampagnearshjul

Kebenhavns Biblioteker markedsfarer litteraturformidlingstilbud og biblioteksservices i et fleksibelt rul
via nedenstaende muligheder

Egne kanaler Manedlige annoncer
* Fokus pa webforsiden og  SoMe-annoncer
relevante undersider « Google-annoncer

* Spots i nyhedsbreve
(malgruppeorienteret)

* Organisk indhold SoMe
(malgruppeorienteret)

Generelt

* Budskaber samt kampagnemal
besluttes pa manedsbasis, og er

* Digitale skeerme afhaengig af malgrupper og
_____ kampagneindhold
- Bogmaerker, stickers og « Sa vidt muligt genbruges indhold

fysiske plakater/skilte
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