Projektskema - egne projekter

Titel

Re-Fashion Days 2022

Kort beskrivelse af projektet

Re-Fashion Days er en mini-festival, hvor lokaludvalget i samarbejde med
Miljgpunkt @sterbro seetter fokus pa (den manglende) baeredygtighed i
mode- og tekstilbranchen, og samtidig bygger bro mellem kultur- og milje
arbejdet. Her kan bydelens kesbenhavnere opleve foredrag, workshops og
byttemarked.

Formal

- Hvorfor skal lokaludvalg gennemfare
dette projekt?

- Hvilken problematik skal projektet
afhjeelpe?

- Hvordan relaterer projektet sig til
lokaludvalgets overordnede
maélseetninger og lokaludvalgets
generelle funktion

Re-Fashion Days er med til at synliggere lokaludvalgets arbejde med kultur
og miljg i bydelen, og understatter netvaerksdannelse mellem akterer og
borgere.

Re-Fashion Days understgtter netveerksdannelsen i bydelen, bdde mellem
akterer, mellem borgere og pé tveers af de to.

Festivalen samler mange aktgrer og borgere, og kan anvendes tilatgé i
dialog med disse omkring emner, der ogsa er relevante for Bydelsplanen.

Festivalen kan vaere med til at seette en dagsorden og bidrage til
lokaludvalgets strategiske politiske arbejde.

Aktiviteter

Byttemarked (promovering): Der bliver arrangeret et byttemarked

Byttemarked: Der bliver arrangeret et byttemarked pa festivalen, hvor
omradets ksbenhavnere kan mgdes pa tveers og bytte tg;j.

Netveerksaften for bydelens erhvervsliv: En aften med opleeg om cirkuleere
forretningsmodeller og efterfalgende debat/ Q&As kan inspirere lokale




forretningsdrivende til at blive mere baeredygtige. For lokaludvalget kan
dette format ogsa bruges til, at stikke en finger i jorden hos bydelens
erhvervsdrivende, og sperge ind til, hvilke behov og udfordringer de hari
forhold til at skabe optimale forhold for lokal, gren veekst.

Oplaeg: Oplaeg fra eks: Forbrugerradet Teenk, KK Cirkuleer og populeaere
influencers pa baeredygtighedsomréadet kan give de besggende viden og
inspiration til mere beeredygtigt forbrug og inspirere til nye feellesskaber
med fx reparation, byttekultur eller lignende som omdrejningspunkt. Der
kan ogsé arrangeres politiske debatter om, hvordan man styrker
beeredygtigheden i et lokalt perspektiv.

Workshop: Lokale skreeddere og fx Repair Café kan inviteres ind til at
demonstrere, hvordan man kan fa sit tgj til at holde leengere.

Succeskriterier

- Hvilke malbare kriterier skal der til, for
at formaélet opnés?

Byttemarked: 1 afholdt byttemarked pé Kulturhavn Festival med minimum
70 deltagere

Byttemarked: 1 afholdt luksusbyttemarked pé festivalen med minimum 45
deltagere.

Netveerksaften: 1 afholdt netveerksarrangement med minimum 15 lokale
akterer.

Opleeqg: 2 afholdte opleeg med debat og 35 geester (ved hvert opleeq)

Workshop: 1 afholdt reparations- og re-designsworkshop med minimum 15
deltagere.

PR: En artikel i @sterbrolLiv

Tidsplan

- Hvornér skal aktiviteten afholdes?

Byttemarked 1 (kulturhavn) afholdes den 27. eller 28. august (under
Kulturhavn festival) og forberedelserne finder sted i maj/juni/august.




- Hvornar skal de forberedende Netveerksaften: en hverdagsaften i november

aktiviteter afholdes?
Minifestival: En lerdag eller sendag i november, i umiddelbar forleengelse af

netveerksaftenen. Forberedelserne gérigangijuni 2022 og leber over
efteraret til og med arrangementet afholdes.

Interessenter/malgrupper Arrangementet retter sig mod alle borgere pa @sterbro, som er
interesserede i baeredygtighed, miljg og mode eller tgj - dog hovedsageligt

- Hvem er malgrupper og kvinder mellem 25 og 55. Netveerksarrangementet retter sig mod alle

i ?
i E\t(z:risslfarﬁi:/.olveres direkte i erhvervsdrivende i omradet (ogsé kulturakterer) som enten beskaeftiger sig
projektet? med baeredygtige principper allerede eller som gerne vil blive mere

- (Hvad er deres mél og gnsker i beeredygtige.

relation til projektet?)
Miljgpunkt @sterbro er en direkte samarbejdspartner, og repraesentanter fra

BR kan inviteres til politiske debat, ligesom KK Cirkuleer (fra Teknik- og
Miljgforvaltningen inviteres til at holdes oplaeg)

Derudover tager vi fat i andre relevante akterer; Repair Café, skreeddere fra
omréadet, Forbrugerrddet Teenk, @sterbro Handelsforening, etc.

Kommunikationsplan Digitalt: Instagram og Facebook (begivenhed og opslag/artikler med

boost), hjemmeside, nyhedsbrev og PR. Opslag pa brugbyen.nu
- Hvilke medier skal anvendes til de ). hj Y E pelag b R

forskellige Direkte henvendelse: Gymnasier, handelsforening, udvalgte relevante

maélgrupper/interessenter? akterer.
- Direkte kontakt til udvalgte grupper?
- Overvejelser om budskab og vinkling.
Plan for opfelgning og evaluering af Efter eventet kan lokaludvalget bruge inputs fra borgerinddragelsen, og
projektet projektet som helhed evalueres. Der sendes en mail ud til alle deltagere

med lidt overordnede pointer, som de forhdbentligt kan implementere i
deres videre feerd, for en mere baeredygtig hverdag med tej og mode.




Opgavefordeling

- Tovholder isekretariatet?

- Sekretariatets rolle og opgaver?

- Fagudvalg/tovholderi LU?

- LU fagudvalg/tovholders rolle og
opgaver?

Marie er tovholder i sekretariatet.

David er tovholder i lokaludvalget.

Sekretariatet star for booking, planleegning, kommunikation og afvikling
samt borgerinddragelse. Fagudvalget star for de overordnede linjer og for
at samle data ifbm. borgerinddragelse under arrangementet, og at
repraesentere og synliggere lokaludvalget under festivalens afvikling.

Samarbejdsparter/eksterne ydelser

Miljgpunkt @sterbro er samarbejdspartner pé projektet.

Budget

Budget Re-Fashion Days Belgb i kr.
Lokaler 10.000
Forplejning 7.000
Annoncer og PR (to halvside + facebook + 12.000
plakater)
Foredragsholdere (overslag, afhengigt af antal) [12.000
Workshopfacilitatorer (overslag, afheengigt af

5.000
antal)
Facilitator til borgerinddragelse 10.000
Diverse 4.000
I alt 50.000




Budget Byttemarked Kulturhavn

Leje af borde og stativer 6.000
Forplejning til frivillige 1.000
Promovering 5.000

| alt

12.000




