Projektskema — egne projekter

Titel

BRANDING AF LOKALUDVALGET OP TIL OPSTILLINGSM@DE 2014

Kort beskrivelse af
projektet

Efter afholdelsen af kommunalvalget den 19. november 2013, skal der etableres nye lokaludvalg i de enkelte bydele.
Der skal her findes ca. 15 repraesentanter fra brugergrupper og foreninger. Det kommer til at forega efter indstilling fra
opstillingsmgder, som forventes at finde sted i februar 2014.

For at sikre en bred sammensatning i lokaludvalget, gennemfgres en kampagne, der skal "brande"
lokaludvalgsarbejdet og tiltraekke flere forskellige grupper til opstillingsmgdet.

Det primaere mal med kampagnen er, at ggre opmaerksom pa brugernes og foreningernes muligheder for at deltage i
det kommunale demokrati mellem kommunevalgene.

Kampagnen skal desuden sikre, at de, der har ret til at stille op kender til lokaludvalgene og, at de kender til deres egen
mulighed for at komme ind i lokaludvalget. Endelig skal kampagnen medvirke til at tiltraekke yngre kraefter, der

kan tilfgre det kommende lokaludvalg et nyt engagement.

Formal

- Hvorfor skal
lokaludvalg
gennemfgre dette
projekt?

- Hvilken problematik
skal projektet
afhjaelpe?

- Hvordan relaterer
projektet sig til
lokaludvalgets
overordnede
malsaetninger og
lokaludvalgets
generelle funktion

Evalueringen af lokaludvalgene i 2010 peger p3, at lokaludvalgene har haft sveert ved at appellere bredt, herunder
f.eks. til yngre borgere, bgrnefamilier og nydanskere, og at det er vigtigt, at medlemssammensatningen i
lokaludvalgene afspejler et bredt udsnit af bydelenes befolkning.

Derfor vil vi med kampagnen:
- skabe synlighed omkring valget og lokaludvalgets arbejde som helhed
- engagere nye borgere og foreninger i lokaludvalgsarbejdet
o sikre en bredde i tilmeldte foreninger til opstillingsmgdet
o styrke og etablere netvaerk omkring udvalgte temaer
- opbygge og styrke netvaerk omkring eksisterende lokaludvalgsprojekter

Aktiviteter




Vi vil skabe synlighed omkring valget og lokaludvalgets arbejde som helhed

Aktivitet

Indhold

Ansvarlig

Pris

Generel folder om
opstillingsmgdet

Kort om mulighederne for indflydelse,
inspiration og krav til opstilling: Foldes
i firkanter med kort over bydel.

Julie.

Der udarbejdes en
skabelon i feellesskab
med de andre LU-
sekretariater.

Trykudgifter: 4000
kr.

Folder om @sterbro Eksempler pa cases som skal illustrere | Julie Trykudgifter: 4000
Lokaludvalg mulighederne ved at indga i kr.
lokaludvalgsarbejdet
+ pulje
Gadeinstallation med Kreativt mgbel el. lign. der kan Udgifter: 11.000
tilhgrende kaffevognsmeder | signalere budskabet om lokalt valg og kr.
som kan skabe udgangspunkt for en
snak pa gadeplan om opstillingsmgdet.
Lees let udgave af En kort og mere laesevenlig udgave af | Julie @LU bevilgede

bydelsplanen

bydelsplanen.

d.16.5.13 23.000
kr. til tryk af
planen

En faelles LUvalg plakat, (i XX
antal bydele)

Plakaten vil rumme et helt enkelt og
igjefaldende budskab og saettes pa
kommunens plakatsgjler, som er
reserveret til formalet i uge 48 i 2013.

Layoutes internt i
LUsek-kredsen.

Trykudgifter: tryk
4000 kr.

Byens Hegn

Byens Hegn som reklamesgjle — enkelt
og igjefaldende budskab i x antal
maneder

Layoutes eksternt.

@LU bevilgede
d.24.01.13 25.000
kr. til udarbejdelse
og opsaetning. Evt.
Ekstern layout kan
indeholdes i de
25.000 kr.

Annoncer i lokalavisen 3 stk.

Annoncer om muligheden for at deltage
i opstillingsmgdet

Julie

Udgifter: 15.000 kr.

Redaktionel omtale i lokalavis

Pressemeddelelse

Skabelon udarbejdes

Okr.




og landsdzakkende aviser + TV
@sterbro, TV Lorry

Artikler om nuvarende
lokaludvalgsmedlemmers engagement

internt af Lars V.
Artikler udarbejdet af
Lars V.

Nye plancher pa info-
standerne (de 3 vi lejer)

Informationsstanderne skal have nyt
indhold om opstillingsmgdet og
lokaludvalgets projekter.

Julie + ekstern layout

Midler til bl.a. tryk
og opsaetning
afsat pa
lokaludvalgsmgde
d.13.12.13.
Derudover
7.000kr. til
ekstern layout

Deltagelse i eksterne abne
arrangementer

Deltagelse med stand med info-
materialer:

Havnedag 10. august:
Kalkbraenderilgbskajplancher pa plader
Klima/Strandfest 18. august:
Kalkbraenderilgbskajplancher pa plader,
klimaprojekter: Strandboulevarden og
Carl Nielsens Allé

Kildeveaeldparkens festival 24.8

Hvem deltager?

Fragt af pyloner
m.v. 2000 kr.

Kampagne pa hjemmeside,
Facebook, @sterbrobasen,
nyhedsbrev

Lgbende info postes pa diverse steder,
eks.

"Vidste du at...?"”

Sammen med generel info
Nyhedsbrev med opstillingsm@gde som
tema

Kampagne koordineres/suppleres med
annoncer i lokalavis

Julie

Skabelon til webtekst
udarbejdes internt
imellem LU
sekretariaterne.

0 kr.

Roll up bannere

Infobannere om opstillingsmgdet der
kan transporteres med ud i byen til
diverse aktiviteter (kan evt. efter aftale
opstilles pa biblioteker etc.)

Tryk og fragt: 2000
kr.

Informations/inspirationsaften

Informationsmgde om regler etc. +
inspiration om hvad
lokaludvalgsarbejdet kan byde pa af

Sekretariatet

Lokaleleje og
forplejning: 5.000
kr.




muligheder.

En animeret videospot,

Videospotten kan laegges ud pa
hjemmeside, facebook og vises ved evt.
oplaeg i foreninger etc., som pa en
letfordgjelig made forklarer, hvad
lokaludvalgene er, og hvordan man kan

Udarbejdes i
samarbejde med
gvrige LUsek. af
eksterne videomagere

Pris: max. 20.000
kr. der skal deles
mellem
lokaludvalg, der
gnsker at vaere

fa indflydelse pa bydelen gennem dem. med./5.000 kr.
Vi vil engagere nye borgere og foreninger i lokaludvalgsarbejdet
Aktivitet Indhold Ansvarlig Pris

Invitation via brev og mail til alle
foreninger i bydelen

Invitation til opstillingsmgde,
inspi/infomgde og til et besgg af
sek/Lumedlemmer ved et af
foreningens bestyrelsesmgder el.
lign.

Sekretariat

Porto og kuverter:
7.500 kr.
(sekretariatsmidler

)

Opsogende arbejde i foreninger

Kort oplaeg ved
bestyrelsesmgder/generalforsamling
er (seerligt med fokus pa de
foreninger, hvor de grupper vi seerligt
gerne vil skabe kontakt til, eks.
Skolebestyrelser, daginstitutioner,
kulturbestyrelser, gymnasiers elevrad
etc.)

Tilbuddet skal kommunikeres ud som
tilbud (annonce, hjemmeside,
rundringning)

@LU (korps af
medlemmer)/se
k

0 kr.

Kontakt til
ngglepersoner/ambassadgrer
(professionelle og frivillige), der kan
veere behjaxlpelige med rekruttering

Kortlaegning, opringning og
netvaerksmgder

Sekretariat/@LU

0 kr.

Temabaserede
netvaerksmgder/netvaerksarrangement
er

Bgrneomradet: Temamgde om eks.
skolereform

Miljgomradet:

Sekretariat/@LU

Bgrn: 15.000 kr.

Miljg: Midler afsat




Kulturnat/Miljgfestival som til kulturnat
netvaerksarrangement d.13.6.
Handel- og Erhvervsomradet: Mgde
med Handelsforeningen om Handel: O kr?
samarbejde, @sterbrogade, Ndr.
Frihavnsgade etc. Idraet: O kr.?
Idraets/fritidslivsomradet: Mgde med
Sport 2100 om samarbejde og
projekter.
Netvaerk i forbindelse med egne Opbygning og brug af eksisterende 0 kr.
projekter projektnetvaerk, dvs. de netveerk der
eksisterer i forbindelse med @LUs
egne projekter.
"Tag en ven med” LU medlemmer/suppleanter @Lu 0 kr.
forpligter sig pa at medbringe en ven
el. bekendt fra en anden forening til
info/inspimgde el tema
netveerksmgde.
Succeskriterier
- Huvilke maélbare
kriterier skal der til,
for at formalet
opnas?
Tidsplan
- Hvornar skal Overordnet tidsplan
aktiviteten Juni/juli August September Oktober November Decemb | Januar
afholdes? er
- Hvornar skal de Plan for Aftale med Gadeinstallatio | Byens Hegn Tryk og KK Info/ins
forberedende kampagne Metroselskabet | nog bannere sattes op. | godkendelse af pi-mgde
aktiviteter udarbejdes om udsmykning | kaffemgder plakater uge 45- afholdes
afholdes? af hegn (hvor, planlegges og | Afholdelse af 46
Kortleegning af hvornar, hvor gennemfgres Kulturnat/Miljpfest | Uge 48: 2x




foreninger/netv
2rk pabegyndes

Tryksager layout
og tryk af: Folder
om opstilling,
folder om @LU
og Laes-let
bydelsplan, Roll
Upbanner og
infostandere

Invitation til
professionelt
netveerksmgde
udsendes

Bemandingsplan
for LU-
medlemmers
deltagelse i
eksterne
arrangementer
fastlaegges.

lenge etc.)

Kortlaegning af
foreninger/netv
®rk afsluttet:
Udpegning af
frivillige
ngglepersoner.

Layout af Byens
Hegn bannere,

Deltagelse i
eksterne
sommeraktivitet
er

Planlaegge
netvaerksmgder
: bgrn, handel/
erhverv,
sport2100

Ultimo sep:
udsendelse af
invitationer til
foreninger

Tryk af byens
hegn bannere

Videospot
udarbejdet

Rundringning
til

ngglepersoner:

invitere os selv
med til
bestyrelsesmg
der etc.

Professionelt
netvaerksmgde
afholdes

ival

Kampagne pa div.

websteder
pabegyndes — og

Igber indtil februar.

Deltagelse i diverse
bestyrelsesmgder.

Afholdelse af
netveerksmgde:
bgrneomrade+

handel/erhverv og

sport 2100

Evt. annonce

plakatkampagne

Redaktionel
omtalei
lokalavis

Annonce i
lokalavis

Deltagelse i
diverse
bestyrelsesmgd
er.

annonce
ri
lokalavis

Reminde
r
invitatio
n sendes
pr. mail

Interessenter/malgrupper
- Hvemer
malgrupper og

e Bgrnefamilier

Foreningsbestyrelser, medlemmer af foreninger, borgere pa @sterbro.
Grupperinger som vi har sarlige udfordringer med at na:




interessenter?
Hvem skal
involveres direkte i
projektet?

(Hvad er deres mal
og gnsker i relation
til projektet?)

e Unge
e Etniske minoriteter

e Socialt udsatte
Professionelle i bydelen skal inddrages som kontaktled til borgere

Kommunikationsplan

Hvilke medier skal
anvendes til de
forskellige
malgrupper/interes
senter?

Direkte kontakt til
udvalgte grupper?
Overvejelser om
budskab og vinkling.

Se aktivitetsplan og indholdsbeskrivelse.

Plan for opfglgning og
evaluering af projektet

Opgavefordeling

Tovholder i
sekretariatet?
Sekretariatets rolle
og opgaver?
Fagudvalg/tovholde
rilLu?

LU
fagudvalg/tovholder
s rolle og opgaver?

Sekretariatet arbejder som helhed med opstillingsmgdet. Julie er tovholder i sekretariatet for brandingkampagnen.
Ad hoc branding udvalg bestaende af Torkil, Jan, Miriam, Allan og Axel.
Se i gvrigt ansvarsfordeling i aktivitetsoversigt.

Samarbejdsparter/eksterne

ydelser

Budget

Budgetpost Belgb ‘




Folder: Opstillingsmgde, 500 eks.

4000 kr.

Folder: @sterbro Lokaludvalg + pulje, 500 eks. 4000 kr.
Gadeinstallation og kaffevogn x 2 stk 11.000 kr.
Plakat pa KKstandere 4.000 kr.
Annoncer i lokalavis 15.000 kr.
Layout infostandere 7000 kr.
Roll up bannere, eks. layout x 2 2000 kr.
Informationsaften 5.000 kr.
Videospot 5.000 kr.
Netveerksmgde — bgrneomradet 15.000 kr.
Fragt af pyloner m.v. til eksterne arrangementer 3.000 kr.
lalt 75.000 kr.




