Projektskema — egne projekter

Titel

Kulturfestival pa @sterbro 2020: Pulje, logistik og markedsfgring

Kort beskrivelse af projektet

Kulturfestivalen har til formal at samle mangfoldigheden af de fantastiske kulturskabere pa
@sterbro og i et faelles projekt saette @sterbros pa bykortet som en bydel med et
sprudlende, visionaert og samarbejdsorienteret kulturliv. Kulturfestivalen skal samle
kulturskaberne, men den skal i ligesa stor grad samle gsterbroerne om et kulturprojekt, som
vaekker en stolthed over bydelen.

Kulturfestivalen har til formal at skabe nye samarbejder mellem @sterbros kulturskabere
samt gore kulturlivet pa @sterbro mere synligt sa @sterbros mang kulturtilbud og -aktgrer
kan blive mere synlige for gsterbroerne.

Omdrejningspunktet for festivalen er: nye samarbejder mellem @sterbros kulturskabere.

Arbejdsgruppen har i efterarets arbejdsgruppemegder arbejdet sig henimod et koncept, som
arbejder med at ggre @sterbros staerke kulturliv mere synligt. Det er hensigten, at et vilkar
for deltagelse i festivalen er, at der blandt kulturskaberne indgas nye, skaeve, sjove og
opsigtsvaekkende samarbejder. Konceptet er bade et benspaend, men ogsa dét, som vil
treekke den opmaerksomhed til, som arbejdsgruppen har ambitioner om.

Der sgges om at Lokaludvalget afsaetter midler til
- markedsfgring af kulturfestival 2020
- logistik i forbindelse med Kulturfestivalen 2020 (lys, scene, lyd)
- midler til at nedsaette en pulje, som @sterbro kulturskabere kan sgge, for at skabe
indhold til festivalen.

Det er hensigten at skabe en arligt tilbagevendende, selvstaendig kulturfestival, hvor den
drivende kraft ikke er lokaludvalget, men evt. en forening eller arbejdsgruppe.

Formal

Hvorfor skal lokaludvalg gennemfgre dette
projekt?
Hvilken problematik skal projektet afhjelpe?

Afsaettelsen af midler er i overensstemmelse med lokaludvalgets malsaetning og gnskede
funktion om at vaere assistere og facilitere kulturens udvikling og synlighed pa @sterbro.
Lokaludvalget teenkes som en bidragsydende og faciliterende rolle til kulturfestivalen 2020.




Hvordan relaterer projektet sig til
lokaludvalgets overordnede malsatninger og
lokaludvalgets generelle funktion

At |lgse opgaverne med logistik, markedsfgring og gkonomisk stgtte til festivalens initiativer
er tre omrader, som lokaludvalget kan Igse bedre end nogen andre aktgrer pa @sterbro.

Aktiviteter

Kulturfestivalen kommer til at finde sted i september 2020 pa en endnu ikke fastsat dato.
Det bliver en faellesskabsorienteret festival, hvor et vilkar for deltagelse er, at
kulturskaberne samarbejder med hinanden om at lave nye, anderledes og skaeve
kulturoplevelser.

Arbejdsgruppen og sekretariatet star for
- Markedsfgring og presse
- Logistik
- Handtering af puljer og uddeling af midler
- Programlaegning
- Etfestligt arrangement, som samler samarbejdspartnerne.

Succeskriterier

Hvilke malbare kriterier skal der til, for at
formalet opnas?

At der skabes 50 begivenheder
At 100 kulturaktgrer deltager
At 5.000 gsterbroere og Kgbenhavnere deltagere i arrangementet

Tidsplan

Hvornar skal aktiviteten afholdes?
Hvornar skal de forberedende aktiviteter
afholdes?

Arrangementet afholdes i september 2020.

Nar festivalen annonceres, abner ogsa muligheden for at sgge puljemidler.
Herefter begynder ogsa en markedsfgring og planlaegning af logistik.

Interessenter/malgrupper

Hvem er malgrupper og interessenter?
Hvem skal involveres direkte i projektet?
(Hvad er deres mal og gnsker i relation til
projektet?)

Der arbejdes med flere malgrupper:

Kulturskabere — skal opfordres til at sgge puljemidler og skabe gode kulturtilbud
@sterbroere — skal fa gjnene op for begivenheden og deltage
Kgbenhavnere — skal besgge bydelen for at deltage i begivenheden

Kommunikationsplan

Hvilke medier skal anvendes til de forskellige

Flere annoncer i @sterbro Avis og Nordhavn Avis
Annoncer i udvalgte bydelsaviser




malgrupper/interessenter?
- Direkte kontakt til udvalgte grupper?
- Overvejelser om budskab og vinkling.

Sociale medieplatforme til alle aktgrer, som deltager.

Hjemmesider for alle aktgrer, som deltager

Busstoppeskilte

Reklamer pa busser

Flyers laegges ud i butikkerne pa @sterbro

Vi vil derudover forsgge at komme i mere by- og landsdaekkende medier som
Politikens IBYEN og Berlingskes AOK (Alt om Kgbenhavn).

Plan for opfglgning og evaluering af projektet

Projektet evalueres efterfglgende i arbejdsgruppen og i lokaludvalget.

Opgavefordeling
- Tovholder i sekretariatet?
- Sekretariatets rolle og opgaver?
- Fagudvalg/tovholder i LU?
- LU fagudvalg/tovholders rolle og opgaver?

Tovholder i sekretariatet: John Christian Svane og Kathrine Dilling Holst (efter 1. maj 2020)
Sekretariatet star for at bestille annoncer og reklamer.

Sekretariatet betjener arbejdsgruppen for kulturudvikling pa @sterbro.

David og Jesper fra arbejdsgruppen orienterer Igbende lokaludvalget og fagudvalget for
Kultur, Fritid og Idreet.

Samarbejdsparter/eksterne ydelser

Samarbejdspartner er arbejdsgruppen for Kulturudvikling pa @sterbro. | arbejdsgruppen
sidder fra Lokaludvalget: Jesper Koefoed-Melson, David Rgnne og Allan Marouf.
Derudover sidder i arbejdsgruppen:

e Jesper @. Jensen, MUVE

e Anja Miiller, think.dk

e Jan Sgrensen, BK Skjold

e Viktor Wennesz, @sterbro Koncertforening
e Methe Bendix, Teater Hund

Jonas Grgn, Villa Kultur

Yolanda Maria Méndez Bello, operasanger
Ivan Rod, Kulturjournalist og forfatter
Martin Geerster Johansen, Enigma

Budget

Logistik: kr. 25.000
Markedsfgring: kr. 25.000
Festivalpulje: kr. 250.000

Total: kr. 300.000







