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Ansøgning om arrangementsstøtte (musik, visuel kunst, scenekunst)

Arrangementet

Arrangementets titel: Carpark Festival 2022
Hvilken type arrangement 
søger du støtte til?:

Musik

Startdato: 29-07-2022
Slutdato: 30-07-2022
Antal 
opførelser/koncerter:

18

Sted

Under Bispeengbuen - I grænselandet mellem KBH & FRB - Musikscener vil stå på 
Ydre Nørrebro
Bispeengbuen 10, 2200 København N
Frederiksberg

Foregår arrangementet 
flere steder? (Hvis ja, 
se bilag):

Nej

Baggrundsinformationer

Ønsket støttebeløb i 
kroner:

85000 kr.

Navne på deltagende 
kunstnere/grupper:

Kunstnere og artister til Carpark Festival 2022 er 
endnu ikke booket, men sidste år spillede:   Cleo � 
MALU � carrie white � mp.oxford � BBYBITES � USSEL 
� Andreas Kruse � Yör � Magnus Tempels � Luca 
Stereo � Uden Ord � Niko Blonde � Pari Penn � 
Reveal Party � Camelo � PRISMA � Marcus.wav. � 
Brimheim   Flere af artisterne er slået igennem 
efterfølgende - Brimheim er bl.a. på denne måneds 
GAFFA-forside.

Evt. relevant link til 
projektet:

https://www.carparkfestival.dk/

Kort projektbeskrivelse som forelægges udvalget uredigeret

I sommeren 2022, vender Carpark Festival tilbage fra pandemiens mørke. For 
ottende gang vil festivalen, over to dage i juli, finde sted under 
Bispeengbuen - i grænselandet mellem København og Frederiksberg, men med de to 
musikscener solidt plantet på Nørrebro.  Vi søger Københavns Musikudvalg om 
85.000 kr., som skal gå til:  x Musikprogram  x Produktion  KULØREN PÅ DEN GRÅ 
BETON   Carpark Festival er en platform for unge spirende musikaktører og en 
af de to store vækstlagsmusik-festivaler i Hovedstaden, ved siden af UHØRT 
Festival på Vesterbro. Carpark Festival 2022 kommer til at have 2 musikscener 
og 1 kunstscene. Her vil der være et skiftende udbud af både vækstlagsmusik, -
kunst og talks, og med 25 forskellige optrædener inden for musik og kunst vil 
hver scene og scenerum have et tema, som omfavner det indhold, der bliver 
booket.  Målsætninger for musik:   x 18 bands/artister (forventeligt mellem 
70-90 vækstlagsmusikere) x 18 koncerter x 2 scener med professionel lyd- og 
lysproduktion x 4 lydteknikere x 4 VJ’s x 2000-2500 gæster over 2 festivaldage 
x 32 unge frivillige planlæggere x 50 dagsfrivillige  x 1 open call-kampagne, 
hvor unge vækstlagsmusikere kan byde ind på programmet

Formidling af projektet



 

17-02-2022 17:54 2

Gennem planlægnings- og eksekveringsperioden vil vi markedsføre festivalen på 
både digitale og traditionelle medier. For at nå ud til de tiltænkte 
målgrupper vil vi især promovere festivalen gennem sociale medier, herunder 
festivalens Facebook-side og Instagram-profil.  Online vil vi løbende køre 
forskellige kampagner, heriblandt en bandkampagne, der, foruden at finde nye 
spirende kunstnere i det danske vækstlag, skal skabe bred knowhow om 
festivalen nationalt. Vi forventer også, at alle artister, kunstnere og 
samarbejdspartnere vil være med til at sprede ordet.  På presseområdet vil 
vores kommunikationsgruppe desuden arbejde på, at historien om festivalen 
kommer bredt ud. Tidligere har Carpark Festival bl.a. været nævnt på 
forskellige medier som; easyJets Traveller, Politiken, MetroXpress, AOK, 
MitNørrebro, lokalaviserne, TV2 Lorry, DR P6 Beat, Gaffa, Wonderful Copenhagen 
etc.  Københavns Kommune vil blive nævnt i alt PR-materiale og som partnere på 
Facebook, Instagram og LinkedIn. Derudover vil vi, om Københavns Kommunes 
Musikudvalg vil det, opsætte en række PR- og marketingsmål, der flugter med 
Musikudvalgets egne målsætninger.

Information om ansøger

Ansøgers navn
Virksomhed Carpark
Momsregistreret


