Fra: Thor Rasmussen

Sendt: 15. februar 2007 12:08

Til: KFFAFD_KFF Sekr; Sekretariatet Barneforvalt; SUFKP Sekr; SOF Faellespost; BIF; TMF (tmf@tmf.kk.dk)
Emne: VS: Haring - reklamer p& kommunale bygninger m.v,

Til sekretariaterne

Som anfert i beslutningsprotokolien besluttede @U, at Enhedslistens medlemsforslag (BR 501/06) skulie
inga i haringen, men ved en beklagelig forglemmelse indgik link hertil ikke i min mail af g.d.

Tak til SOF for at gere mig opmaerksom herpa.

Linket falger her:
hitp /iwww2. kk. dk/of/dagsorden. nsff7d3c5720345d144¢125685c0043b37 1/4c98ah1492d8f0¢5¢1257 1db00S
1efb1?0penDocument

For god ordens skyld henledes opmaerksomheden pa den tidligere forvaltningshering i oktober 2006, som er
inceholdt i indstillingens bilag 3 og ekstraheret i bilag 2.

Venlig hilsen

Thor Rasmussen
Specialkonsulent

K@BEENHAVNS KOMMUNE
@konamiforvaltningen
Center tor Byudvikiing

Radhuset
1599 Kpbenhavn v

Tetofun 3366 2710
Telefax 3366 7003

wwiy kel ok

Fra: Thor Rasmussen

Sendt: 14. februar 2007 13:54

Til: KFFAFD_KFF Sekr; Sekretariatet: Sekretariatet Barneforvalt; SUFKP Sekr; SOF Faellespost; BIF
Emne: Haring - reklamer pa kommunale bygninger m.v.

Til sekretariaterne

@konomiudvalget besiuttede i medet den 30. januar d.4. at sende forslag til regler for reklamer pa
kommunale bygninger m.v. i hering i fagudvalgene med svarfrist den 30. marts 2007, jfr. link til
beslutningsprotokol:

http:/ivwew? kk dk/of/beghit.nsf1fb6557 ac5ef835bc1 25685c0044af01/ aad824264eehd4c99c1257 274005191
5?0penDocument

Links til indstiliingens bilag 1 {farslag), bilag 2 {baggrundsnotat), bilag 3 (forvaltningshering) og hilag 4
(okonomi} felger nedenfor:

hitp:/iwww? . kk dk/of/dagsorden.nsf/1{b6557ac5ef835be1 25685c0044af91/6d 1 d36cB81e17867¢1257276003
Sfafd?OpenDocument




hitp./iwww?2 kk dk/of/dagsorden.nsf/1fb6557ac5ef835bc1 25685c0044af91/b396d8ab6b249%ed0c1 257276003
9faff?OpenDocument

http.//www2.kk.dk/of/dagsorden nsf/1fh6557ac5ef835bc125685c0044af01/0d8e54 3deb559713¢1 257276003
5fb0370penDocument

htto//www2 kk dk/of/dagsorden.nsf/1fb6557 ac5ef835bec125685c0044af91/68830fd149aa0eedct 2572760030
fb182CpenDocument

Venlig hilsen

Thor Rasmusessn
Specialkonsulent

K@BENHAVNSG KOMMUNF
Ekonomifervaltningen
Center for Byudvikiing

Rédhuset
1599 Kehenhavn v

Telefon 2366 2710
Teiefax 3366 7003

Email tordiiokf, kik.dk
www. k. dk

T
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for madet « MDAT» kl Side 1 af' 4

Okonomiudvalget

BESLUTNINGSPROTOKOL
tra ordinaert mede tirsdag den 30. januar 2007

J.r, GU 36/2007

5. Reklamer piA kommunale bygninger m.v.

Borgerrepraesentationen skal tracffe beslutning om regler for kommunens anvendelse af fast
ejendom og lasere til brug for reklamering for andre som led i strategi for Offentligt-Privat
Samarbejde (OPS).

BESLUTNING

(konomiforvaltningen indstiller,

1. at GQkonomiudvalget (@U) sender forslag til regler for kommunens anvendelse af fast
cjendom og lesare til reklamering for andre i hering i fagudvalgenc med svarfrist den 30.
marts 2007,

Okonomiudvalgets beshutning i medet den 30. januar 2007;

Godkendt med bemarkning om, at sagen inklusivt Enhedslistens medlemsforslag (BR 501/06)
sendes med ud 1 hering til fagudvalgene.”

PROBLEMSTILLING

Den 1. juli 2006 blev det generelt tilladt kommuner at sxlge reklameplads pd bygninger og
lasare, herunder biler og uniformerede ansattes bekladning.

Borgerrepraeesentationen  henviste den- 31. august 2006 (BR 501/06) Enhcdslistens
mediemsforslag om fallcs regler, der bla. forbyder reklamer rettet mod bam og pé ansatles toj
og biler, til GU. Ifelge budget 2007 skal BR foreleegges en strategi for OPS i januar 2007,
herunder udnyttelse af muligheden for kommunal reklamering for andre. Forslag til
rcklameregler er derfor ogsd en del af lorslag til strategi for OPS, som behandles sidelebendc
med denne indstilling.

LOSNING

Forslag til regler for kommunens anvendelse af fast ejendom og lasere til reklamering for andre
ses 1 bilag 1.

I overensstemmelse med baggrunden for en strategi for OPS, ¢r reglemne udformet med det
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for modet «MDAT» ki Side 2 af 4

primgre sigte pa at opna sterst mulig indtegt fra salg af reklamcplads, men siledes at der ved
reklamering skal iagttages cn raekke hensyn, herunder bl.a. pavirkning af bern.

Ligeledes cr salg af reklameplads generelt begranset til den udvendige dei af bygninger,
herunder pé stilladser, 1 overensstemmelse med kommunens retningslinier for udendors
reklamer. Herved opnds en klar og let handterbar afgransning, ligesom det gencrclt anses
hensigtsmessigt at fritage borgere og ansatte for reklamepévirkning i kommunale hygninger.

Salg af reklameplads péd losere til udendars brug, herunder biler, skal vaere tilladt, medmindre
reklamering undtagclscsvis ikke er forenelig med anvendelsen (f.eks. redningskerctajer).
Reklamering pd uniformercde ansattes bekledning skal vacre tilladt, medmindre den ansatie
arbejder eller har sin gang i borgerens "hjem” eller meder borgeren i en "sérbar” situation.
Undtagelse fra reklamering sker pa begaering fra det pageeidende fagudvalg, jfr. nedenfor om den
videre proces.

Reglerne skal gzlde ikke alenc for alle nye kommunale reklameaftaler, men bl.a. ogsd i forhold
til selvejende institutioner ved fornyelse af driftsoverenskomst med kommunen.

Af forslaget til reklameregler folger, at Gkonomiforvaltningen (@KF) i samarbejde med Kultur-
og Fritidsforvaltningen (Kebenhavns Ejendomme) skal forestd offentligt udbud af kommunal
reklameplads samt varetage administration af reglerne. Opgaven omfatter tillige radgivning om
reglerne i forhold til selvejendc institutioner m.v., som ikke er omfattct af kommunens udbud,
men selv forestdr salg af reklameplads.

Formdlet med at overlade navntc opgave til OKT er isr at opnd bedst muligt overblik og
styring i forhold til et udbud af kommunal reklameplads og at opnd en ensartet, kvalificeret og
elfektiv administration, som ellers ikke ville vare mulig.

For nzrmere uddybning af lovgrundlag m.v. samt den hering pa forvaltningsniveau, som OKF
har foretaget som grundlag for forslaget til reklameregler, henvises til bilag 2 og 3.

Med denne indstilling er Enhcdslisiens medlemsforslag (BR 501/06) samtidi g héandteret,
herunder medlemsforslagets forudsatning om, at reglerne ogsd indferes i drifisoverenskomsterne
mecllem kommunen og selvejende institutioner, ndr disse fornyes.

OKONOMI

OKF indstiller, at udgifterne ved forberedelse og gennemferelse af udbud af kommunal
reklameplads atholdes med 50 % til hver ved omprioritering inden for @U's og Kultur- og
Fritidsudvalgets rammer i 2007. Kommunens ncttoindtagter (efter fradrag af de med udbuddet
afledte initialomkostninger samt lebende driftsudgifter) fordeles efier en fordelingsnegle, hvor
det pagzldende fagudvalg modiager 50 % af nettoindtzegten op GU de avrige 50 % til
tvergéende prioritering senest i 2009. For narmere oplysning om ekonomi, herunder
indtaegtspotentiale, henviscs til bilag 4.
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VIDERE PROCES

Forslag til rcklameregler foreslis sendt til hering i fagudvalgene med svarfrist den 30. marts
2007. Som lcd i heringen palegges udvalgene at oplyse og begrunde, i hvilket omfang den
pageldende forvaltnings biler og uniformcrede ansatte begmres omfattet af
undtagelsesbestemmelser om anvendelse som reklameplads.

Indstilling og heringssvar kan herefter behandles i @U den 15. maj 2007 og i BR den 31. maj
2007.

Reklamercglerne galder fra vedtagelsen, og OKF vil i overensstemmelse hermed i samarbejde
med Kultur- og Fritidstorvaltningen forberede og forestd offentligt udbud af kommunal
reklameplads.

BILAG
vrige bilag:

Bilag 1. Forslag til regler for kommunens anvendelse af fast ejendom og lesere til reklamering
for andre

Bilag 2. Notat om baggrund for forslag til reklameregler
Bilag 3. Hering af fagforvaltninger om forslag il reklameregler
Bilag 4. Okonomi

Claus Juhl
/Bjarne Winge
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Bilag 1. Regler for anvendelse af kommunens cjendomme og
lasere til reklamering for andre

Regler for anvendelse af kommunens ejendomme og lesere til
reklamering for andre skal gzlde for samtlige reklameaftaler, som
eller vedtagelsen indgas af kommuncn. Ved en reklameaftale forstis
en aftale om, at kommunen mod kontant betaling stiller reklameplads
til radighed for en ckstern part. Sponsorering, herunder salg af
navnerettigheder til feks, et idrastsanleg, er ikke omiatiet.

Selvejende institutioner, som har drifisoverenskomst med kommunen
skal ved fornyelse af aftaleforholdet [orpligte sig til at efterleve
reglerne, uanset at de sclv forestdr salg af reklameplads. Det samme
skal gelde for foreninger m.v., som efter gaeldende praksis har adgang
til salg af bandereklamer pd kommunale idretsanizg.

Ved reklamering skal falgende overholdes:

- Kommunens overordnede politikker, f.eks, sundhedspolitikken

- Forbrugerombudsmandens vejledninger om Bern, unge og
markcdsloring og om Skjult reklame (begge juli 2006)

- Forbrugerombudsmandens retningslinicr vedrsrende Kensdiskri-
minerende reklame (februar 1993)

- Det mellem bla. Bryggeriforcningen og Forbrugerridet aftalte
regelset for markedstering al’ alkoholholdige drikkevarer med
ikrafttreeden 1. marts 2000

- Retningslinicr for udenders reklamer i Kabenhavn, vedtaget i
Bygge- og Teknikudvalget den 4. maj 2005,

cller hvad der matte trede 1 stedet herfor.

Til reklameplads kan anvendes

- den udvendige del af fast ejendom (dog opretholdes hidtidig
adgang til al szlge indenders bandereklamer p4 idra:isanleg)

- stilladser

- losere af enhver art til udenders brug, herunder koretejer

- uniformerede ansattes bekladning

Undtaget som reklameplads skal veere

- ejendomme og losare, hvor leje-/leasingaftale er til hinder herfor

- lesere, herunder keretgjer, som anvendes i szrlige situationer,
hvor reklamer vil nedsatte nadvendig signalveerdi eller kunne
virke anstedelig (f.eks. redningskeretojer)

- bekledning for uniformercde ansatte, som arbejder eller har sin
gang 1 borgerens “hjem”, eller som meder borgeren i en situation,
hvor dennc ¢r i en “sdrbar” situation som faslge af ulykke, sygdom
eller sociale forhold

- andre tilfzelde, hvor swrlige forhold begrunder undtagelsc.

NOTAT

11-01-2007

Sagsnr.
1101-326569

Dokumentnr.
2006-38651

Center for Byudvilding

Radhuset, 3. sal, 33
1599 Kabenhavn V

Telefon
3366 2710

Telefax
3366 7003

E-rmail
tor@okf.kk.dk

EAN nummer
5798009800176

www kk.dk



Salg af reklameplads fra kommuncns side skal ske ved offentligt
udbud under iagttagelse al ovennevnte regler, men i pvrigt
tilretteleegges med henblik pd al sikre kommunen starst mulig indtest.

@konomiforvaltningen skal have til opgave at tilretielegge og foresta
udbud af kommunal reklameplads, varetage administration og
fortolkning af reklameregler samt rddgive selvejende institutioncr,
foreninger m.v.,, som ikke er omfattet af kommunens udbud af
reklameplads, om overholdelse af reglerne.

(Okonomiforvaltningen skal tilretielegge og gennemfore udbud af
kommunal reklamepiads i samarbcjde med Kultur- og Fritidsfor-
valtningen (Kebenhavns Ejendommc), og siledes at udbuddet tillige
omfatter stilladsrcklamer som led i anlegs- og renoveringsarbejder
m.v.

Side 2 af 2



Bilag 2. Notat om baggrund for forslag til reklameregler

Dclinition

Ved reklamering forstds i denne forbindelse en aftalc om, at
kommunen mod kontant betaling stilier reklameplads til radighed for
en ekstern parl, uden at kommunen i evrigt har interesse i den eksterne
parts budskab, patager sig andre forpligtelscr cller indremmer den
cksterne part indflydelse pd kommunale forhold/drift, og uden at den
cksteme part opnir andet end cksponering af det konkretc
reklamebudskab. Sponsorering, herunder salg af navnercttigheder til
f.eks. et idraetsanlacy, skal derfor ikke vaere omfattet.

Lovgrundlag
Lov om kommuners og regioners anvendelse af fast ejendom og

losere til reklamering for andre, trédic i kraft den 1. juli 2006. Loven
geelder for kommuners anvendelse af fast ejendom og lesere til
reklamering for andre, herunder tidligere indghede aftaler herom,
medmindre andet er bestemt i anden lovgivning eller har veeret tilladt i
henhold (1] kommunalfuldmagt.

Loven gezlder dermed ikke for rcklamering pé det til offentlig vgj
herende areal, herander laskure og informationstavler, jfr. Lov om
offentlige veje. Ligeledes vil loven ikke veere geldende for salg af
reklameplads i busser, ndr Lov om trafikselskaber trecder 1 kraft den 1.
januar 2007. Endelig bereres den adgang, som kommunerne i medfer
af’ kommunalfuldmagten har til at sxlgc bandereklamer pa
idractsanlag, ikke af loven.

Reklamering kan ske ikke alene pa fast ejendom og lesare, som er ejet
af kommunen, men efter loven ogsé pa lejet/leaset ejendom og losere.
Reklamering cr tilladt bdde ud- og indvendigt.

Reklameringen skal veere 1 overensstemmelse med
markedsferingsloven og anden lovgivning. Anden lovgivning, som
skal iagttages, kan indeholde forbud, sarlige krav eller sarskill
tilladelse til reklamering, eksempelvis lov om forbud mod
tobaksreklamer m.v. og naturbeskyttelsesloven.

balg af rcklameplads skal ske til markedspris.

Det oprindclige lovforstag indeholdt forbud mod reklamering for
andre pd byyninger m.v., som overvejende anvendes til lovpligtige
opgaver ([eks. skoler), og pa kommunalt ansattes bekladning, samt
torbud mod reklamering for bl.a. faglige organisationer, religiose og
politiske beveegelser/partier og kandidater til politiske forsamlinger.

NOTAT

11-01-2007

Sagsnr.
1101-326569

Dokumentnr.
2006-31110

Center for Byudvikling

Radhuset, 3. sal, 33
1599 Kabenhavn V

Telefon
3366 2710

Telefax
3366 7003

E-mail
tor@okf.kk.dk

EAN nummer
5798009800176
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Begreensningerne, som isr havde til forméal at sikre tilliden til
kommunen som en saglig og neutral myndighed i forbindelse med
borgemes modtagelse af lovpligtige ydelser, udgik under
[olketingsbehandlingen, idet et flertal enskede at overlade storst
muligt rAdderum til kommuncrne.

Markedsferingsloven
1§ 21 Lov om kommuners og regioners anvendelse af fast ejendom og

lesere til reklamering for andre henvises konkret til, at reklameringen
skal vere 1 overensstemmelse med  markedsfaringsloven.
Markedsfaringsloven krever bla., at der i reklamer ikke ms anvendes
urigtige, vildledende eller urimeligt mangelfulde angivelser, som kan
pavirke eltersporgslen, eller angivelser, som er utilberlige overfor
forbrugere eller andre erhvervsdrivende. Skjult reklame er ¢j heller
tilladt.

Tilsyn hermed leres af Torbrugerombudsmanden, som ved
forhandling med de erhvervsdrivende skal sege at forma disse til at
handle 1 overensstemmelse med loven og dens principper. Der er pa
denme  baggrund bla.  vedtaget rctningslinjer i forhold il
kensdiskriminerende reklame og regelset for markedsfaring af
alkohol, og Forbrugerombudsmanden har udgivet en vejledning 1
forhold til skjult recklame.

Markedsforingslovens § 8 indeholder en sarlig bestemmelse om
markedslsring rettet mod bern og unge. I henhold til bestemmelsen
skal markedsforing rettet mod bern og unge veare udformet med szrlig
hensyntagen til deres naturlige godtroenhed, manglende erfaring og
kritiske sans, som bevirker, at de er lette at pavirke og prage.
“Markedsfaring mod bern og unge ma ikke direkte clier indirekte
opfordre 1l vold, anvendelse af rusmidler, herunder alkohol, eller
anden farlig eller hensynslas adfeerd eller p4 utilberlig mide benytte
sig af vold, frygt eller overtro som virkemidler™,

Forbrugerombudsmanden har i jull 2006 udgivet en vejledning om
bem. unge og markedsforing, hvori Forbrugerombudsmanden
fortolker § 8 og giver udtryk for de synspunkter, som vil blive lagt til
grund for administrationen af bestemmelsen.

I vgledningens pkt. 5 gennemgds dc sarlige hensyn som skal
lagttages ved markedsfering med bern som malgruppe, herunder i
forhold til sociale verdicr, usunde fedevarer og identitet/scx samt
forbud mod alkoholrcklamer, der retter sig mod barmn og unge. Pkt. 9
omhandler markedsfaring pi offentlige steder og markedsfuring i
evrigt, der ikke retter sig mod bem og unge, men som bern og unge
desuagtet udsettes for med deraf folgende behov for at iagttage
serlige hensyn.
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Mediemsforslag om falics regler
Borgerrepracsentationen  vedtog i medet den 31. august 2006 (BR
501/06) at henvise et medlemsforslag fra Enhedslisten om,

at Wkonomiforvaltningen udarbgjder forslag til felles regler, dor
forbyder reklamer rettet mod bern i feks. bernchaver og
daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter, [orbyder
reklamer med religiose og politiske formdl, og lorbyder reklamer
p4 ansattes taj og biler,

at dette forslag forelagges Borgerreprassentationen til vedtagelse i
efteraret, samt

at disse regler ogsd indfores i driftsoverenskomsterne mcllem
kommunen og sclvejende institutioner, ndr disse fornyes,

til @konomiudvalget.
Hering af forvaltningeme

Okonomiforvaltningen  har sendt medlemsforslaget til hering i
fagforvaltningerne, hvis heringssvar er samlet i bilag 3.

Blandt huringssvarene skal serlig fremhaves,

at Beskaftigelses- og Integrationsforvaltningen generelt er positiv
overfor medlemsforslaget, mens Berne- og Ungdoms- og Kultur-
og Fritidsforvaltningen i forhold til bern foreslar, at reklameregler
tager udgangspunkt 1 markedsfaringsloven og
Forbrugecrombudsmandens  vejledning om Bemn, unge og
markedsfering,

at Social- og Kuttur- og Fritidsforvaltningen i forhoid til rektamer
for usunde produkter frardder et generelt forbud, idet sidstnecvnte
foreslar, at rcklameregler skal tage hensyn til kommunens
overordnede politikker, f.eks. indenfor sundhedsomradet,

at Socialforvaltningen foreslér, at der i forhold til reklameregler
sondres, dels mellem reklamering i borgemes “hjem” og pa steder,
som aktivt opsages, dels mellem maélrettet reklamering oy
reklamering for produkicr, som generelt anvendes af hefolkningen,

at Sundhcds- og Omsorgsforvaltningen oplyser, at en stor del af
forvaltningens omrdde daekkes af private aktercr/akterer uden
drillsoverenskomst, som ikke vil kunnc underlegges kommunale
rcklameregter, samt

at Teknik- og Miljeforvaltningen som flere andre fremhaver
behovet for, at reklamereglernc  skal veere umiddelbart
handterbare, herunder f.eks. ikke komme til at hindre ophaengning
af valgplakater.
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Heoringssvarenc cr indgaet i forbindelse med udarbejdelse af forslag til
reklamcreyler.

Udenders reklamer i Kebenhavn

Bygge- og Teknikudvalget vedtog den 4. maj 2005 retningslinier for
udenders reklamer i Kobenhavn. Retningslinierne er til inspiration og
vejledning for grundejere og akterer indenfor rcklameverdenen, og
retningslinierne danner grundlag for kommunens administration af
lokalplaner og anden lovgivning/deklarationer.

Meget overordnet beskrevet vil der 1 henhold til retningslinierne vare
felgende relevante muligheder for reklamering pid kommunens
giendomme:

1. I sterre {moderne) byrum — i City [cks. omriderne omkring
Radhuspladsen, Hovedbancgirden og Nerre- og Vesterport, i
brokvartererne  fieks. omkring Trianglen, og udenfor
brokvartcrerne i mindre  omfang  omkring  lokale
torvedannclser. Primart som lys- eller neonrcklamer eller
andcn passende reklamering af haj designmeaessie kvalitet.

2. Trafikknudepunkter -- som lysreklamer [eks. ved Nerrebro
Station eller pd Hans Knudscns Plads

3. I industri- og erhvervsomrader og ved sterre P-pladser og
benzinstationer m.v. - tavler med skiftende, men statiske
reklamebudskaber (billboards).

4. Sulladsreklamer 0.1 - midlertidig reklamcring som led i
bygmnings-/renoveringsarbejder.

1 relation til pkt. 3 bemerkcs, at Borgerrepresentationen den 8.
februar 2001 (BR 47/01) beslutiede, "at billboards ikke opsaites pa
kommunale ejendomme og pd ejendomme, der tilherer sclvejende
institutioner, med hvem kommunen har driftsoverenskomst — dog
siledes at allerede indgdede kontrakter respekteres.”

Umiddelbart m det dog vurderes, at ovenneevnte retningslinier ud fra
de til grund herfor liggende hensyn er egnede til at regulere opsaining
af billboards, og at der pd denne baggrund ikke ber vare behov for
generelt at undiage enkelte reklametyper fra anvendelse pé
kommunale gjendomme, blot fordi ejendommen cr kommunalt ejet.
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Bilag 3. Hering af fagforvaltninger om forslag til reklameregler



@kanomiforvaltingan
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l H l K@BENHAYNS KOMMUNE
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R g
Sekretariaterne for 09-10-2006
Kultur- og Fritidsforvaliningen Sagsnr.
Bome- og Ungdomsforvaltningen 326569
Sundheds- og Omsorgsforvaltningen
Beskaligelses- og Intcgrationsforvaltningen Dokumentar.
Teknik- og Miljaforvaltningen 1965652
Socialforvaltningen

Fzelles regler for anvendelse af kommuneas ejendomme og leserc
til reklamering for andre

Borgerrepreesentationen vedtog 1 medet den 31. august 2006 (BR
501/06) al henvise medlemsforslag fra Enhedslisten om,

at Gkonomiforvaitningen udarbejder Jorslag til felles regler, der
Jorbyder reklamer rester mod barn i feks. bornehaver og
daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter, forbyder
reklumer med religinse og politiske formdl, og forbyder reklamer pi
ansuties taj og hiler.

al detre forslag forelwyges Borgerrepraesentationen til vedtagelse |
efierdrel, yamt

al disse regler ogsd indfores i driftsoverenskomsterne mellem
kommunen og selvejende institutioner, nér disse Jornyes,

til Okonomiudvalget, jfr. vedlagte kopi af indstilling og udskrifi fra
beshitningsprotokol.

Med henblik pd udarbejdelse af indstilling i overensstemmelse med
ovennevnle [rist skal Okonomiforvaltningen venligst anmode om

fagforvaltningernes bemeerkninger senest mandag den 24. oktober

2006. Center for Byudvikling

Radhuser, 3. sal, 23
1599 Kobenhavn V

Venlig hilsen

Telefan
33652710

Per Justesen Thor Rasmussen Telefax
Kontorchef Specialkonsulent 3366 7003

E-mail
tor@okf.kk dk

Bilag EAN nummer
5798009800176

wiww [clodic
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K@BENHAVNS KOMMUNE
Berne- og Ungdomsforvaltningen
Dagtilbud

@konomiforvaltningen
Dahlerupsgade 6
1640 Kebenhavn

Att.: Per Justesen og Ther Rasmussen

Svarskrivelse vedrorende fxlles regler for anvendelse af kommunens

ejendomme og lesere til reklamering til andre

Berne- og Ungdomsforvaltningen har modtaget @konomiforvaltningens
anmodning om bemerkninger vedrorende udarbejdelsen af fe:lles regler
for anvendelse af kommunens ¢jendomme og lasere til reklamering for
andre,

Borne- og Ungdomsforvaltningen skal foresla, at @konomiforvaliningens
forslag til reiningslinier tager udgangspunkt i Forbrugerombudsmandens
vijledning om Bum, Unge 0y markedsfaring if.

www. forhrug. dk/klage/love/ forbrugerlove/m fl/retningslinjer/bmogunge/

Venlig hilsen

Jan Dehn
Kontorchefl

13-10-2006

Sagsnr.
327338

Dokumeninr.
[971339

Dagtilbud

Islands Brygge 37
2300 Kebenhavn §

Telefan

366 4500

Telefax
3366 7046

E-mail
Jan.Dehn@buf.kk.dk

EAN nummer
5798009383716

www.kk.dk
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L Sundheds- o Omsorgsforvaltningen

gt Juridisk sekretariat
e

@konomiforvaltningen 23-10-2006

Center For Byudvikling

Att.; Per Justcsen, Kontorchel Sagsnr.
327533
Dokumentmr,
1978662

Vedr.: Bemzrkninger fra Sundheds- og Omsorgsforvaltningen il
udarbejdelse af falles regler for brug af reklamer pi kommunens
cjendomme og losere,

Sundheds- og Omsorgsforvaltningen, Juridisk Sekretariat har modta-
get brev al' 9. oktober 2006, hvorved @konomiforvaltningen anmoder
om eventuelle bemzarkninger til udarbejdelse af flles regler for an-
vendclse af reklamer for andre.

turidisk Sekretariat har fremsendt forespergslen til de decentrale kon-
torer samt til relevante personer i centralforvaltningen o g har modta-
get fa bemzerkninger.

Sundheds- og Omsorgsforvaltningen snsker indledningsvist at he-
meerke. at brevet fra @konomiforvaltningen er udsendt s3 sent i for-
hold til svarftisten, henset ti] den mellemli egende efterdrsferie, at det
ikke har veeret muligt at svare fyldestgerende.

I forhold til udarbejdelse af de fielles regler for reklamering har Sund-
heds- og Omsorgsforvaltningen folgende bemarkninger,

Hjemmeplejeomradet udger en stor del af forvaltningens ydelser og
reguleres efter lovregleme om frit valg, hivor private leverandsrer er
en viglig aktor, Disse leverandorer kan vi ikke - eller kun i meget be-
granset omfang - pdlegge ikke at benytte logo/reklamer/sponsorer.

I forhold til de evrige tilbud til zldre, dag- 0g betilbud, gir lovgivnin-
gen ligeledes i retning af, at private i storre udstreekning end i dag, kan
drive tilbuddene uden drifisoverenskomst o g dermed med sammc fri-
hedsgrader som de private leverandgrer P& hjemmeplejeomradet.
Pa denne baggrund skal vi foresli, at et egentligt forbud mod reklamer Juridisle sekretariat
alenc omfatter bam_a- og ungeomridet o at der pd eldreomnradet op- Sialtandsgade 40,
stilles en rekke betingelser for bruy af reklamer. H233

2200 Kobenhavn N

Vi deltager gemne i arbejdet omkring de felles regler.
Telefon

3530 3512
Venlig hilsen E-mail
QHB2@sufkk.dk

Lena Emmer EAN nummer
T4 5N 5798009290007

wyvw, kk.dic
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KZBENHAVNS KOMMUNE
Baskaftigeises- og Integrationsforvaltningen
Diraktionen

Okonomiforvaltningen
Center for Byudvikling
Radhuset, 3. sal, 33
1599 Kabenhavn V

Vedrerende fielles regler for anvendelse af kommunens ejen-
domme og losere til reklamering for andre

Beskaftigelses- og Integrationsforvaliningen, Kebenhavns Kommune
har den 11. oktober modtaget Okonomiforvaltningens anmodning om
bemerkninger i forhold til Borgerreprisentationens medlemsforsalg
om afstielse fra reklamering pd offentlige bygninger og institutioner
(BR 501/06).

Det er anskvaerdigt, at der pA detic omrade udarbejdes et falles regel-
s&t, som tilstreber at beskytte barn mod (over)kommercialisering, nir
de befinder sig i bygninger og p& omrader, som drives af Kahenhavns
Kommune. Vedrerende forslagets punkt om udarbejdelse af falles
regler, der forbyder rekiamer rettet mod bern i ficks. bernehaver og
daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter, forbyder
reklamer med religigse og politiske formal, og forbyder reklamer pa
ansattes taj og biler, har jeg derfor ingen bemzerkninger.

Vedrarende forslagets primere punkt om afstielse fra at anvende fast
ejendom ag lasare il brug for reklamering for andre, skal jeg oplyse,
at Besk=ftigelses- og Integrationsforvaltmingen arbejder med beskzf-
tigclsesfremmende foranstaltinger (tilbud og aktivering} til ledige
borgere med det formal hurtigst muligt at sikre dem ordinert arbejde.
I den forbindelse benytter kommunen sig af private akterer, som ser-
ger for opkvalificerende forleb eller tager den ledige i virksomheds-
praktik eller lantilskudsjob med henblik pé ordineer anszttelse. Det
kan derfor ikke udelukkes, at kommunens lokaler, og medarbejdere vil
komme til at reklamere for en privat virksomhed; det kan eksempelvis
ske ved, at der med pjecer og plakater oplyses om tilbudet og virk-
somheden i kommunens lokaler. At give et totalt afkald p kommu-
nens ret til at reklamere, kan pd nogle punkter overfappe vores samar-
bejde med de private aktarer og lezgge hindringer i vejen for det felles
mél, nemlig at skaffe fedige borgerc i arbejde, og det uanset om re-
klamering fra kommunens side er tilsigtet elier €.

Dato: 24-10-2006

Sagsnr.: 327245
Dok.nr.: 1972896

Direktionen

Bernstorffsgade |7, 3.
1592 Kebenhavn V.

Telefon
33173317

Direkte celefon
33173602

Telefax
173204

E-rmail
Morten.Binder{@bif kik.dk

weew kk dk
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KBBENHAVYNS KOMMUNE
Socialiorvaitningen

‘wfggAy Administrerende direkear
R e g

Okonomiforvaltningen

Center for byudvikling

Att. Per Justeser/ Thor Rasmussen
Radhuset

1599 Kbh. vV

Dato: £ % DKT, 2006
Sagsnr: 327138

Vedr. hering om feelles regler for anvendelse af kommunens ejen-
domme og lasere til reklamering for andre

Socialforvaltningen modtog ovenstiende hering fra @konomiforvalt-
ningen d. 11. oktober 2006.

Folketinget vedtog d. 30. maj 2006 Iov nr. 136 om kommuners og regi-
oners anvendelse af fast ejendom og lesere til brug for reklamering for
andre. Loven tradte i kraft d. 1. juli 2006 og foreskriver, at kommunal-
bestyrelser kan anvende fast ejendom og lesere til brug for reklamering
for andre. Det fremgér af bemzrkningerne il loven, at hvis en kom-
mune valger at benytte sig af muligheden for reklamefinansiering
pavirker det ikke den generelle gkonomiske ramme,

Lovgiver har ladet det vaere op til de enkelte kommunalbestyrelser, at
vurdere om den ensker at benytte sig af muligheden for salg af rekia-
meplads i kommunens servicetilbud.

Socialforvaliningen er dermed opmarksom p4, at det er en politisk be-
slutning at vurdere om muligheden for salg af reklameplads ber benyt-
tes i Kebenhavns Kommune.

Bemcerkninger til 1 at-punkt i medlemsforsiaget
Socialforvaltningens har ikke nogle bemearkninger til, hvorvidt det er
hensigtsmassigt at indfare de nevnte begransninger i adgangen til re-
klamering i Kebenhavns Kommune. Konsekvensen af et forbud vil
vaere at afskare Kebenhavns Kommune fra en supplerende finansiering
af kommurens opgaver. Socialforvaltningen foreslar at @ko-
nomiforvaltningen eventuelt til brug for den politiske behandling
udarbejder et skan over, hvor stort et belgb der er (ale om.
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Socialforvaltningen har en rzkke bemarkninger som Qko-
nomiforvaliningen ber vere opmarksom pd ved udformningen af
forslag til felles regler:

* Reglerne skal udformes s precist, at der ikke vil vare tvivl om,
hvad der ikke ma reklameres for og hvor det ikke m4 ske. Som
et cksempel mener Socialforvaltningen det er for uprzcist med
et forbud mod at reklamere for "usunde produkter” og det vii
vare vanskeligt for forvaltningerne at handtere.

* Der skal vaere en Klar afgransning af, hvilke tilbud der er omfat-
tet af reglerne.

* Reglerne ber ikke indeholde forbud, der alisrede felger af de
almindelige kommunairetlige regler f. eks. at kommuners
opgavevaretagelse skal ske under behorig hensyntagen til
neutralitet og saglighed.

¢ Reglerne kan evt. sondre mellem reklamer for producenter, der
har en specifik skonomisk interesse i mélgruppen til tilbuddet
og reklamer for produkter der generelt anvendes af befolknin-
gen. En sadan sondring vil ogsa kunne imedekomme etiske hen-
syn.

* Regleme kan evt. sondre mellem reklamer i botilbud der
belragtes som brugernes hjem og reklamer i tilbud som brugerne
aktivt opseger f. eks. samvzrs og aktivitetssteder.

Nar Gkonomiforvaltningen udarbejder forslag til f=lles regler skal So-
cialforvaltningen foresls, at de sendes i hering i forvaltningeme, sa
forvaltningerne kan forholde sig et konkret oplaeg og hvilken effekt det
vil have i forhold til forvaltningens ressortomride, nir det skal
implementeres. Forvaltningerne vil p& den baggrund f. cks. bedre
kunne vurdere hvilke skonomiske konsekvenser de felles regler vil
have. Det foreslds endvidere at here brugerorganisationer og
personateorganisationer om et forslag tii fielies regler.

Bemeerkninger til 2 at-punke § medlemsforsiaget
Socialforvaltningen har ingen bemeerkninger til dette at-punkt,

Bemarkninger til 3 at-punkt i medlemsforslaget

Nér Okonomiforvaltningen har udarbejdet et forslag til fzlles regler til
vediagelse | Borgerrepressentationen vil reglerne kunne gores gzldende
i forhold til Kebenhavns Kommunes egne institutioner.

Socialforvaltningen mener imidlertid, at der ma ske en juridisk vurde-
ring af hvordan de felles regler vil kunne handhzves overfor kommu-
nens selvejendc institutioner. Socialforvaliningen kunne dermed godt
enske sig, at ogsd skete en central juridisk afkliaring af, hvordan for-
valtningerne skal handtere falies regler der begrenser de selvejende
instifutioners mulighed for at s&lge reklamer. Vil Kebenhavns Kom-



610,200 08 43

side 3

mune f. eks. kunne forhindre en selvejende institution i at szlge rekla-
mer til andre, hvis disse rcklamer ikke er j strid med institutionens for-
mal? Vil forvaltningemne kunne udstede et ensidigt pAleg til den selv-
gjende institution?

Hvis de feelles regler skal reguleres via driftsaftalerne med de selvejen-
de institutioner vil der vare tale om en begransning i den selvejende
institutions selvbestemmelsesret. Som i al anden aftaleregulering vil et
sadant aftalevilkir blive et forhandlingsanliggende og de selvejende
institutioner vil dermed kunne krave en passende modydelse. Et ek-
sempel kunne vere, at de selvejende institutioner kunne anske en gko-
nomisk modydelse svarende til vardien af de eventuelle reklameind-
taepter for institutionen.

Socialforvaltingen skal derfor henstille til, at det vurderes hvordan de
felles regler skal handteres i forhold til de selvejende institutioner s4le-
des, at der kommer en ensartet praksis i Ksbenhavns Kommune.

Socialforvaltningen
Direktionen

Bernstorffsgade 17°
1592 Kabephavn V

Telefon
33173317

Direkte telefon
33173205

Telefax
33173204
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KOBENHAVNS KOMMUNE
Kudtur- og Fritidsforvaltningen
Sekretariater

«eDocAddressNames
«eDocAddressAddress»
«eDocAddressPostalCodey «eDocAddressPostalDistricty

Kultur- og Fritidsforvaltningens bemeerkninger til Okonomifor-
valimingens horing om evt. flles regler for anvendelse af kom-
munens cjendomme og lasore til reklamering for andre

Ved brev af'9. oktober 2006 har @konomiforval tningen bedt om samt-
lige forvaltningers horingssvar i anledning af, at Borgerreprassentatio-
nen pa sit mode den 31, august 2006 har henvist et medlemsforslag
om udarbejdelse af forslag til felies regler angaende anvendelse af
kommunens ejendomme og Iasere (il reklamering tor andre,

Baggrunden for det af Enhedslisten stillede medlemsforsiag er lov om
kommuners og regioners anvendelse af fast ejendom og lesere til brug
for reklamcring for andre. Det falger af lovteksten, at kommunernes
anvendelse af fast cjendom og laserc til brug for reklamering skal skc
i overcnsstemmelse med markedsferingsloven og anden lov givning og
at der for ydelserne skal opkraves markedspris.

Kulwr- og Fritidsforvaltningen kan vere enig i, at det i forbindelse
med lovens anvendelse i Kebenhavns Kommune kan veere hensigts-
maessigl at udarbejde fwlles retningslinier for reklamering. Derimod
kan Kultur- og Fritidsforvaltningen ikke tilslutte sig et egentligl for-
bud. som anfert i medlemsforslaget.

Baggrunden herfor er bl.a., at Kultur- og Fritidsforvaltningen er inte-
resscret 1 at styrke sével de frivillige forcninger som de decentrale en-
heders selvbestemmelse pa [Leks. idretsanlazgpene.

Et generclt forbud som foresliet kan ses som en begrensning af de
decentrale enheders (brugerbestyrelsemnes) mulighcder for at udvikie
nye aktiviteter pa f.eks. idraetsanleggene, da de ofte krever gkonomi-
ske resurser udefra i form af sponsorering mv. Hvis kommunen gar
ind og begrenser muligheden for at fa ekstern finansiering af aktivite-
ter, sd fjernes samtidig muligheden for yderligerc selvbestemmelse for
brugerbestyrelseme.

Herudover skal bemaerkes, at Kultur- og Fritidsforvaltningen pt. un-
derseger muligheden for - i forbindelse med Keberhavns Ejendom-
mes gennemforelse af vedligeholdelses- og renoverin gsopgaver — at
opsatte reklamer p de stilladser, der anvendes til gennemforelsen af
disse opgaver.

Det er séledes forvaltningens opfattelse, at der muligvis kan li gge en
ikke ubetydelig indtzgtskilde ved at benytte stilladserne til reklame-

26. oktober 2006

Sagsnr. 327519
Dok nr.; 1978461

Sekretariatet

Radhuser
1599 Kebenhavn ¥

Telefan
3366 33 66

Telefax
336670135

Direkte telefon
33 66 23 42

E-mail
kivoll @ikt kk.dic

www kk.dk
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formal — en indtazpt som kan bidrage til at oge vedligeholdelsesindsat-
sen og indhente det vedligeholdelsesmassi ge eftersleb pa kommu-
nens ¢jendomme.

De indwegter som eventuelt ville kunne oppebares vedrarer som
nzzvnt reklamer pa stilladser, der opstilles i forbindelse med gennem-
forelsen af vedligeholdelsesopgaver, og der er saledes ikke tale om re-
kiamer dirckte p4 komnunens ejendomme, ligesom der heller ikke er
tale om faste og stationre reklamer. I det om fang der vedtages fielles
retningslinier for reklamering, herunder begransninger for reklamer-
nes indhold, vil dette kunne indarbejdes i en eventue] aftale vedraren-
de ops®tning af rcklamer pa stilladscr.

T det falgende kommentercs medlemsforslagets enkelte, konkrete for-
slag yderligere:

Forbud mod rellamer rettet mod born

Kuttur- og Fritidsforvaliningen kan ikke tilsiutte sig el generelt forbud
mod reklamer rettet mod bern inden for Xultur- o g Fritidsforvaltnin-
gens omride.

Der bor vare mulighed for at reklamere for bernekultur- og barne-
idretsarrangementer og events mod malgruppen bern og barneforac]-
dre. idet det som nevnt falger af loven, at bl.a. markedsfuringsloven
(og herunder derme lovs bestemmelser om regulering af rekiamer)
skal overholdes,

I denne sammenhang skal for god ordens skyld navnes, at de frivilli-
ge foreninger i et vist omfang fir finansicret deres aktiviteter ved
hjzlp af reklamer. F.eks. kan anfirres, at idreetsforeninger med et bar-
nearbejde i vidt omfang skaffer ressourcer til treeningslcjre, spilletaj til
lavere rangerende hold mv. via reklamer.

Forbud mod reklamer for usunde produkier

Det er Kultur- og Fritidsforvaltningens opfattelse, at det vil veere van-
skeligt at hindhave et sadant, genereit forbud, ligesom et sadant gene-
relt forbud eller en vasentlig indskrenknin g af mulighedeme for at
reklamere vil vare problematisk, bl.a. i forbindelse med arrangemen-
ter og events,

Derimod finder forvaltningen det naturli gt, at der | forbindelse med
eventuelle retningslinier for reklamering tages hensyn til kommunens
overordnede politikker, f.eks. inden for sundhedsomradot.
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Forbud mod reklamer pé ansattes taj op biler

Kultur- og Fritidsforvaltningen kan ikke tilsiutte sig et generelt forbud
mod reklamer pi ansattes toj og biler,

[ forbindelse med kultur- og idreetsarrangementer og events, hvor Ko-
benhavns Kommune har stottet projektet skonomisk eller er samar-
bejdspartner eller hvor Kehenhavns Kommunes faste samarbgjdspart-
nere Wonderful Copenhagen, Copenthagen Eventures eller Team Co-
penhagen er involveret, bar det veere muli gt at reklamere pa ansattes
taj og biler.

Med venlig hilsen

Carsten Haurum

/Klaus Vollstedt



Thor Rasmussen

Fra: Kaf Holm Andersen

Sendt: 27 oktober 2006 10:26

Til: Thor Rasmussen

Emne: Medlemsforslag fra Enhedslisten om faelles regler for reklamer, henvist til

@konomiudvalget

Med henvisning til Pkaonomiforvaitningens brev af 9. okiober 2006 har Teknik- og Miligforvaitningen falgende
bemarkninger:

En gennemferalse af forslaget vil ikke have nogen kansekvenser i forhalg til hidlidige dispositioner i Teknik- og
Miljaforvalthingen.

Hvis forslaget vedtages, er det efter Teknik- ag Milipforvaliningens opfattelse vigtigt, at de feelles regler bliver meget
preecise, séledes at de kan handhaeves uden fagkundskab, eksempelvis klare definitionar af, hvormnar et produkt er
sundt eller usundt.

Man ber figetedes i reglerne vaere meget praecise omkring formuleringerne, saledes at f ks, et forbud mod reklamer
tor politiske formal ikke hindrer ophaengning af valgplakater, og at eksempelvis forbud mod reklamer pé ansattes tej
©g biler kun vedrarer beklaedning udleveret af arbejdsstedet og tienestebiler,

Med venlig hilsen

Kaj Holm Andersen
Chefkonsulent

KOBENHAVNS KOMMUNE
Teknik- og Miljgforvaltningen
Sekretariatet

R8dhusel, 1. sal vaer. 30
1599 Kabhenhavn v.

Telefon 33662689

Mobil 26885803

Teiefax 33667080
E-mail kajhol@tmf. kk.dk
Web www.tmf, kk, dk




Bilag 4. Okonomi

Okonomilorvaltningen indstiller, at udgifterne til dzekning al for-
beredelse og gennemfarelsc af udbud af kommunal reklameplads,
herunder keb af ekstern radgivning, afholdes med 50 % (il hver ved
omprioritering inden [or @konomiudvalgets og Kultur- og Fritids-
udvalgets rammer i 2007.

Konmmuncns nettoindtaegter (efier fradrag af de med udbuddet alledte
initialomkostninger samt lebende drifisudgifter) fordcles efter en
fordelingsnegle. hvor nettoindiagten fra den enkelte rcklameplads pé
en bil, uniform etc. fordeles med 50 % til det pagaldende fagudvalg,
mens de avrige 50 % tilfalder @konomiudvalget til tvaergiende
prioritering scnest 1 2009,

Skan vver indfegtspotentiale

Okonomiforvaltningen har med henblik pd at opni et sken over
indtegtspotentialet ved salg af reklameplads i overcnsstemmelse med
forstaget anmodet fagtorvaliningerne om en summarisk opgerelse af

* antal tjenestebiler — opdelt i hhv. biler, som bruges hele dagen
og til korte ophold hvert sted (hej rektameverdi), og biler, som
er merc stalionzre/anvendes ekstensivt (lav reklamevaerdi)

» antal uniformercdc ansatte - opdelt dels i hhy. ansatte, som
feerdes i bybilledet (hej reklameveerdi), og ansatte, som har fast
arbgjdssted (lav reklamevaerdi), dels i hhv. umiddeclbart
“rcklameegnede” og 1 Vikke reklameegnede”

Faglorvaltningernes tilbagemeldinger fremgar af nedenstiende tabel:

BIF | BUF | SOF | SUF | TMF | KFF | Talt
Tienestebiler 67| 28* 98] 140 289 72 694
/hej rekl vaerdi 40| 28 32| 135 204 34 473
/lav rekl.vaerdi 27 0 66 5 85 38 221
Ansatte i uniform 0 0 34 [1.175| 479 373 | 2061
/hej ekl veerdi 0 0 0 0] 440] 108 548
- reklameegnet 0 0 0 0] 440| 108 548
- ikke rekl.egnet {} 0 0 0 0 0 0
Nav rekl.veerdi 0 0 34 [1.175 391 265]| 1.513
- reklameegnet 0 0 15 0 391 265 319
- ikke rekl.egnet 0 0 19]1.175 0 0] 1.194
Ad *) Alene besvaret for dagtilbudsomradet
Endviderc er Kultur- og Fritidsforvaltningen, Kaebenhavns

Ejendomme (KEjd), anmodet om et sken over, i hvilket omfang
ejendomsportefolien 1 KEjd pa ca. 900 ejendomme kan udnyttes pd
baggrund af de geldende Retmingslinier for udenders reklamer ;
Kabenhavn.

NOTAT

11-01-2007

Sagsnr,
1101-326569

Dokumentnr.
2006-35048
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KEjd har imidlertid alene kunnet bidrage med en liste over 41
kommunale administrationsejendomme. @konomiforvaltningen har
umiddelbart skennet, at der pd 10 af disse ejendomme vil kunne
selges reklameplads, alt overvejende som neon-/lysreklamer.

@konomiforvaltningen har p4 ovennzvnte grundlag rettet henvendelse
til Initiative Universal Media, som ud fra de foreliggende oplysninger
har anslaet, at kommunen gennem et offentligt udbud af rcklameplads
i det anforte omfang vil kunnc forvente en &rlig nettoindizgt p ca. 7,7
mill. kr,

Indtaegterne fordeler siy saledes:

2,2 mill. kr.  for reklameplads pa tjenesicbiler

4.2 mill. kr. for reklameplads pd unitormerede ansattes bekladning
(som enten store "annoncer” pa ryg eller sm# pa brystet)

L3 mill kr. for reklameplads pai ejendomme

Det skal fremhavces, at der er tale om et sken pa et ufuldstendigl
grundlag, isacr fordi kun en meget iillc del af kommunens gjendomme
er indgdet heri. Desuden er omfanget af stilladsreklamer som led i
konkrete  anlegs- eller renoveringsarbejder myv. pd kommunale
gjendomme ikke afklaret endnu.

De samlede indteegter forventes umiddelbart at vare af en storrelses-
orden pa ca. 15-20 mio. kr,

Som grundlag for oversiaget over indtzgtspotentialet indgar 1 evrigt
ikke
* bandercklamer pd idretsanlag, hvor indtegterne (primart)
tilfalder foreningerne, som forcstar salget
* reklamer pa lwsskure, hvorom der er indget aftale indtil 2014
* Kaobenhavns Brandvasen, hvis funktioner generelt ikke er
forenelige med reklamering

Side 2 af'2
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Borgerreprasentationen

DAGSORDEN
for Ordingrt made torsdag den 31. august 2006

BR 501/06
Medlemsforslag om afstielse fra reklamer pé offentlige bygninger og losere

Medlemsforslag om afstielse fra reklamer p3 offentlige bygninger og lesare

(Stillet af Jens Kjzr Christensen, Rikke Lauritzen, Mikkel Warming, Jette Gottlieb,
Khaled Mustapha og Per Bregengaard (alle 9));

Dct foreslas,

al Kebenhavns Kommune afstdr fra at anvende fast cjendom og lesere til brug for
reklamering for andre, som der ellers gives mulighed for i lov nummer 490 af 07/06/2006,
samt

at dette ogsi indferes i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og selvejende
institutioner, nir disse fornyes.

Subsidigrt:

at @konomiforvaltningen udarbejder forslag til feelles regler, der forbyder reklamer rettet
mod bern i f.cks. bernehaver og daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter,
forbyder reklamer med religisse og politiske formal, og forbyder rekia mer pi ansattes toj
og biler.

at dette forslag forclaegges Borgerrepracsentationen til vedtagelse i efleriret, samt

at disse regler ogsd indferes i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og selvejende
institutioner, nir disse fornyes.

INDSTTLLING

(Sullet af Jens Kjar Christensen, Rikke Lauritzen, Mikkel Warming, Jette Gottlich, Khaled
Mustapha og Per Bregengaard (alle @)):

Det foreslas,

- at Kebenhavns Kommune afstir fra at anvende fast ejendom og lusere til brug for
reklamering for andre, som der cllers gives mulighed for i lov nummer 490 af
(07/06/2006, samt,

- at dette ogsd indferes i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og selvcjende
institutioner, nar disse fornycs.
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Subsidigert:

- at @konomiforvaltningen udarbejder forslag til feelles regler, der forbyder reklamer rettet
mod bern i f.eks. bernchaver og daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter,
forbyder rcklamer med religiesc og politiske formal, og forbyder reklamcr pé ansattes ta
og biler.

- at dctte forslag forelaegges Borgerreprasentationcen til vedtagelse i cfierdret

- at disse regler ogsa indfares 1 driftsoverenskomsterne mellem kommunen og sclvejende
institutioner, ndr disse fornyes.

Motivering:

Folketinget vedtog i juni et vidtgdende lovforslag, der giver kommunerne muli ghed for at
anvende fast ejendom og lesere til reklamering, uden anden begransning end den
markedsforingsloven sattcr. '

Efter Enhedslistens opfattclse er der tale om et helt urimeli gt knaefald for kommercialiseringen,
der dels vil omdanne hele bycn til én stor reklamespile og dels dbner mulighed for en rackke
skreekscenarier som f.eks. reklamer for slik og sodavand i skolegdrdene, for Disney og Libcero i
vuggestuer og bernehaver og for medicinalindustrien pa hjemmeplejens uniformer.

Det offentlige rum skal vare et sted, hvor folk kan medes, udveksle deres synspunkter, fremfare
dercs mening. Det offentlige rum er alles rum, og her har alle ret til at fremfore deres meninger
gennem skrift, tale, illustrationer, tegninger, happenings m.v. Det gxlder hej som lav, mand som
kvinde, folk af s& vel den ene, den anden som den tredje politiske og religiese observans. I de
senere ar er der sket en beklagelig udvikling i retning af, al det offentlige rum bliver stadig mere
privatiseret og kommercialiseret. Ogsé tidiigere offentlige arealer er delvis privatiseret, det
gelder f.cks. DSB's stationer, perroner og tog, hvor demokratiets spilleregler settes ud af kraft.
Samtidig sker der ogsd en voldsom kommercialisering af del offentlige rum. Busser 0g S-tog
forvandlcs til mobile reklameskilte, busstoppesteder szlges til rcklamefirmaer, og Kebenhavn
fyldes op med rcklamestandere, hvor de, der har rad, kan ytre sig, mens alle andre er forment
adgang.

Den vedtagne lov er udtryk for, at man fortsztter den udvikling og i sterre og sterre udstraekning
altsd ogsa inddrager den offentlipe sektor i hele det her kommercialiscringsfelttog.

Det er vigtigt, at det offentlige viser, at man cr sig selv og ikkc en levende reklamesaile for et
eller andet privat firma. Det er desvacrre realistisk at forestille sig, at et kommunalt servicetilbud
f.eks. pa socialomridet vil blive athengigt af, om man er god til at finde en virksomhed, der vil
sponsorere omrédet,
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Borgerreprasentationen

BESLUTNINGSPROTOKOL
fra Ordinart made torsdag den 31. august 2006

Nr. 5 BR 501/06. Medlemsforslag om afstdelse fra reklamer pa offentlige bygninger
og lesore

(Stillet af Jens Kjzer Christensen, Rikke Lauritzen, Mikkel Warming, Jette Gottlich,
Khaled Mustapha og Per Bregengaard (alle 0)):

Det foreslis,

at Kebenhavns Kommune afstir fra at anvende fast ejendom og lassre til brug for
reklamering for andre, som der ellers gives mulighed for i lov nummer 490 af 07/06/2006,
samt

at dette ogsi indferes i driftsovercnskomsterne mellem kommunen og selvejende
institutioner, nir disse fornyes.

Subsidiert:

at {Jkonomiforvaltningen udarbejder forslag til fxelles regicr, der forbyder rcklamer rettet
mod bern i f.eks. barnehaver og daginstitutioner, forbyder reklamer for usunde produkter,
forbyder reklamer med religiose og politiske formal, og forbyder reklamer pa ansattes toj
og biler.

at dette forslag forelaegges Borgerreprzesentationen til vedtagelse i efteriret, samt

at disse regler ogsé indferes i driftsoverenskomsterne mellem kommunen og sclvejende
institutioner, nér disse fornves.

Et forslag tra Enhedslisten om at henvise det subsidizre forslag til
Okonomiudvalget blev godkendt med 40 stemmer imod 10,

For stemte: A, B, F, Wallait Khan (lasgenger), Winnie Berndtson (lesgznger)
Finn Rudaizky (lesgenger) og @.

El

Imod stemte: C, QO og V.

Der enskedes derefter afstemning om medlemsforslagets 1. og 2. at-punkt.

Forslagets 1. og 2. at-punkt blev forkastet med 36 stemmer imod 14,

For stemte: F, Wallait Khan (losganger) 0g .

Imod stemte: A, B, C, O, V., Winnie Berndtson (lasgeenger) og Finn Rudaizky
(losganger).
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