
Arrangem entets t it el:  Det te er  vand

Startdato:  09-11-2018

Slutdato:  17-11-2018

Antal opførelser :  8

Navn på stedet :  Teater Grob

Vejnavn:  Nørrebrogade

Husnr.:  37

Postnr.:  2200

By:  København N

 

 

Ønsket  støt tebeløb i kroner :  24000

Angiv navne på deltagende 
kunstnere/ grupper (max 1.200 
karakterer) :  

Skuespillere:
Mart in Geertz
Julie Zangenberg
Mat ias Hedegaard Andersen
Anna Ur Konoy

Dramat iker:  Anna Bro
I nst ruktør:  Moqi Sim on Trolin
Scenograf/ videodesigner:  Signe Krogh
Anim at ion/ videodesign:  Adr ian Dexter
Kom ponist :  Jim  Harbourne
Lyddesign:  Marcus A Hjelm borg
Lysdesign/ teknik:  Kr ist ian G Rehder

Angiv en kort  projektbeskr ivelse (m ax 
1.200 karakterer) :  

"Water  is the new oil" .  Rent  vand kom m er t il at  blive en knap ressource på linj e m ed olie eller  
sågar guld.. .  
Anna Bro har skrevet  det  ny m anuskr ipt  t il DETTE ER VAND, som  dels er  udvik let  i Katapults 
udvik lingsprojekt  m ed engelske Live Theat re;  dels er  inspireret  af David Forster  Wallace's 
essay "Det te er  vand -  tanker om  at  leve som  hum anist " .  Forest illingen tegner v ia dyster  
hum or et  skarpt  billede af, hvordan m enneskelighed og nærvær er forsvundet . Hvordan vi 
kæm per m od hinanden i vores ham sterhjul, m ens verden er ved at  gå under. Skal vi v irkelig 
ram m es af en t sunam i før  v i ser  alvoren og det  store billede? 
Vi oplever den værste dag i hovedpersonens liv .  På j obbet  ( f irm a der sælger k ildevand) , på 
banegården, i restauranten, på hotellet  et c.
Scenisk:  Det  v isuelle perspekt iverer histor ien og gør den sjovere og m ere t ragisk i et  krydsfelt  
m ellem  2D anim at ioner og scenografiske elem enter  i bevægelse. 2D taler  bedre ind i 
teatersproget ,  end det  m ere film iske 3D. Anim at ionerne vil etablerer  scenerne og "udvide"  
skuespillerne. Lydsiden er gennem kom poneret  af skotsk Jim  Harbourne. 

Hvordan form idles projektet? (m ax 
1.200 karakterer) :  

Projektet  form idles i KBH m arkedsfør ingsm æssigt  v ia:
-  Plakater, f lyers/ postkort  sam t  store bannere/ plakater i og om kring Teater Grob 
-  Facebook ads og alm . opslag på Facebook og I nstagram  
-  En levende website (både på Katapult  og på Grob) ,  som  de sociale m edier  og andre kanaler  
peger ind på ( v ideot railer ,  f ilm ede interviews m ed de m edvirkende, links t il kom m ende 
anm eldelser ,  uddybende tekst  om  forest illingen) .
-  Avisannoncer i Polit iken ( i begrænset  om fang)  eller  AFA billboards 

Projektet  form idles PR-  og pressem æssigt  v ia:  
-  Flere pressem eddelelser  m ed forskellige v inkler  
-  Målret tes m ånedsm agasiner ,  dagblade, lokale blade, ugeblade 
-  Der gøres en ekst ra indsats for  at  få TV og radio gjor t  interesserede (arbejder bl.a.  sam m en 
m ed agent , der har netvært  i TV-branchen)  

Proj ektet  form idles salgsm æssigt  v ia:
-  Direkte kontakt  t il personaleforeninger og uddannelsesinst it ut ioner m ed grupper- t ilbud 

 

Ansøgers navn (person, organisat ion, 
forening) :  

Torben Dahl,  Teater Katapult  ( forening)

Mom sregist reret :  Ja

Delvis m om sregist reret / ikke 
m om sregist reret :  

Nej

Hjem m eside:  www.katapult .dk 

 

Ansøgning om  arrangem entstøt te ( m usik, billedkunst , scenekunst )


