Ansggning tilKFU om 150.000 kroners stgtte til
48TIMER Festival 2021

En hyldest til kulturen, faellesskabet og mangfoldigheden,
det personlige og nordede, til ildsjaelene og de sma bydelsaktorer pa Nerrebro.

Alle billeder er af Daniel Liversage fra 48TIMER Festival 11.-13. september 2020
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PROJEKTBESKRIVELSE

1. Resumé

48 TIMER Festival er en kulturfestival pad Ngrrebro med besggende fra hele landet, og dets turister, over en
weekend. Vores formaél er at styrke medborgerskabet, den kulturelle mangfoldighed og inklusion af byens
borgere, uanset alder, kan, religion og etnicitet. Ydermere styrker vi den positive og lokale stedsidentitet
igennem kulturen, og @gger bade kendskab og netveerk mellem det private og det offentlige, foreninger og
borgere - alt sammen med kulturoplevelsen som omdrejningspunkt.

Indholdet er skabt af lokale aktgrer bestdende af foreninger, kunstnere, organisationer, private og offentlige
institutioner, erhvervsdrivende, beboere og andre ildsjele pd Nerrebro. De seneste &r har der vaeret mere
fokus p& samarbejde med uddannelsesinstitutioner sdsom KEA og Zealand, og pa internationale
samarbejder ogsd, hvor sammensaetningen af festivalens aktgrer har tiltrukket kulturskabere fra blandt andet
Catalonien og Brasilien.

Indslagene og de mange events er geografisk fordelt over hele Ngrrebro, og samlet og synliggjort af et
koordinerende festivalkontor. Festivalen anser visom en lgftestang for det alsidige fritidsliv i byen, og har en
afggrende rolle for aktgrernes dannelse og kreativitet. Dermed er festivalen med til at bidrage til vores steerke
kulturliv, der er med at ggre Kgbenhavn til en god by at bo i, med blik for bdde de kreative potentialer,
faellesskaberne og engagementet.

Festivalen er blevet en fast del af Ngrrebro for bdde besggende og aktgrer, og festivalen vokser &r for &r, med
bade flere deltagere, besggende og mere synlished i pressen. Den udvikling betyder ogs4, at festivalen er
blevet mere attraktiv for frivillige at engagere sig i. | april 2019 rummede festivalen ngjagtig 116 unikke
kulturarrangementer, arrangeret og afviklet af 90 forskellige aktgrgrupper, samarbejdspartnere og frivillige
pa Norrebro. Festivalen havde omtrent 10.000 besggende fra hele Kgbenhavn.

2020-versionen af festivalen, optradte i en skygge af sig selv, hvor 36 arrangementer fandt sted med ca. 1500
besggende i alt. Som det meste andet, méatte festivalen udskydes i foradret af hensyn til Covid-19 og
efterfglgende genopstd i en langt mindre og Corona-sikret efterdrsudgave 11.-13. september, og her fik vi
understreget hvilken dynamisk sterrelse festivalen har. Vi fastholdt afviklingen, pa baggrund af en beslutning
fra vores side, trods restriktioner og krav, at bakke op og imgdekomme dét kulturliv, som festivalen er sat i
verden for at understgtte. Opbakningen til festivalen 2020 er et bevis pa at kulturlivet pd Ngrrebro gavnes af
og har brug for festivalens format og matchmaking-funktion mellem akterer og besggende.

Med de bedste hilsner fra Nerrebro og 48TIMER Festival
Festivalledere Madeleine von Warburg og Rasmus Koldby Nielsen

Madeleine // geOu@kk.dk 7/ +45 6163 3849
Rasmus // zf7q@kk.dk // +45 2492 5677

2. Corona og 48TIMER Festival 2021
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Under vores planleegning og afvikling i 2020 blev vi bekendte og fortrolisge med de mange metoder som er
ngdvendige for at skabe trygge arrangementer, der samtidig overholdte gaeldende restriktioner, og ogsé
fleksible koncepter, der kunne tilpasses med kort varsel, sdfremt at de geeldende restriktioner blev eendret.

Afviklingen af efterdrsudgaven, lagde grobund for at fortseette planleegningen af en festival i fordret 2021.
Festivalens storrelse og format, ger det muligt at afvikle en version 2021, som kan a&ndres og justeres til den
geldende situation mht. pandemien. S&fremt at vi ikke kan afholde festivalen i sin originale teenkte form, sa
vil vi lgbende kunne designe en festival som lever op til alle forventninger og restriktioner om
forsamlingsforbud og forsigtishedsprincipper.

Kulturlivet har lidt og vil fremover lide som konsekvens af nedlukning og forsamlingsrestriktioner. Det er
vigtigt for festivalen at signalere, at lisge meget hvad fremtiden ma bringe, er indstillet pd at fremme og
understgtte kulturlivet og er parate til at akkommodere en festival som er med til fortsat at bidrage og styrke
det ellers blomstrende kulturliv pd Ngrrebro.

P& holdet bag festivalen findes der stor erfaring i afvikling af arrangementer i alle sterrelser. Dette er med til
at danne grundlag, for en yderligere sikret hdndtering og afvikling af festivalen 2021. P4 baggrund af dette, er
det blevet besluttet at budgettere med en post til ekstra personale, vaernemidler og rekvisitter til afviklingen,
i s& fald at dette er ngdvendigt.

3. Baggrund og malgruppe

48TIMER fandt sted ferste gang i 2012 pad initiativ af de pa daveerende tidspunkt tre kulturhuse pad Ngrrebro:
Verdenskulturcentret, Bldgdrden og 2200Kultur. Verdenskulturcentret hedder i dag Union, mens Bldgdrden
o8 2200Kultur nu er sammenlagt under Kultur N. Festivalen blev udviklet, dels for at fremme og styrke
samarbejde og netvaerk mellem de tre kulturhuse, og dels for at skabe en seerlig Ngrrebro-begivenhed, som
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kunne vise nogle af bydelens saerlige karakteristika frem for hele Kebenhavn og byens turister. Endvidere
blev festivalen arrangeret for at styrke kendskab og netveerk mellem aktgrer, frivillige og KFF til gavn for
Kgbenhavns kulturliv og beboere pa den leengere bane. Der er jaevnligt ballade pd Ngrrebro, og festivalen er
med til, at borgerne indtager byrummet pa en styrkende, bidragende og inkluderende made.

Malgruppe
Som det fremgéar af ovenstdende arbejder vi med et koncept, der bade nar og tildodeser de besesgende
publikummer og aktgrerne. Opdelingen af malgrupperne kan skrives ud saledes:

¢ Norrebro-akterer, der far mulighed for at
fremvise deres virke, far kendskab til andre
aktgrer i bydelen, og far synliggjort netveerks-
og samarbejdsmuligheder. Det giver styrket
sammenhaengskraft mellem forskellige
akterer pd Ngrrebro.

¢ Kebenhavnere, der f&r muligheden for at se
et Ngrrebro, de méske ikke ser til daglig.
Méalgruppen er alt fra bgrnefamilier og unge
tilvoksne og seldre.

e Turister i Kgbenhavn, der fd&r mulighed for at
opleve den mest pulserende, spraglede og
kantede bydel i Danmarks hovedstad.

4. Formal

Vores formal er at vise mangfoldigheden, styrke faellesskabet og sammenholdet, skabe kendskab og
netvaerk mellem det private og det offentlige, foreninger og beboere - alt sammen med kulturoplevelsen
pa Nerrebro som omdrejningspunkt.

Kulturen er bade spontan og forberedt, overlagt og tilfeeldig, professionel og frivillig og skabes gennem en
bottom-up tilgang sammen med bydelens akterer. Med netvaerksmegder og matchmaking mellem
aktgrerne bliver der ogsa dbnet for nye samarbejder, der styrker netvaerket og sammenholdet pé tveers af
Ngrrebro - et vigtist mal for os, for at bakke op om borgernes virkelyst oq for at styrke tilknytningen til
lokalsamfundet. Vi hdber at kunne bringe alle ressourcer i spil badde i og ]

rundt om de kommunale huse og hos den enkelte borger, og samtidig veere
en lgftestang for, at borgerne kan fgre deres idéer ud i livet med hjeelp fra
os, og via dette samarbejde, vil kvaliteten af kultur- og fritidstilouddene
samtidig gges.

Ovenstdende formdl understottes ogdsd yderligere i kraft af festivalens
gnske om at inddrage mindre akterer pd Neorrebro og ggre dem til
arranggrer og medafsendere pa festivalen. Mange af de reprasenterede
mindre aktgrer p& festivalen har maéske ikke den store erfaring med
kulturprojektledelse, og vi mener, at den gvelse som ligger i selv at skulle
planlaegge, afvikle og finansiere et event pa en festival er en gvelse, som
fremmer kompetencer inden for entreprengrskab og dét at kunne seette
dagsordener, udover ovennaevnte veerdier. 48TIMER forholder sig til
kultur i bred forstand. Det kan veere alt fra koncerter, filmvisninger,
kunstudstillinger, workshops, samskabelsesaktiviteter og alle de mgader,
der méatte opstd af sig selv ud af det blad. Kultur er det, man oplever i
hverdagen, men ogsa noget, man praesenteres for og investerer sig selv i.




Kulturen kan dukke op overalt, og hvor man mindst venter det. Hvor ildsjeelen og det personlige engagement
findes, er kulturen steerk. Festivalen ensker derfor at 4bne baggardene, stuerne, foreningens kaelderrum,
det nordede vaerksted og onsker at udfordre hvad en svemmehal, en gronthandler eller en pladebutik
kan vaere rammen om. Festivalen inspirerer besggende til at g4 p& opdagelse og udforske kvarterets
kontrastfyldte, charmerende, skanne og ukendte kringelkroge, badde indenfor og udenfor, ved at ggre netop
disse steder og aktiviteter tilgeengelige og synlige under 48TIMER. P& dén made gnsker vi at ggre kulturen
lettilgaengelig og levende for bade skabere og tilskuere. Arrangementerne praesenterer kulturen i
gjenhgjde, men bryder graeenserne for, hvad et kulturarrangement kan veere.

Festivalens udviklingsfokus er derfor ogsd helt i trdd med ovenstdende formaél for festivalen. Festivalens
DNA tager sit afseet i en samproduktion med de mindre aktagrer, og hvor de er pd pagaeldende tidspunkt. Den
tager ligeledes afsaet i en involverende metode-tildang, ogsd hvad angér frivillige. Festivalen er en organisk
festival, som indholdsmeessigt altid vil beveege sig med tiden og med de aktgrer og frivillige der deltager og
engagerer sig i festivalen.

5. Metode

Udvaelgelse og matchmaking af aktorer til festivalen og forventningsafstemning
Alle, som har en idé til et indslag pa festivalen, kan henvende sig med idéen til 48 TIMERs festivalkontor. Her
er der lagt op til to scenarier:

1. En akter eller flere har udviklet en faerdig ide til et indslag pa festivalen. | dette oplaeg vil der vaere en
afviklings- og finansieringsplan for indslaget. Dette opleeg sendes til festivalkontoret, som forholder
sig til opleeg bl.a. i forhold til festivalens koncept.

2. En akter eller flere har en idé, som ikke er faerdigudviklet, men som de gerne vil afpregve og afvikle pa
festivalen. Her kan vi assistere med logistik, erfaring eller andre ressourcer og f& aktgrerne i mal, s
de kan afvikle deres arrangement med succes. Det ggr vi for at f& de mere uprevede aktgrer i spil og
give dem et skub, s& de kan preve kraefter som kulturentreprengrer.

P& festivalkontoret matchmaker vi en akter med en eller flere andre. Det ggr vi for at f& mindre erfarne
kraefter i spil - men ogsa for at styrke netveerk og kontakter mellem aktgrer, hvilket i liengden ogsa vil styrke
sammenholdet internti bydelen.

| denne pulje af ans@gninger kan der ogsé vaere brug for de sdkaldte saltvandsindsprgjtninger, som er smé
bevillinger til aktgrers kulturproduktioner under parolen lidt men godt. Et godt redskab til at fremelske de
helt seeregne og vedkommende, intime kulturproduktioner. Netop sidstnaevnte punkt har festivalkontorets
store bevdgenhed. Det er netop et af festivalens vigtige formal, at fremhaeve de sma og, i kulturproduktions
gjemed, uprgvede aktgrer, og understgtte disse med sparring, netveerker og sma gkonomiske
saltvandsindsprgjtninger. Dels for at give festivalen sit sngrklede, men ogsé seerlige og vedkommende, preeg,
dels fordi der i festivalens DNA ogsé ligger et gnske om at styrke de smaé kulturakterer, s& de star lidt steerkere
efter festivalen.

De faerdige ansggende indslag til programmet holdes op mod falgende kriterier:

e Atindslag representerer Ngrrebro-aktgrer og arenaer
e At indslaget pd en eller anden made forholder sig til Ngrrebros sociale, kulturelle og historiske
virkelighed
e En kreativ vaerdi og et seeregenskab
e Atdersamarbejdes med andre aktgrer og gerne at dette samarbejde medfgrer nye og seerlige indslag
i kraft af en ny aktersammensaetning
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At man har en realistisk og selvsteendig handlings- og kereplan for arrangementet, og at man er
pkonomisk velfunderet i dette indslag. Kan understgttes af bistand fra Festivalkontoret.

Der vil af de enkelte aktorer blive forventet:

Som udgangspunkt selv at udvikle, planleegge, afvikle og finansiere de respektive events.
At kommunikere teet med festivalkontoret i forhold til festivalens formidlingsarbejde.
At udbrede deres eget indslag samt det samlede festivalprogram ud i egne netvaerker.

Festivalkontoret og arbejdsgrupper leverer folgende:

Synlighed af de enkelte events i et stort og flot samlet festivalprogram. Derudover en synlighed af
festivalen overordnet set i byrummet (Info- og Eventspots, Abnings- og Afslutningsevent, plakater,
flyers, bannere m.v.) og pa de sociale medier samt i medier som ex. diverse dagblade, lokalavisen,
radio m.v.

Vejledning og service (hvis nedvendigt) til aktgrer/arranggrer vedrgrende de enkelte events.
@konomiske saltvandsindsprgjtninger til akterers eller arranggrers events under festivalen ud fra
devisen lidt-men-godt.

Deling af netveerker med aktgrer/arranggrer. Matchmaking.

Teknisk support til udvalgte aktgrer/arranggrer. Bl.a. udlan og transport af udstyr til events.

Lebende tilbud til akterer om inddragelse i beslutninger vedrgrende festivalens udformning og
udvikling i form af tiloud om diverse workshops op til festivalen og evalueringer efter festivalen.
Eventuel Covid-19 vejledning til akterer og partnere samt sikring af alle events, sd alt kan foregé efter
gaeldende restriktioner.

6. Projektets koncept

Vi gnsker hele tiden at styrke og videreudvikle festivalen med dét formal, der er beskrevet ovenfor. Det er
vigtigt, at festivalen er dynamisk og bevaeger sig med tiden og de mange mindre aktgrer, som lgfter den.

Vi ansgger om stgtte til festivalen i 2021 og programindhold er i sagens natur ikke pé plads. Nar tid er, vil
programmet blandt andet fremga pa vores nye hjemmeside www.48timer.kk.dk. | 2019 havde vi over 100
events fordelt over weekenden, som blev til i samarbejde med uddannelsesinstitutioner, kulturhuse,
foreninger, private og erhvervsdrivende. Dette er ogs&d mélet for 2021, men tilretteleeggelsen og omfang af
festivalen tager hgjde for den geeldende situation mht. Covid-19 pandemien i lgbet af vinter/forar 2021.

Hvert ar er indholdet seerdeles alsidigt og kendetegnet ved de mange smd, skaeve, personlige,
vedkommende, usaedvanlige, underholdende og leererige arrangementer. Vi efterstraeber altid et meget
spraglet program med fokus p& mange forskellige genre inden for kunst, musik, bevaegelse, mad og laering.
Det kan f.eks. konkret vaere alt lige fra kunst p& de daveerende grgnne metrohegn til rullende livekoncerter,
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undervandskoncert i svemmehallen, byvandringer med unge fra helhedsplanerne, og bygning af
saebekassebiler for bgrn og deres foraeldre efterfulgt af et seebekasse-raes.

Abnings- og afslutningsevent

Ligesom tidligere ar dbner vi festivalen fredag med en stgrre dbningsevent. Traditionen tro flytter dette event
fra sted til sted hvert &r. | 2016 var dbningseventen ved Hans Tavsens Park i Rabarberlandet, i 2017 i
Stefansgadekvarteret, i 2018 pa Blagards Plads og i 2019 pa Den Sorte Plads pa Ydre Ngrrebro. Hvert ar
samarbejder vi med lokale aktgrer, som hjeelper med planleegningen og afviklingen af eventet. Vi gnsker ogsa
at markere festivalens afslutning med en event om sgndagen. Dette er en tradition pa Sankt Hans Torv.

7. Nyskabelse under festivalen

Festivalen foregar pa Norrebro, men er en kebenhavnerbegivenhed

48TIMER Festival er en gave til alle kebenhavnere og byens turister. Kgbenhavnere fra alle bydele skal kunne
komme til Ngrrebro og ga pé& opdagelse i byens seerlisge og unikke steder, og opleve bydelens kreative
udfoldelser, som man maéske ikke lige havde forestillet sig ogsa finder sted. 48TIMER skal eksemplificere,
hvordan man kan opleve byens, tildagligt, mindre synlige steder og aktiviteter. Vi hdber, at alle besggende og
gaester fra andre bydele vil tage hjem og méaske se deres eget lokalomrdde med lidt andre og nye briller. Vi
kan bryste os af, at have inspireret Aben Festival til at skabe et tilsvarende koncept p& @sterbro, der startede
heri 2020.

Infospots og udvikling af konceptet om samskabelse med uddannelsesinstitutionen KEA

| 2018 udvidede vi vores samarbejde med KEA, sa en hel e-design-klasse bestdende af 85 studerende blev
undervist og udfordret til at tage kontakt til foreninger, erhvervsdrivende og andre mulige aktgrer med
henblik p& at samarbejde omkring i alt 10 forskellige infospots spredt over Ngrrebro. De havde ligeledes
ansvar for at tage deli festivalen, lave kulturarrangementer og veere til stede pd deres spots. Det var med stor
gleede og succes for badde borgerne, os, de studerende og naturligvis KEAs undervisere, der kunne give de
studerende en reel opgave, der tog udgangspunkt i virkeligheden. P4 baggrund af udsagn fra KEA, forventer
vi et lignende samarbejde om festivalen 2021. | sagens natur, blev samarbejdet om festivalen 2020 afbrudti
forbindelse med nedlukningen i marts.

8. Projektorganisation og kvalitetssikring

Helt overordnet er festivalen organiseret ud fra et koordinerende organ bestdende af et festivalkontor med
underliggende arbejdsgrupper (48TIMER-organisationsdiagram er vedlagt som bilag) og er p.t. sammensat
af kulturmedarbejdere fra kulturhusene pd Ngrrebro samt repraesentanter fra hver af festivalens syv
arbejdsgrupper. @konomien er forankret hos kulturhusene under KFF.

Festivalens programindhold er primeaert baret af forskellige Ngrrebro-aktgrer, som byder ind med de mange
events. Det er aktererne, som primeert selv er ansvarlige for planlaegning, afvikling og finansiering. Det
koordinerende festivalorgan forpligter sig til gengaeld til at give aktarerne en massiv synlighed via intensivt
PR-arbejde for festivalen.

Aftalen mellem det koordinerende festivalorgan og aktgrerne laves ved, at aktgrerne tilmelder sig ved at
udfylde en formular p& vores hjemmeside. Herefter tager vores program- og indholds-gruppe kontakt til
akteren og sgrger for at fa alt pé plads, sd eventet og indholdet passer til festivalen og de logistiske rammer.
Begge parter forpligter sig dermed og holder hinanden oppe pé at levere et kulturelt arrangement under
festivalen.



9. Organisationsdiagram

Festivalkontor:

Projektledelse
@konomi

Intern kommunikation
Koordination
Overordnet ansvar

1 1 1 1
Infospot Aktgrservice Afslutningsevent Frivilligkoordinering

Hjemmeside Koncept "Spydspids" for Udlan af teknik

Tryksager (program mv.) Programkoordi_nering 48TIMER . 13 Events- og Infospots Trans_port a_f uds_tyr MKzn(lj:gll'(tk Rekruttering
Pressearbejde Match-making Ny venue hvert &r fordelt strategisk over Teknisk vejledning ad/drikke Forplejning mv.

PR i byrum (ex. events) Kulturfaglig sparring KonFert Ngrrebro. Afslu(tfr:il\r;“g“srgl)ddag Sponsorering
Fototeam Saltvandsindsprgjtninge Mad/drikke m.v Samarbeide med KEA o 8 Matching af opgaver
r | teet samarbejde med ] d med kvalifikationer
) 75 studerende
skiftende lokale aktgrer Tekniske "flyvere"
"Skaeve" PR strategier. ex. ladcykler med
PR arbejde som i form 48TIMER-ambassadgrer teknisk udstyr
og indhold matcher

PR & Kommunikation Program & Indhold

Konceptet for Strategisk arbejde med
" P inddragelse afde forskellige
indholdsdelen "
genrer og aktgrer i
PR i byrum. naeromraderne

NB:

De blé kasser illustrerer de forskellige arbejdsgrupper.

De lilla kasser beskriver de eksisterende opgaver/nuvaerende arbejdsdeling.
De gronne kasser er nye tiltag, viimplementerer lgbende fra 2017-2021.

10. Kriterier for succes og evalueringsproces

Vi maler projektets succes pa nedenstaende parametre:

e Det styrkede netvaerk mellem festivalkontoret, aktgrerne og de
frivillige, samt maengden af samskabelse og inddragelse af
borgere.

¢ Antallet af henholdsvis frivillige, aktgrer og publikum/deltagere
ved arrangementerne.

e Feedback fra aktgrer, deltagere ved arrangementerne og
samarbejdet med KEA og de 85 studerende.

Evaluering

Under festivalen laver vi lgbende informationssamling blandt publikum,
deltagere og aktgrer. Efter festivalen sender vi spgrgeskemaer ud til
aktgrer for at hgre om samarbejdet og afholder evalueringsmgder
internt med vores frivilliggrupper og med starre samarbejdspartnere -
alt sammen under projektlederens ansvar.




11. Bilag: @konomi

48 TIMER Festival 2021

Budget Poster Ansggt belob

Aktorstotte og

Matchmaking Programrelease, saltvandsindsprgjtninger, teknikservice 75.000 kr.

10 infospots Transport, veerktgj, veerksted og materialer 43.000 kr.

Frivilligpleje og workshops T-shirts, forplejning, workshops, afslutningsarr. og velkomstarr. 36.300 kr.

Abningskoncert Booking, forplejning, toiletter, transport, renhold og produktion 103.700 kr.
Program, plakater, SoMe, grafisk arbejde, fotograf, video og abribus

Formidling reklame 91.000 kr.

Koordinering og logistik Projektledelse og revision 159.000 kr.
Produktionsindkglb, Covid19 veernemidler, festivalkontor,

Faciliteter nedskrivning af udstyr 97.000 kr.

Diverse Fondsmoms (17,5% af tilsagn), KODA afgifter og uforudsete udgifter 172167 kr.

UDGIFTERI ALT

777167 kr.

Finansiering Ansggt beleb

KFU (ansogt) Sost U020 150.000 kr.
Svar

Bestlesfonden (s@ges) Sl Z1H0E. 20 50.000 kr.
Svar

Nordea fonden (s@ges) Seot 30.000 kr.
Svar
Sogt

Toyotafonden (s@ges) Svar 30.000 kr.

William Demant Fonden Seet 14.08.20 75.000 kr.

(soges) Svar

. Sogt
KODA puljen (s@ges) Svar 50.000 kr.
. Sgegt 31.01.20

Tuborgfondet (tilsagn) Svar 20.02.20 48.000 kr.

Ngrrebro Lokaludvalg Saet 100.000 kr.

(seges) Svar

Egenfinansiering

Geruden KEL) 189.167 kr.

FINANSIERING I ALT 722167 kr.




12. Bilag: Udvalgt presseomtale

https://mitnorrebro.dk/lokal-festival-bliver-gennemfoert-trods-stigning-i-coronasmitte/

https://mitnorrebro.dk/er-du-klar-aarets-mest-oplevelsesrige-weekend-venter-paa-dig/

https://minby.dk/2019/04/09/114585/noerrebro-byder-foraaret-velkommen-med-48-timer-lang-
festival/

https://politiken.dk/ibyen/art7098490/Her-er-3-festivaler-i-K%C3%B8benhavn-du-b%C3%B8r-kigge-
forbi-i-de-kommende-uger



https://mitnorrebro.dk/lokal-festival-bliver-gennemfoert-trods-stigning-i-coronasmitte/
https://mitnorrebro.dk/er-du-klar-aarets-mest-oplevelsesrige-weekend-venter-paa-dig/
https://minby.dk/2019/04/09/114585/noerrebro-byder-foraaret-velkommen-med-48-timer-lang-festival/
https://minby.dk/2019/04/09/114585/noerrebro-byder-foraaret-velkommen-med-48-timer-lang-festival/
https://politiken.dk/ibyen/art7098490/Her-er-3-festivaler-i-K%C3%B8benhavn-du-b%C3%B8r-kigge-forbi-i-de-kommende-uger
https://politiken.dk/ibyen/art7098490/Her-er-3-festivaler-i-K%C3%B8benhavn-du-b%C3%B8r-kigge-forbi-i-de-kommende-uger




ANSQGGNING TIL FESTIVALPULJEN 2021

Copenhagen Beer Week 2021

Copenhagen Beer Week (CPHBW) bliver afholdt fgrste gang den 3.-11.
oktober 2020 med mere end 60 events, middage og smagninger rundt
omkring i Kgbenhavn. Alle arrangementer med fokus pa dansk g,
kombinationen af gl og mad samt den eksplosive udvikling, som den
danske gl-scene har gennemgaet de seneste 20 ar.

Over 30 danske bryggerier star bag Copenhagen Beer Week, som
oprindeligt skulle veere afholdt i maj 2020, men den plan matte udskydes
pga. corona. Over sommeren har vi fundet et format, som kan afvikles
under de nuveerende restriktioner, sa nu kgrer CPHBW 2020 (med hiy,
sving og handsprit en masse).

| 2021 gnsker vi at afvikle Copenhagen Beer Week i maj, som var den
oprindelige plan. Her skal Kgbenhavn igen laegge hus til talrige
arrangementer og events, der alle har en stgrrelse, der — ligesom nu—ma
formodes at kunne afvikles forsvarligt ift. de til den tid gaeldende
restriktioner.

Skulle situationen pa det tidspunkt veere stabiliseret i en sddan grad, at det
atter vil veere tilladt at mgdes i stgrre forsamlinger, er det vores intention at
udvide festivalen med stgrre arrangementer. Vi vil f.eks. meget gerne
afvikle CPHBWSs '@I-Marked’ med deltagelse af udvalgte bryggerier samt
scene til underholdende talks, laererige oplaeg med kokkeskole og diverse
smagninger.

Vi ansgger om tilskud pa 100.000 DKK ud af et samlet budget pa 690.000
DKK.

P3a naeste side kan | laese, hvad tilskuddet fra Kgbenhavns Kommune skal
bidrage til.
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Formal med tilskud fra Kebenhavns Kommune

Med tilskuddet pa 100.000 DKK fra Kgbenhavns Kommune gnsker vi for
detfgrste at seette seerlig fokus pa Kgbenhavns fascinerende historie som
gl-kulturel by og formidlehistorierne om, hvordan gl-historien afspejler
sig i byen idag med f.eks.Carlsberg Byen, Bryghustraede, Glyptoteket,
Pisserenden osv.

Vi gnsker for det andet at gge kendskabet til de bryggerier, som i dag
findesinden for Kgbenhavns kornmunegraenser, hvor man ser en reekke
sma 'unge’bryggerier poppe op i bybilledet og dermed forny
bryggertraditionen i en afverdens bedste glbyer.Dereridag ca.20
bryggerier,som brygger gli Ksbenhavns Kommune.

Det gaelder f.eks. Bicycle Brewing pa @sterbro, Caleidoscope Brewing pa
Amager, Barn Beer i Sydhavnen, Christiania Bryghus, Flying Couch i
Nordvest, ABEN i Kgdbyen,People Like Us pd Amager, Valby Bryghus og
@lsnedkeren pad Ngrrebro.

Events kunne f.eks. vaere;

e Gratis byvandringer i gllets fodspor i det gamle og nye Kgbenhavn

e Langbordsmiddage i byens 'glgader’ i samarbejde med bryggerier
og restauranter

e (Cratis cykel- og vandre-ruter til glkulturelle lokationer og byens
nyere gl-historie

e Abent hus og smagninger hos byens nyeste, mindste bryggerier



Samarbejdspartnere og gkonomi

| 2020 bidrager 34 danske bryggerier gkonomisk til gennemfgrslen af
Copenhagen Beer Week.

Danmarks to stgrste bryggerier (Carlsberg og Royal Unibrew) bidrager med
hovedparten af midlerne, mens de sma bryggerier bidrager med en symbolsk
stgtte pa 2.000 kr. hver.

Det samme forventes at ggre sig gaeldende i 2021.

Det er centralt for Copenhagen Beer Week, at der er bred stgtte og
opbakning til projektet og idéen, at vi repraesenterer hele den danske gl-
scene.

Nar vi ogsa sgger tilskud fra Kglbenhavn Kommune, er det fordi, vi gnsker at
tilfgare CPHBW nogle aktiviteter, som ellers ikke er kommmercielt baeredygtige
f.eks. med et bryggeri, der er sa nystartet eller smat, at de ikke selv har
overskud til at planlasegge og gennemfgre en event, eller fordi vi gnsker at en
aktivitet skal veere gratis for at tiltreekke nye malgrupper som f.eks. de unge.

Vi mener, at det er vigtigt at give kabenhavnerne og de turister, som matte
vaere i byen pa det tidspunkt, en forstaelse af Kgbenhavn som glby, dens
historie, og hvordan bryggerierne stadig i dag bidrager til byens udvikling.

Budget kan ses i Bilag1.
Oversigt over primaere samarbejdspartnere kan ses i Bilag 2.




Baggrund om Copenhagen Beer Week

Copenhagen Beer Week (CPHBW) er en samling af spaendende, laererige og
unikke arrangementer, der har til formal at fremhasve smagen af — og
forteellingen om den danske gl - bade i en gastronomisk, historisk og kulturel
kontekst. CPHBW foregar pa barer, restauranter, bryggerier, spillesteder,
museer, gallerier, universiteter og inddrager en bred vifte afaktgrer rundt
omkring i byen.

CPHBW har ogsa et seerligt fokus pa kombinationen af gl og mad. | revolutionen
af det nordiske kgkken, kom gllen kun med i begraenset omfang, ogviglemte
isaer at tage gllen med til bords. Med fremkomsten afalle de mange nye
bryggerier og gltyper, er det nu tid til for alvor at ggre gllen, ikke kun vinen, tilen
naturlig del af det gode maltid.

Initiativet til CPHBW blev taget af Mikkeller, der i 2018 henvendte sig til FOOD
med gnsket om at skabe en samlet, staerk glfestival med fokus pa dansk gl -
inspireret af de kendte amerikanske festivaler som San Fransisco og
Philadelphia Beer Week.

To ar senere har naesten 40sma og storebryggerier fra hele Danmark stgttet
tilblivelsen af projektet. Det er fgrste gang, at sa mange aktgrer fra den danske
gl-branche har forenet kraefterne for at skabe en begivenhed, der skal vise den
diversitet, branchen har i dag.

Ligesom i mange andre europaeiske og vestlige metropoler, ser man i
Kgbenhavn en stigende interesse for craft-beer, altsa specialgl og lokale bryg.
Denne bevaegelse omfatter ikke 'kun’ gl, men afspejler en stigende tendens
mod lokale ravarer og baeredygtige produktionsmetoder.

Byens ivaerksaettere har pa relativt fa ar abnet mange nye barer og
mikrobryggerier, hvor der skabes arbejdspladser, vaekst og lokal
sammenhaengskraft. De er seerligt udsatte i en krise-tid som denne med
restriktioner og gkonomisk afmatning, der rammer dem ekstra hardt.

Vi fgler derfor, at CPHBW er vigtigere end nogensinde, og selvom 2020 har
vaeret et hardt ar for branchen, er der fuld opbakning fra bryggerierne til at
fortsaette med at bruge Copenhagen Beer Week som platform for at udbygge
byens styrkeposition som fgrende gl-destination ogsa i arene fremover.

Vi gleeder os til at vende tilbage i maj 2021. Skal!



Kobenhavn som glby

| Danmark er der formodentligt blevet drukket gl siden
bondestenalderen, og der er god grund til at antage, at Kgbenhavns
grundlaeggere har kendt til humledrikken. Flere artusinder senere, pa
Christian 4's tid, var det almindeligt for bade spaedbgrn og oldinge at
drikke gl, og det er blevet anslaet, at der fandtes mere end 116 bryggerier
inden for voldene i Kgbenhavn.

Efter en rejse til MUnchen i 1845, hvorfra han hjembragte en
undergeaerskultur i en ombygget hatteaeske, fik bryggeren J.C. Jacobsen
kongeligt privilegium til at bygge et bryghus uden for Kgbenhavns volde.
Hans ambition var at brygge det bayerske lagergl i en komrmmerciel skala,
og gllet blev sa stor en succes, at Carlsberg blev grundlagt som et
dedikeret lagerglsbryggeri i 1847. Siden da har Carlsberg veeret med til at
definere glkuklturen — ikke bare i Danmark, men ogsa i resten af verden.

Det samme kan siges, om end i en mindre malestok, om bryggeriet
Mikkeller, der blev etableret i 20060g pa sin vis er blevet flagskib og
spydspids for udviklingen af specialgl-segmentet i Danmark. Allerede to
ar tidligere abnede Ngrrebro Bryghus sine tanke, og siden har gl-elskere i
Kabenhavn kunne glaede sig over en gl-revolution.

Kgbenhavn rummer i dag mere end 20 bryggerier, hvoraf nogle regnes
blandt verdens bedste. Der er abnet en reekke internationalt anerkendte
glbarer, og det estimeres, at der er mere end 5.000 aktive handbryggere.

Kgbenhavn er derfor i dag blandt de mestinteressante gldestinationer i
verden, og byens glhistorie ses overalt iHovedstaden - fra kvarteret
omkring Pisserenden, hvor brygger Jacobsen startede sit bryggereventyr,
og Carlsberg Byen til Kongens Bryghus, Glyptoteket og i Tivoli.

o

Elefantporten er etg;‘ Kobenhavns mes
bergmte gl-vartegn.
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Praktiske oplysninger

Event, der sgges penge til: Copenhagen Beer Week i maj 2021.

Vi ansgger om tilskud pa 100.000 DKK ud af et samlet budget pa 620.000
DKK

Ansgger

Food Organisation of Denmark (FOOD)
Projektleder Christian Thomsen
Vigerslev Allé 18

2500 Valby

info@cphbw.dk

20861380

CVR-nr. 33352832 - FOOD er momsregistreret

FOOD, som arrangerer Copenhagen Beer Week, star bag en raekke andre
madevents i hele landet f.eks. Copenhagen Cooking & Food Festival,
Madens Folkemgde pa Lolland og Food Festival i Aarhus.

Bilag

Der er to bilag til denne ansggning:

BILAG 1: Budget

BILAG 2: Liste over hhv. stgttebryggerier og eventarranggrer i CPHBW

2020, som kan give et indtryk af bredden af samarbejdspartnere pa
projektet.
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BILAG 1: BUDGETSKABELON - FESTIVALPULIEN

Tilskudsmodtagers navn: Food Organisation of Denmark (FOOD)

CVR: 33352832

Festivalens/eventets navn: Copenhagen Beer Week

Projektperiode:
November 2020-Maj 2021

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansggt eller allerede

(hvis der er givet e
tilskud aret for) bew”IQEt"

Tilskud fra Kebenhavns Kommune 100.000 0

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud 500.000
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Tilskud fra bryggerier 450.000
b) Tilskud fra kommercielle gvrige partnere 50.000
c)
Honorarer

Billetindtaegter

@vrige indtaegter, specificeret

a) Gebyrindtegter 10.000
b) Udlejning af stande 80.000
c)
INDTAGTER | ALT 690.000
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret for)
Lgn og honorarer 340.000
Konsulentudgifter 20.000
Materialeudgifter 90.000
Transportudgifter 15.000
Opholdsudgifter 10.000
Fortaering, herunder mgder 5.000
Diverse repraesentation
PR og markedsfgring 200.000
Kontorhold (telefon, porto mv.) 10.000

Revisionshonorar

@vrige udgifter, specificeret
a)

b)

c)

UDGIFTER | ALT

RESULTAT 0




BILAG 2: Stottebryggerier samt
eventarrangerer pa CPHBW 2020

Stgttebryggerier CPHEW 2020

Alefarm
Armager Bryghus
Amarkast
Birkergd Bryghus
BRAW
Brewers Inc.
Brewpub
Brygeeri-Foreningen
Diry & Bitter
Ebeltoft Gardbryegeri
Fang Bryghus
Fiyimg Couch
Fur Bryghus
Gamma
Graubalie Bryghus
H.C. Andersen Bryghus
Hangun
Harslev Bryghus
Hjort Beer
Husbrygeeriet lacobsen
Kissmeyer
Krenkerup Brygeeri
Midthyns Bryghus
Mikkeller
Mikkeller Baghaven
Mgrrebro Bryghus
People Like Us
Skands
small Batch
Swaneke Bryghus
Sggaard Bryghus
Thisted Bryghus
Timm Yiadimnirs Bryghus
Two Face Brewing
Ughy Duck Brewing Co.
Warpigs Brewpub
@-Bryg
@isnedkeren
@rbaek Bryggeri
ABEN

Arranggrer CPHEW 2020
Almanak
Brazzeriet Liva
BRAW
Brewers Inc
Broens Gadekgkken
BRUS
Carl's @ - & Spisehus
Christianshawns Fargecafe
Fermentoren
Fofkehuset Absalon
Frederiksberg Bryghus
Zamma Brewing
Herskey Bryshus
Hotel Kong Arthur
HRS Keliner
Husbrygzenet Jacobsen
Kabenhavner Cafeen
Mikkeller
Mationalmusest
NOHO
Nearrebro Bryghus
People Like Us
Radio
Reffen
Restaurant Fleisch
Restawrant Ravelinen
Restaurant Vigen
San Marco Junior
SEAAL
Skowburn Brewing Co-op
vaneke Bryghus
Tap 21
Tholstrep-Gruppen
Timm Viadimirs Kgkken
Urban Camper Hostel
Videnskabermes Selskab
Disnedkeren
ABEN



Til: Kebenhavns Kommune Ansoger:

Kultur- og Fritidsforvaltningen Foreningen Copenhagen Carnival
Planlaegning & Tilskud Jrnegardsvej 57, 2820 Gentofte
Nyropsgade 1, 3. sal CVR: 34159289

1602 Kgbenhavn V E-mail: info@cphcarnival.dk

Web: cphcarnival.dk

Ansggning til Festivalpuljen om gkonomisk tilskud til Copenhagen Carnivals 40 ars jubilaeum 2021
P& vegne af Foreningen Copenhagen Carnival ansgges hermed om gkonomisk stgtte til afholdelse af
Kabenhavns zeldste kulturelle folkefest, som holder 40 ars jubileeum i pinsen den 21., 22. og 23. maj 2021.

| lyset af den globale Covid-19 pandemi, valgte karnevallet at aflyse arets karneval i 2020. Med dette ars
ansggning har vi forsggt at forudse neeste ars afholdelse, hvori der i budgettet indgar poster for veernemidler
til frivillige, artister samt publikum. Dette betyder en forggelse af budgettet pa hegn, vaernemidler og sanitet,
heriblandt vaskestationer og sprit. Desuden har vi patenkt at lave ensretning igennem hele omradet og
eventuelle testkrav fra udenlandske artister.

Aflysningen i 2020 gjaldt for over 2500 artister, hvoraf 1000 af dem var fra hele verden; USA, England, Brasilien
og resten af Europa samt omkring 1500 danske artister. Ligeledes matte vi meddele alle vores gode
samarbejdspartnere, at vi sa os ngdsaget til at aflyse alle gkonomiske aftaler.

Der 14 mange overvejelser bag beslutningen om at aflyse. Alle karnevallets samarbejdspartnere blev derfor
ogsa inddraget inden beslutningen, fordi vi vidste, at de som foreninger, festivaler og seesonvirksomheder ville
kunne komme gkonomisk i klemme. Alle udviste forstaelse herfor og stattede op om beslutningen.

| samme ombeering takkede vi nej til den bevilgede statte fra Festivalpuljen med et gnske om, at de allerede
bevilgede puljepenge til os, i stedet ville blive brugt til de alvorligt gkonomisk ramte i vores samfund, sé vi alle
kunne komme sd helskindet ud af Corona-krisen som overhovedet muligt.

Karnevallet har kunnet daekke alle udgifter ved aflysningen selv, fra det gkonomisk opsparede overskud fra
karnevallet og andre events i 2019, da alle lgbende udgifter op mod karnevallet i 2020 har veeret arrangeret
med karnevallets gkonomiske sikkerhed og sunde fundament for gje. Aflysningen er derfor taget udelukkende
med hensyn til alle deltageres sikkerhed og uden at geeldsaette karnevallet.

Alt arbejde som er lagt i dette ars Copenhagen Carnival, rykker saledes frem til naeste ars karneval, som vil
finde sted i pinsen den 21-23. maj 2021. Vi haber, som det var planen for i ar, at kunne ga fra sidste ars enlige
scene til fem scener, heriblandt et gensyn med Elektronisk Scene i samarbejde med STROM-festivalen. Det
betyder ogsa at vi har ekstra lang tid til at planleegge Copenhagen Carnivals 40-ars jubileeum og gare det til
et ekstra stort kulturelt brag af et jubileeumskarneval.

Planen for Copenhagen Carnival 2021

Copenhagen Carnival var planlagt tilbage til Feelledparken i &r og vil derfor ogsa blive afholdt i Feelledparken i
2021. Efter et meget vellykket karneval i 2019 pa Radhuspladsen, har vi produktionsmaessigt og gkonomisk
planlagt at karnevallet i 2020 skal streekke sig over tre dage, hvoraf den ene om fredagen er dagen, hvor
sambagrupperne traditionelt varmer op i indre by og ger opmaerksom pa det kommende karneval i
Faelledparken. Det betyder, at Karneval 2021 vil vare to dage i Feelledparken, bade lgrdag og sendag, som
afholdes med stor frivillig hjaelp, samt med aktiv deltagelse af gode venner af karnevallet, der har stor erfaring
bade kunstnerisk og praktisk omkring afholdelse af starre events, festivaler etc.

Karnevallet kommer til at have 5 forskellige scener og telte af hensyn til vejret - alle mindre og overskuelige
(bade i omfang og gkonomi), der serviceres, kares og kurateres af forskellige samarbejdspartnere. Elektronisk
og Caribisk scene med udgangspunkt i den elektroniske musik som STR@M star for. Latin scenen som en
ti



Hovedscenen med samba, som folk i det brasilianske miljg star for.

Fredag 21. maj optreeder sambagrupper fra ind- og udland pa forskellige offentlige pladser i indre by - som
betyder en stor synlighed og markedsfaringsmeaessig veerdifuld opmaerksomhed, og samtidig en ikke seerlig
produktionstung dag for selve teamet omkring produktionen af karnevallet, da grupperne selv star for det
meste. Denne opvarmningsdag er en arlig tradition for de mange sambagrupper, som deltager i karnevallet.

Lardag 22. maj bliver paradedagen med den arlige traditionsrige store parade gennem indre by pa Streget —
med stor finale i Feelledparken med kommentatorer og masser af musik, dans og workshops i parken for bade
bgrn og voksne.

Lardag og segndag 22-23. maj bliver karnevallets 40 ars jubileeum afholdt med stort familie- og berneomrade
med tivoli, workshops, parader og bgrneparade, masser af danse-, musik- og capoeira workshops, mulighed
for at preve kostumer fra de forskellige sambaskoler etc. Sidelabende er der program pa de 5 scener og de
mindre pop up scener, som kreative veerksteder, foreninger og skoler star for.

@Jkonomisk set er vi klar over, at vi ikke har mulighed for at indhente de samme stattende tilbud og hjeelp i
2021, da alle artister, foreninger og virksomheder som vi samarbejder med, alle er blevet ramt gkonomisk i ar
af Corona krisen. Endvidere har vi stgrre udgifter til hegn, veernemidler og sanitet, og vi ser det derfor
ngdvendigt at sgsge Kabenhavns Kommune om nedenstaende gkonomiske statte, for at kunne daekke alle
udgifter og sikre vores samarbejdspartnere og artister betaling, for at fa hjulene i den kulturelle og kreative del
af samfundet pa fode igen.

Det er stadig vigtigt at Copenhagen Carnival er gratis at deltage i for publikum, at der er plads til s& mange
foreningers/dansegruppers deltagelse som muligt, og at malet om at gare det hele enkelt og gennemfarligt
hele tiden er for gje. Udefrakommende revision vil gkonomistyre karnevallet.

Opfyldelse af skonomisk tilskud for Festivalpuljen
I



FAKTAARK

1. OM COPENHAGEN CARNIVAL

Om Copenhagen Carnival
Baggrund

Praesentation af karnevallets nye ledelse
Formal og succeskriterier
Struktur & indhold
Malgruppe

Interessenter
Usikkerhedsfaktorer
Formidling

Evaluering

@konomi

Karnevallet har siden 1982 veeret en del af arets gang i Kebenhavn. En stor
farverig fest, hvor glaeden ved dans og musik er samlingspunktet, og hvor alle
er velkomne. Publikum har igennem de mange ar veeret fra alle samfundslag,
religioner og etniciteter — karnevallet er kendt for at kunne rumme alle, med sin
meget inkluderende og involverende tilgang til dets publikum. De handgribelige
og sunde veerdier bringes til live i pinsen, og vil imgdekomme sit publikum med
aktiv deltagelse i musik, dans og workshops, igen med gratis adgang.

2. BAGGRUND

Eventbureauet Momentum CPH har i de seneste ar veeret medarranger af
karnevallet, som fik udbetalt et skonomisk tilskud af Kabenhavns Kommune til
driften. Efter eventbureauets konkurs i foraret 2018, mistede karnevallet alle
bevilgede midler. For at undga en historisk aflysning, fandt vi en akut lgsning
med fokus pa alle vores mange bgrn, som vi ikke kunne bzere at matte skuffe.

Med hjeelp fra sambamiljoet og et hav af gode frivillige, lykkedes det heldigvis
at stable et mini-karneval pa benene i 2018, og siden har vi arbejdet pa at
stabilisere fremtiden, hvor flere speendende interessenter er kommet med.

Sambamiljoet bestar af et staerkt sammentamret feellesskab hvor alle, uanset
baggrund, kan fale sig velkomne. De steerke veerdier forankres i inkluderende
tilgang pé tveers af skoler og foreninger, hvor samarbejde og dét at veere
feelles om at skabe en helhed i vores aktiviteter som musik, dans, kostumer og
vognbygning, er altafggrende for det faerdige resultat; karnevallet.

Master Fatman/ Morten Lindberg har siden 2006 veere Protektor og god ven af
karnevallet, som vores skoler samarbejdede med professionelt og mange ogsa
kendte privat. Han stoppede ved eventbureauets inddragelse, men involverede
sig igen i sommeren 2018, da han gnskede at hjeelpe karnevallet pa benene
igen. Morten var meget opsat pa vigtigheden af, at det skulle blive en succes
og lagde derfor al sit arbejde vederlagsfrit. Morten havde en seerlig viden og
forstéelse for karnevallets and og rummelighed, som han ogséa selv besad og
var kendt for. Mortens arbejde i og med karnevallet kan ikke erstattes, efter
hans pludselige dad i 2019, men vi fortseetter i samme and i fremtiden.

Foreningen Copenhagen Carnival | CVR: 34159289 | info@cphcarnival.dk | cphcarnival.dk



3. PRAEESENTATION AF KARNEVALLETS NYE LEDELSE

Karnevallet er igen pa sambagruppernes haender. Det vil sige, at det er
den forening som sambagrupperne har stiftet der driver Copenhagen
Carnival. Altsa folk med udgangspunkt i kerneveerdierne i karnevallet.

Bestyrelsen har valgt Louise Kubert som ansvarlig leder for karnevallet,
der er en af ildsjeelene bag projektet og har veeret i karnevalsmiljget i
snart 12 &r. Hun har arbejdet med ledelse og kommunikation hvor hun
tilsvarende har akkumuleret erfaring med virksomhedsopbygning, hjulpet
start-up virksomheder i gang og afholdt stgrre events. P4 karnevallets
vegne, har hun fokus pa mere inkluderende samarbejde pa tveers af
skoler, foreninger og virksomheder i Danmark, hvilket ledte til stor positiv
feedback og succes for et ellers kriseramt karneval i bade 2018 og 2019.

Louise har teamet op med gode venner af karnevallet der har erfaring
med events, kommunikation etc. - bl.a. Frederik Birket fra STRJM, der
efter Master Fatmans pludselige dgd hjeelper med praktisk planlagning
af karnevallet, ligesom RF Experience under Roskilde Festival og royal
etc. - har meldt sig pa banen med praktisk hjeelp omkring gennemfarelse
og fremtidigt samarbejde. Derudover er flere frivillige ansvarlige ogséa
med i den praktiske planleegning til at hjeelpe og afvikle karnevallet.

4. FORMAL OG SUCCESKRITERIER

Formalet med Copenhagen Carnival er at bevare og videreudvikle den
danske multikulturelle folkekultur, som over de forgangne snart 40 &r har
udviklet sig til at blive en unik del af den danske kulturhistorie.

Formal:
e Bevare og fremme den danske folkekultur, hvor musik og dans ikke
er noget man kun ser pa en scene, men aktivt selv deltager i.

e Give alle uanset baggrund og gkonomisk formaen mulighed for at
deltage i et kunstnerisk, musikalsk, kulturelt og inspirerende
Kagbenhavn.

e Give skoler og foreninger mulighed for at tiliraeekke nye medlemmer,
samt oparbejde og styrke et godt samarbejde med hinanden.

e Fremme turismen i hovedstadsomradet, nationalt og internationalt.
e Promovere Danmark og vores imgdekommende og inkluderende danske
folkekultur internationalt, og tiltreekke flere udenlandske kunstnere.
Succeskriterier:

| forbindelse med afholdelsen af karnevallet, er fglgende succeskriterier opsat:

e At skabe en gleedesfyldt musik- og dansefest for Kebenhavns borgere.

At give bgrn mulighed for at mgde musik og dans pa en inkluderende,
aktiv og festlig made, og udfolde deres nysgerrighed og kreativitet.

e At sikre gratis deltagelse for alle besagende og karnevalsdeltagere.
e At have omkring 10.000+ fremmgdte publikumsdeltagere.
e Athave4sc
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6. MALGRUPPE

Malgruppen for Karnevallet udger felgende grupper:

e Bgarnefamilier (ca. 54.000 i Kebenhavns Kommune)'

e Turister i Region Hovedstaden (ca. 91.000 i perioden 30-31. maj)?
e Foreninger og skoler i Region Hovedstaden og hele Danmark

e Sambagrupper, latin- og afromiljget - ogsa internationalt

7. INTERESSENTER

Copenhagen Carnival samarbejder med en reekke interessenter,
herunder Kgbenhavns Kommune, Cph Volunteers, Kultur Osterbro,
Royal, STRGM, Mojito Factory, RF Experience (Roskilde Festival) mfl.
samt en lang reekke skoler og foreninger med bade bgrn og voksne.

Interessenter bidrager med afvikling, promovering, markedsfgring, know-
how og artister. Vi arbejder med flere lokale samarbejdspartnere, aktgrer
og forhandlere, der kan bidrage med sunde veaerdier og miljgbevidsthed.

8. USIKKERHEDSFAKTORER
Grundet Momentum CPH’s k
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| KGBENHAVNS KOMMUNE
l H I Kultur- og Fritidsforvaltningen
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULIEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Foreningen Copenhagen Carnival

CVR: 34159289

Festivalens/eventets navn: Copenhagen Carnival 2021

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de farste udgifter afholdes og slutter, nar
den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. f¢r_ _ ansggt eller allerede
s et | beviliget

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 1.000.000 ansggt

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud 1.003.125 ansggt

fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

Boder/kulturforeninger - lejeindtaegt (streetfood & 600.000

nonfood) i 2 dg

Drikkeboder (i 2 dg) 240.000

Indteegt fra sceneaftaler 90.000

Indteegt fra Tivoli 30.000

Indteegter fra egne workshops til Bgrnekarneval 100.000

Egenfinansiering fra stottearmband, stottefester, 10.000

merchandice

INDTAGTER | ALT 3.073.125

Udgifter Budget Budget aret

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov for

(hvis der er givet
tilskud aret fgr)

Arbejdsskadeforsikring og arrangementsansvarsforsikring | 12.000
Forplejning til frivillige, udlandsartister + teknikere (2x2 600.000

dage)

Rejserefusion af fly/tog/bus og overnatning til udenlandske | 500.000
artister

Frivillig arbejds t-shirts med tryk 6.625

KODA&Gramex afgift for weekenden inkl. parade 3,31 pr 41.400
tilhgrer




Security, samaritter og brandvagt fredag til mandag 150.000
(autoriseret vagtselskab)

Leje af afspaerringsmateriel, lift, truck, kassevogn 12.500
Leje af Dankort maskiner, walkie talkie, mikrofoner 15.000
Renovation (Kgbenhavns Kommune affald mv.) 100.000
Leje af toiletkabine med tank og urinal inkl. forbrugsvarer | 106.500
Leje af 72 m2 meter telt med gulv, eksl. Fragt 35.750
(omklzedningstelt)

18 m2 meter telte uden gulv (omklaedningstelte) 7.000
Artist Ign, kendte 187.500
Scener, Lyd og lys inkl ops/nedt. og teknikere i 2 dage 437.500
Leje af borde/baenke szt m/klapben 26.250
Pop Up scener og lyskeeder til scener, backstage telte og 51.750
bgrneboder

Leje af hegn m. dug til sikkerhed, backstage og covid 56.250
ensretning

Leje af el i Feelledparken 62.500
Projekt- og omradeansvarlige deltids arslgn og honorar 250.000
Administration, kontorartikler, server, telefon mv. 12.500
Strgmkabler, strips, snor, klude, handsker, grabbere, 50.000
affaldssaekke mv.

Deco og scenebeklaedning af scener inkl. Feelledparken 62.500
Materialer til kreative vaerksteder - bgrnekarneval 62.500

Covid vaernemidler (ekstra til frivillige) sprit, handvaske, 15.000
masker, handsker mv.
Covid vaernemidler (ekstra til publikum) sprit, hdndvaske 75.000
mv.

@vrig drift 25.000

Markedsfaring; Plakater, flyers og opheaeng i indre by, SoMe | 100.000
(Markedsfgring af 40 3rs jubilseum)

Webside, emails, internet, bankkonto mv. (vedligehold) 8.750
Backstagearmbdnd og stgttearmband 3.350
UDGIFTER | ALT 3.073.125
| RESULTAT 0 | |

Kommentarer/forbehold:
Budget for 2021 er hgjere end de forgangne sidste par ar, grundet 40 ars jubileeum og Covid-19 pandemien,
samt saertilbud fra underleverandgrer de tidligere ar som ikke kan opnas i 2021.




Ansggning om tilskud fra Festivalpuljen

Copenhagen Comics
Oksnehallen 5. — 6. juni 2021

Ansogning til Festivalpuljen
En levedygtig festival

Det er med stor glaede, at vi kan preesentere Kebenhavns kommune for et visionart og

levedygtigt projekt, Danmarks storste tegneseriefestival, organiseret af foreningen Copenhagen
Comics. Vi sgger om stotte til deekning af udgifter forbundet med festivalens gennemforelse —
herunder internationale oplegsholdere, formidlingsaktiviteter samt leje af @ksnehallen. Festivalen,
der er baseret pa udelukkende frivillig arbejdskraft, vil i 2021 have nordisk tegneseriekultur som sit
fokusomréde. Vi ensker at samle kunstnere fra hele Skandinavien, samt Feergerne, Island og
Gronland. Festivalen som et nordisk kulturknudepunkt i midten af Kebenhavn. Ud af et samlet
budget pa 880.000kr. ansgges Kabenhavns kommune om 1 alt 120.000 kr. til delvis dekning af
ovenstidende. 1 2019 modtog Copenhagen Comics 100.000,- fra festivalpuljen.

Baggrund for at sege Statens Kunstfond

Copenhagen Comics har varet afholdt otte gange: 2004, 2006, 2008, 2010, 2013, 2015, 2017 og
2019. De forste gange under navnet Komiks.dk, og siden 2013 *Copenhagen Comics’. Den har alle
gange veret drevet af frivillige ildsjaele, som har veret uundvarlige for festivalens store udbredelse
og omtale. Festivalen har i stigende grad formaet at tiltreekke nogle af verdens bedste
tegneserieskabere, bl.a. Barry Kitson, Grzegorz Rosinski og Gilles Roussel. Succesen har samtidig
betydet, at festivalen er vokset fra de mindre kulturhuse til @ksnehallen, som for mange er blevet
festivalens vartegn og foretrukne ramme.

Festivalens popularitet blandt byens borgere er gennem det seneste ar steget markant. Vi kunne ved
sidste festival byde 4050 glade geester velkommen til Danmarks storste tegneseriefestival, 1 2021
forventer over 5000 forventningsfulde besggende.

cC)PENHAGEN

COPENHAGEN AN
COMICS

6-F.JUNI | 2015 @KSNEHALLEN
S B ;

3 y 2526 februar 2017 Bsnehallen
e Danmarks internationsle tegneseriefestival

Projektbeskrivelse

Vi er en forening drevet af frivillige. Det gaelder bestyrelsen, diverse arbejdsgrupper og de mange
frivillige, der hjelper med afviklingen af festivalen. Den frivillige &nd, samt en falles interesse for
tegneserier, har gennem arene bidraget et givende faellesskab blandt alle der leegger tid og kraefter i
foreningen. 12021 vil vi have sarligt fokus pa den nordiske tegneseriekultur, hvor kunsterne fra
Skandinavien og de nordatlantiske ger samles 1 fellesskab. Vi vil inspirere og vise de besggende en
levende streg fra hele den nordiske kulturskat. Tegneseriemediet har en utrolig evne til at bringe
forteellingerne til live med deres fantastiske udtryk, hvilket taler til et stadig sterre publikum.

1 Find os p& Copenhagencomics.dk, Facebook, Instagram eller Twitter



Ansggning om tilskud fra Festivalpuljen

Copenhagen Comics
Oksnehallen 5. — 6. juni 2021

Ved de forrige festivaler har vi haft stor succes med arrangementer og tegneworkshops
for mindre bern. Det gnsker vi fortsat, og vi bestraber os derfor pa at udbyde workshops
mere professionaliseret. Men vi gnsker samtidig at udvide fokus til de unge/storre bern, som er en
malgruppe, der ofte overses. Sarligt arbejder vi med inddragelse af sociale medier som Instagram,
Snapchat og YouTube, til udbredelse af tegneserieinteressen blandt unge. Vi samarbejder med flere
forskellige tegneworkshops, herunder bl.a. Cosplay-croquis og tegneseriekerekort, et stort
tegneomrade med gratis tegnematerialer, tegnerobot (som er en slags pas-automat med en tegner
skjult inden 1) og den dekorative planche ‘byg en tegneserie’, hvor figurer kan flyttes rundt. Vi har
desuden en raekke berneverter, som forinden er blevet screenet og briefet, der serger for, at alle
foler sig velkomne pé festivalomradet.

Ved kommende festival har vi fokus pa sarligt Cosplayomrédet, der interesserer mange unge
besogende. Vi ensker pa at {4 internationalt kendte Cosplaydommere til festivalen, da bedemmelse
af hjemmelavede kostumer og udstyr fra popkulturen, er et serligt treekplaster for malgruppen.
Samtidig er det fantastisk stemningsskabende nir omradet omkring @ksnehallen, preges af
dedikerede unge mennesker i flotte kostume.

Sociale medier spiller en stadig sterre rolle 1 unge menneskers medieforbrug, hvor tegneserier ofte
havde en betydelig plads, 1 begyndelsens af bern og unges lasekarriere. Her vil vi gerne fastholde
tegneseriemediet 1 bevidstheden hos de unge. Med profiler fra SoMe-miljoet ensker vi at saette spot
pa tegneserien, som en attraktiv og udviklende leeseoplevelse der kan vare hele livet.

Mere end bare festivalen

I samarbejde med andre tegneserieakterer var Copenhagen Comics til stede ved BogForum 2019 1
Bellacenteret for derved at synliggere den frivillige forening. Alt sammen i1 overensstemmelse med
foreningens formal: ”Foreningens formal er at arrangere tegneseriefestivaler og tegneserierelaterede
kulturarrangementer i Danmark. Foreningen ensker at fremme tegneseriemiljoet 1 Danmark og
udbrede kendskabet til tegneseriemediet generelt.”. (Uddrag fra Copenhagen Comics vedtagter,
stk. 1).

Gennem et fokus pd bernefamilier og et program, som pé ingen méde kun begranser sig til @nder
og superhelte, forseger vi at appellere til de mange potentielle tegneserielasere, som vi ved findes.
Tegneseriemediet har de sidste tyve ar formaet at tiltreekke folk fra arkitektur-, design- og
kunstscenen, og det skal en tegneseriefestival ogsé afspejle. Festivalen placerer sig i vinterhalvéret,
hvor der traditionelt set ikke er lige sa mange festivaler og events som i sommerhalvéret. Dermed
sikrer vi en storre spredning af kulturtilbuddene i Kebenhavn. Og med eget fokus pa bern og unge,
ligger grobunden for en traditionsbunden kulturaktivitet for hele familien.

2 Find os pa Copenhagencomics.dk, Facebook, Instagram eller Twitter



Ansggning om tilskud fra Festivalpuljen

Copenhagen Comics
Oksnehallen 5. — 6. juni 2021

Samarbejde med andre akterer

Vi samarbejder med en lang raekke andre foreninger, bl.a. Geekcore, Dansk Tegneserierad, Danske
tegneserieskabere og Danske bladtegnere. Herudover ogsa Storm P. Museet, Viborg Animation
Workshop, Distortion, Billedskolen og tegneserienyhedssitet Nummer9.dk.

Samarbejdet med de forskellige andre tegneserieorganisationer spiller en vasentlig rolle i
udviklingen savel som afviklingen af de mange events pa og udenfor festivalomradet. Herunder
atholdes der 1 forbindelse med festivalen ogsa et awardshow for enten Ping-prisen eller Claus
Deleuran prisen.

Vi har en aftale med organisationen ‘Las for livet’, der gratis tilbydes en stand, hvorfra de
indsamler brugte tegneserier, som kommer anbragte bern og unge til gode. I samklang med
egenproduceret undervisningsmateriale ensker vi hermed at satte spot pa betydningen af l&sning.
Vi samarbejder ligeledes igen i1 ar med Geekcore omkring unge gamere og cosplayere. De far et
omrade af Oksnehallen til radighed for spillekonsoller, og de deltager med en rekke udklaedte
cosplayere, som gér rundt under festivalen og stiller op til fotografering. Siden 2015 har vi inviteret
grundleggeren af DM i Tegning Jannik Broz fra billedskolen i Horsens til at lave en zine-bod og
tegnebattles under festivalen.

Hvem er Copenhagen Comics?

Bestyrelse i Copenhagen Comics bestér af:
Formand: Anthony Verniere Jr.
Formand gennem de seneste tre og arranger af festivalen mange gange.

Neestformand: Thomas Friis Pedersen
Professionel tegner og forfatter med flere bernebogsudgivelser bag sig.

Kasserer: Jon Hammer
Talnerd med faroske radder.

Thomas Berger
Superfan af tegneserier med en solid baggrund i kommunikation og PR.

Claus Ahlmann
Musik og popartnerd med radder 1 biblioteksverdenen.

Kristian Smith Larsen
Fanboy med mange ars erfaring i dansk foreningsliv.

12019 atholdte vi som samlet bestyrelse vores forste festival, hvilket blev en bragende succes. Med
stor hjelp fra en masse fantastiske frivillige sd bestyrelsen, hvordan en rigtig tegneseriefestival
skulle afholdes. 2021 vil blive aret, hvor masser af mennesker medes om deres falles passion og
kaerlighed til tegneserier. Som bestyrelse vil vi igen vaere med til at skabe et kulturelt knudepunkt i
Kebenhavn, hvor stregen og den skrevne litteratur favnede hinanden, til glaede for bern og voksne
fra hele Norden.

3 Find os pa Copenhagencomics.dk, Facebook, Instagram eller Twitter
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OMMEN TiL : Succeskriterier

| COPENHAGEN
COMICS

Vi forventer mellem 4500 og 5000 geester 1 labet

af weekenden. Derudover vil vi med at aktivere

over 100 frivillige ildsjaele. Vi hdber pd udsolgte

workshops og positiv respons fra gester, som

ellers ikke normalt frekventerer

| tegneseriebranchen.

% Det er ligeledes intentionen fortsat at kunne

= j fremvise mange internationale gaester. Ved sidste
. ~ %, & festival havde vi besog af 13 udenlandske gaester,

samt mere end 80 danske aktrarer Vi ﬂnsker desuden en god pressedakning, hvilket vil sige omtale

i aviser, radio og pa de sociale medier.

Copenhagen Comics
Foreningen er momsregistreret (27664970).

Med venlig hilsen

Formand for Copenhagen Comics
Anthony Verniere Jr.

Anthony.verniere@copenhagencomics.dk

N

4 Find os pa Copenhagencomics.dk, Facebook, Instagram eller Twitter
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Copenhagen Comics
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULIEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af

Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal

godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn:
CVR: 27664970
Festivalens/eventets navn: Copenhagen Comics 2021

Projektperiode:
15.12.2020-10.06.2021

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. f¢f . ansggt eller allerede
st | beuiliget

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 100,000.00 ansggt

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud

fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer

mm.)

a) Danske tegneserieskabere 40,000.00 ansggt

b) Statens Kunstfond 85,000.00 ansggt

c) Statens Kunstfond 85,000.00 ansggt

Honorarer

Billetindtaegter 320,000.00

@vrige indtaegter, specificeret

a)Salg af stande 250,000.00

b)

c)

INDTAGTER | ALT 880,000.00

5 Find os pa Copenhagencomics.dk, Facebook, Instagram eller Twitter




Ansggning om tilskud fra Festivalpuljen

Copenhagen Comics
Oksnehallen 5. — 6. juni 2021

Udgifter Budget | Budget aret fgr
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov (hvis der er givet tilskud aret for)
Honorarer 6000
Konsulentudgifter 11500
Transportudgifter 8000

Opholdsudgifter 60000

Forteering, herunder mader 4000

Diverse repraesentation 10500

PR og markedsfgring 30000

Kontorhold (telefon, porto mv.) 5000

Geester (nordiske og internationale kunstnere) (80000

Forplejning, frivillige 16000
Specialarrangement 25000

Leje af lokaler (@ksnehallen) 288000
Bagbeklaedning (@ksnehallen) 105000

@vrige udgifter, specificeret

a) Administration og IT 9000

b) Underholdning 6000

c) Tegnematerialer 4500

UDGIFTER | ALT 668500

[RESULTAT [ 211,500.00 |

Kommentarer/forbehold:

Vores festival finder sted hvert andet ar, hvorfor der ikke foreligger resultater for aret fgr
budgetperioden.

6 Find os pa Copenhagencomics.dk, Facebook, Instagram eller Twitter
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Copenhagen Maker Festivaler 2021:
Tusindvis af ideer til at skabe (nzesten)
alt. Aret rundt. Over hele Kgbenhavn

Foreningen Maker

Ansggning til Kultur— og Fritidsudvalget, Festivalpuljen. m 1 ke r
I oktober 2020 ]



Tusindyvis af idéer til at skabe (nhasten)
alt. Aret rundt. Over hele Kgbenhavn

Foreningen Maker anmoder Kultur- og Fritidsudvalget, Festivalpuljen, om statte pa kr. 350.000,- ud af et samlet budget
pa kr. 1.018 mio. til en realisering af en ny ambitigs strategi, omstrukturering og opskalering af Kebenhavns mest mang-
foldige og tilbagevendende festival for skaber-kultur: Copenhagen Maker Festival.

Festivalaret 2020 blev ikke som nogen havde habet og heller ikke Copenhagen Maker Festival gik fri af aflysninger grun-
det Covid-19. Afviklingen og dermed afpravningen af festivalstrategien for 2020 har vi derfor matte udskyde. Til gengzeld
har vi brugt aret 2020 pa at finjustere den nye strategi for festivalen, forankre de partnerskaber (samarbejdserkleeringer
kan eftersendes), der er centrale for at strategien lykkes og lagt konkrete planer for afviklingen af de fem Copenhagen
Maker Festivaler i 2021. Vi glaeder os til at lancere den nye strategi i 2021.

Copenhagen Maker Festival skal i de kommende ar fortsaette med at vokse i storrelse, geografisk reach samt i deltager-
og publikumstal. Hertil vil vores ggede fokus pa steerke partnerskaber sikre, at festivalens vaerditiloud spredes ud over
hele sommeren og efteraret sa endnu flere kebenhavnere far gleede af vores tilbud.

Copenhagen Maker Festival skal fortsat vaere en steerk og prominent kulturbegivenhed i Kabenhavn der praesenterer kre-
ativ og innovativ teknologipraksis, folke-forskning og urbant entreprengrskab i krydsfeltet mellem tech, kunst, design og
maker-kultur pa en tilgeengelig, handgribelig og inspirerende made. Det er vores forventning at denne nye organisering af
festivalens aktiviteter - udover at komme til at medfere en 400% publikums-forggelse til at na forventede 30.000 deltage-
re i 2021 - vil sikre en sterre mangfoldighed i det samlede veerditilbud, sterre malretning og i sidste ende foraget kvalitet i
oplevelsen hos festivalens - og byens - mange teknologi- og design-interesserede borgere.

Stotte fra Kultur- og Fritidsudvalget vil forst og fremmest blive anvendt til at skabe et unikt og diverst indhold. Samtidig vil
udviklingen af partnerskaberne omkring og afholdelsen af de fem planlagte festivaler-arrangementer vaere med til at sikre
strukturen fremover. Foreningen vil i partnerskaber med Ingenigrforeningen, Creative Business Cup, TechBBQ, Space
NV, Ungdommens Folkemgde samt andre af foreningens partnere udvikle og tilrettelaegge festivalprogrammer fra juni

til oktober 2021 inden for alt fra beeredygtighed, iveerksaetteri og design, teknologi og mennesker, teknologiforstaelse og
maker-metoder, samt begejstret leg og kreativ dannelse. Udover at investere i at fa Hovedstadens kreative vaekstmiljoer
og foreningsliv til at mgdes pa tveers, vil Foreningen ogsa bidrage til at styrke de lokale og globale dagsordener der saet-
ter Kabenhavn pa landkortet som centrum for innovation, kreativitet og borgerinddragelse.

Stina Odgaard-Sabally
Festivalleder

tif. 4040 4217 // stina@maker-effekt.dk



Kobenhavns mest mangfoldige festival

for maker- og undergrundskultur har faet
vokseveerk

Copenhagen Maker Festival har fra start haft som hovedformal at ska-
be en nyteenkende, samskabt, inkluderende og mangfoldig platform,
der preesenterer kreativ og innovativ teknologipraksis, folkeforskning

0g urbant entreprengrskab i et krydsfelt mellem tech, kunst, design og
maker-kultur, pa en tilgeengelig, handgribelig og inspirerende made.

Vi gnsk



En fejring af feellesskaber, skabertrang og
entreprengrskab

Makerne er Copenhagen Maker Festival. Pa festivalen mgder publkumde
fremmeste kreative inden for alt fra industrielt design til socialgkonomisk
virksomhed fra bade Hovedstaden, Europa og resten af Danmark. Til
feelles har dette virvar af maker-projekter, at de inspirerer til virkelyst
0g engagement i problemlgsning og nye feellesskaber, netop fordi de
bliver praesenteret af ildsjeelene selv, der gennem én-til-én oplevelser
involverer publikummet i teknologi og veerktgjer de arbejder med til
dagligt. P4 Copenhagen Maker Festival er de kreative feellesskaber
og ildsjeelene stjernerne og smitter med deres viden, kreative drive og
agendaer inden for alt fra produktudvikling, socialgkonomisk design og
materiale-innovation til biologi og interaktionskunst.

F



Festival-arshjul 2021

Makerfaire NV (KBH NV)

Dato: juni 2021

Deltagere: 2500

Tema: udsatte unge, lokalsamfund, iveerkseetteri, maker-kultur

BRIGHT FESTIVAL (KBH S)

Dato: juli 2021

Deltagere: 5000

Tema: iveerksaetteri, design og maker-bevaegelse

FESTIVAL
OVERBLIK
2021

TECHBBQ (KBH V)

Dato: september 2021

Deltagere: 5000

Tema: cirkulser ekonomi, iveerkseetteri, teknologi
og maker-bevaegelse

UNGDOMMENS FOLKEM@DE (KBH V)

Dato: september 2021

Deltagere: 15.000

Tema: unge, FNs Verdensmal, teknologi og iveerkseetteri

KULTURNATTEN (KBH K)
Dato: oktober 2021

Deltagere: 3000

Tema: leg, lsering og kreativ dannelse for hele familien

MAKERFAIRE NV. juni 2021

| partnerskab med biblioteket pa
Rentemestervej og projektteamet omkring
det nye SpaceNV i Ungehuset Smedetoften
vil Copenhagen Maker Festival kaste sig ind
| et strategisk partnerskab omkring den farste
store afholdelse af Makerfaire NV i 2021 i og
omkring det nyligt abnede makerspace pa
Smedetoften i Nordvest. Her skal veerkstedets
malgruppe - omradets unge i alderen 13-18 ar
- samt fl



Festival-arshjul 2021
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BRIGHT FESTIVAL. juli 2021

| partnerskab med Creative Business
Cup udvikler Copenhagen Maker
Festival et interaktivt program der
preesenterer socialt iveerkseaetteri,
praktisk design-arbejde og
prototyping for CBCs nysgerrige,
internationale iveerksaettere med
ambition



Festival-arshjul 2021 (fortsat)

UNGDOMMENS FOLKEMODE. sep. 2021
Pa Ungdommens Folkemgde vil Copenhagen
Maker Festival etablere et Makerspace med
fokus pa Unge og FNs grgnne verdensmal.
Her vil vi gennem praktiske og handgribelige
aktiviteter inddrage folkemgdets unge i alt fra
genanvendelse af plast og lokal produktion,
til design af fremtidens cirkuleere systemer og
kleed



BUDGET

BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Tilskudsmodtagers navn: Maker

CVR: 36576871

Festivalens/eventets navn: Copenhagen Maker Festival

Projektperiode:
01.01.2021 - 31.12.2021

Indtaegter. Budget Budget Noter
aret fgr
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 350.000 175.000 |Ansggt
@vrige tilskud,
a) EU Kommissionen, H2020-projekter | 80.000 12.500 Bevilget
b) EU Kommissionen, Creative Europe 135.000 50.000 Bevilget
¢) Otto Bruuns Fond 50.000 0 Ansgges
d) Nordea Fonden 70.000 0 Ansgges
e) Spar Nord Fonden 30.000 0 Ansgges
f)  Tuborgfondet 50.000 0 Ansgges
g) Realdania 100.000 0 Ansgges
Honorarer 0 0
Billetindtaegter 0 0
@Pvrige indtaegter, specificeret
a) Medfinansiering, Ingenigrforeningen |50.000 0
Tilsagn 2020 mistet grundet Covid-19
b) Medfinansiering, Makerfaire NV 100.000 30.000 19
Tilsagn 2020 pa 50.000 kr. Nedsat
grundet Covid-19
c¢) Medfinansiering, TechBBQ 0 0
d) Medfinansiering, Creative Business 0 0
Cup
e) Salg af drikkevarer, mv. 3.000 0
INDTAGTER | ALT 1.018.000 |267.500
Indtaegt i 2020 vaesentligt reduceret pga.
Covid-19

Udgifter Budget Projektregnskab
aret for
Lgn og honorarer 320.000 185.000
Konsulentudgifter 0 0
Materialeudgifter 60.000 12.000
Transportudgifter inkl. overnatning 50.000 1.500
Opholdsudgifter 0 0
Fortzering, herunder mgder 20.000 4.000
Diverse reprassentation 0 0
PR og markedsfgring 94.000 10.000
Rammeudgifter (renhold, leje af materiel, 75.000 2.500
sagsbehandling mv.)
Scenografi og publikumshandtering 20.000 0
Revisionshonorar 20.000 20.000
@vrige udgifter, specificeret
a) Forsikringer 10.000 10.000
b) Lokaleleje 4.000 0
Udgifter til materialer, udstyr, mv. i programaktiviteter,
herunder:
a) Veerksteder 140.000 15.000
b) Workshops 100.000 5.000
c) Showcases 80.000 2.500
d) Talks 25.000 0
UDGIFTER | ALT 1.018.000 267.500
| RESULTAT 0 0




B U DG ET fortsat

Kommentarer/forbehold:

Kommentar ift. 2020

Som mange andre kulturakterer i Kebenhavn, har Copenhagen Maker Festival
veeret ramt af Covid-19 restriktioner og deraf folgende aflysninger. Maker har
forsagt at afholde mindre begivenheder i labet af aret — heraf hvor den sterste var
Makerfest2020 i Space NV’s lokaler pa Smedetoften, Kabenhavn NV.

Kommentar ift. 2021

Maker er partner pa H2020-projekterne SISCODE, CIRcUIT, OPEN_NEXT, samt
Creative Europe- projektet Distributed Design Market Platform (DDMP) og har lever-
ancer inden for udbredelse og formidling, som vil blive teenkt ind i festivalaktiviteter,
samt bidrager med medfinansiering af indhold samt ramme- og produktionsomkost-
ninger.

Udover kontant medfinansiering fra partnerne, som ovenfor angivet, findes der for
yderligere estimeret 180.000 kr. i medfinansiering i form af produkter og ydelser:

Ingeniorforeningen, IDA: 50.000 kr. ex moms (lokaler for 30.000, samt af-
holdelse af ngdvendige rammeudagifter til materiel, forplejning, markedsforing,
afviklere, mv.)

. TechBBQ: 70.000 kr ex moms (containerleje og transport for 30.000, samt af-
holdelse af rammeudagifter + markedsforing, frivillige, mv.)
Makerfaire NV: 60.000 kr ex moms (lokaler for 30.000, samt projekttimer, udlan
af maskinel, mv)

Alle belab er ekskl. moms.
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PRIDE

Til Kultur- og Fritidsudvalget

ANS@GNING OM VIDEREF@RELSE AF BEVILLING TIL
COPENHAGEN PRIDE | 2021

Copenhagen Pride sgger udvalget om viderefgrelse af foreningens tilskud pa 1,25 mio. kr. pr. ari 2021.

Relevans for Kgbenhavn

Copenhagen Pride er Kgbenhavns stgrste festival og Danmarks stgrste arligt tilbagevendende
menneskerettighedsmarkering malt i antal deltagere. Det betyder, at vi involverer alle borgere i byen og nar
meget bredt ud. Vi understgtter saledes direkte Kgbenhavns bestraebelse pa at veere en by, praeget af vaekst
og livskvalitet, og hvor det skal veere rart for alle kebenhavnere at leve. Vort mal om at arbejde for en verden,
hvor enhver kan leve og elske frit og i tryghed er saledes i direkte overensstemmelse med byens egen
malsaetning.

Vi arbejder konstant med at sikre bedre og stgrre inklusion af minoriteter og udfordrede grupper i vores
festival og arbejder bevidst med intersektionelle perspektiver som f.eks. seksuel orientering, kgn,
kgnsidentitet, kgnsudtryk, kropskapabilitet, etnicitet, religion, alder, sociogkonomisk baggrund m.fl. for at
sikre tryg og lige deltagelse for alle.

Copenhagen Pride forsgger at haeve barren for, hvordan vi skaber kultur- og feellesoplevelser for alle byens
borgere og sta som eksempel til efterfglgelse for, hvordan man selv i meget store events kan szette
respekten for medmennesket og medborgeren i byen i fokus i planleegningen og skabe tryggere
deltagelsesrum for udsatte og minoritetsgjorte. Vi har konstant for gje, at et stort event som vort, skal tage
alle skyldige hensyn og i det hele taget forsgge at vaere til sa lidt ulejlighed for byen som muligt, nar vi
indtager den med vore aktiviteter. Det er vores fornemmelse, at vi opnar dette, al den stund, at vi ikke
modtager klager fra borgere og ikke har gjort det i arevis. Tvaertimod nyder Copenhagen Pride godt af positiv
omtale og generel opbakning om det, vi laver.

Copenhagen Pride havde i august maned et reach pa 1,2 millioner mennesker pa vores Facebook side. Vi
havde i 2019 1242 webbaserede omtaler/artikler, 449 publicerede artikler og 50 broadcasts. Deltagerantallet
steg til 350.000 personer i Pride Week, og organisationen har vaeret igennem en intern stor organisatorisk
udvikling, der skal sikre den strategiske forankring i bestyrelsen med et passende antal undergrupper, der
arbejder med forskellige fagomrader (show, events, frivillige, sikkerhed, parade osv.). Udviklingen er sket
som en del af foreningens ekspansion, der gaelder for sa vidt ud over det allerede naevnte, i antallet af
frivillige, politisk engagement og niveauet for shows, debatter, events og synlighed under Copenhagen Pride
Week i august samt i vores mulighed for at raekke ud til LGBTQIA+ miljget som en samlende organisation.
Ved midler fra Kgbenhavns Kommune, og ved organisationens egne midler, kan vi sikre sekretariatsbistand
pa 2 % arsveerk, hvilket er i underkanten af tilsvarende organisationer, men betyder alverden for
Copenhagen Pride.

, Copenhagen Pride
H.C Andersens Boulevard 27
1553 Kgbenhavn V
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For at sikre denne udvikling, der er pagaet gennem de sidste 6 ar, sgger vi hermed Kgbenhavns Kommune
om viderefgrelse af vores tilskud, der sikrer eksistensen af Danmarks stgrste menneskerettigheds event.

Midlernes anvendelse

Desuden skal midlerne medvirke til yderligere at udbygge Copenhagen Pride Weeks brand, sa det
professionelt kan understgtte promoveringen af Copenhagen 2021 — WorldPride og EuroGames i Region
Greater Copenhagen. Copenhagen Pride Week er det bedste og mest potente salgsvindue for eventen, og et
gget aktivitetsniveau og branding er afggrende for at tiltraeekke gaester til 2021.

| foraret 2019 fik vi pa baggrund af bevillingen samt via sponsormidler fra 2019 ansat en administrativ
sekretariatsmedarbejder ansat pa 32 timer ugentligt. Derudover prioriterede organisationen at ansaette en
sekretariatschef pa 35 timer pr. 1. november 2019. Foreningen kan ikke lzengere drives uden ansatte
kreefter. Som landets stgrste gratis event og med ca. 140 kunstnere pa scenen, 100 debatter/events og
350.000 geester i Pride Week, er det en realitet, at foreningens drift kraever sekretariatsbistand, hvis ansvar
det er at koordinere Copenhagen Prides aktiviteter og assistere bestyrelsen, frivillige, de 12 fagsansvarlige,
assistere med presse og kommunikation, den strategiske kommunikation om festivalen, samt arbejde med
indsamling af dokumentation og udarbejdelse af medieanalyser mv. En fortsaettelse af bevillingen er
forudsaetningen for, at medarbejderen kan fortsaette sin ansaettelse udover det ar, 2020-bevillingen har givet
mulighed for.

Der er behov for strategisk arbejde med at udvikle festivalen, udbygge Kgbenhavns mangfoldighedsprofil og
sikre malrettet presse og kommunikationsindsats, sa bade festivalen og byen kapitaliserer maksimalt pa
investeringen. Copenhagen Pride har pa denne baggrund derfor valgt at ansaette en kommunikationschef pr.
1. marts 2020, der i indevaerende ar arbejder 4 dage ugentligt med Copenhagen Pride og 1 dag med
Copenhagen 2021 — WorldPride og EuroGames. | 2021 bliver fordelingen den modsatte og i 2022 er det
forhabningen, at vedkommende kan arbejde fuldtids i Copenhagen Pride.

Vi haber pa forstaelse for vigtigheden af, at dette viderefgres i 2021, sa vi star bedst og steerkest rustede til
WorldPride 2021, og ikke mindst tiden efter, hvor al leering, viden, netvaerk, know-how mm. skal samles op
og bringes videre.

Siden 2013 er Copenhagen Prides aktivitetsniveau steget eksplosivt. Status ser pt. sadan ud:

e Copenhagen Pride er udpeget til en af Kgbenhavns 5 signaturfestivaler.

o | GBT-liver udpeget som en af Wonderful Copenhagens 5 kerneforteallinger om Kgbenhavn.

e Copenhagen Pride engagerer 350.000 mennesker i byen i Igbet af Copenhagen Pride Week og
arrangerer desuden ca. 15 andre events i og omkring hovedstaden hvert ar.

e Copenhagen Pride Week er dermed Kgbenhavns stgrste festival og Danmarks stgrste
menneskerettighedsfestival med mere end 100 programsatte gratisevents — koncentreret om
politisk engagement og menneskerettigheder.

e Siden 2013 er antallet af direkte aktivitetsdage, hvor der skabes aktiviteter med borgerinddragelse
gget fra 9 til 53.
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e Copenhagen Pride Week er Kgbenhavns stgrste gratis event, for alle byens borgere, med 5 store
udendgrs koncerter pa Radhuspladsen i Kgbenhavn med fri og lige adgang i forbindelse med
Copenhagen Pride Week.

e Copenhagen Pride har pt. 2 % arsveerk ansat til administration, understgtte frivillige og presse. Alt
drives og skabes fortsat af frivillige kraefter - til byens bedste.

o Copenhagen Prides medieomtale i landsdaekkende medier og webmedier har en vaerdi af godt 32
mio. kr. og nar en potentiel laeserskare pa over 100 mio. laesere. Hertil kan laegges omtale i
periodeudgivelser, regionale og internationale medier samt broadcasts (TV, radio mv.).

e Copenhagen Pride udgiver et nyt LGBTQIA+ magasin fra sommer 2020.

Aktiviteterne er mange og reekker langt udover Copenhagen Pride Week, og da alle vore andre indtaegter i
2021 gar til Copenhagen 2021, vil Copenhagen Pride vaere 100% afhaengige af Kgbenhavn Kommunes tilskud
for at holde foreningen kgrende gennem aret og opretholde vores aktivitetsniveau.

Jeg tillader mig i henhold til ovenstaende at s@ge om at:

e Tilskuddet til Copenhagen Pride for arene 2021 fastsaettes til 1.250.000 kr. om aret, som dels skal
daekke sekretariatsmedarbejderens fortsatte ansaettelse, dels kontorhold (vi driver, for at holde
udgifterne nede, et kontorfaellesskab med Homotropolis og Happy Copenhagen), og dels imgdega de
voldsomt stigende sikkerheds- og renholdsudgifter.

Desveerre er arrangementer af vores type i stigende grad mal for mennesker, som ikke vil os det
godt, hvorfor det generelle sikkerhedshensyn er skaerpet med ggede udgifter til fglge. Desuden er
renholdsudgifterne til TMF steget fra 7500 kr. i 2009 til 131.000 kr. i 2018 og 150.000 kr. i 2019.
Hertil fjernelse af baenke pa Radhuspladsen til 51.000 kr. og en strgmudgift i 2019 pa 25.000 kr.

Copenhagen Pride er fortsat frivilligt drevet, og fra maj 2019 har vi haft 2 deltidsmedarbejdere og fra 1.
marts 2020 en deltidskommunikationschef til at foresta den daglige administrative drift af foreningen og
vore aktiviteter, sa frivillige kan koncentrere sig om det vaesentlige. Udvidelsen af kommunikation betyder
imidlertid, at vi har naet den absolutte graense for vores formaen indenfor den gkonomiske ramme, vi har,
og at aktivitetsniveauet vil skulle beskaeres, dersom bevillingen ikke fortsaettes. Den gjeblikkelige corona-
situation ggr, at vi kommer ud med et vaesentligt underskud i 2020, hvilket betyder, at det bliver
overordentlig vigtigt, at vi modtager den kommunale tilskud for at komme godt videre. Som en direkte
konsekvens ved manglende bevilling, vil en eller flere sekretariatsmedarbejdere skulle afskediges.

Kvalitet og originalitet

Copenhagen Pride er drevet af frivillige med understgttelse af sekretariatsbistand, men vi har lang og stor
erfaring med at skabe events for LGBTQIA+ personer. For at sikre maksimal kvalitet i det, vi laver, arbejder vi
sammen med nogle af branchens bedste leverandgrer og producenter for at sikre, at vi kan levere hgj
kvalitet.

Pa indholdssiden fglger vi konstant den internationale udvikling og ser ud i verden for at finde talent og
aktivister, ligesom de temaer, vi seetter fokus pa, er inspireret af de tendenser, der rgrer sig internationalt og
de diskurser, der dominerer. Vi er i Igbende kontakt med det internationale pridesamfund og udveksler ideer
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og best practice med andre pa alle kontinenter og deltager i begraenset omfang i de toneangivende prides,
iseer i Europa, samt alle prides i Danmark.

Vi har en dben organisationsstruktur og -kultur, som sikrer, at det er let for nye stemmer at fa indflydelse og
bidrage med idéer og formater. Desuden evaluerer vi Igbende vore koncepter og indgar i idéudviklingsforlgb
for at kvalificere, forbedre og udvikle vores festival og andre aktiviteter. Senest har vi underkastet vores
afvikling af paraden et eftersyn, som har medfgrt en raekke forandringer, som skal implementeres og
afprgves i arene frem mod 2021, sa de kan rulles fuldt ud og fungere under WorldPride 2021.

Vi har opbygget et nyt landsdaekkende netveerk for prides i Danmark. Netvaerkets formal er at idé- og
erfaringsudveksle pa tveers af landet, sikre synergi mellem de forskellige prides samt at opstarte flere prides i
Danmark. Copenhagen Pride er tovholder pa dette netveerk.

Samarbejde

Copenhagen Pride arbejder, i arets Igb og under vore festivaler, sammen med utallige andre LGBTI+
organisationer og andre festivaler. Lad os i flaang naevne:

e | GBT Danmark

e | GBT+ Ungdom

e Sabaah

e [ GBT Asylum

e Transpolitisk Forum

e Intersex Danmark

o DARE

e Foreningen af Asexuelle i Danmark

o AIDS-fondet

e Panldreet

e TransAktion

e Tegnbuen

e Aalborg, Kolding, Fang, Viborg, Pride i Vest og Arhus Prides, Malmd Pride m.fl.

e Blandt byens gvrige festivaler har vi bla. samarbejder med Cph Stage, Copenhagen Half Marathon,
Color Run, Golden Days, Ungdommens Folkemgde, Distortion og Cph Dox.

e Visamarbejder desuden med en lang raekke kulturinstitutioner fra Det Kgl. Teater, over
Kunstforeningen Gammel Strand, Bgssehuset, Revymuseet, Bakkehusmuseet, Glyptoteket,
Nationalmuseet, Arbejdermuseet, Warehouse9 og mange flere.

Vi er i en konstant bestraebelse pa at opdyrke nye samarbejdsrelationer og sender to gange arligt
henvendelser ud til hundredvis af kulturproducenter med opfordring til at bidrage til vores programmer eller
samarbejde med os.

| det forlgbne ar har Copenhagen Pride desuden vaeret blandt initiativtagerne til stiftelsen af
Brancheforeningen af Oplevelsesproducenter i Hovedstadsomradet, som skal veere
kulturproducentbranchens fzelles talergr, og for hvilken forening Copenhagen Prides forperson er forperson.
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Herudover har vi teette samarbejder med pridefestivalerne i Oslo, Stockholm, Malmd, Goteborg, Reykjavik og
flere andre, ligesom vi har bestyrelsesposter i de internationale pridesammenslutninger.

Eksperimenterende indhold og form.

Vi har konstant fokus pa, hvordan vi skaber sikrere rum for flere at deltage i. Der arbejdes med nye
inklusionspolitikker, antifobipolitikker og der skabes nye former for dialogfora. Seerligt i vores
menneskerettighedsprogram har der veeret opmaerksomhed pa at fa grupper, som ellers er
underrepraesenterede stemmer, til at traede tydeligere frem og fa mere taletid. Vi arbejder ogsa bevidst med
kvotering af kunstnere, talere og repraesentation i udvalg og styrende organer, sa vi sikrer at flest muligt
forskellige baggrunde og erfaringer er involverede i at tage beslutninger og skabe vore aktiviteter, samt
tegne foreningen og kreere vores indhold. | de sidste halvandet ar har krops- og sexpositivisme veaeret et
seerligt spor i vores programmer for at forbedre LGBTI+ personers selvvaerdsfglelse og for at kompensere for
det fraveer af seksualundervisning af ordentlig kvalitet, LGBTI+ personer oplever.

Aktivering

Copenhagen Pride arbejder, som ovenfor beskrevet, i arets Igb og under vore festivaler sammen med
utallige andre LGBTI+ organisationer og andre foreninger: LGBT Danmark, LGBT+ Ungdom, Sabaah, LGBT
Asylum, Transpolitisk Forum, Intersex Danmark, DARE, Foreningen af Asexuelle i Danmark, AIDS-fondet,
Panldraet, Transaktion, Tegnbuen, Aalborg, Kolding, Fang, Viborg, Pride i Vest og Arhus Prides, Malmo Pride
m.fl. Vi har desuden etableret samarbejder med Hverdagsaktivisterne, LGBT Handi, Foreningen af
Polyamourgse, flere politiske ungdomsorganisationer, fagforbund, samt Amnesty International og Institut for
Menneskerettigheder m.fl. Over 100 grupper og organisationer gik derudover med i Copenhagen Pride
Parade 2019. Vi har desuden en steerk tiltreekning af kgsbenhavnske borgere til vores arrangementer, som pa
tveers af byen involverede mere end 350.000 borgere i 2019.

Endvidere trykkes vores program i betydeligt antal og gennem vores mediesamarbejde med Berlingske, som
optrykker programmet i et seerligt tillaeg, raekker vi ud til hele Danmarks befolkning med en invitation om at
deltage og bakke op. Til sommeren 2020 lancerer vi vores nye LGBTQIA+ magasin, som vil udkomme i et
betydeligt stgrre oplag end tidligere.

Mangfoldighed

Mangfoldighed er hele vores eksistens. Vores mission er, “at arbejde for en verden, hvor enhver kan elske frit
og i tryghed.” Vi arbejder konstant for at mindske sociale barrierer, forhindre diskrimination pga. seksuel
orientering, kgn, kgnsidentitet, kgnsudtryk, etnicitet, alder, kropskapabilitet, uddannelsesmaessig ulighed,
sociopkonomisk status eller anden minoritetsstatus. Vi skaber aktiviteter for, af, med og om LGBTQIA+
personer og som saetter fokus pa vores saerlige udfordringer, historie, kultur, samfundsbidrag og liv. Alle
kgbenhavnere er velkomne til vore aktiviteter, nar de slutter op om vore mal og veerdier og er med til at
skabe positiv forandring og sikrere og tryggere rum. At over halvdelen af byens befolkning deltager under
denne parole, vidner om den mangfoldighed, vi star for.
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| ar udvides Pride Square pa Radhuspladsen, hvor vi tager den fulde plads i brug. Scenen bliver anderledes og
i et samarbejde med Tegnbuen er vi ved at fa tolket alle events/arrangementer under Pride Week for at sikre
inklusion og mangfoldighed ogsa pa denne front.

Tidsmaessig og geografisk spredning

Copenhagen Pride har aktiviteter aret rundt, Hver maned er der en Pride Talk, i februar ligger Winter Pride
Week, og sa kgrer det ellers arrangement efter arrangement aret igennem frem til jul, hvor vi arrangerer
gratis julearrangement for mennesker, som ellers ville skulle tilbringe julen alene. LGBTI+ personer, viser
undersggelser som f.eks. SEXUS, er szerligt ramt af fglelsen af ensomhed og isolation, og under hgjtider
forsteerkes denne fglelse. Derfor samler vi ind og finder stgtte, sa vi i 2019 kunne invitere 60 personer til
julearrangement i foreningens lokaler den 24. december. Alt arrangeret af frivillige aktivister.

Vi har aktiviteter gennem aret i de fleste omrader i byen, fra Indre By over broerne til Frederiksberg og
Amager. Vi udvider stadig med ny tiltag og s@ger at aktivere kulturinstitutioner og organisationer over hele
byen til at bidrage til festivalen og til vore gvrige aktiviteter.

Udvikling og fornyelse

Vi eksperimenterer konstant med nye elementer savel i festivalen, som i vore gvrige aktiviteter. |1 2020 har
festivalen fortsat fokus pa at afprgve formater, som skal fungere i 2021; anderledes plan for Pride Square,
@ndret og udvidet paraderute, fokus pa baeredygtighed og involvering af internationale aktivister. Desuden
sker der en stadig udvikling af vores menneskerettighedsprogram, som nu omfatter 7 venues i Copenhagen
Pride Week. Her har fornyelsen szerligt veeret et fokus pa intersektionelle perspektiver og kropspositivisme.
Winter Pride Week 2020 har fundet sit nye koncept i samarbejde med HUSET-KBH, som har veaeret vores
stgrste og mest succesfulde Winter Pride indtil nu, og vi arbejder desuden pa at udvikle formatet “Pride
Talks” samt LGBTQIA+ Friday Network (et netvaerk for organisationsfolk med tilknytning til LGBTQIA+
dagsordenen). Copenhagen Pride har pa 5 ar fordoblet vores gkonomi mere end to en halv gang samtidig
med at deltagerantallet er naesten 5-doblet.

Bzeredygtighed

Den sociale baeredygtighed er i hgjseedet hos Copenhagen Pride gennem fallesskaber, som foreningen
skaber rum til gennem aktiviteter, der har til formal at seette fokus pa seksuelle og k@nsmaessige minoriteters
levevilkar, historie, kultur og udfordringer. Vores hele omdrejningspunkt er menneskelig baeredygtighed.
Dette kan udtrykkes gennem:

Det frivillige feellesskab, som skabes nar +300 frivillige ildsjeele sammen planlaegger og udarbejder projekter
som bl.a. Copenhagen Pride Week, lgfter bade personlige relationer, danner basis for venskaber og skaber et
rum, hvor man, som seksuel og/eller kgnsmaessig minoritet, kan fgle sig tryg og fa en rolle. Foreningen tager
vores sociale ansvar alvorligt og indgar inkluderende, forpligtende partnerskaber med foreninger som
arbejder for at styrke og forbedre minoritetsgruppers levevilkar herunder Hverdagsaktivisterne, Sabaah,
LGBT+ Danmark, LGBT+ Ungdom, LGBT Asylum, LGBT Handi, og mange flere.
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Det brede inkluderende feellesskab, der dannes, som resultat af det frivillige feellesskab, skaber et rum i
Kgbenhavn hvor diversitet og inklusion er faellesnaevner. Fri for sociogkonomiske faktorer bakker
Copenhagen Pride op om de brede fallesskaber for seksuelle og kgnsmaessige minoriteter gennem deres
+100 arlige gratis events og skaber et rum for positive oplevelser og fglelsen af at tilhgre et feellesskab, som
vil komme nuveaerende og nye generationer til gode gennem synlighed og oplysning af og om seksuelle og
k@nsmaessige minoriteter.

Den gkonomiske baeredygtighed arbejder vi med gennem vores konstante bestrabelse pa at sikre lige og ens
deltagelsesmuligheder for alle borgere ved at sikre, at alle Copenhagen Prides aktiviteter er gratis og abne
for alle. Vi arbejder gennem vores sponsorprogram med at sikre, at vi, efter en “Robin Hood model”, far fra
de “rige” (kommercielle sponsorer) og giver tilbage til de mindre rige — vi afsaetter sdledes 5% af vores
egenkapital til ‘Solidaritetsmidler’. Vores politik er, at vi kun arbejder sammen med virksomheder, som har
en dansk overenskomst og overholder et seet af etiske retningslinjer. Vi udbetaler desuden som minimum
overenskomstmaessigt honorar til alle optraeedende.

Den miljgmeaessige baeredygtighed er noget, vi tager yderst alvorligt, og som star hgjt pa vores agenda.
Copenhagen Pride vaelger samarbejdspartnere og produktleverandgrer, som tager del i festivalen og den
daglige drift, efter en grundig vurdering af deres indstilling til og engagement i at begraense miljgaftrykket af
vore aktiviteter.

Copenhagen Pride arbejder fokuseret pa anvendelse af baeredygtig emballage og produkter i
genbrugsmaterialer, og hvor muligt sikrer vi genbrug og upcycling af eksisterende materialer benyttet under
vores arrangementer. Vi har gennem halvandet ar arbejdet med Baeredygtig Bundlinje pa at finde en Igsning,
som kan fjerne eller minimere forbruget af plastikkrus i festivalen, og vi har bandlyst sugergr, ungdig
plastemballage og opfordrer til at man benytter bionedbrydelig glimmer. | ar vil viimplementere de nye
tiltag pa emballageomradet i taet samarbejde med Kgbenhavns Kommune, brancheforeningen og vores gl
leverandgr Carlsberg

Vi trykker programmer i sa begraenset oplag, som muligt og altid pa genbrugspapir.
Kgretgjerne i vores parade skal gennemga et miljgsyn f@r de ma deltage i paraden og leve op til Euro-norm 5,

som det fremgar af denne vejledning til dem, som deltager med et kgretg;:
https://www.paradetilmelding.dk/dl/Krav til Kgretgjer - Vehicle Requirements.pdf

Desuden er vi netop i dialog med Kgbenhavns Madhus og Carlsberg om muligheden for udelukkende at
udskaenke gkologisk gl under festivalen.

Afrunding

Vi haber pa KFUs og Borgerrepraesentationens forstaelse for den vaerdi, vi skaber for Kgbenhavn, og dermed
for behovet for at styrke vores organisation. Det er fuldsteendig ngdvendigt for os, hvis vi skal opretholde og
meget gerne udbygge vore aktiviteter til gavn for et endnu mere mangfoldigt, tryggere og mere
inkluderende Kgbenhavn, at vi opretholder vores tilskud.
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Det vil betyde, at vi har mulighed for at udbygge vores position i forhold til de gvrige stgrre nordiske
Prides: Stockholm, Oslo, Malmé og Goteborg og sikre vores position som Nordeuropas mest
inkluderende og mest indflydelsesrige Pridefestival.

Det vil medvirke til en sikrere hovedstad - iflg. Justitsministeriets offeropggrelse er 20 % af al
voldskriminalitet begrundet i offerets seksualitet eller kgnsidentitet

Det vil gge vores arbejdsmarkedsindsats - 40% af alle LGBT-personer er iflg. undersggelser fortsat
ikke abne om sig selv pa deres arbejdsplads

Vi kan gge vores informationsindsatser om regnbuefamilier — iflg. undersggelser er 25% af
danskerne af den opfattelse, at bgrn trivselsmaessigt er ringere stillet, nar de vokser op med
samkgnnede foraeldre.

Det vil styrke vores outreachprogrammer til skoler og uddannelsesinstitutioner.

Det vil kvalificere vores indsats overfor LGBTI-turister og vores arbejde for at tiltraekke flere
udenlandske deltagere.

Det vil tiltraekke flere LGBTI-gaester til Kpbenhavn og Greater Copenhagen Region.

Det vil give os mulighed for yderligere at udbygge vores samarbejde med Malmé Pride, som er det
eneste flerdrige festivalsamarbejde, som er etableret pa tvaers af @resund, og som kulminerer i
samarbejdet om Copenhagen 2021 — WorldPride og EuroGames i Region Greater Copenhagen.

Med venlig hilsen _

/
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UDGETSKABELON, PROJEKTTILSKUD

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Det senest godkendte budget skal sidenhen anvendes som grundlag for regnskabsafleeggelse, og veesentlige
afvigelser fra budgettet skal arsagsforklares (se vedlagte regnskabsmodel og -instruks).

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Copenhagen Pride
CVR/CPR: 26121000
Projektets navn: Copenhagen Pride 2021

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de f@rste udgifter afholdes og slutter, nGr
den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansggt eller allerede

(hvis der er givet s
tilskud aret fgr) bewlllget.

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 1.250.000
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Ksbenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Projektstgtte (arrangementspuljen) 100.000
b) Sponsorater, varesalg mv. 50.000
)

Honorarer

Billetindtaegter - Copenhagen Pride Week er en gratis
festival for alle deltagere

@vrige indtaegter, specificeret

a) Privat stgtte 10.000
b)
<)
INDTAGTER I ALs 1.410.000
Udgifter Budget Budget dret
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret fgr)
Lgn og honorarer 971.000

Kunstnerhonorar inc. Forplejning, transport mm.
Konsulentudgifter
Materialeudgifter 30.000
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Transportudgifter (oprydning og transport) 10.000
Opholdsudgifter 40.000
Fortzering, herunder mgder 5.000
Diverse reprasentation 5.000
PR og ma rkedsf(zsring (Trykning, grafisk arbejde og 50.000
strggbannere)

Kontorhold (telefon, porto mv.) 10.000
Revisionshonorar 25.000
@vrige udgifter, specificeret

a) Kgb af varer til videresalg 40.000

b) Teltleje, hegn, toiletter

c) Sceneleje, opseetning og stagecrew
d) Sikkerhed

e) Dankortterminaler

f) Synsgebyr

g) KODA afgift 70.000
h) frivilligudgifter 80.000
i) Storskeerm

j) scenografi mv.
k) pladsudgifter

UDGIFTER | ALT 1.365.000

RESULTAT 74.000

Kommentarer/forbehold:

Aktiviteterne er mange og raekker langt udover Copenhagen Pride Week, og da alle vore andre indtzegter i
2021 gar til Copenhagen 2021, vil Copenhagen Pride vaere 100% afhaengige af Kgbenhavn Kommunes
tilskud, for at holde foreningen kgrende genen aret og opretholde vores aktivitetsniveau jf. ansggning.

Budget for 2019 er tidligere udfyldt uden for dette skema.
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Kultur og Fritidsforvaltningen Radhuset
Radhuspladsen 1
1599 Kgbenhavn V

Ansggning om stgatte til udvikling af ENGAGE i 2021-2024

Veteranfonden ansgger hermed hgfligst om stgtte til afvikling af Festivalen ENGAGE i Kabenhavn i
2021 og i de fglgende tre ar. Der ansgges om DKK 750.000 arligt til statte i forbindelse med afvikling
— og seerligt: videreudvikling - af ENGAGE i Kgbenhavn.

Kgbenhavns Kommune har i perioden 2017 — 2019 stillet en underskudsgaranti pa kr. 1 mio. arligt
til radighed. Opnas der tilsagn om stgtte pa kr. 750.000 vil det ikke veere ngdvendigt med en sadan
garanti.

Baggrund
Veteranfonden har siden 2017 afholdt ENGAGE Festival pa Refshalegen i Kabenhavn.

| 2020 tegnede det indtil marts 2020 til at blive den mest succesfulde festival til dato med forventeligt
8.000-9.000 deltagere. Aret far deltog 6.500, hvormed der var en betragtelig veekst i sigte og alt
tydede pa, at en ny social og gkonomisk baeredygtig event i Kgbenhavn var skabt, men sa kom
COVID19.

Som sa mange andre var Veteranfonden ngdsaget til at aflyse eventen pa Refshalegen. | forbindelse
med aflysningen af eventen pa Refshalegen, besluttede bestyrelsen for Veteranfonden at afvente
situationens udvikling og i mellemtiden arbejde videre med en alternativ plan for afvikling af
ENGAGE festivaler i én eller anden afskygning med overholdelse af myndighedernes anvisninger.

Med stgtte fra Forsvarsministeriet. Forsvarskommandoen, Kgbenhavns Kommune samt private
lykkedes det saledes at afvikle i alt fem COVID19-tilpassede events for tiden ultimo juli til primo
september 2020 pa det historiske sted Kastellet midt i Kebenhavn med i alt ca. 2.500 deltagere. Der
var tale om en meget stor succes bade hos publikum og hos artisterne. Herudover gav det
Veteranfonden — som én af de fa festivalarranggrer i Danmark - en unik viden om, hvordan man
afvikler events i en vanskelig tid.

Det er disse erfaringer, som Veteranfonden nu gnsker at anvende til at skabe og udvikle fremtidens
ENGAGE pa Kastellet i Kgbenhavn.

Perspektiv

Kastellet er et unikt sted, som de fleste danskere, og seerligt kebenhavnere, kender og som
veaerdsaettes bade af borgerne i og udenfor byen og af turister. For veteraner har Kastellet ogsa en
helt szerlig betydning. Det er nemlig pa Kastellet, at mange veteraner mgdes og mindes vores faldne.
Dermed udger Kastellet ikke blot en fantastisk ramme for en kulturbegivenhed, men understatter
ogsa Veteranfondens vision om at danne bro mellem veteraner og resten af befolkningen.



VETERANFONDEN

Som fredet omrade er der naturligvis en reekke udfordringer ved at anvende stedet, men de opvejes
af den unikke stemning og den ditto ramme, som Kastellet tilbyder. Det er vurderingen, at Kastellet
kan rumme 15.000 daglige deltagere til en kulturevent. Dermed kan der skabes en begivenhed af
en anseelig starrelse lige midt i Kebenhavn pa et sted, hvis lige ikke findes mange steder i Verden,
og som vil veere til gleede for kebenhavnerne — og sa sigt formentligt kunne tiltraekke turister fra ind-
og udland. Herudover vil et sadant event ikke mindst understatte hele formalet med ENGAGE nemlig
at anerkende veteraner for deres indsats rundt om i Verden, samle veteraner, pargrende og andre i
et unikt faellesskab og pa en god og vedkommende made oplyse om, hvad det vil sige at veere
veteran, vaere udsendt og at komme hjem igen.

Veteranfonden gnsker saledes:

e Allerede i 2021 at skabe unikke events pa Kastellet i Kgbenhavn med minimum 7.000
deltagere (afhaengigt af hvor mange mennesker, der ma samles). Det vil ske ved, at der
afvikles 10-15 events pa Kastellet i perioden ultimo maj til ultimo august 2021.

e Nar forsamlingsforbuddet heeves at arbejde for en event pa Kastellet med op imod 15.000
deltagere, gerne over flere dage.

Rejsen dertil..

Veteranfonden gnsker at forsaette udviklingen af ENGAGE pa en sund og ansvarlig made. Det skal
ske ved en organisk udvikling, hvor naeste skridt defineres af den konkrete erfaring, der opnaet fra
hidtidige events. Det er det, der gennem de seneste 5 ar har veeret opskriften pa, at ENGAGE ikke
blot har overlevet, men har formaet at udvikle sig.

Den nuveerende situation stiller saerlige krav til agtpagivenhed og evnen til at tilpasse sig nye og
hastigt 2endrede forudsaetninger. For at ruste sig til dette vil Veteranfonden arbejde ud fra falgende
principper om ansvarlighed:

e Ansvarlighed

o | forhold til COVID19 betyder det, at alle retningslinjer efterleves og lidt mere. Det
betyder bl.a. at alle krav fortolkes restriktivt. Som eksempel herpa kan naevnes, at der
i forbindelse med afviklingen af koncerterne fra juli — september 2020 var uklarhed
om, hvorvidt alle frivillige skulle medregnes i de samlede lovlige kapacitet pa 500
deltagere. Veteranfonden valgte at medregne alle frivillige i kapacitetsberegningerne
— ogsa selvom det kostede i manglende solgte billetter.

o | forhold til milje bertyder det, at der tages hensyn til klima ved at undga brugen af
plastik. Saledes blev samtlige @l og sodavand i 2020 ikke serveret i plastikkrus, men
i daser og flasker med pant. Alle udleverede teepper er efterfalgende blevet doneret
vaek. Alt mad er alene blevet produceret efter forudgaende bestilling, hvorved spild
er blevet minimeret. | forhold til staj blev der Iabende foretaget stgjmalinger for at
mindske eventuelle gener hos naboer og beboere pa og omkring Kastellet

o | forhold til skonomi betyder det, at der budgetteres forsigtigt, og at eventuelle risici
forsages mindskes mest muligt. Konkret betyder det bl.a., at deri 2021 ikke forventes
at kunne deltage mere end 500 pr. koncert, da dette pa nuveerende tidspunkt
(september 2020) er de gaeldende regler. Der indhentes derudover i videst muligt
omfang altid minimum 2 tilbud pa alle leverancer.

Gkonomi —udgifter

De samlede udgifter til afvikling af events’ene i 2021 forventes at andrage ca. DKK 3,4 mio. stigende
til DKK 5,9 mio. i 2024.
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Veeksten i udgifter skyldes primaert gnske om starre investering i musikprogram, hvilket igen ventes
at have en positiv effekt pa deltagerantal og dermed indtjening/omsaetning.

2021 2022 2023 2024

Booking/musik 1.170.000]1.755.000{2.018.250]2.825.550
Projektledelse ekstern 287.500 [316.250 |316.250 |300.438
Sekretariat/lgn 400.000 |500.000 [600.000 [660.000
Frivillige 229.250 [343.875 |412.650 [433.283
Scene, lys og lyd 390.000 [429.000 [471.900 [495.495
Opbygning/nedtagning af plads 392.475 |431.723 |453.309 |462.375
Ansvarsforsikring og arbejdesgiverforsikring[{9.000 13.500 16.200 19.440
Revison 45.000 |45.000 [45.000 ]4.5000
Koda 114.114 |147.847 [174.694 |216.288
Marketing 250.000 [275.000 |302.500 [332.750
Diverse 100.000 |110.000 {121.000 |133.100

| alt 3.387.339|4.326.694|4.931.752|5.883.217

@konomi — resultat

ENGAGE har siden 2019 generet et lille overskud. Det forventes, at Veteranfonden via Statens
hjeelpepakker vil opna kompensation for afholdte udgifter til ENGAGE 2020. Dette er ikke medregnet
i opgarelsen nedenfor.

2018 2019 2020
Antal deltagere 3.900 6.530 2.200
Udgifter 2.858.257 3.423.681 1.617.793
Sponsorer og Fonde 808.870 |1.376.000 350.000
Entreindteegter 588.000 1.008.243 1.055.250
Netto indteegter F&B 391.800 816.250 281.250
Indtaegter 1.787.870 3.553.080 1.686.500
Resultat (1.194.252) 129.399 68.707

*Resultatet af ENGAGE 2020 er endnu ikke revideret, hvorfor der er tale om et estimat.

Der budgetteres de kommende ar med et forventet overskud ar for ar. Vurderingen er dog, at det de
kommende ar grundet COVID19 vil vaere vanskeligere at fa statte via sponsorater, ligesom der vil
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veere ggede omkostninger. Det er derfor afggrende at fa egkonomisk stette fra Kebenhavns
Kommune de kommende ar.

Statten fra Kebenhavns Kommune vil blive anvendt til booking af artister og de 750.000 kr. vil veere
ngdvendige for at der kan bookes artister af et tilstreekkeligt hgjt niveau der vil kunne tiltreekke
publikum og udvikle ENGAGE til at blive en steerk og gerne nationalt/internationalt kendt
kulturbegivenhed som vil tiltraekke ikke blot veteraner og Kgbenhavnere men ogsa meget gerne
kulturintresserede turister.

2021 2022 2023 2024
Billetter solgte 5.600 7.000 8.400 10.000
Billetter veteraner (fri) |700 1.750 2.000 3.000
Inviterede 280 500 500 500
Band, Crew og frivillige|420 525 650 800
Antal deltagere 7.000 9.775 11.550 ]14.300
Udgifter 3.387.339|4.326.694|4.931.752(5.883.217
Udgift pr deltager 484 443 427 411
Indteegter
Sponsorer og Fonde [900.000 |1.000.000{1.250.000{1.500.000
Entreindteegter 2.066.400|2.688.125|3.176.250(3.932.500
Netto indteegter F&B  [665.000 [1.026.375(1.212.750(1.501.500
Indtaegter 3.631.400(4.714.500|5.639.000(6.934.000
Resultat 244,061 |387.806 |707.248 [1.050.783

Samarbejdspartnerne og forankring

Veteranfonden samarbejder med en reekke veteranorganisationer, som f.eks. Danmarks Veteraner,
Veteranstgtten, Kvindelige Veteraner, Foreningen Danske Veteranhjem, Veteran Projekt Grgnland,
Thin Blue Line og Veterancenter Ringsted. Herudover er der teet samarbejde med Forsvaret,
Beredskabsstyrelsen, Hiemmeveaernet, samt NGO’er som Dansk Rgde Kors og UNICEF. Dermed er
ENGAGE med til at skabe samlingskraft blandt bade store og sma organisationer, som gennem
samarbejdet i forbindelse med ENGAGE far skabt veerdifulde relationer. Under selve eventen far de
alle en platform til at forteelle om netop deres arbejde og formal.

Veteranfonden har god dialog med Kgbenhavns Kommunes Beskaftigelses- og

Integrationsborgmester og det er habet at projektet pa sigt kan skabe flere arbejdspladser, meget
gerne til udsatte veteraner som kan have vanskeligt ved at finde tilbage pa arbejdsmarkedet.

Om ENGAGE og Veteranfonden
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Foreningen Veteranfonden blev stiftet i 2016 og arbejder med felgende formal:

e Anerkendelse — At vise at veteranens indsats paskennes. Anerkendelse har flere formal.
Det moralske/etiske i at vi som samfund viser, at vi statter og anerkender. Anerkendelse
virker helende og forebyggende pa psykiske sygdomme som f.eks. PTSD.

e Oplysende — Begivenhederne skal anvendes til at fortzelle om "Veteransagen”. Herunder at
der er nogle, der desveerre har faet fysiske og psykiske mén, men ogsa at veteraner ikke er
"ofre”, men en ressource i det danske samfund.

e Feallesskab/sammenhold — For at afvikle koncerterne vil mere end 500 frivillige blive
involveret. Det er tanken, at frivilliggruppen fremover primeert skal udgeres af veteraner og
pargrende. Vi arbejder pt. pa at prioritere den gruppe af veteraner, som grundet en fysisk
eller psykisk lidelse ikke p.t. kan patage sige et fuldtidsjob. Det vil give livsindhold, og i bedste
fald kunne hjaelpe veteranen tilbage pa arbejdsmarkedet. Udover de frivillige vil der pa
koncertpladsen veere "meeting-point”, hvor veteranen har mulighed for at mede kammerater.

o Indsamlingsaktivitet — Det forventes, at koncerterne vil generere overskud. Overskuddet
skal uddeles til de mange frivillige initiativer, der arbejder pa at skabe bedre vilkar for danske
veteraner.

Undertegnede og den resterende del af bestyrelsen i Veteranfonden, star naturligvis til disposition,
matte yderligere oplysninger veere pakraevet med henblik pa behandling af naervaerende ansggning.

Med venlig hilsen

Veteranfonden

Bilag 1 — Kebenhavns Kommune Budgetskabelon

Tilskudsmodtagers navn: Veteranfonden
CVR: 39727773
Festivalens/eventets navn: ENGAGE 2021 - 2024

Projektperiode:

Der ans@ges om drligt DKK 750.000 til afvikling og videreudvikling af ENGAGE Festival. ENGAGE Festival
har siden 2017 veeret afholdt pd Refshalegen. Eventen gnskes flyttet til Kastellet som kan danne
rammerne om en unik begivenhed som pa sigt vil kunne huse op til 15.000 daglige deltagere til en
flerdags festival.
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Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. f¢f _ ansg@gt eller allerede
tiskud et fon | PEVilliget
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 750.000 150.000 ansggt
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
a)Sampension 150.000 150.000 ansggt
b)Veterancenteret 100.000 50.000 ansggt
<)
Honorarer 0
Billetindtaegter 2.066.400 |1.055.250
@vrige indtaegter, specificeret
a)Salg af mad og drikke 665.000 281.250
b)
c)
INDTAGTER | ALT 3.631.400 |1.686.500
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan aendres efter for
behov (hvis d_er er
givet tilskud
aret far)
Lgn og honorarer 350.000 100.000
Konsulentudgifter 287.500 175.000
Materialeudgifter 0 9000
Forteering, herunder mgder 0 18.000
Diverse repraesentation 0 0
PR og markedsfgring 250.000 49.000
Kontorhold (telefon, porto mv.) 0 0
Revisionshonorar 45000 0
@vrige udgifter, specificeret
a)Artister 1.170.000 |640.000
b) Montering/afmontering/opsaetning 392.475 147.375
c) Scene Lyd og Lys 390.000 206.250
d) Security 50.000 50.625
e)Frivillige 229.250 45.000
f)Forsikring 9.000 0
g)KODA 114.114 0
f) Diverse 100.000 50.000
UDGIFTER I ALT 3.631.400 |1.617.793
RESULTAT |244.061  |68.707




VETERANFONDEN

Kommentarer/forbehold:
COVID19 gor det vanskeligt at estimere szerligt forventede indtaegter. Udgiftsniveauet baserer sig pa
erfaringer fra tidligere ar. Resultat for 2020 kendes endnu ikke, men det vurderes at der bliver tale om et

mindre underskud.




INDHOLD

Om Holdbart

Prioriteter

Copenhagen Climate Days
Aktgrer

Partnerskaber

CCD 2021

Resultater

Budget

KONTAKTOPLYSNINGER

Foreningen Holdbart
CVR : 40798722
Foreningen er momsregistreret

Adresse
Raffinaderivej 10
2300 Kgbenhavn S

www.holdbart.nu
Kontakt: Anders Bruhn

Email: ab@holdbart.nu
TIf: 9119 3532
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HOLDBART VIL FACILITERE KONKRETE OG
HANDGRIBELIGE LGSNINGSTILTAG

For at kunne accelerere omstillingen er der
brug for, at vi Igser disse udfordringer. Vi skal
derfor skabe et feelles narrativ, en konstruktiv
dialog og sikre en dybere feelles forstaelse.
Dette er klare forudsaetninger for at sikre
handling pa tveers af samfundet.

MALBARE RESULTATER

Effektdata bedre end big data.

Pa baggrund af en raeekke analyser udarbejdet
af Backscatter (https://www.backscatter.dk) og
Holdbarts mgder med branchefolk tegner der
sig et klart billede; i vores faglige og industrielle
“siloer” og pa tvaers af generationerne har vi
ikke samme opfattelse af begreberne og deres
betydning nar vi diskuterer klima og miljg. Der
hersker heller ikke konsensus om problemernes
omfang og tilgang til Igsningerne.

| skrivende stund og frem til CCDs afvikling
indsamler vi Igbende data om borgernes og
mediernes brug og forstaelse af ordene “Klima-
holdning, -handling, -ambition og udvikling”.

Backscatter er i gjeblikket i gang med at
analysere, hvordan klimaet omtales og
beskrives pa de sociale medier. Denne analyse
skal give os indsigt i, hvordan vi sikrer at
ekspertviden kan oversaettes og udbredes, sa vi
kan engagere en mangfoldig gruppe af byens
borgere.




cph climate days
/ by holdbart.

“Kgbenhavn skal fortsat vaere en attraktiv by, men den skal ogsa kunne udfordre
status quo og aendre sig, sa fremtidens udfordringer kan imgdeses”.

Accelerering af den grgnne omstilling kraever, at vi

nedbryder siloer og mgdes pa tveers af generationer,

industrier og sektorer for at sikre faelles forstaelse,
afsgge nye muligheder og skabe de ngdvendige og
banebrydende, tvaergaende Igsninger sammen.

Intet kan erstatte det fysiske mgde i denne proces.
Derfor samler vi klimaaktgrer pa tvaers af hele
samfundet og retter fokus pa handgribelige tiltag,
der vil mindske vores klimabelastning markant.

Det ggr vi arligt med Copenhagen Climate Days
(CCD).

Med CCD skaber vi en feelles platform, hvor nye,
innovative partnerskaber og konkrete klimatiltag
kan opsta.

o KAELOER &

DEBAT

BALKon

CCD henvender sig til en bred vifte af ssamfundets
aktgrer. Hver iszer er de vigtige bidragsydere, og ved
at forene dem vil vi skabe konstruktiv dialog og nye
samarbejdsformer, der tilsammen kan saette mere
fart pa den grgnne omstilling og skabe konkrete
tiltag.

Sammen ggr vi ord til handling og driver landet
frem mod en realisering af vores faelles ambitioner
om omistilling og manifesterer dermed Danmarks
position som international rollemodel.

Med udgangspunkt i fakta og dialog med
eksperterne i vores advisory board, udvaelger vi
arlige fokusomrader, som vi stiller skarpt pa til arets
CCD.
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At accelerere den grgnne omstilling kraever
idéer, formidling, agilitet, ressourcer, viden og
lederskab.

CCD henvender sig til en bred vifte af ssamfundets
aktgrer. Hver iszer er de vigtige bidragsydere, og
ved at forene dem vil vi skabe konstruktiv dialog og
nye samarbejdsformer, der tilsammen kan szette
mere fart pa den grgnne omstilling.

Processen kraever idéer, formidling, agilitet,
ressourcer, viden og lederskab. Pa CCD teenkes
disse elementer sammen i ét feelles m@dested,
hvor nye partnerskaber kan opsta.

Hos DISIE oplever vi et fragmenteret gkosystem for baeredygtigt iveerksaetteri i Danmark, hvor tiltag enten ikke heenger sammen
eller ikke er synlige nok. For at Danmark kan seette sig i fgrertrgjen som innovativt og beseredygtigt foregangsland er det
afggrende at vi samarbejder pd tveers af landsdele og sektorer. Med CCD ser jeg en mulighed for at f&d samlet og skabt et
netveerk, pd tveers. Det er vigtigt, at CCD fokuserer pd action sd vi sikrer at det bliver til mere end gode tanker.

Der skal handling bag - nu.

— Anne Katrine Heje Larsen, CEO &

Founder DISIE
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ORGANISATION

Holdbarts organisatoriske platform star pa fire ben,
som sammen sikrer, at vi kan na vores ambition om,
at accelerere den grgnne omstilling og bidrage til at
Danmark kan manifestere sin position som
international rollemodel.

Sekretariat

Sekretariatet er maskineriet, som sikrer at Holdbart
driver aktiviteter, der understgtter vores ambition.
Sekretariatet bestar af en gruppe ildsjzele, som
mestrer projektledelse, eventfacilitering,
kommunikation og partnerskabsudvikling.

Advisory Board

Boardet er ssammensat af et bredt udsnit af
toneangivende klimaaktgrer, fagfolk og mentorer.
Medlemmerne bidrager med viden og netvaerk, og
leverer pa vores mission om at reprassentere “hele
samfundet” og nedbryde siloer.

Partnere

Gennem partnerskaber sikres den ngdvendig viden
og de ressourcer, der tilsammen ggr det muligt at
levere pa de store ambitioner.

Ambassadgrer

Ambassadgrer er med til at skabe engagement
omkring Holdbart, CCD og ikke mindst et stgrre
fokus pa klimaudfordringerne. De er en vigtig del af
vores kommmunikationsindsats.



PARTNERSKABER

Advisory Boardet repraesenterer vores model om at samle aktgrer pa tveers og facilitere dialogen
mellem alle parter med krav om at ggre ord til handling. Den fgrste workshop, som blev afholdt i
Politikens hus d. 11. september 2020, skabte klare retningslinjer for fokus og indhold til agendaen for

CCD 2021.

Boardet bestar af en raekke individer, som deler vores vision om en handlingsorienteret faelles indsats,
og er repraesentanter for en lang raekke af byens vigtige institutioner og organisationer, som sikrer CCD
den ngdvendige faglige opbakning.

Anders Hoffmann
Afdelingschef i Klima-, Energi- og
Forsyningsministeriet

Anna Bak Japelt
Studerende og analyse-ansvarlig, Frej

Anne Katrine Heje Larsen
CEO og founder, DISIE

Anne-Louise Thon
Partner ved SDG Lead og
co-founder af SGD Invest

Christian Ibsen
Direktgr, CONCITO

Claus Krog Ekman
Direktgr, Radet for Grgn Omstilling

Ditte Lysgaard Vind
Managing Partner, Lendager Group

Iben Rasmussen
Stifter og udviklingsdirektgr, Frej

Lars Bach Jensen
Fagleder, International energi- og
klimapolitik, Dansk Industri

Lise Ring
Head of Politiken Live

Maria Gjerding
Praesident, Danmarks
Naturfredningsforening

Marie Louise Mgllebaek
Pollmann-Larsen
Projektleder, Skylab, DTU

Runa Sabroe
Udviklingsdirektgr,
Wonderful Copenhagen

Sara Kriiger Falk
Direktgr, UN Global Compact

Simon Kjzer Hansen
Director of Regions, C40

Sune Bang
Kommunikationsradgiver

Tommy Ahlers
Mdl. af Folketinget og klimaordfgrer for
Venstre

Ulrich Bang
Klima- og energichef, Dansk Erhverv

Jeg synes CCD, er et speendende
initiativ, hvor vi kan mobilisere mange
danske aktgrer. Vierden kigger allerede
pa os i Danmark og forventer vi leverer
pa grenne dagsorden. Vi skal i
arbejdstgjet og handle nu, hvis vi skal
blive det forbillede, og det tror jeg pgd, at
CCD kan blive platform for.

— Sara Kriger Falk, Direktgr, UN
Global Compact

MEDIEPARTNERSKABER

POLITIKEN ER DEDIKERET TIL CCD 2021
SOM MEDIE- OG CONTENTPARTNER

Markedsfgring
Billetsalg
Livedebatter
Redaktionel omtale
Liveredaktion

Afrapportering

"9

STRATEGISKE
PARTNERSKABER
Gennem ngje udvalgte partnerskaber og

samarbejde pa tveers sikrer CCD autenticitet
og gennemslagskraft.

DDC

Danish Design Centre

omy

DTU Skylab

WONDERFUL
COPENHAGEN

Dansk Design Center er en staerk ressource, nar vi skal
udteenke og designe fremtidens grgnne samfund.
Samarbejdet handler om at skabe indhold i kreative formater
pa CCD, som hjeelper til at stille skarpt pa hvordan ny teknologi
og nye politiske krav udvikles, implementeres og omseaettes til
ny adfaerd.

DTU Skylab er Danmarks mest innovative universitet. Deres
tilstedeveerelse pa og bidrag til CCD skaber et staerkt forum,
hvor studerende, forskere og virksomhedspartnere udveksler
viden og udvikler visionaere Igsninger til den virkelige verdens
udfordringer.

Wonderful Copenhagen stgtter CCD's vision om at sikre
Kgbenhavns position som verdens fgrende klima-hovedstad.
Sammen med dem samler vi borgere, der gnsker at fa et bredt
perspektiv pa baeredygtig livsstil og adfeerd. Det skaber gget
fokus pa Kebenhavn, som skal vaere rollemodel bade nationalt
og internationalt.



VISIONEN MED STIFTELSE AF
FORENINGEN HOLDBART

UDFORDRINGER

Vi vil skabe Holdbart liv pa
jorden. Sammen.

LOFTE . FOKUS

At bidrage til Udarbejdes ar for ar i

Danmarks : ' samarbejde med nedsat
. . Advisory Board.

posmonerlng som

grgn, international

rollemodel.

TEMAER

AMBITIONER

CCD 2021 BIDRAG TIL LANGSIGTET

NYE LOSNINGER PERSPEKTIV

1. Samle toneangivende aktgrer under Skabe et faelles narrativ og en bedre
samme tag i engagerende og feelles forstaelse for problemernes
handlingsorienterede mgdeformater omfang og mulige Igsninger

2. Udarbejdelse af en prioriteret Bidrage til en effektiv og baeredygtig
anbefaling til konkrete tiltag samt sikre strategi for Danmark til inspiration
gensidige forpligtelser for hele verden

3. Iveerksaette et konkret projekt til Iveerksaettelse af konkrete projekter
implementering inden for 12 mdr. der bidrager til en hurtigere grgn

omstilling og mindsker vores
nationale klimabelastning

______________________________________ MALSZATNINGER

2021 -2023 2024 - 2026 .2027 - ZQSO
Lancering og etablering af Advisory Arligt tilbagevendende National begivenhed
Board og strategiske partnerskaber Kgbenhavnerbegivenhed Internationale partnerskaber

Funding Nationale partnerskaber Eksport af viden og Igsninger til
@konomisk baeredygtighed resten af verden



INDHOLD

Hvordan omsaettes udfordringerne og
ambitionerne til et konkret program?

Der udvikles parallelle spor med
forskellige grader af forpligtelse og
engagement.

Alle spor fglger dogmet om dialog og
mgdet “pa tveers” af samfundet uden for
de veletablerede siloer.

Agendaen for CCD 2021 har
gennemgaende programpunkter og
skarpt fokus.

Dagene pakkes ud med
Student / Start-ups: Thursday
Corporate: Friday

Public: Saturday

CCD praesenterer et nyt, solidt mgdeformat, som jeg
tror pg, kan sparke dgre ind og som ikke bare
handler om hurtige overskrifter. Det vil vi i Radet for

HOLDNING

Grgn omstilling starter med
steerke holdninger, som fgrer
til konkrete handlinger.

CCD er en platform for
debatter, der fastholder
kravet til handling og
samtidig bygger bro pa tvaers
af generationer,
overbevisninger og stasted.

AMBITION

Ambitioner skaber plads til
nytaenkning og motiverer til
samarbejde.

CCD er en platform baret af
ambitioner, som fremhaever
visionaere virksomheder og

skaber en faelles beveegelse

HANDLING

Vi skal handle pa det, som vi
ved er centralt for den
grgnne omstilling.

CCD er en platform, der
inspirerer til handling ved at
praesentere resultater og
erfaringer, der har gjort en
forskel.

UDVIKLING

Lgsninger opstar i
spaendingsfeltet mellem
udfordring og
innovationskraft.

CCD tilbyder en platform for
idéer, holdninger og
handlinger, som skal fgre til

Gr@n Omstilling gerne stgtte op om og bidrage til.

mod innovation og grgn omstilling og udvikling.

— Claus Ekman, forandring.

Direktor Radet for Gron Omstilling

STUDENTS START UPS THURSDAY

CCD 2021

CPH : 3 DAYS

CLIMATE FESTIVAL LTIEL

CORPO RATE ACTION gel?_:gning the Future
STUDENT START UPS
PUBLIC ENGAGEMENT

OPENING SESSION
Holdbart Adisory board by Politiken

POLITIKEN LIVE

WOCO
A Climate Capital

CLIMATE KITCHEN
Sgren Westh 506

meets Maria Gjerding
Green Transition Denmark

MATCH MAKING
Investor meets Start Up

case comp. / workshops / debates
/ deep dives / 1:1 talks / round
tables / awards / match making

CASE COMPETITION

"New Constallations”

MICROSOFT &
Green Transformation Council

EXPERTS

ART MUSIC  FOOD

GREEN LEADERS

SDG TECH AWARDS

SKY LAB INNOVATION BY DTU



RESULTATER - CCD | TAL (fgr / under / efter)

500 Deltagere
5000+ Publikum
100+  Start-ups
80 Frivillige
60 Aktiviteter

300.000

NYE PARTNERSKABER

OG KONKRETE HANDLINGER

Med CCD gar vi fra tale til handling. Vi faciliterer
de mgder, som ingen tager i en fortravlet
hverdag, ude af siloen, vaek fra studiet eller
kontoret; der skabes konkrete projekter og
tveerfaglige partnerskaber, som vil bidrage til
innovative tilgange og udvikling af nye grgnne
Igsninger. Med ‘konkrete projekter’ mener vi bade
initiativer som bidrager til at nedbryde barriere
for gr@n vaekst, nye innovative Igsninger og
malbare adfeerdsaendringer.

PARTNERSKABER PA 2 NIVEAUER:

1. Pa tveers af hovedstaden og hele det danske
samfund; seerligt mellem studerende, mindre
startups og de etablerede virksomheder.

2. Patveers af landegraenser gennem
samarbejde med internationale klimaaktgrer,
- pa leengere sigt.

DOGER ENGAGEMENT OG
FZELLESSKABSFOLELSE

Ved at samle aktgrer pa tveers af viden, erfaringer,
holdninger og ressourcer, med krav til at de skal
vaere handlingsorienterede og sammen komme
til konklusioner og resultater, skaber vi nye veje,
engagement og feellesskab.

30 Artikler i medierne

4-8 TV-indslag

4-8 Podcast indslag

30.000 Besgg pa website

Eksponeringer pa Facebook

FORSTAELSE

CCD skaber rum for at lytte og leere af hinandens
udfordringer og syn pa verden. Det handler ikke
om, hvem der rdber hgjest. Tvaertimod! CCD er
dialog og samarbejde. Her vil de unge opleve, at
de har mulighed for at praege og hjselpe de
stgrre virksomheder, som for dem ofte fremstar
som selve “problemet”. Omvendt, vil de store
virksomheder fa bedre indblik i de unges
bekymringer, hab for fremtiden og prioriteter. P4
CCD sikrer vi et feelles narrativ og forstaelse, som
er et ngdvendigt udgangspunkt for ethvert nyt
samarbejde.

VIDEN

Med CCDs advisory board, landets universiteter,
teenketanke og eksperter, stilles skarpt pa de
tiltag, som kan ggre en reel forskel. CCD er med
til at oplyse den brede befolkning og skabe
klarhed i informationsjunglen, bade pa et
individuelt og samfundsmaessigt plan.

FORMIDLING

Holdbart har indgaet et medie- og
contentsamarbejde med Politiken & PolitikenLive
— Danmarks fgrende klimaavis. Sammen sikrer vi
en serigs formidling af Holdbarts aktiviteter og
resultater.

N@GLEORDET ER LANGSIGTET, BZAREDYGTIG GKONOMI
For at skabe det afsaet, der sikrer ambitionsniveauet, kraeves en gkonomisk opstartshjzelp.
Helt konkret skal der i ar 2020/ 2021 rejses kr. 2.5-3 millioner for at kunne etablere den langtidsholdbare

form, som CCD skal vaekste pa.

Organisationen Holdbart og folkene bag investerer tilsvarende belgb i bade ressourcer og gkonomi.
| skrivende stund drives sekretariat 100% af frivillige, som fortsat investerer tid og kraefter i dette (for os alle

og hele byens) s vigtige event.

Planen er at skabe gkonomi i kombination af fonde, kommercielle sponsorer og partnere.
Malsaetningen er, at Holdbart er gkonomisk baeredygtig efter 3. arlige afvikling af Copenhagen Climate

Days til april, 2023.



KoBENHAVNS KOMMUNE
Kultur- og Fritidsforvaltningen
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Tilskudsmodtagers navn: Foreningen Holdbart

CVR: 40798722

Festivalens/eventets navn: Copenhagen Climate Days (CCD)

Projektperiode: CCDs projektperiode er fra 1. Aug. 2020 til og med 1. juni 2021. Dette giver plads til projektets fem
faser : Koncept og program, Partnerskaber og finansiering, Planlagning, Eksekvering og Evaluering.

Indtaegter Budget Budget aret for | Notér om belgbet er ansaggt

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. (hvis der er givet eller allerede bevilget.
tilskud aret fgr)

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 850.000

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud

fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Fonde 1.000.000 Igangvaerende ansggninger

b) Kommercielle partnerskaber 650.000 | proces

c) Expo / Showcase (standpladser) 300.000

Honorarer

Billetindtaegter 362.500

@vrige indtaegter, specificeret

a) SDG Tech Awards 300.000

b) Egenfinansiering 300.000

c) + 10% buffer 30.000

INDTAGTER I ALT 3.792.500

Udgifter Budget Budget aret for

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov (hvis der er givet tilskud aret fgr)

Sekretariat 620.000

TAP1 (leje, forbrug, renggring, renovation, brandvagt) | 521.000

Salg og markedsfgring (inkl. branding og print) 257.500

Teknisk Grundpakke (grundopsaetning, transport, 1.032.500

1080 Produktion)

Indretning 264.600

Content & hospitality (talks, musik, 654.000

kunst-installationer, aktiviteter og workshops)

Catering (forplejning) 80.000

Venue udearealer 365.000

UDGIFTER | ALT 3.794.600

RESULTAT -2.100

Kommentarer/forbehold:

Bemeerk, at det stiller endnu stgrre krav til fortsat egenfinansiering/ alternativt stgrre underskud, uden
Festivalpuljens stgtte. CCD er derfor afhaengig af jeres bidrag for at kunne fortsaette arbejdet frem til april 2021.




Ansggning til Festivalpuljen - Kebenhavns Kommune

Projektet:
Husk Mig! De Dgdes Dag Festival 2021
En hyldest til livet

Kontaktoplysninger

- Fernando Massino | fm@ckultura.org | 41593337 | Hgjgards Vengae 21, 2880 Bagsveerd
- Claudia Adeath | ca@ckultura.org | 29864912 | Ngrrebrogade 46, 1.tv., 2200 Kgbenhavn
N

Forening CkulturA KU I
CVR-nr. 34130795 |4
CkulturA er ikke momsregistreret T U R

www.ckultura.org

Projektbeskrivelse

Formal

Vi er optaget af de gamle spgrgsmal, som alle kulturer har sggt at besvare: Hvad er dgden,
hvem var de dgde, hvad skylder vi dem, og hvor er de henne nu? | CkulturA mener vi, at de
meget forskellige svar, som forskellige kulturer giver pa disse store spgrgsmal, har en
fantastisk stor vaerdi, nar vi som mennesker star i mgdet med dgden.

Vi arrangerer en festival med udgangspunkt i Mexicos farverige og livsbekraeftende fejring af
De Dgdes Dag. Det er vores mal med festivalen at skabe en plads for samtalen mellem
mennesker om dgden og livet.

Med Husk Mig! De Dgdes Dag Festival far kgbenhavnerne en fejring af dgden og livet med
plads til refleksion, dybe samtaler, familieminder, kunst, historiske perler, mangfoldighed,
mad, glaede og musik... plads til at minde os om, at pa trods af forskelligheder skal vi alle
herfra en dag, og derfor er det vigtigt at vi taenker over, hvordan vi bruge vores tid sammen.

En kulturfestival

Husk Mig! er en kulturfestival, som med udgangspunkt i den mexicanske tradition om De
Dgdes Dag, inviterede publikum i alle aldre til at mindes deres d@de og reflektere over
dgden, gennem forskellige aktiviteter for bgrn og voksne.

Festivalen vil finde sted mellem d. 1. og d. 6. november 2021. Aktiviteterne vil sprede sig
over @sterbro, Ngrrebro og Indre by: pa Cinemateket, Union, Krudttgnden og med et stort
afslutningsarrangement i Ngrrebrohallen, den Rgde Plads og den Grgnne Sti. Seks
kunstinstallationer i seks forskellige kulturhuse i de tre bydele forbliver tilgaengelige for
publikum hele november maned.
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Seerligt fokus pa de unge

Til Husk Mig! De Dgdes Dag Festival 2021 vil vi gerne fa flere unge mennesker til at
reflektere om emnet og samtidig give dem mulighed for at komme i teet kontakt med en
professionel kunstner. Vi planlaegger et forlgb med 6 kunstnere, som skal arbejde sammen
med 6 grupper unge fra lokalomradet om at skabe 6 installationer. Grupperne kommer til at
arbejde med forskellige kunstarter (fx. billedkunst, fotografi, video, lys, skulptur med
genbrugsmaterialer). Malet er at skabe en installation, som vises fgrste gang ved festivalens
afslutning, og efterfglgende flyttes til 6 kulturhuse i Kgbenhavn, hvor de vil veere tilgeengelig
for besgg hele november. Installationerne skal mindes 6 personligheder fra Kgbenhavns
historie. Sa de unge kommer til at arbejde med historie, kunstnerisk udtryk, og samtidig
reflektere over festivalens tematik: dgden og livet.

Film festival med fokus pa dgden

Arets Husk Mig! De dgdes dag festival vil, ligesom de seneste to ar, indeholde et samarbejde
med Cinemateket om at praesentere en filmraekke pa 7 dokumentar-, fiktions- og bgrnefilm,
som konfronterer publikum med forskellige sider af vores hovedtematik: dgden.

En del af disse film bliver praesentere med introduktion eller i tilknytning til foredrag/opleeg
fra forskellige fagprofessionelle, forskere eller mennesker med personlige erfaringer, som
giver publikum et dybere forstaelse af filmens emne.

Mexicansk marked og musik!

Lgrdag d. 6. november blive festivalens afslutningsarrangement. Vi fremviser de 6
kunstneriske installationer pa seks forskellige spots langs den grgnne sti. Vi samarbejder
med Cirkus Panik om at lede et optog med glaedelige farver og musik fra Tagensvej ad den
gronne sti til en afsluttende performance pa den Rgde Plads, med stemning skabt af lys og
lyd.

Duften af mexicansk mad fra byens mexicanske foodtrucks og den traditionelle dgdes dag
pynt (papel picado) vil give publikum en aegte mexicansk oplevelse.

Inde i Ngrrebrohallens foyer vil det vaere mexicansk marked med gratis adgang. | Kebenhavn
findes mange forskellige kommercielle aktgrer, som arbejder med mexicanske produkter. Vi
vil samle dem i et segte mexicansk marked fuld af farver, papel picado, papmache skeletter,
god stemning og mexicansk musik med Mariachi México Lindo. Vi bygger her et traditionelt
dgdes dag alter til minde om personligheder, der er dgde i arets Igb.

Bgrneworkshop

Vi arbejder hvert ar med at levere nyt og originalt indhold i vores bgrneworkshops. Med
farver, papir, sukkerkranier, maling, far vi bgrnefamilier til at reflektere og minde deres
afdgde. Det er en forngjelse at se hvordan bgrnene hgrer historier om bedsteforzeldre eller
andre familiemedlemmer som er gaet bort.



Koncert
Fredag d. 5. arrangerer Krudttgnden en koncert med den mexicanske singer songwriter
Julian Maraboto, som en del af festivalens program.

Forventede resultater/succeskriterier
Husk Mig! De Dgdes Dag festival 2021 er en succes:

A. nar publikum har samtaler med hinanden om dgden og livet under festivalen,

B. nar publikum tager inspiration eller ideer med sig fra den mexicanske tradition for
fejring af dgden og livet,

C. nar bade bgrnefamilier, unge, voksne og xldre deltager i festivalens aktiviteter,
nar festivalen skaber omtale i medierne om dgden og livet,

E. nar mindst 5 side-events inkluderes i festivalens program, fx. koncerter, tematisering
og sma events i butikker og pa spisesteder, der bringer samtalen om dgden og livet
ind i hverdagen,

F. nar samarbejdet om festivalen mellem foreninger, kulturhuse, kulturinstitutioner og
private aktgrer, leder til nye kontakter mellem samarbejdspartnerne.

Forventet antal deltagere samt forventet antal publikum

| alt forventer vi at ca. 4-5000 mennesker kommer i bergring med en eller flere af festivalens
aktiviteter.

Seks klasser pa ungdomsuddannelser deltager i at skabe installationer.

840 publikummer ser filmene pa Cinemateket.

2000 deltagere i afslutningsarrangementet pa den grgnne sti og den rgde plads.

1200 besggende ved de 6 installationer i kulturhusene i Igbet af november maned.

Flere publikum deltager i de side-events som festivalen kan ramme.

Samarbejdspartnere og typer af samarbejde

DIT:KBH - Vi samarbejde med DIT:KBH i om at afvikle aktiviteter i Union og koncerter pa
Krudttgnden som en del af festivalens program.

Cinemateket - De sidste par ar har vi samarbejdet med Cinemateket og praesentere en
spandende filmunivers relateret med emnet dgden. Det handler ikke kun om film, men
tilsammen med filmvisning invitere vi publikum til at hgre en lille foredrag/oplaeg af
forskellige faglige mennesker, eller folk med seerlig erfaring, som kan give publikum et bedre
forstaelse eller refleksion af selve emne.

Landsforeningen Liv&Dgd - Vi samarbejder med Liv&Dg@gd om at finde fagprofessionelle,
forskere eller mennesker med personlige erfaringer, som kan holde oplaeg eller foredrag,
der Igfter festivalens tematik ind i faglige eller personlige fortzellinger.

Ngrrebrohallen - Med Ngrrebrohallen arbejder vi sammen om afslutningsarrangmentet pa
den Rgde Plads, den Grgnne Sti og i Ngrrebrohallen. Deres erfaringer med store udendgrs



arrangementer stgtter os i det praktiske, der kraeves i sadan en produktion.
DIT:KBH og Ngrrebrohallen - seks kulturhuse i Kgbenhavn skal veere hus for hvert et
kunstvaerk, som bliver udstillet hele november maned.

Information om i hvilket omfang du/l som arranggr har erfaring med planlagning og
afvikling af lignede projekter

Siden 2012 har CkulturA arbejdet med arrangementer omkring De Dgdes Dag traditionen i
Kgbenhavn. Vi afholdt arrangementet pa Assistens Kirkegard (2012, 2018 og 2019), pa
Nationalmuseet (2013 og 2014), i Union (2015, 2018, 2019, 2020) og pa Musikmuseet (2019
og 2020). Vores samarbejdspartner i lgbet af disse ar har vaeret: Kulturcentret Assistens,
Nationalmuseet, Union, Cinemateket, Musikmuseet, Landsforeningen Liv&Dgd, den
Mexicanske Ambassade, Salaam Film and Dialog, Trauma&Co., Rossscammm films.

Vi er ogsa ansvarlige for den internationale musikfestival Sonamos Latinoamerica Kbh, som
med lokale og internationale artister praesenterer latinamerikansk musik af hgj kvalitet i
Kbh.

Et tidligere projekt har veeret Minestronefortzelling, arrangeret i samarbejde med
Kgbenhavns Universitet ToRS (Institut for Tvaerkulturelle og Regionale Studier) og Odin
Teater (2015 og 2016).



KOBENHAVNS KOMMUNE
Kultur- og Fritidsforvaltningen

BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: CkulturA

CVR: 34130795

Festivalens/eventets navn: Husk Mig! De Dgdes Dag Festival

Projektperiode: 01-09-2021 til 30-11-2021
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de f@rste udgifter afholdes og slutter, ngr
den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. for ansggt eller allerede
(hvis der er givet bevilliget.
tilskud aret fgr)
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 153700 Anspgt
Nordea Fonden (lokal) 30000 Skal sgges
Ngrrebro Lokaludvalg 20000 Skal sgges
Den Mexicanske Ambassade 8000 Forventet
Sponsorater 25000 Forventet
B@rneworkshops (entré) 7500 Forventet
Selvfinansiering (administration) 20000
INDTAGTER | ALT 264200
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret for)
Lgn Produktion / Koordinering 40000
Administration (arbejstimer) 15000
Administrative omkostninger (tlf, transport, osv.) 5000
Len Assistent 10000
Frivillig koordinator 3000
PR — Komunikation 10000
Grafisk Design 5000
Plakat trykeri og opsaetning 5000
Video dokumentation 10000
Fotograf 10000
Forplejning til frivillige 3000




Honorar musikere 14700
Lydmand 3500
Bgrneworkshops materialer 5000
Bgrneworkshops Ign 3000
Lokaleleje 3500
Honorar til 6 kunstnere (forlgb med de unge) 60000
Materialer kunstinstallationer 18000
Transport 1000
Materialer til alter i N@grrebrohallen 2000
Honorar Cirkus Panik 17500
Honorar lysmand 5000
Honorar video animationer 5000
Leje af udstyr (lys, projektor, telter) 10000
UDGIFTER | ALT 264200
| RESULTAT lo | |

Kommentarer/forbehold:

Vi inkluderer i budgetet alle de udgifter som CkulturA har i forbindelse med de aktiviteter, som vi selv star
for.

Film pa Cinemateket arrangeres og finansieres af Cinematekets (vi samarbejder om hvilke film, der indgar i
programmet). Koncert pa Krudttgnden arrangeres og finansieres af Krudttgnden.

Vi kommer til at bruge en del frivillige (nogle fra vores netvaerk, nogle fra CPH Volunteers) i forbindelse med
bgrneworkshops, opszetning af installationer, dekoration, osv. De frivilliges arbejdstimer indgar ikke i
budgettet.

Ngrrebrohallen daekker ogsa selv de arbejdstimer som deres personalet kommer til at bruge til afvikling af
festivalen. De stiller ogsa lokale til radihed og laner sma teknisk udstyr.




30. september 2020
Ansegning til KBH Kommune festivalpuljen

Gys i kirken 5 —Fremtidens ded
Kare udvalg

Eventgruppen Traume & Co seger hermed om midler fra festivalpuljen til arrangementet Gys 1
kirken 5 — Fremtidens ded. d. 31 okt 2021 i Koncertkirken i KBH.

Projektbeskrivelse:

Gys 1 kirken startede som arligt kunst-event 1 2017, og er blevet aftholdt hvert &r siden pa
allehelgensaften. Tanken bag konceptet er at belyse deden fra alle teenkelige vinkler, kunstneriske
savel som sociale og forskningsmassige, samt skabe et alternativ til de mange berne- og
ungdomsarrangementer, der er opstaet i kelvandet pa udbredelsen af Halloween. Gys i kirken har
alle tre &r veeret atholdt pa Nerrebro, og har inddraget lokale sdvel som udefrakommende aktorer.
Gys 1 kirken har tidligere vaeret navnt i Politiken som et must, hvis man er kulturelt interesseret, og
har 1 &r modtaget 25.000 fra Statens Kunstfond.

De tidligere ars events har fokuset pd hhv. den gotiske ded (2017), hvor vi bl.a. havde besog af
forfatterne Leonora Christina Skov, Erwin Neutzsky-Wulff, Peter Adolphsen og Jeppe Brixvold,
musiker Nils Grondahl og koret Vokakiller. Edgar Poe - quiz og Poe-Karaoke. Den mexicanske Dia
de Muertos (2019), hvor de optraedende bl.a. var Suzanne Brogger, Efrin Gonzales, Karsten Pharao,
antropolog Regnar Kristensen, musiker Gunni Torp, elever fra Forfatterskolen samt redakter af Hus
Forbi Poul Struve Nielsen med en udvidelse med performace og dans pa assistents kirkegérd, hvor
der blev last op fra afdede hjemlose, samt breve fra afdede Kebenhavnere indsamlet fra Det
kongelige bibliotek. Den nordiske ded (2019), hvor bl.a. digter Nikolaj Stochholm, musiker Qarin
Wikstrom, antropolog Benjamin Weber, kunst-anmelder Kamilla Lofstrom, shaman John Angejoq
og et ’deds-panel’ med den lokale prest, bedemand samt graver var med til at stebe aftenen.

De tidligere ar har vi samarbejdet med forskellige institutioner pa Nerrebro, og heriblandt kan
teelles Kulturcentret Assistens, Verdenskulturcentret og Hus Forbi. Det fokus fortsaetter vi i 2020 og
2021. En tilbagevendende samarbejdspartner er Stefanskirkens praest Thomas Heg Nerager, som
ogsé 1 ar har givet tilsagn til at medvirke i en dedsdebat med andre inviterede gester, heriblandt
buddhist Helen Munch-Petersen, Soldat Kristian ’Krelle’ Pedersen og imam Ahmet Polat.

Til Gys i kirken — 4 — De 4 Aérs ded. 31 okt. 2020 fokuserer vi pa Afrika, Arabien, Australien og
Asien. Kunstnere og forfattere: Jimbut Jun Feng (Kina) , Ditte Steensballe, DK (et vestligt syn pa
den eksotiske ded), Tora Balslev, DK (danser, butoh/japan inspireret), Sahar Mandour (Libanon)
Ibrahima Diallo Sory), Kirstyn McDermott, (Australien). Musik: Rumpistol.

Lys og lys: Bech & Daumiller. Toastmastere: Amdi Silvestri og Mikkeline Gudmand-Hayer.

Vi indleder den dedelige aften med deds-panel (medvirkende beskrevet ovenstaende).

Publikum vil her kunne stille spergsmél og vere med til debat om deden.

Der vil traditionen tro vaere en Tema-bar og Dads-Memes-workshop ( andre &r har der varet Poe-
karaoke, sugarskull-DIY og epitaf-workshop). Dette ar har vi valgt at leegge pauser flere steder
med levende musik og med plads til snak og dedelig-hygge pa denne fuldméneaften.



Gys 1 kirken har tidligere udspillet sig 1 LiteraturHaus i Mellegade, men i &r har vi rykket lokaler til
Koncertkirken p& Blagédrds Plads af to grunde. For det forste understotter lokalerne eventets
multimedienatur, hvor lys, lyd og animation indgér som en del af totaloplevelsen. Ydermere har vi
valgt lokalerne med tanke pd corona-virussen, da rummet i Koncertkirken er stort nok til at
publikum vil kunne sidde med afstand. Skulle anden smittebelge komme, vil vi alternativt kunne
streame aftenen direkte med et minimum af folk til stede. Vi regner med en billetpris pa 75 kroner
pr. person, der primart vil ga til at aflenne de optraedende.

Denne installation af konceptet Gys 1 kirken er den fjerde i r&ekken, og naste ar kulminerer fem ars
arbejde med Gys i kirken 5, der kommer til at handle om fremtidens ded. Her medvirker bl.a.
forfatter Kim Fupz som vi har féet tilsagn fra. Af andre inviterede er bl.a. Poul Nesgaard og Jonas
Eika. Nar hele raekken er tilendebragt, vil det munde ud i en magasin-udgivelse med titlen "Dadens
Didaktik’, hvor grafik, tekster og bidrag fra de fem ars kunstnere prasenteres og diskuteres.

Vi héber, at I har lyst til at stotte eventet Gys 1 kirken 5 2021, sa vi i stedet for at lobe vaek fra
deden, endnu en gang kan treekke den helt ind til livet og snakke med den. Vi sgger 70.000 kroner
til eventet og virkeliggerelsen af udgivelsen Dadens Didaktik.

- Hvor og hvornér finder projektet sted: Koncertkirken, KBH N. 31 okt. 2021

- Formédl, omfang og forventede resultater/succeskriterier: Tanken bag konceptet er at belyse
dgden fra alle taenkelige vinkler, kunstneriske savel som sociale og forskningsmaessige, samt skabe
et alternativ til de mange bgrne- og ungdomsarrangementer, der er opstaet i kglvandet pa
udbredelsen af Halloween.

Hvert ar har der vaeret god feedback fra et tilbagevendene publikum. Samarbejde med kunstnere
og folk i andre faggrupper er inspirerende og udviklende til nye events.

* Forventet antal deltagere samt forventet antal publikum: udevende deltagere: 20 Publikum: ml.
75-300

* Beskrivelse af projektets relevans for Kebenhavn:
- I hvilket omfang og hvordan skaber projektet vaerdi for Kebenhavn?

Nye samarbejdspartnere pa tvaers af kunstarter og erhverv. Et originalt event som formidler temaet
’deden’ pa en ny og tidsvarende mide med publikumsindragelse.
Kebenhavns byrum bliver genset og oplevet pa en alternativ made, som da vi havde performance og
oplesning ved fellesgraven pa Assistens kirkegard i samarbejde med Kultur assistens og Ckultura,
om den mexicanske festival dedens dag 2019.

* Samarbejdspartnere og typer af samarbejde : Koncertkirken. Leje af rum. Stefanskirken. Praest
medvirker til debat.
Elever fra forfatterskolen. Og flere lokale samarbejder vi ikke har planlagt endnu.

- Beskrivelse af hvilke institutioner, organisationer, foreninger, frivillige m.fl., som sammen med
dig star bag projektet og deltager forpligtende i gennemforelsen. Koncertkirken. Traume & Co,



forfatter Amdi Silvestri. Lysdesigner Per Daumiller. Samt en bunke frivillige.

* Udvikling og fornyelse. En fornyelse af halloween for bern, - her for voksne med dybde og
kunstnerisk kvalitet. Hvert &r gor sammensatningen af kunstnere eventet til noget helt sarligt og
originalt.

Gys 1 kirken 5 -2021 vil vaere det sidste af'i alt 5 events. Her planlaegges et brag af en fest.



Blagdrds PT 6A, KBH N

Et litteraert multimedie-event om deden - Halloween for voksne. Om daden i Asien, Afrika, Australien og Arabien.

Forfattere: Jimbut Jun Feng (Kina) - Ibrahima Diallo Sory (Afrika) - Kirstyn McDermott (Australien) - Sahar Mandour (Arabien) - Ditte Steenshalle (DK)
Dadspanel med prast: Thomas Hag Nerager, Imam: Ahmet Polat, Buddhist: Helen Munch-Petersen og soldat: Christian 'Kralle’ Pedersen

Dansere: Tora Balslev & Yael Gaathon - Levende musik: Rumpistol - Og tekster af: Tom Kristensen

Toastmastere: Mikkeline W. Gudmand-Hayer og Amdi Silvestri - lys & lyd: Bech&Daumiller - Temabar - Dads-Memes-Workshop - m.m.

En Traume & Co produkfion 2020

Allshelgensaften 31.10.3030 = k1. 18=34

forsalg billetter:
billetto.dk

eller kabes i daren

]

Plakat: ©Mikkeline WGH




BUDGETSKABELON - FESTIVALPULIEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af

Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal

godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tilskudsmodtagers navn: Traume&Co /Mikkeline Gudmand-Hgyer/Kkart

CVR: (OBS: dette felt ma ikke anvendes til CPR-nr., da skemaet offentliggares pd www.kk.dk)

Festivalens/eventets navn: Gys i kirken -5 "Fremtidens dgd”

Projektperiode:

Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de f@rste udgifter afholdes og slutter, ngr

den sidste udgift er afholdt. 1 feb. 2021- 1 nov. 2021

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansggt eller allerede
(hvis der er givet beVi//iget-
tilskud aret fgr)

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune

@vrige tilskud, specificeret (herunder avrige tilskud

fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Statens kunstfond 30.000 ansggt

b)

c)

Honorarer

Billetindtaegter 5000 estimeret

@vrige indtaegter, specificeret

a)

b)

c)

INDTAGTER | ALT

? ved ikke endnu




Udgifter

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov

Budget

Budget aret
for

(hvis der er givet
tilskud aret fgr)

Lgn og honorarer

40.000

Konsulentudgifter

Materialeudgifter

15000

Transportudgifter

Opholdsudgifter

Fortaering, herunder mgder

20000

Diverse repraesentation

PR og markedsfgring

3000

Kontorhold (telefon, porto mv.)

Revisionshonorar

@vrige udgifter, specificeret

a)

b)

c)

UDGIFTER | ALT

RESULTAT

78000




Kommentarer/forbehold:

Teksteksempel fra Gys i kirken — 4 af forfatter Jimbut Jung Feng (Kina):

Livets vej krydser dadens spor

af Jimbut

En gang i en drgm bestilte jeg en taxa. Sa karte jeg hen til en greense.
Tidligere har jeg krydset graensen til et

andet land til fods. lllegalt. Men denne gang foregik det i taxa, og det var
ikke et land, jeg var kommet til,

men en anden verden. Luften var hvid, og der fandtes stadig pigtrad. Jeg
steg ud af taxaen og lgb veek sa

hurtigt jeg kunne, men jeg kom ikke ud af stedet.

*
*

*

| 2014 var min gamle ven Liji pa besag fra New York. Farst var vi i Berlin,
og senere holdt vi jul i Kgbenhavn. Han plejede at veere den blandt mine
venner, som var optaget af drammetydning og den slags, men det var
han ikke laengere, for han var blevet alkoholiker. Da vi i bus passerede
forbi Assistens Kirkegard, pegede Gritt pa den og sagde, at dér var Sgren
Kierkegaard, H.C. Andersen og Niels Bohrs begravet, og at det var en




smuk park. Og at det selvfglgelig var sa frodigt pa kirkegarden, fordi det
var menneskeggdning, der blev brugt der. Gritt fortalte ogsa, at hun havde
en ven, som engang havde overnattet pa en kirkegard i Paris, da

han ikke kunne finde et sted til at overnatte. Det ville jeg aldrig ggre, sagde
Liji, der er for meget Yin-luft. Yin-luft, eller Yin-Qi, er et kinesisk begreb.
Kinesere forstar traditionelt alt ud fra en Yin-yang-teori, som jeg

ikke vil ga neermere ind pa her. Men ganske kort kan jeg sige, at livet
normalt betegnes med Yang og dgden med Yin. | Kina hygger man sig
nemlig ikke pa gravsteder sadan som danskere ggr det om sommeren pa
en kirkegard. Gravsteder er ikke et sted, hvor man ligger under sol og
maske laeser en historie om de levende mennesker, men et sted, man
helst vil Igbe vaek fra under manen, og hvor der udspiller sig forskellige
historier, der involverer spagelser. Disse historier er heller ikke en slags
vampyrhistorier, men historier om de spggelser, som er forhindret i at ga
videre i reinkarnation. Disse spggelser harer ikke til den spagelse-

race, som man af sin karma bliver tildelt som en ny livsform efter
dagden.Lige som nisser kan spggelserne i den slags historier bade skade
og hjeelpe et menneske, men det er anderledes end med nisser, for de har
brug for menneskets hjeelp for at komme ud af sin spagelsestilvaerelse.
Mennesket befinder sig i en Yang- verden og spg@gelset i en Yin-verden.
Pa den made forelsker en ung mand i historien sig i en pige, og

manden er menneske og pigen spagelse. | 1980erne samledes en gruppe
undergrundsdigtere i Shanghai tit hjemme hos en af dem og skrev digte i
feellesskab. Liji og jeg var ogsa med. Liji skrev dengang nogle forteellinger
om Asuras, og jeg skrev pa et langdigt. Som digtere talte vi meget om
daden, og skrev ogsa en hel del om den, da daden var mere en

genstand for poesi end selve livet. Nar det blev sent efter midnat og flere
andre var faldet i sgvn efter aftenens drikkeri, sad Liji ofte sammen med en
anden digter og lavede et eller andet ritual/en slags ceremoni. Han sagde
at man pa den made sa ind i den anden verden. Jeg var en gang med il
det sammen med ham. Han mente, at et kvindeligt spogelse fra Himmelbjerget i
det sadvestlige Kina ville vise sig ... (del af en lengere tekst).



Med venlig hilsen og pa vegne af Traume & Co
kunstner

Mikkeline W. Gudmand-Heyer

Ole Suhrsgade 9, 4 th

1354 KBH K. Tel: 22958882

mail: mikkelinegh@gmail.com

Medlem af Kunstnernes Kooperativ CVR: 1327 8989 som er momsregistreret.

Links til hjemmeside med videoer fra sidste ars events :

https://mikkelinew.wixsite.com/traume

og dette ars facebook event side:

https://www.facebook.com/events/2603797299858128

Eventet er hvert ar blevet dokumenteret af TV — MARINERET. Og
sammenklip herfra kan ses pa You-Tube.

Traume & Co kanal
https://www.youtube.com/channel/UC2hufF3cFmSTe8yIVwYJHBA

Gotisk dad: https://www.youtube.com/watch?v=G TWiOUbVslI

El dia de Muertos: https://www.youtube.com/watch?v=etkuEqr2BLQ

Nordisk ded: https://www.youtube.com/watch?v=YYsHtzSlo60




Ansgger: Foreningen Topos
Kontaktperson:

Niels Lyhne Lgkkegaard
Guldborgvej 25 3tv

2000 Frederiksberg
Danmark

Titel pa projektet, der sgges om tilskud til:
Larsen Effect

Projektbeskrivelse

D. 5 april 2021 er det 150 ar siden den danske videnskabsmand Sgren Absalon Larsen
blev fgdt (kendt som Absalon Larsen).

Absalon Larsen var uddannet ingenigr fra polyteknisk leereranstalt og beskrev som den
forste i verden det feenomen vi idag kender som akustisk feedback ogsa kendt som Larsen
effekten.

Foreningen Topos gnsker at hylde Absalon Larsens arbejde ved en festival med navnet
Larsen Effect.

Ved denne fejring af Absalon Larsen vil Topos i samarbjede med andre aktgrer
praesentere en raekke koncerter og talks der alle handler om feedback bade som et sonisk
faenomen og som en tematik ift. beererdygtighed og det antropoceaene.

Saledes vil festivalen midt i den 6. massedgd vende mikrofonen mod os selv og forholde
os til det faktum at mennesket tilsyneladende ikke kan bebo denne klode uden samtidig at
gdelaegge den. Mennesket feeder sa at sige ind i alt.

Programmet vil teelle bade danske og udenlandske kunstnere og forskere.

Foreningen Topos er stiftet af de 3 danske lydkunstnere Jacob Kirkegaard, Tobias Kirstein
og Niels Lyhne Lgkkegaard www.topos.media.

- Hvor og hvornar finder projektet sted:
Festivalen finder sted i dagene omkring d. 5 april 2021 som er 150 drsdagen for Absalon
Larsens fodsel.

- Formal, omfang og forventede resultater/succeskriterier:
Festivalen har til formdl at udbrede kendskabet til Absalon Larsens arbejde og feedback
(Larsen effekt) - bdde som et sonisk faznomen og som en tematik ift. baeredygtighed.

Forventet antal deltagere samt forventet antal publikum
1 lobet af festivalen regner vi med et samlet publikum pd 200 personer.

Beskrivelse af projektets relevans for Kgbenhavn

- I hvilket omfang og hvordan skaber projektet veerdi for Kgbenhavn? (eksempler: nye
samarbejder, opkvalificering af foreningslivet, side-events, nye malgrupper, publikum
mv.)

Absalon Larsen er stort set ukendt i den brede offentlighed og det pd trods af at han faktisk
opdagede akustisk feedback (pd fransk Larsen effect).



Som nzevnt i projektbeskrivelsen gnsker Topos med denne festival at satte fokus pd feedback
bdde i en sonisk kontekst og som overordnet tematik i forhold til det antropocsene i en tid
hvor det fales som om verden befinder sig et feed back kredslgb der er gdet galloperende
amok.

At festivalen pd én gang bdde fejrer en lidt glemt videnskabsmand uddannet fra Ksbenhavns
universitet, prasenterer ny kunstmusik og samtidig adresserer en klimapolitisk dagsorden
vil alt sammen veere med til at brande Kgbenhavn som en by med bdde kulturel og gron vilje.

Samarbejdspartnere og typer af samarbejde

Festivalen vil forlgbe i et samarbejde med spillestederne Koncertkirken & Alice samt SNYK |,
Rytmisk Musikkonservatorium og Botanisk Have.

I lpbet af festivalen vil der blive praesenteret talks og koncert i samarbejde med ovennaevnte
aktarer.

Information om i hvilket omfang du/I som arranggr har erfaring med planlaegning og
afvikling af lignede projekter.

Foreningen Topos og enkeltpersonerne bag Topos har stor erfaring ift. planlaegning og
projektledelse. F.eks. ift. etableringen af spillestedet Mayhem og i skabelsen af den
curatoriske non-event Curatorium.
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Topos

CVR: 40269975

Festivalens/eventets navn: Larsen Effect

Projektperiode:

Marts 2021-juni 2021

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan a&endres efter behov. for ansggt eller allerede

(hvis der er givet

tilskud aret fgr) bEVIIIlget_

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 58.000 ansggt

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Dansk Komponist forening 15.000 ansggt
b) SNYK 10.000 ansggt
c)
Honorarer 10.000

Billetindtaegter

@vrige indtaegter, specificeret

a)
b)
c)
INDTAGTER | ALT 93.000
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret fgr)
Len og honorarer 40.000

Konsulentudgifter
Materialeudgifter
Transportudgifter 8.000
Opholdsudgifter 5.000




Fortaering, herunder mgder

5.000

Diverse repraesentation

PR og markedsfgring 5.000

Kontorhold (telefon, porto mv.) 8.000

Revisionshonorar

Plakater og ophaengning 11.000

a)lokale leje 3.000

b)tryk af program og festskrift 8.000

c)

UDGIFTER | ALT 93.000
| RESULTAT 0

Kommentarer/forbehold:




2030 NOW - TAENKE - SKABE - HANDLE

Ansegning til Kebenhavns Kommune’s Eventpuljem
Kgs. Nytorv - august/september 2021

Kontaktoplysninger

Life Exhibitions

Jorcks Passage, opg. C, 1. sal

1162 Kgbenhavn
sn@lifeexhibitions.com /31638661

Cvr. 26841712 (momsregistreret)

Titel pa projektet, der soges om tilskud til:
2030 NOW - TENKE - SKABE - HANDLE
Ansogt belab:

kr 750.000 (se vedlagte budget)

Hvor og hvornar finder projektet sted:

Kongens Nytorv - 1. august til 12.. september 2021
Vi har ansegt Kgs. Nytorv - og har veeret i kontakt med Byliv som bekreafter at pladsen er ledig til forméalet.

Formal, omfang og forventede resultater/succeskriterier:
Vi onsker at etablere et udenders udstillingsevent pa Kgs. Nytorvom FN’s 17 Verdensmal.

Udstillingsplatformen bliver en forsterret kopi af FN’s Verdensmalshjul - 25 meter i diameter belyst om natten
(se projektbeskrivelsen senere i denne pdf). Hvert “lagkagestykke” beskriver det enkelte mél gennem citater fra
ambassadorer, spektakuleere fotos, ildsjeele, kunstnere og perspektivrige tekster.

Udstillingen preesenterer de 17 Verdensmal, forklaret gennem: TANKE (videnskabelige facts og journalistisk
uddybning) SKABE (en kunstner for hvert mal, som inspirer, henrykker, provokerer) HANDLE (en ildsjeel som
konkret lgser nogle af de udfordringer vi star over for i forhold til de 17 Verdensmal).

Udstillingen skal fa den beseagende til at blive inspireret, overrasket og ikke mindst engageret i et ellers
alvorligt emne - formidlet gennem kunst, fotografi, grafik og feengende ord.

2030 NOW er baseret pad bogen af samme navn, og prasenterer den verdensbergmte franske fotograf Yann Art-
hus-Bertrand’s steerke fotos, som beskriver Jordens tilstand. Det var Yann Arthus-Bertrand, der skabte
verdenssuccesen Jorden set fra Himmelen, som vi viste som udenders udstilling pa Kgs. Nytorv i Kebenhavn
og pa Store Torvi Aarhusi 2001 og i drene derefteri 9 byer rundt omkring i Europa.

17 verdenskendte personer er ambassadoerer for 2030 NOW, og sammen med kunstnere og engagerede ildsjele,
deler de deres personlige engagement. Blandt ambassadererne er Glenn Close, Sir Richard Branson, Nikolaj
Coster-Waldau, Trevor Noah, Michelle Yeoh, Zoé Saldafia og Paul Polman. Blandt ildsjeelene, som arbejder helt
konkret med at virkeliggore verdensmalene er Zainab Salbi, Céline Cousteau, Jan Eliasson og Dr. Evan Atar
Adaha. Teksterne er skrevet af journalist og forfatter, Susanne Sayers.

I modseatning til bogen, hvor det er internationalt kendte kunstnere der optrader, vil vi p& udstillingen i Ke-
benhavn preesentere danske kunstnere, evt i et samarbejde med Kunsthal Charlottenborg/ Akademierne.

I forbindelse med udstillingen vil vi have en mindre informationspavillon.

2030 NOW giver kebenhavnerne en enestiende mulighed for at se ind i fremtiden. FN’s 17 Verdensmal viser vej
til en verden med et livi vaerdighed for alle p4 en sund og levende planet, og 2030 NOW skaber med enestdende
fotos og engagerende tekster opmeerksomhed om, hvordan verden kan komme til at se ud - hvis vi vil og sam-
men keemper for det.

Det primere formél er at oplyse og at inspirere til adfeerdsendring samt - igennem uddannelse og information
- lede til konkrete handlinger, der medvirker til realiseringen af malene.

Udstillingen er en visuel oplevelse, og da den er udendors, indbyder den samtidig til at medes i byrummet og
bruge og opleve det pa en ny made. Samtidig spiller byerne en hovedrolle i udviklingen af fremtidens beaere-
dygtighed, og gennem udstillingen bliver de besggende inspireret til selv at deltage aktivt gennem en storre
forstaelse for, hvad der er pa spil, og hvad de selv kan gore.
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Udstillingen er en begivenhed i sig selv, men der er ogsa partnere, som vil bidrage med at skabe
Verdensmals-relaterede events i udstillingsperioden, sa den samlet kan inspirere byens indbyggere og
geester til at modes og opleve og ikke mindst skabe forandringer for sig selv og faellesskabet.

Forventet antal deltagere samt forventet antal publikum:
Vi estimerer et besogstal pa ca. 400.000-600.00 i udstillingsperioden pa 6 uger.
Beskrivelse af projektets relevans for Kebenhavn:

Udstillingen vil veere dben og tilgengelig for alle kebenhavnere degnet rundt. Vi vil inkludere relevant
information om i hvilke sammenhange, Kgbenhavn som by prioriterer Verdensmalene, og vi vil tilbyde
kommunen, at bruge udstillingen som platform for information om byens prioritering af malene. Ved at
koordinere udstillingsperioden med Copenhagen2021 - WorldPride og EuroGames vil Kebenhavn fa en
unik mulighed for at brande sig som en gron, miljovenlig og baeredygtig by, overfor 100.000 vis af
besogende.

Samarbejdspartnere og typer af samarbejde:

Mal nr. 17 er partnerskaber, og 2030 NOW har allerede nu aftalt at arbejde sammen med bl.a Copenha-
gen2021 - WorldPride og EuroGames, Stop Spild af Mad, Global Goals og Dansk Cyklistforbund, om at skabe
begivenheder ved og omkring udstillingen, der giver nye vinkler pa fremtidens samfund. Aarhus
Universitet er en anden vigtig partner, som med deres mange kebenhavnske studerende vil bidrage med
workshop, rundvisninger, paneldebatter med videre, hvor seerligt de unge er i fokus.

Vi erifuld gang med at lave partnerskabsprogrammet og et mere detaljeret aktivtetsprogram for udstil-
lingsperioden.

Information om i hvilket omfang du/I som arranger har erfaring med planleegning og afvikling af
lignede projekter:

Life Exhibitions har arbejdet med store internationale udenders udstillinger i 20 ar. Alle med fokus pa
natur, miljg, klima og beeredygtighed.

I Kebenhavn har vi vist udstillingerne Jorden set fra Himmelen, Spirit of The Wild, 100 Steder at huske for
de forsvinder, Wild Wonders of Europe og Kebenhavnergron. Hertil en reekke mindre bynatur udstillinger i
projektet NaTur i Byen i samarbejde med Miljepunkt Indre By/Christianshavn. Her udstillede vi ogsa pa en
raekke metrostationer.

Vi har i alt produceret 43 udstillinger i 23 byer i 11 lande i Europa. Se endvidere fact sheet i projektbeskri-
velsen

Baredygtig produktion:

Life Exhibitions bestraeber sig pa selv at arbejde sd baredygtigt som muligt. Udstillingsplatformen er lavet af
metal, der kan genanvendes. Det store Verdensmalhjul har belysning med LED lamper og selve platrformens
“gulv” er deekket af indfarvet genbrugs-kork. De tryksager, vi udgiver (beger mm) er trykt i Danmark pi et
trykkeri, der udover svanemeaerket har alle certificeringer i orden. Papir, der benyttes er FSC maerket og pro-
duktionen er kegbt CO2 neutral.

TANKE SKABLE HANDLE
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2030 NOW - TENKE - SKABE - HANDLE / PROJEKTBEKSRIVELSE UNIVERSITET

Life Exhibitions har iveerksat en stor informationskampagne (2030 NOW) for bl.a. at inspirere unge til at sege uddannelse
indenfor de omréader, FN’s Verdensmal deekker, og samtidig give den brede offentlighed en mulighed for at forsta vigtigheden af
Verdensmalene. Det primeere formaél er at oplyse og at inspirere til adfeerdsaendring overfor 100.000 vis af besggende, samt
igennem uddannelse lede til konkrete handlinger, der medvirker til realiseringen af milene. Kampagnen bestér af en bog, en
skoleplakatudstilling og en stor udenders udstilling. Den sidste sker i et samarbejde med Aarhus Universitet.

2030 NOW handler om vores fremtid. FN’s Verdensmal viser vej til en verden med et livi veerdighed for alle pa en levende og sund
planet. Kendskabet til Verdensmalene skal ud til flest mulige, og derfor ensker vi at skabe en en mobil nyskabende udenders ud-
stillingsplatform, som rundt i Danmark kan skabe opmarksomhed om, hvordan vi falles nar frem til den fremtid, som alle FN’s
nationer har forpligtet sig til at arbejde for.

I forste omgang ensker vi at vise udstillingen i Kebenhavn, men haber at finde supplerende finansiering til ogsa at vise den i
Aarhus, Aalborg og Odense i lobet af 2021 - alle steder af ca. 6 ugers varighed.

Pa udstillingerne vil vi invitere forskellige aktorer (lokale og landsdaekkende) til at bruge udstillingen til at gore opmeerksom pa
deres meerkesager i relation til Verdensmaélene. Vi er i dialog med bla. Stop spild af mad, Care Danmark, Global Goals World Cup
og samtidig planleegger vi et neert samarbejde med Copenhagen2021 - WorldPride og EuroGames.. Sammen med Aarhus Univer-
sitet seettes der - gennem workshops, rundvisninger og seminarer arrangeret af Aarhus Universitet - fokus pa de enkelte delmal.
Med initiativet kan vi medvirke til at sikre, at Danmark er pa forkant med Verdensmélene, og at vi uddanner morgendagens
”Verdensmal ambassaderer”, der vil medvirke til at gere en positiv forskel i forhold til at realisere malene.

Nu da det danske samfund er ved at lasne op ovenpa Coronakrisen, er det vigtigere end nogensinde at tilbringe tid ude i det fri,
hvor smitterisikoen er mindre, og fa lys og luft. Byrumsinstallationen 2030 NOW skal fa de besegende til at opdage glaeden ved
at gd pd udstilling i det fri, og samtidig er udstillingen en bide engagerende og inspirerende preaesentation af Verdensmalene -
herunder ikke mindst klima, beeredygtighed, biodiversitet og sundhed.

Med et kunstnerisk praeget kulturprojekt som 2030 NOW, vist i det offentlige rum i en periode pa 4-6 uger i hver by, inspirer vi
byens unge studerende og alle andre besogende til at opholde sig i det fri. Indholdet i projektet leegger op til debat og udvekslin-
ger af synspunkter geesterne imellem, og med gratis adgang og en 4bningstid pa 24 timer i degnet vil der veere rig mulighed for
bade at blive klogere og samtidig fa en stor visuel oplevelse.

1// Byrumsudstillingen vil i forste omgang blive vist i Kebenhavn, men forhdbentlig ogsd i Aarhus, Aalborg og Odense i lobet af
20211 samarbejde med Aarhus Universitet. Flere unge tager uddannelser med direkte fokus pa Verdensmélene, og dermed opnéar
viikke blot bedre og mere oplysning ift Verdensmélene, men ogsa en ny generation af ildsjeele og Verdensméal-ambassaderer, der
breander for at gore en forskel. Vi ensker at gennemfere en ny landsdeekkende udstilling i 2025 med fokus pé status pa indfrielse
af Verdensmaélene og hvad er der behov for for at komme helt i méal.

2// Plakatudstillingen, som er udsendt gratis til ca. 2.500 skoler i Danmark (Februar 2020), rammer de unge mellem 7 0og 19 ar
(udsendt februar 2020)

3// Bogen kan laeeses af alle og er et supplement (og udgangspunkt) for de mere malrettede aktiviteter (udgivet).

Vi ensker med en positiv fremadrettet, kunstnerisk og uddannende udstilling om Verdensmaélene at skabe en udendors byrums
kulturbegivenhed, som bade kan informere og give inspiration til, hvordan man selv - der hvor man nu befinder sig - bedst mu-
ligt kan bidrage til at opfylde Verdensmalene.

2030 NOW projektet er en platform for

: oplysning og engagement i FN’s Verdensmal:
! TANKE - SKABE - HANDLE i et samarbejde

i med Aarhus Universitet

Vi estimerer at 1-1,5 mill mennesker vil se
2030 NOW udendgorsudstillingerne i de 4 byer!

i 2030 NOW inviterer mennesker til at taenke
. over verden i dag og til at bidrage til at gore

i den til et bedre sted at leve for alle gennem

i kreativitet og handling.




Formidlingen af Verdensmaélene sker pa en byrumsudstilling, der vises pa en platform (25meter i diameter) udarbejdet som et
forstorret ”Verdensmalshjul” hvor hvert "lagkagestykke” beskriver det enkelte mal gennem citater fra ambassaderer, spektaku-
leere fotos, ildsjeele, kunstnere og perspektivrige tekster.

Udstillingen er bygget op om de 17 Verdensmal, hvert mél er forklaret gennem: THINK (videnskabelige facts og journalistisk
uddybning) CREATE (en kunstner for hvert méal, som inspirer, henrykker, provokerer) ACT (en ildsjel som konkret laser nogle af
de udfordringer vi star over for i forhold til de 17 Verdensmal).

Udstillingen skal fa den besogende til at blive inspireret, overrasket og ikke mindst engageret i et ellers alvorligt emne - formid-
let gennem kunst, fotografi, grafik og feengende ord.

2030 NOW praesenterer den verdensbergmte franske fotograf Yann Arthus-Bertrand’s steerke fotos, som beskriver Jordens til-
stand. Det var Yann Arthus-Bertrand, der skabte verdenssuccesen Jorden set fra Himmelen, som vi viste som udenders udstilling
pa Kgs. Nytorv i Kebenhavn, pa Store Torvi Aarhus i 2001 og i arene derefter i 9 byer rundt omkring i Europa.

17 verdenskendte personer er ambassaderer for 2030 NOW, og sammen med kunstnere og engagerede ildsjeele, deler de deres per-
sonlige engagement. Blandt ambassadererne er Glenn Close, Sir Richard Branson, Nikolaj Coster-Waldau, Trevor Noah, Michelle
Yeoh, Zoé Saldafia og Paul Polman. Blandt ildsjelene, som arbejder helt konkret med at virkeliggore verdensmalene er Zainab
Salbi, Céline Cousteau, Jan Eliasson og Dr. Evan Atar Adaha. Teksterne er skrevet af journalist og forfatter, Susanne Sayers.

MALGRUPPE - er Kobenhavns beboere og besogende, turister, bern, unge, gamle - forst og fremmest alle dem, som ikke
kender malene eller kun har en vag fornemmelse af dem. Derudover setter vi seerligt fokus pa unge mellem 15 og 30 ar, der
i overvejer eller er i fuld gang med en uddannelse og som gerne vil bidrage mere konkret i forhold til de samfundsudfordrin-
i ger, vi star overfor.

Vores tidligere udstillinger har haft besegstal p4 mellem 500.000 og 1.5 millioner - afhangig af by og varighed.




Partnerskab med Aarhus Universitet

UDSTILLINGEN KOMMER TIL AT FUNGERE SOM EN PLAT-

i FORM FOR INFORMATION OG LARING. ;
i 1et samarbejde med Aarhus Universitet vil vi tage udgangspunkt
i de mange forsknings- og leeringsaktiviteter, som allerede fore-
! gar pi universitet omkring Verdensmalene. Der er pt. 162 forskel-
lige kurser og uddannelser pa universitet, der direkte er relateret

i til mdlene, og vi vil inddrage Aarhus Universitets forskere og de

! studerende - primart i Kgbenhavn - for, under og efter udstillin-

. gen vises.

i De studerende vil veere med til at arrangere paneldebatter om
initiativer og losninger - og gennem kampagner med udgangs-

i punktiudstillingen - engagere og inspirere bade andre studeren-

i de, skoleelever og generelt de besogende til konkret handling for !
- at ndre adfeerd og dermed understotte, at Verdensmélene bliver |
i opfyldt - og dermed skaber en bedre fremtid for alle. ‘
Unge forskere (phd’ere og postdocs) vil i forbindelse med udstil-

i lingen forteelle om deres forskning, hvordan den relaterer sig til
verdensmalene og hvilken potentiel impact den har. Endvidere

i vil der under udstillingsperioden vaere mulighed for som bor- ‘
i ger at blive involveret i et konkret forskningsprojekt, hvor man | . Verdensmdlhjulet bliver 25 m i diameter.

- bidrager med indsamling af viden (citizen science). - Stal og aluminiums konstruktion .
. Med udstillingen og samarbejdet med universitet ensker vi at § . 17 fuldfarvet indgange til hvert Verdensmdl.

inspirere unge til at tage en uddannelse f.eks. i form af kurser,

i master uddannelser og phd projekter, for sasmmen med andre

! unge, at bidrage til en bedre verden. Endvidere gnsker vi at oge
interessen for den forskning, der enten direkte eller indirekte er
i medvirkende til at redde planeten.

Eksempler pd madl 2+4 hvor gulvet samt veegge bliver indfarvet i mdlfarven, gulvmaterialet er coated kork.
Udstillingen er dben 24/7 og belyst om natten.

GoAL 04
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2: UDDANNELSIE:

2030 NOW - Verdensmal pa plakaten
- et nationalt undervisningsprojekt

Fotografi, online kurser og personlige forteellinger giver hele
landets skoleelever indblik i de 17 Verdensmal.

FN’s verdensmal blev sendt ud som en fotoudstilling i et unikt
og gratis uddannelsesprojekt til alle landets folkeskoler, privat-
skoler, erhvervsskoler og gymnasier. De 17 mal illustreres med
billeder af Yann Arthus-Bertrand.

Uddannelsesprojektet skiller sig ud ved at kombinere de visuelt
engagerende fotografier og tilhorende tekster med en digital
undervisningsplatform leveret af CanopyLAB og dertil mulighed
for at f4 besog af nogle af de mennesker, som hver dag keemper
for en bedre fremtid i nogle af verdens mest udsatte steder. Det er
den humaniteere organisation Care, der stiller sine Storytellers
til rddighed for skolerne sammen med en raekke af de deltagende
virksomheder.

Denne del af projektet er finansieret af en reekke virksomheder,
institutioner og ngo’er og plakatseattene er udsendt til knap
2.500 skoler i Danmark.

Projektet er klar til at blive versioneret til andre sprog, sa et sko-
leprojekt kan supplere udstillingen rundt i verden.

Projektet blev udsendt til skolerne i februar/ marts 2020.

2030now.com/da/uddannelse/

3: BOGEEN

2030 NOW - Bogen som beskriver de 17 Verdensmal:
TZANKE - SKABE - HANDLE

Bogens forord er skrevet af tidligere Generalsekreteer for
FN, Ban Ki-moon.

Hvert mal er et kapitel, og hvert kapitel abnes med af et
fotografi af den franske fotograf Yann Arthus-Bertrand.
Billederne er ikke direkte illustrationer af malene, de
skaber nysgerrighed og er &bne for fortolkning.

Teaenke: Verdensbergmte personligheder deler i et kort
citat deres perspektiv pa malet. Afsnittet fokuserer pa
selve malet, visionen om den fremtid, det repreesenterer,
og udforsker forskellige aspekter af det.

Skabe: Kunstnere praesenterer veerker, der relaterer til
Verdensmalene

Handle: Ildsjele, der konkret arbejder med et eller flere
aspekter af mal og delmal et sted i verden, og som er med
til at virkeliggore den fremtid, som malene skal fore til,
omtales og interviewes. Formaélet er at inspirere laeseren
til at forstd, at Verdensmaélene er feelles méal, som kun kan
blive opfyldt, hvis alle arbejder for det, der hvor de bor,
arbejder, studerer eller gar i skole.

Bogen er finansieret af en privat investor og er pt. solgt i
ca. 10.000 eksemplarer.
2030 NOW er udgivet pa dansk og engelsk.

2030now.com/

i Uddannelsesprojektet er finan-|
| sieret af:
i CanopyLAB, Stop Spild af Mad,
. Bilka, Leererstandens Brand-

! forsikring, Microsoft/DEA,

! Grundfos/Poul Due Jensens

! Fond, Dansk Energi, FH-Fagbe- |
i veegelsens Hovedorganisation, |
i DTU, Tuborgfondet, BRING,

| Fotex, Care Danmark, Netto, |
i Den danske UNESCO-National- |
: kommission, Ole Kirks Fond/

! Dansk Flygtningehjalp og

| PensionDanmark.

2030 NOW

VERDENSMAL PA

PLAKATEN

17 MAL
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EXHIBITIONS

Life Exhibitions har gennem 20 ar
arbejdet med produktion og etab-
lering af udenders fotoudstillin-
ger, events og bager med fokus pa
natur, klima, baredygtighed.

Vi har vist 42 udstillinger i 23 byer
illlande i Europa med et samlet
estimeret besogstal pa mere end
30 millioner.

2030 NOW - THINK CREATE ACT -
er et initiativ af Stine Trier Norden
og Soren Rud.

Det er oprindeligt en coffee table
bog, udgivet af deres forlag, Life
Publishing i 2019.

I Danmark stod Life Exhibitions
bag bl.a. Jorden set fra Himmelen,
100 Steder at huske for de forsvin-
der, Habitat Aarhus og Keben-
havnergron.

Life Exhibitions/Publishing har en
stor erfaring med udgivelse af bo-
ger. 12009 udgav vi f.eks. bogen 100
Steder at huske for de forsvinder

i forbindelse med udstillingen af
samme navn. Den blev solgt i mere
end 40.000 eksemplarer i Danmark.

Life Exhibitions er grundlagt af
fotograferne Stine Trier Norden
og Soren Rud. De fik i 2010 Care
Danmark prisen for samarbejdet
omkring 100 Steder at huske... og
var i 2012 nomineret til Nordisk
Rads Miljepris.

Track record
2001-2020

”Vis os vores natur”, outdoor exhibition

in the Botanical garden, Copenhagen, Den-
mark in cooperation with DR, the Natural-
history Museums of Denmark. October 10 to
Novemeber 8., 2020.

2030 NOW - by Life Exhibitions
Touring exhibitions planned 2021-23

2030 NOW: UN Global Goals - Lessons for All
(Education) (Verdensmdl pd Plakaten)
Poster Exhibition and educational platform
with 18 posters distributed to all schools in
Denmark for free, 2020

Outdoor Exhibitions:

2019 Allinge, Bornholm, The People’s De-
mocratic Festival

2019 Copenhagen, BLOX, C40 Meeting

2019 Ballerup Library, 2030 Conference
Estimated outureach: 700.000

Partners: Leererstandens Brandforsikring,
Bilka, Microsoft/DEA, Poul Due Jensen/
Grundfos Foundation, Fotex, Dansk Energi,
Bring, Netto, Care, DRC Dansk Flygtnin-
gehjeelp/Ole Kirks Fond, Fagbeveagelsens
Hovedorganisation, Tuborgfondet, Pension
Danmark, Stop Spild Af Mad, Den danske

UNESCO nationalkommission, DTU and
CanopyLAB

2019 Coffee-table Book
2030 NOW - 17 Goals - 9 Billion People - 1
Future, published in English and Danish

NaTur i Byen (Nature in the City) by Life
Exhibitions

Outdoor exhibitions:

2017 Copenhagen, Norreport, Forum, Mel-
chiors Plads

2018 Copenhagen, Regnbuepladsen

2017 Exhibitions in the Copenhagen Metro:
Summer and Autumn

Estimated outreach: 2 mil

naturibyen.com

Partners: Nordea-fonden, Miljepunkt

Streets of the World by Jeroen Swolfs
2017, Copenhagen, Carlsberg Brewery

Habitat Aarhus by Life Exhibitions
2016-2018

Three outdoor exhibitions in Aarhus over 2
years

Estimated outreach: 1 mill
Habitataarhus.dk, photo competition, hard-
cover exhibition catalogue

Partners: Naturhistorisk Museum Aarhus,
Nordea-fonden, Jyllands-Posten
Copenhagen Green by Life Exhibitions
Outdoor exhibition

2014 Copenhagen, Hajbro Plads

Estimated outreach: 500000

Partner: Nordea-fonden
Copenhagengreen.com, hardcover exhibition
catalogue, small pocket guide

Danmark Dejligst (Denmark Naturally) by
Life Exhibitions

Outdoor exhibition:

2011 Copenhagen, Hajbro Plads

Estimated outreach: 600000

Partners: Danmarks Naturfredningsfor-
ening, Dansk Retursystem

Website, hardcover exhibition catalogue

Wild Wonders of Europe by 69 European
Photographers

Outdoor exhibitions:

2010 Den Haag

2010 Prague

2011 Copenhagen

2012 Madrid

2012 Berlin

2013 Stockholm

Estimated outreach: 7 mill

Partners: Rewilding Europe, WWE,
Stockholm Cultural Festival, City of Oslo,
Ministry of Environment Norway, City of
the Hague and companies

Spirit of the Wild by Steve Bloom
Outdoor exhibition

2006 Copenhagen

2007 Amsterdam

2007 Stockholm

2007 Oslo

2008 Stavanger

Estimated outreach:5 mill

Partners: Stockholm Cultural Festival, City
of Oslo, Ministry of Environment Norway,
City of Stavanger, City of Amsterdam and
private companies

Global Wind Energy by Life Exhibitions
Global campaign for web/exhibition/printed
products 2008-2009

Partner: Global Wind Energy Council
(GWEC)

Campaign launched at COP14 in Poznan in
December 2008

100 Places to Remember Before They
Disappear by Life Exhibitions

Outdoor exhibitions in Denmark

2009 Aarhus

2009 Copenhagen

2010 Vejle

2011 Hojer

2012 Bjerringbro

2012 Kolding

Estimated outreach: 1 mill

Partners: Suzlon, Care Denmark, City of
Copenhagen, City of Aarhus, IPCC and
private companies, UN, Ministry of Climate,
Nordisk Film

Pre-launch at IPCC 10 Year Anniversary,
2008 Geneva

Coffee-table book and catalogue published in
8 countries

Newsweek - 2010

Publication of a special edition with 100
Places project in 250.000 copies worldwide
for Newsweek

Production of 100 TV-spots 2009 presented
in Cannes

Distributed to TV channels in 12 countries:
Denmark, Norway, Thailand, Ukraine, USA,
Germany, Australia..

Horses by Yann Arthus-Bertrand
Outdoor exhibitions:

2005 Copenhagen

Indoor exhibition

2006, Stockholm, Kulturhuset
Estimated outreach: 600.000

Coffee table book in Swedish, Danish.

Earth from Above by Yann
Arthus-Bertrand

Outdoor exhibitions:

2006 Amsterdam

2005 Helsinki

2005 Gothenburg

2004 Lisbon

2004 Vienna

2003 Trondheim

2003 Reykjavik

2003 Amsterdam

2003 Slagelse

2002 Stockholm

2002 Oslo

2002 Skagen

2001 Aarhus

2001 Copenhagen

Estimated outreach: 13 mill
Partners: Canon Europe, WWF
Coffee table book and children’s books
published in Danish, Swedish, Norwegian,
Portuguese

www.lifeexhibitions.com
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| am pleased to endorse the 2030 NOW project carried out by Life Exhibitions.

It was a great achievement when the UN agreed on 17 goals, a vision for a better
world in 2030, leaving no one behind. It will take an even greater achievement to
make the vision come true, but it can be done. It will take the combined efforts of
many to achieve this, which is why it is necessary to make more people aware of the
2030 goals and inspire each of us to make our contribution.

An estimated two thirds of the world's population will live in cities by 2050 which
makes cities key to global sustainability. An increased awareness of the goals and
how they can be used as drivers for at better tomorrow will empower citizens and
political, academic, and business leaders alike.
8. October 2019
The book 2030 NOW and the upcoming exhibitions works towards creating
awareness and hope and inspiration for action through art, photography, interviews
with local heroes and global leaders, and by describing how we can make the 2030
vision reality through the combined efforts of will, heart, new technology,
partnerships and cooperation.

Creative and clever ways of communicating this crucial message to people,
politicians and stakeholders around the world are indispensable, and this ambitious
traveling exhibition and book would be a way to spread the goals and the vision
behind them to more people.

Life Exhibitions track record speaks for itself. | am, therefore, pleased to give 2030
NOW my wholehearted support and wish 2030 NOW every success in its realisation.

Kind regards

—
() L// Ot

Frank Jensen

Lord Mayor
Copenhagen

Overborgmesterens
Sekretariat

Kgbenhavns Radhus,
Radhuspladsen 1
1599 Kgbenhavn V

EAN nummer
5798009800282
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Tilskudsmodtagers navn: Life Exhibitions

CVR: 26841712

Festivalens/eventets navn: 2030 NOW — Tanke - Skabe - Handle

Projektperiode: 01.08.21 — 12.09.21

Indtzegter Budget Budget aret | Notér om belobet er

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. for ansogt eller allerede
(hvis der er bevilliget.
givet tilskud
aret for)

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 750.000 ansogt

Q@vrige tilskud, specificeret (herunder ovrige tilskud fra

Kobenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Augustinusfonden 500.000 bevilget

b) Ramball 150.000 bevilget

c) Velux Fonden 200.000 ansogt

d) Knud Hgjgaards Fond 250.000 ansogt

e) Kunstfonden 100.000 ansogt

Qvrige indtaegter, specificeret

a) Egenbetaling 500.000 bevilget

b) Stette fra Poul Due Jensens Fond/Grundfos 250.000 bevilget

INDTAGTERIALT 2.700.000

Udgifter Budget Budget aret for

Posterne er eksempler, der kan sendres efter behov (hvis der er givet tilskud aret for)

Tekst/fotos/design 700.000

Print af udstillingsmateriale 300.000

Leje af udstillingsplatform 500.000

Copyrights tekst/foto + oversaettelse 280.000

Montering/demontering inkl. Elektricitet, transport 255.000

Forsikring, concept fee, sikkerhed 200.000

PR og markedsfering 100.000

Projektkoordinering 150.000

Kontorhold (telefon, porto mv.) 20.000

Revisionshonorar 20.000

Qvrige udgifter, specificeret

a) Sideevents, Aarhus Universitet 125.000

b) Div. 50.000

c)

UDGIFTERI ALT 2.700.000

| RESULTAT

Kommentarer/forbehold:




2030 NOW - udendeors byrumsudstilling - budget 2021

KOBENHAVN
Life Exhibitions
Keobenhavn
Kr.
Montering/demontering inkl. Lys 150.000
Tilpassede tekster til udstillingen 100.000
Grundmateriale tekst/fotos/grafik 500.000
Design udstilling 80.000
Design og print info pavillon 25.000
Lokalt indhold og aktivering 75.000
Print indhold 275.000
Leje af udstillingsplatform 500.000
Overseettelse til engelsk 80.000
Copyrights tekster + fotos 200.000
Stremforbrug + tilslutning til el net 20.000
Gaffeltruck - leje 10.000
Forsikring 25.000
Cocept fee 150.000
Presse 50.000
Marketing/SoMe 50.000
Projekt koordinering 150.000
Vedligeholdelse af udstilling mm 25.000
Vagter 30.000
Rejser og ophold 15.000
Transport udstilling 25.000
Administration 100.000
Regnskab/revision 15.000
Div. 50.000
TOTAL 2.700.000
Ex. moms
Finansieringsplan
Udgifter jf. budget 2.700.000
Indtaegter
Fonde - bevilget 500.000
Tilskud fra Rambagill 150.000
Tilskud fra Poul Due Jensens Fond/Grundfos 250.000
Egenbetaling 500.000

Andre fonde ansggt: Velux, Salling Fonden, Louis-Hansen Fonden, Knud Hejgaards Fond, Kunstfonden

LIFE EXHIBITIONS APS
JORKS PASSAGE C
1162 KOBENHAVN K
DANMARK

Stine Trier Norden
sn@lifeexhibitions.com
+45 31638661



September 2021

Ansggning om tilskud til afholdelse af Rigtig Cider Festival 2021

Ansgger:

Rigtig Cider festival, C/O Holm Cider
Istedgade 44

1650 Kbh V

CVR: 37601365

Virksomheden er momsregistreret.

Kontaktperson(er):
Rasmus Holm
rasmus@holmcider.dk
+45 50132370

&

Pernille Rosenbaek
pernille@holmcider.dk
+45 41197481

Om ansggeren:
Rigtig Cider er en sammenslutning af 3 af Danmarks stgrste akterer pa cidermarkedet: ZAblerov,
Decideret Cider og Holm Cider.

Rigtig Ciders primaere formal er at bidrage til udbredelsen af cider i Danmark, med seerlig fokus pa
dansk produceret cider. Dette sker hovedsagligt gennem afholdelsen af en arlig cider festival under
samme navn.

Festivalen er blevet afholdt siden 2016, og har oplevet stgt fremgang i besggstal fra 200 det forste ar
til over 1000. Samtidig er det undervejs lykkedes at fa god pressedaekning og stor opmaerksomhed pa
sociale medier.

/AEblerov: Danmarks mest toneangivende ciderproducent og i hgj grad skaberne af den "nye nordiske
ciderstil”.

Decideret Cider: En af de absolut mest ambitigse ciderproducenter i Danmark, der har slaet sit navn
fast, med kvalitets cidere der rammer bade et billigt hverdagsniveau og er pa menuen pa Geranium.

Holm Cider: Europas mest specialiserede ciderbutik og -bar. Er en drivende kraft bag at Kebenhavn
er kommet pa kortet som et sted for ciderentusiaster internationalt.

Rigtig Cider: http://www.rigtigcider.dk/
Holm Cider: https://holmcider.dk/
AEblerov: http://www.aeblerov.com/
Decideret: https://www.decideretcider.dk/




Projektbeskrivelse:

Rigtig Cider — Copenhagen Cider Festival, har veeret afholdt arligt siden 2016 og er den fgrste og
starste cider festival i Skandinavien. Der inviteres producenter fra hele Europa, dog med primaert
fokus pa danske producenter.

Rigtig Cider festivalen planleegges afholdt i maj maned 2021, pa Knipps Kaj i Kgbenhavn. Den
primzere del af festivalen er en stor cidersmagning, hvor producenterne inviteres til at komme og vise
deres cider frem og tale med festivaldeltagerne om alle facetter af produktionen. Foruden
smagningen vil der i samme weekend veere flere forskellige mindre arrangementer rundt omkring i
Kgbenhavn, der alle involverer aebler og cider. Det vaerende sig spiseoplevelser, talks, workshops,
udstillinger eller lignende. Det endelige program er ikke fuldsteendig pa plads endnu, men tilpasses i
forhold til ressourcer, interesse og ikke mindst COVID-19 hensyn.

Formalet med festivalen er at udfordre folks kendskab og opfattelse af hvad rigtig cider er og pa
samme tid illustrere mangfoldigheden i ciderproduktionen. Festivalen faciliterer desuden muligheder
for at skabe netvaerk mellem tilstedevaerende frugtavlere, ciderproducenter, restauratarer, forbrugere
og andre med interesse for cider.

Foruden den primeere malgruppe, festivalgangerne, er vores succeskriterie for medieomtale 2-3
artikler i landsdaekkende medier, samt mindre artikler i 5 lokale/faglige medier. Vi haber at kunne
skubbe til samtalen om cider og vaere med til at etablere en faktisk cidertradition og kultur i Danmark.
En kultur der er sin egen og som ikke blot laener sig op af eksisterende etablerede traditioner, som
eksempelvis den franske og den engelske.

Antal forventede deltagere:
Baseret pa tidligere ars deltagerantal, forventer vi igen i ar en lille stigning i antallet i forhold til sidste
ar, og regner pa den baggrund med mellem 1250-1500 deltagende pa arets festival.

Relevans for Kgbenhavn:

Udbredelsen af cider i Danmark farer mange gode effekter med sig. Foruden at det tilbyder os en
made at anvende de mange abler vi har tilgeengelig i Danmark, er cider ogsa med til at gge vaerdien
af aeblet ved at vise potentialet i raffineringen af ravaren. Dansk cider er desuden et interessant
baeredygtigt alternativ til importerede vine, og seblet omtalt mange steder som nordens drue.

Festivalen bidrager ogsa til at styrke etableringen af Kebenhavn som Europas ciderhovedstad. Med
den unikke tilgang til cider vi har i Danmark, og den status Kgbenhavn allerede nyder som
madmekka, er det oplagt at parre cideren og fine(r) dining, for p4 den made at understatte og
ydereligere styrke Kgbenhavns renommé og position som forgangsland hvad angar det kulinariske
landsskab.

Samarbejdspartnere:
Rigtig Cider festivalen arrangeres som naevnt i et samarbejde mellem Holm Cider, ZAblerov og
Decideret.

Derudover inviteres mellem 20 og 30 forskellige ciderproducenter fra hele Europa, hvoraf
stgrstedelen vil veere danske producenter.

Der arbejdes pa samarbejder med andre eeble-interessenter, som eksempelvis Pometet. Ligesom vi
vil invitere frugtavlere, ciderproducenter, restauratarer og andre til at deltage i programsatte aktiviteter
som eksempelvis talks og workshops.

Udvikling og fornyelse:

Tidligere har festivalen som primaert bestaet af en stor cidersmagning og en middag om aftenen. Med
festivalen 2021 ansker vi at &bne op for flere mindre arrangementer og initiativer, bade pa den
etablerede festivalplads, men ogsa i form af mindre side-arrangementer rundt omkring i Kgbenhavn
spredt ud over den weekend festivalen forlaber. Arrangementerne er ment som en made at udvide



formatet af festivalen ved at tilbyde mindre arrangementer der muligger dialog, hands-on deltagelse
0g neerveer, pa en made som en starre smagning ikke ger.

Med de nye tiltag ensker vi bade at hgjne den faglige og lettere ngrdede del af festivalen og vise
mangfoldigheden af ciderens potentiale gennem nye koblinger og referencer.

Erfaring:
Rigtig Cider Festival har som naevnt vaeret afholdt hvert ar siden 2016, med undtagelse af 2020 hvor
festivalen blev aflyst pa grund af COVID-19.

Der er pa nuveerende tidspunkt allerede opbygget et grundskelet for festivalen og vi har gjort os
erfaringer, pa bade godt og ondt, der stiller os bedre i forhold til at planlaegge neeste ars festival.

Dét at hoveddelen af festivalen, smagningen, allerede har veeret aftholdt og afprgvet ved tidligere
festivaler ger at vi i ar kan frigive mere tid og energi til at udvikle festivalen som et hele, blandt andet
ved at udvikle de mindre arrangementer rundt omkring i Kgbenhavn i samme weekend som festivalen
afholdes.
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULIEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne. Z£ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Rigtig Cider Festival c/o Holm Cider

CVR: 37601365 (OBS: dette felt md ikke anvendes til CPR-nr., da skemaet offentligggres pG www.kk.dk)

Festivalens/eventets navn: Rigtig Cider Festival 2021

Projektperiode:
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de f@rste udgifter afholdes og slutter, nGr

den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov. for ansggt eller allerede
(hvis der er givet | o\ ipjiget.
tilskud aret fgr)
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 25000 Neaervaerende
ansggning
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Ksbenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
a) Gartnerierhvervets produktions- og 75000 Ansggt
promilleafgiftsfond
Billetindtaegter 177500
INDTAGTER | ALT 277500
Udgifter Budget Budget dret
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret fgr)
Lgn og honorarer 165000
Festivalplads (leje af plads, telte, toiletter etc) 45000

Diverse (Parkering, skyllestationer, smaindkgb etc) 8000
Promotion (hjemmeside, plakater, sociale medier etc) | 20645

Merchandise (armband, t-shirts) 1960
Materialer (Is, glasbakker, smageglas, 17250
producentskilte)

Forplejning til frivillige og producenter under 7050

festivalen




Gebyrer: onlinesalg og iZettle

3595

Buffer 9000
UDGIFTER | ALT 277500
RESULTAT 0

Kommentarer/forbehold:

Det skal naevnes at de, i ansggningen naevnte, mindre arrangementer rundt omkring i Kgbenhavn ikke er
medregnet i naervaerende budget. Disse arrangementer er taenkt som enkeltstaende stgrrelser, der kan
daekkes af billetindtaegten pa det enkelte arrangement og i samarbejde med de involverede

samarbejdspartnere.







UNGDOMSBUREAUET SOGER MIDLER TIL UDVIKLING OG
AFHOLDELSE AF UNGDOMMENS FOLKEMO@DE 2021
| VALBYPARKEN

Ungdommens Folkemade er en demokratifestival, der samler over 25.000 unge og dertil et veeld
af politikere, organisationer, meningsdannere, beslutningstagere, magthavere, kulturpersonlighe-
der og andre af samfundets stemmer. | Igbet af de fem ar, hvor UFM har veeret atholdt — i ar som
pop-up festivalen Ungdommens Folkemade pa Hjul - har festivalen budt pa en heksekedel af visi-
oner, idéer, dramme og hab samt diskussioner, mader, samtaler, aktiviteter og udtryk, der har sat
aftryk i ungdommen savel som resten af landet.

Da Danmark blev lukket ned af en verdensomspeendende pandemi i foraret 2020, matte vi som
mange andre redefinere arets megabegivenhed af en festival i Valbyparken. Det forhindret os dog
ikke i, at ville sikre den demokratiske vitaminindsprgjtning til den danske ungdom - tvaertimod! |
stedet har vi i 2020 ladet festivalen komme ud i landet gennem projektets nye lillesgster - Ungdom-
mens Folkemgde péd Hjul. Derudover har det givet anledning til, at vi har kunne traekke vejret dybt,
analysere og genbesgge konceptet for Ungdommens Folkemade i Valbyparken.

Nar vi d. 8.-9. september 2021 byder velkommen til UFM i Valbyparken for femte gang, sa er det
ikke alene Danmarks (og verdens!) starste demokratifestival for unge, men det bliver samtidig med
nye formater i bagagen. For at sikre denne kreative og involverende ud- og afholdelse af UFM,
ansgger vi hermed om 750.000 kr. til UFM’'21.

UDVIKLING AF FESTIVALEN
Siden vi slog teltplokkerne i graesset for forste
gang i 2016, har UFM veeret pa en lzengere de-
mokratirejse. Med en perleraekke af elementer
har vi sikret en symbiose mellem festival og
folkemgde, og alle disse elementer bidrager
til at engagere, overraske, involvere, udspgr-
ge, udfordre, rykke og gribe deltagerne pa da-
gen, sa unge gar derfra med et... Wow!

| 2021 @nsker vi at benytte erfaringerne fra de tidligere ar, og samtidig @ge de enkelte elemen-
ters potentiale ved at afpreve nye formater og koncepter for festivalen. Ambitionsniveauet er med
andre ord at skabe en demokratisk platform, hvor UFM giver ungdommen mere tro, hab og ikke
mindst magt! Festivalen vil i endnu hgjere grad styrke den demokratiske dialog, og give grobund
for samskabelse blandt vaeldet af samfundsakterer pa pladsen. Elementerne som bestar af bade
nye og gamle tiltag, er felgende:

Tematelte: Temateltene er runde og ovale telte placeret rundt omkring pa pladsen. | hvert
tematelt er mellem 3-7 organisationer tilstede med én delt scene. Vi forventer omkring 10-15
tematelte, som hver kan rumme alt fra 5-500 personer, alt efter om arrangementerne kalder
pa intimitet eller mangfoldighed. Et eksempel kunne veere et telt, hvor AIDS-fondet, LGBT+
Ungdom, Sex & Samfund samarbejdet om normkritisk og inkluderende lzeringsrum og poli-
tiske tiltag.

Fremfor at deltagerne skal rundt og besgge 85 organisationer i hvert sit telt og kun kan
forpligte sig kort til hver, vil de nu kunne ga i dybden med et tema og fa organisationernes
forskellige bud pa det.

Navlen: Navlen er festivalens centrum, der hvor festivalens tyngdekraft treekker deltagerne

hen. Dette er Ungdomsbureauets omrade, hvor indholdet og aktiviteterne primeert er kura-
teret af sekretariatet og frivillige. Derudover vil omradet veeret spaekket med pop-up arran-
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gementer, kunstinstallationer, talerscenen @lkassen mv.

Olkassen: Dlkassen er vores talerscene — herfra inviteres alle op til at holde brandtaler, om
du géri 1.g pa Niels Brock, gar pd NEXT uddannelse eller er landets Statsminister. Gennem
tiden har partiledere, ministre, aspirerende boy-bands og aktivister talt og optradt pa Jlkas-
sen, og der har vaeret over 150 indslag pa scenen siden 2018. Vi vil nu ophaeve Glkassen og
gere den til vores hovedscene, som placeres i navlen.

Hemmeligheden: Hemmeligheden - tidligere Hemmelig scene - er et omrade, der ligger
gemt vaek uden for selve festivalpladsen. Her er der fokus pa det tabubelagte, det intime og
emner, der har godt af at blive talt om i et trygt forum. Her er et rum der behandler bagsiden
af det at vaere ung, hvor unge kan ga i dybden med det, som ger ondt.

Alléen: Alléen, der forer fra indgangen af Valbyparken og ned til festivalen, med sine ca.
1000 skridt tager den omkring et kvarter at ga. Alléen er startskuddet til vores vidensop-
samling gennem dataindsamling via spergsmal, da alle deltagerne vil géd gennem alléen,
bade nar de kommer og gar igen. Dette vil ogsa inkludere mulighed for at fa indflydelse pa
arrangementer pa festivalen, via stemmeafgivelserne, eksempelvis bestemme hvilket emne
Statsministeren skal tale om.

Foruden disse elementer, har vi opstillet en raekke dogmer, der szetter rammerne alle festivalens
aktiviteter. Nar vi og vores samarbejdspartnere skaber indhold, koncepter mv. szetter dogmerne
rammer for de valg, der treeffes og retninger der leegges. Dogmerne tager udgangspunkt i de pri-
oriteter, vi har i UFMs strategi:

Samarbejde: Pa tveers af alle der er med pa Ungdommens
Folkemgde samarbejdes omkring indhold, praktiske forhold,
udvikling mv. Eksempelvis, nér organisationerne i de enkelte
tematelte - i dialog med vores frivillig - sammen udvikler for-
materne for indholdet.

Seette aftryk: Ungdommens Folkemgde skal med unge og
samarbejdspartnere seette aftryk pa samfundet. Nar organisa-
tionerne afholder workshops, skal der skabes konkret udbytte.
| teltene er der fysiske installationer hvor unge kan seette sit
praeg og udtrykke sig.

Hele aret: | undervisningen, pa vores sociale medier og i orga-
nisationerne vil Ungdommens Folkemade leve aret rundt, nar
vi seetter unge sammen med organisationer og magthavere.

Mere ung, mindre elev: Nar vi skaber Ungdommens Folkemg-
de og indholdet dertil er fokus pa unge som mennesker i en
livsfase og ikke udelukkende som elever i en klasse.

Sanser: Ved at bringe alle sanserne i spil saetter oplevelser sig
steerkere i kroppen, og deltagerne bliver udfordret med hele
deres vaesen.

BZAREDYGTIGHED SOM FOKUS
Folketingsvalget i 2019 blev som bekendt erkleeret et klimavalg blandt andet grundet ungdom-
mens engagement. Ungdommen har gentagende gange bevist, at de ensker og forventer reelle
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forandringer til gavn for klimaet. Vi har selvfglgeligt labende forsegt at optimere festivalens baere-
dygtighed, og vi gnsker fortsat at finde nye og mere optimale lgsninger. Nar unge kreever klima-
handling, sa er det essentielt for UFM, at vi forsat gar med i kampen for klimaet og fremtiden! Dette
udspiller sig gennem vores indhold savel som festivalproduktionen igennem felgende:

Klima tematelt: Flere stadeholdere seetter i stigende grad fokus pa beeredygtighed og FNs
Verdensmal, og vi planleegger at have et eller flere telte dedikeret alene til dette. Via indhol-
det i temateltet — pa scenen og den demokratiske dialog - vil fokus anleegges pa, hvordan vi
skal sikre nye og bedre Igsninger for samfundet.

Klimamarch: Vi planleegger at atholde en klimamarch under festivalen, hvor vi i feellesskab
raber op om klimaretfeerdighed. Dette vil vi gere i samarbejde med bl.a. Fridays For Future
og Den Grgnne Studenterbeveegelse, og dertil planlaegger vi at invitere Greta Thunberg.

Samarbejder: Vi udvider hele tiden vores netveerk af relevante samarbejdspartnere til at
sikre en beaeredygtig festival, og vi seger hele tiden nye inputs til nye relevante samarbejder.
Vi planlaegger i 2021 et samarbejde med LoveSpring, der som socialgkonomisk virksomhed
bade bidrager med gratis vand pa festivalpladsen, og samtidig laver brende til rent drik-
kevand i Afrika pa baggrund af de midler, som de tjener fra salg af deres bionedbrydelige
drikkedunke.

Uddelingspolitik: Vi har en politik for organisationers uddeling af materiale, hvor det ikke at
tilladt at dele flyers, bolsjer og andet. Dette er for at mindske maengden af affald og produk-
tionen af materiale i forbindelse med festivalen.

Affaldssortering: Vi sorterer affald i op til 9 forskellige fraktioner, alt efter omrade. Der-
udover samarbejder vi lsbende med bl.a. RF Experience om nye mulighed for sortering af
madaffald og emballage.

Genanvendelse: Vi genanvender sa meget af det materiale, der produceres til festivalen som
muligt, alt fra skilte og bannere til installationer, frivilligtej og loungemgbler. Derfor har vi bl.a.
ikke arstal pa vores materialer, da eksempelvis overskudsfrivilligtej kan ga igen til aret efter.

Toiletlgsninger: Vi har optimeret vores lasninger for festivaltoiletter, sa vi nu bruger mindre
strem og vand.

El-gators: Fremfor gators (golfbiler) som kerer pa diesel, har vi i stedet skiftet til eldrevne.

Frivilligtaj: Vores frivilligtej, en t-shirt og sweatshirt, produceres af klimahensyn af det danske
tejmaerke Neutral.

KKonfetti: Hvis der anvendes konfetti, glimmer el.lign. til et sceneindslag, er dette bioned-
brydeligt.

Egentryk: Vi arbejder labende pa at skeere ned pa produktionen af papirmateriale. Derfor
har vi udfaset vores festivalavis, til fordel for en mindre programfolder.

Beeredygtighed er en konstant og lsbende proces, hvor vi hele tiden forsgger at finde de bedste
lgsninger. Som festival forbedrer vi os hvert ar, og vi er bl.a. medlem af Brancheforeningen for
Oplevelsesproducenter, med henblik pa at dele erfaringer om baeredygtighed (og andet), samt at
kunne sta sammen i henvendelser til leverandgrer med et starre fokus pa baeredygtighed. Denne
forbedring af festivalens baeredygtighed kan desuden understattes af Valbyparken gennem kloa-
kering og bedre el-forhold. To indsatser, der vil have afgerende effekt for UFM og andre festivalers
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klimaaftryk i Valbyparken. Vi er i teet dialog med RF Experience for at gere produktionen af UFM
mere beaeredygtig, og er nysgerrig pa flere nye inputs til dette!

COVID-19 OG AFHOLDELSE AF UFM'21

Vi holder lgbende gje med udviklingen af Covid-19 samt myndighederne udmeldinger pa omra-
det. Derfor er vi allerede nu i dialog med et netvaerk af mange akterer, hvor vi arbejder pa anderle-
des festivaldesign og -program, der bl.a. vil kunne zone-inddeles for at mindske smittespredning.
Vi forventer dog at gennemfare festivalen ved lgbende at skabe nye initiativer, som forholder sig til
den nyeste situation med pandemien.

LANGT UD OVER FESTIVALPLADSEN OG -PERIODEN

Visionen for UFM er at skabe mere ungdomsmagt! Pa trods af unges stigende demokratiske selvtil-
lid ser vi fortsat, at unge ikke inddrages i emner, der bergr ungdommen selv. For selvom ungdom-
men i hgj grad har fundet feellesskab og styrke i at samle sig, betyder det ikke, at der n@dvendigvis
lyttes. | takt med at ungdommen sparker flere og flere dere ind og kraever sin plads ved forhand-
lingsbordene, skal UFM vaere det rum, unge kalder pa. UFM skal samle og styrke ungdommens
stemme — sikre mere magt til ungdommen. Vi vil udvide mulighederne for forskellige udtryksfor-
mer, hvor unge kan stille krav, kraeve ansvar fra sig selv og beslutningstagere og skabe nye initiati-
ver, der bringer samfundet teettere pa det, unges visioner, dramme og hab kalder pa; bringe ny ilt
til den danske demokrati-sg, sa diversiteten kan blomstre.

Dialog og overfladeinddragelse er ikke nok;
unge skal selv have mulighed for at handle pa
deres holdninger og samfundet skal gere mere
end blot lytte. Unge forventer ansvar og magt
til at handle, for ungdommen ansker at skabe
en bedre fremtid! Derfor skal vi pa UFM ga fra
primeert at facilitere dialog til ogsa at facilitere
handlingsrum'. Vi vil gerne vise unge, at magt
ikke kun er noget man far, men ogsa noget man
kan tage. UFM fornemmeste formal er at sikre
unge en styrket magtposition i demokratiet —
unge skal have stgrre indflydelse pa egen frem-
tid. Festivalen er saledes ikke afgreenset til sine
to dages afvikling, men dens handlingsplaner,
politiske visioner og hdb skal i stedet raekke ud
over Valbyparkens graenser! Vi arbejder derfor labende pa dels at sikre deltagelse fra hele landet,
men samtidig ogsa skabe politiske ringe i vande, som skaber reel magt til den danske ungdom!
Dette ger vi bl.a. ved:

UFMpH: | november 2020 rykker vi teltplekkerne op af Valbyparkens muld, og seetter Ung-
dommens Folkemede pa hjull Foruden 3 forskellige lokationer i Kabenhavn, kommer demo-
kratifestivallen forbi Roskilde, Nyborg, Aalborg, Esbjerg og Silkeborg. De 8 pop-up festivaler
skal udover at styrke den demokratiske selvtillid hos lokale unge, udbrede kendskab til fe-
stivalen og gede jorden for mere mangfoldig deltagelse pa UFM i Valbyparken i 2021. Med
UFM pa hjul, kan vi arbejde for at traekke endnu flere unge til hovedstaden og vise hvad byen
kan.

' | vores egen evaluering Ung og reduceret fra 2019 fremgar det, at unge kreever et handlingsrum og mulighe-
der for at fremseette lesninger pa de problemer de oplever i samfundet. https://ungdomsbureauet.dk/wp-content/
uploads/2020/05/Ung-og-Reduceret.pdf
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Besgg pa uddannelser: Det er malet for UFM, at deltagerne pa festivalen afspejler mangfol-
digheden i den danske ungdom, bade hvad angar uddannelse og geografisk placering. Vi vil
i arbejdet med UFM drage pa Danmarkstur, og her vil vi besgge alskens forskellige ungdoms-
uddannelser, hvor ca. 96% af en argang begynder?.

Handlingsplaner fra unge til samfundet: Vi tror pa, at unge er eksperter pa deres egen
hverdag. Derfor skal ungdommen inddrages i udarbejdelsen af handlingsplaner, der pavir-
ker hverdagen og samfundet omkring dem. UFM arbejder pa at styrke unges demokratiske
selvtillid og tro pa, at de har noget at skulle have sagt. Derudover er UFMs sigte at bidrage
med konkrete erfaringer og handlingsplaner til beslutningstagere, som alle kan styrke unges
livsvilkar i demokratiet.

Effektmaling: P4 UFM'21 i Valbyparken skal en effektmaling foretaget af en ekstern evalu-
eringspartner give os indsigt i, hvordan UFM bidrager til den enkelte unges demokratiske
selvtillid og ikke mindst udfordre og rykke unge pa deres interesser og holdninger. Effektma-
lingen skal holde os til ansvar for vores egne ambitioner og visioner, sa vi bliver ved med at
udvikle Ungdommens Folkemade i retning af at skabe mere ungdomsmagt.

UFM skal vaekke genklang i hele Danmark, og styrke ungdommens position i samfundet. Vi vil
samle indtryk, udtryk, holdninger, dreamme, handlinger og inspiration fra deltagerne pa festivalen
og videreformidle det til relevante aktgrer og samarbejder. Ved at samle et veeld af organisationer
fra forskellige samfundshjarner til dialog og debat med ungdommen, kan unges holdninger og
idéer seette aftryk i organisationernes videre arbejde. Derudover skal @get samarbejde pa tveers
af organisationer og unge forud og efter festivalerne bidrage til at ungdommen inddrages og far
indflydelse hele aret, sa engagementet straekker sig langt ud over festivaldagene.

SAMARBEJDE PA TVZARS AF FESTIVALER

Forudseetningen for Ungdommens Folkemade er samarbejdet med et veeld af organisationer. |
2019 var 110 organisationer samlet for at atholde workshops og ga i dialog med unge pa festival-
pladsen®. Derudover samarbejder vi med flere forskellige festivaler, som bistar med erfaringsud-
veksling og at skabe festivalstemning mv. Disse inkluderer:

Copenhagen 2021 (Worldpride): Ungdommens Folkemgde samarbejder med Copenhagen
2021, om at skabe et rum under Worldpriden, der har fokus pa ungdom, feellesskaber og de-
mokrati. Disse tre elementer er for Ungdomsbureauet byggestene for forstaelse, accept og
mangfoldighed i samfundet, hvilket Kvinfo belyste gennem vores repreesentation af ken og
etnicitet, som vi er danmarksmestre i*. Derudover har Ungdommens Folkemade tidligere af-
holdt sin egen UngdomsPRIDE igennem festivalpladsen i samarbejde med LGBT+ Ungdom.

Copenhagen Contemporary: Ungdommens Folkemade samarbejder i ar med Kunstdemo-
kraterne fra Copenhagen Contemporary, hvor unge udvikler kunst, der synligger nutidige
samfundsproblematikker. | &r undersgger Kunstdemokraterne pa festivalpladsen, hvilke stig-
ma- og betingelser, som felger med den krop, som man er fadt ind i. Hvilket hertil relaterer
sig til sexisme, racisme, ableisme mv.

Golden Days: Golden Days-festivalen afvikles af non-profit-kulturorganisationen af samme
navn, og finder normalvis sted i forleengelse af Ungdommens Folkemgade i Valbyparken. Un-
der titlen 'Forever Young' undersggte kulturfestivalen Golden Days i september 2020 ung-

2 Dette er baseret pa Undervisningsministeriets estimater: www.uvm.dk/statistik/tvaergaaende-statistik/andel-af-en-ung-
domsaargang-der-forventes-at-faa-en-uddannelse/profilfigurer/hvordan-laeses-profilfiguren

3 Se bilag 3: Liste over organisationer, der bidrager til Ungdommens Folkemgde
*https://kvinfo.dk/saadan-lige-repraesentation-af-koen-og-etnicitet/
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dommen som feenomen, felelse, tilstand og troldspejl. Her medvirkede Ungdomsbureauet som
sparringspartner, workshop-deltager, taler mm.

Copenhagen Photo Festival: Et samarbejde mellem Ungdommens Folkemade og Copenha-
gen Photo Festival er pdbegyndt med henblik pa at udvikle indhold til UFM21 i Valbyparken.
Ambitionen for samarbejdet er at udstille fotografier taget af unge, og seette fokus pa samfun-
det og feellesskabet. Dette er en del af vores atmosfeeriske tiltag pa festivalpladsen.

Copenhagen Maker: Vi planlaegger i 2021 at samarbejde med Copenhagen Maker, hvis ambi-
tion er at engagere gennem fejringen af opfindelser, teknologisk skabertrang og maker-kultu-
ren. Vi gnsker at skabe et rum, hvor unge udover at ga i dialog ogsa opfordres til at skabe nye
alternative lgsninger.

GKONOMI

UFM finansieres af fonde og offentlige midler samt at betalte partnerskaber fra organisationer, som
deltager pa festivalen. Dette sikrer, at det er gratis af deltage pa UFM, og at det derudover ikke kraever
tilmelding eller lign. at dukke op pa festivalpladsen. P& den made understatter vi, at festivalpladsen
bliver aben, levende og mangfoldig i sine deltagere. Derudover sgrger vi for at holde partnerskabspri-
sen pa et minimum, som skal sikre, at alle organisationer kan veere med og sammen skabe den mest
diverse demokratiplatform. Samtidig tilbyder vi pa UFM en reduktion af prisen for de organisationer
og foreninger, som er stiftet og drevet af unge selv. Ungdommens demokratiske tilstedevaerelse pa
UFM er forudsaetningen for hele festivalen!

Vi arbejder imidlertid labende péa at gere UFM mere gkonomisk selvbaerende. Gennem strategiske
og langvarige samarbejder med partnerskaber, haber vi pa at kunne sge maengden af kommercielle
indteegter. Dog insisterer vi pa, at UFM stadig skal veere gratis, for demokratiet skal veere tilgeengeligt
for alle! Derfor ma vi sande, at vi med vores ambitioner om at udvikle nye koncepter og formater for
festivalen ikke kan afvikle uden stette fra fonde.

m Sekretariatsdrift m Kommercielle

m Festivalproduktion m Fonde og puljer

Udgifter Indtaegter
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D. 8.-9. september 2021 afholder vi det femte Ungdommens Folkemade i Valbyparken i Kgbenhavn.
Her vil en mangfoldig gruppe unge, pa mere end 25.000 personer, fra alle ungdomsuddannelser
deltage, sammen med de mange organisationer. Pladsen vil tage nye former med store runde tema-
telte med 3-7 organisationer repraesenteret. Hvor organisationerne tidligere har staet for sig selv og
fremsat sine egne perspektiver, vil de nu stilles i samme omrade og samarbejde omkring udviklingen
af indhold. Derigennem vil unge savel som organisationer made forskellige verdenssyn i dialogen
med andre, der er nysgerrige eller interesserede i samme tema. Uden for temateltene vil der veere
kunstinstallationer, pop-up events, en hemmelig scene, talerscenen Qlkassen, afstemningsplatforme,
loungeomrader og meget mere, der alt sammen bidrager til at skabe en festival hvor unge kan udtryk-
ke sine holdninger, direkte til magthavere, til hinanden eller for sig selv.

UFM skal veekke genklang i hele det danske samfund, og styrke ungdommens position i samfundet.
Vivil samle indtryk, udtryk, holdninger, dremme, handlinger og inspiration fra deltagerne pa festivalen
og videreformidle det til relevante aktarer i samfundet. Ved at samle et veeld af organisationer fra alle
samfundet hjgrner til dialog og debat med ungdommen vil unges holdninger og idéer seette aftryk i
organisationernes videre arbejde. Derudover skal @get samarbejde pa tveers af organisationerne, og
@get samarbejde med unge forud og efter festivalen, bidrage til at ungdommens inddrages og far
indflydelse hele aret, sd engagementet straekker sig langt ud over Valbyparken.

Danske unge er verdensmestre i demokratiske kompetencer de stemmer i hgj grad til valg og har
stor viden om formelle beslutningsprocesser. Desvaerre viser vores unge lav interesse i aktivt sam-
fundsengagement og har i det hele taget en lav tro pa nytten af deltagelse, deres egen stemme og
ungdommens stemme i almindelighed . Derfor er UFM en platform, der har til formal at styrke den
danske ungdoms demokratiske selvtillid. Gennem UFM vil vi geninstallere ungdommen i demokratiet
og serge for, at unge har del i at seette dagsordenen for samfundsudviklingen. Med sin heksekedel af
visioner, idéer, dramme og hab samt diskussioner, mgder, samtaler, aktiviteter og udtryk vil UFM veere
et frirum for unge og en mulighed for at inddrage dem i demokratiske processer og faglige oplevelser
i virkelighedsnzaere formater.

Ved at

1. facilitere madet mellem unge, organisationer og beslutningstagere
2. facilitere madet mellem unge pa tveers af alder, uddannelser, sociale skel etc.
3. skabe virkelighedsnaere og demokratisk dannende undervisningsformater

vil vi med UFM medvirke til at skabe den mest samfundsengagerede ungdom i danmarkshistorien.

UFM lgb af stablen for farste gang i 2016 med stor succes, og er sidenhen vokset i starrelse. | 2019
kunne byde velkommen til 25.000 deltagere og over 100 organisationer fordelt pa 79 stadepladser.
| &r har en pandemi ramt os, og vi har valgt at seette Ungdommens Folkemade pa Hjul og rejse ud
til ungdommen i stedet for at lade ungdommen komme til os. Til november vil vi besgge 8 steder
landet over og skabe lokalt forankrede folkemgader for unge. | 2021 vil vi fortseette den vigtige lokale
forankring og festivalen, og stadig kere pa Hjul, men vi vil ogsa vende tilbage til Valbyparken med et
brag af et femars jubileeum.

Ungdommens Folkemede er gennem arene blevet begavet med priser, som vi er umadeligt stolte
over at have modtaget. | 2017 modtog Ungdommens Folkemade Hal Koch-prisen, en pris vi har
keer, da vi i Ungdomsbureauet netop spejler os i Hal Kochs tanker om demokratiet. Vi modtog 2019
Columbus-prisen af samfundsfagsleererne, hvilket forteeller os at vi netop tilbyder anderledes og en-
gagerende undervisningsformater. Vi modtog desuden i 2019 Arets Hovedstadspris af Region Hoved-
staden, hvilket understreger at projektet ogsa slar redder i det politiske system.



Bilag 2: Budget

Tilskudsmodtagers navn: Ungdomsbureauet

CVR: 40 19 56 88

Festivalens/eventets navn: Ungdommens Folkemade 2021

Projektperiode: 1. december 2020 - 31. december 2021

Tilskud fra Kebenhavns Kommune 750.000 750.000 | Anseges hermed
@vrige tilskud, specificeret 2.900.000 2.425.000
Kebenhavns Kommune — Teknik og Milje 100.000 50.000 | Endnu ikke sagt
SparNord Fonden 200.000 200.000 | Ansegt— afventer svar
Nordea-Fonden 500.000 1.000.000 | Bevilget
Tuborg-Fonden - 500.000
Roskilde Festival Fonden - 400.000
Novo Nordisk Fonden 500.000 - | Ansegt - afventer svar
Region Hovedstaden Kulturfremme 1.000.000 - | Ansegt-— afventer svar
Diverse mindre bevillinger 600.000 275.000 | Endnu ikke sagt
@vrige indtaegter, specificeret 2.601.280 2.278.500
Salg af stadepladser 2.140.000 2.295.000
Salg af mad og drikke i boder, pre-orders 80.000 80.000
Kommercielle partnerskab og annoncering 100.000 %0.000
Fees fra div. Foodtrucks 100.000 87.500
Midler fra andet UB-projekt, Rumlig 181.280 176.000 | Bevilliget

Udgifter

UFM'21 ex. moms

Sekretariat 2.705.300 2.572.000
Faste lgnninger (1. dec. - 31. dec) 2.273.000 2.100.000
Drifts- og administrationsomkostninger 22.7.300 210.000
Frivillige 205.000 262.000
Undervisere 45.000 93.000
Underviserrekruttering, Tour, Annoncering 25.000 70.000
Undervisningsmateriale 10.000 13.000
Meder mellem undervisere og stadeholdere 10.000 10.000
Sceneindhold 90.000 190.000
Honorar, gaver og erkendeligheder — artister 40.000 125.000
Artist Care og transport af artister - forplejning 10.000 15.000
Stage managers 20.000 20.000
Udsmykning pa sceneme 10.000 20.000
Koda Gebyr 10.000 10.000
Kommunikation & PR 150.000 250.000
PR-materiale, deltagemekruttering, grafik 110.000 160.000
Streaming af scener, indhold online og [T-systemer 40.000 $0.000
Site & Logistik 2.544.000 2.183.200
Infrastruktur, telte, toiletter, strem, festivaletablering, billeje mv. 1.790.000 1.447.700
Fysisk tilgeengelighed 50.000 50.000
Renovation, sortering, opbevaring og genbrug af materiale 68.500 65.000
Buffer og uforudsete udgifter 150.000 150.000
Scener, udstyr, PA, baggear og indkeb af materiel 310.000 295.000
Rejsecmkostninger og forplejning sekretariatet 10.000 10.000
Vagter og sikkerhed 165.500 165.500
Atmosfzre 510.000 435.000
Events og etablering af rum pa pladsen 275.000 200.000
Kunst, udsmykning, siddemabler og skiltning 135.000 135.000
Videnssamling og evaluering 100.000 100.000
Partnere, salg og organisationer 126.000 141.000
Varekeb 65.000 75.000
Rundvisning og vidensdeling 10.000 15.000
Diverse udgifter i forbindelse med salg 1.000 1.000
Rekruttering, pleje og lancering for organisationer 10.000 50.000
Udvikling, indholdskonferencer og netvaerksbar 40.000 -
UDGIFTER | ALT 6.170.300 5.864.200
| OVERSKUD/UNDERSKUD 80.980 | 39.300 |
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Bilag 3: Liste over organsationer der bidrager til

Ungdommens Folkemade

Alternativets Unge

Aidsfondet

Anklagemyndigheden

Arbejdermuseet

Arbejdsmiljeradets sekretariat

Zldre Sagen

Bayer A/S

Britiske Ambassade

Cyklistforbundet

Danmarks Socialdemokratiske Ungdom
Dansk Folkeparti

Dansk Kulturinstitut

Dansk-Arabisk Partnerskabsprogram
Datatilsynet

Den Skandinaviske Designhojskole

Det Dyreetiske Rad

Det Kongelige Teater

Det Konservative Folkeparti

Det Sociale Netveerk/headspace DK
DGI

DI (Dansk Industri)

DR Nyheder

Dyrenes Beskyttelse

EU Kommissionen/Udenrigsministeriet
Finanssektorens Arbejdsgiverforening (FA)
FN Byen Kebenhavn

Folkekirken

Folkekirkens Nodhjelps Ungdom

7

Folketinget

Fonden Ungdomseen

Forbrugerradet Teenk

Foreningen Grenlandske Born
Forsvarsministeriets Personalestyrelse
FSB, de boligsociale helhedsplaner i Husum, Ting-
bjerg og Utterslevhuse
Granseforeningen

Gymnasieskolernes Larerforening

Hojskolerne

Jodisk Informationscenter

KABS VIDEN

KBHSYDHF&VUC

Kebenhavns Universitet

Kreeftens Bekempelse & TrygFonden
Landbrug & Fodevarer
Landsindsatsen EN AF OS

Lejre kommune - Center for Kultur og Fritid
LGBT+ Ungdom

Livslinien

Movia

Natteravnene/De Unge Ravne
Norges ambassade i Kobenhavn
Politi

Psykiatrifonden

Rédet for Sikker Trafik

Radikal Ungdom

RessourceCenter Ydre Norrebro
Roskilde Festival

SEGES

Sex & Samfund

SF Ungdom

Silba - Initiative for Dialogue and Democracy
Socialistisk UngdomsFront

SOS Racisme

Spillemyndigheden

Styrelsen for International Rekruttering og Integra-
tion

Sundhed.dk

Sundhedsstyrelsen

Teenketanken Demokratisk Erhverv
Transparency International Danmark
U.S. Embassy Denmark
Undervisningsministeriet, STUK
Ung kreeft

Venstres Ungdom
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Ansggning til Festivalpuljen 2021

Kontaktoplysninger

Navn:

Frivillig Foreningen, Year One - Klimalov ar 1
Mikkel Feierskov

Tanja Nyegaard

Hans Horte

Adresse:
Amosevej 49, 4450 Jyderup

E-mail: kontakt@yearone.dk

Telefonnummer: 42680857

CVR-nr: 40392718

Titel pa projektet, der sgges om tilskud til
Year One - Klima Bazar
Hvor: Valby hallen

Hvornar 29 og 30 Maj 2021

Projektbeskrivelse
Hvad er Year One?

En Klimafestival der indeholder Klimasamtaler, Klimabazaar og Klimakunst
der saetter fokus pa aendringer i vores forbrugsmgnstre og selvopfattelse, ar et - efter en af de mest
ambitigse klimalove verden har set.

Hvem er Year One?

Year One er en forening bestaende af en lille gruppe af event og projektmagere, der er opstaet for at
markere arsdagen for

klimaloven.

Det er vores formal at fastholde politikerne pa klimadagsordenen og

konkrete initiativer.

Derudover vil vi facilitere en samskabelse mellem borgere,

politikere og den progressive del af erhvervslivet, der vil vaere med

nar klima-toget kgrer fra perronen. Vi vil ogsa inspirere til individuel

baeredygtig livsstil.


mailto:kontakt@yearone.dk

Klimabazaar
| Valbyhallen vil der vaere fokus pa familievenlige showcases hvor firmaer og interesseorganisationer
fremviser deres produkter. Det er tanken at eventet skal vaere familievenligt og en oplevelse, hvor man
bade kan mgde op med en klimabevidst dagsorden, men ogsa hygge sig med noget lekkert baredygtigt
mad eller udforske ny baeredygtig teknologi.

e Oplaeg af meningsdannere/kulturpersonligheder om klimavenlige tiltag

¢ Demonstration af baeredygtige madprodukter

e Demonstration af miljgvenlig transport, inspiration til omstilling for firmaer og private.

e Samskabelse mellem uddannelsesinstitutioner, erhvervsliv og publikum omkring nye klimavenlige
tiltag

e Happenings hvor kunst og musik lavet af genbrugsmaterialer indgar

e Underholdning for bgrn

Formal

At erhvervslivet, meningsdannere og befolkningen mgdes i et abent samskabende forum, hvor debat om
klima kan omsaettes til konkret handling.

Forventet antal publikum

1000 publikum ved eventet dog vil dette blive taget op til revurdering i forhold sundhedsstyrelsens
anbefalinger ift. Corona situationen.

Beskrivelse af projektets relevans for Kebenhavn
Projektet skaber vaerdi Kgbenhavn fordi vi skaber nye samarbejder imellem erhverv, foreninger,
organisationer og borgere. Vi skaber opmaerksomhed og omkring Kebenhavn som en klimavenlig og
gren by.
Samarbejdspartnere og typer af samarbejde
Beskrivelse af hvilke institutioner, organisationer, foreninger, frivillige m.fl., som sammen med dig star
bag projektet og deltager forpligtende i gennemfgrelsen

o Kgbenhavns kommune — Kultur V. — Det stgtter med sparring om eventet Klimabazaren

e Copenhagen Volunteers — Frivillige til praktiske opgaver og afvikling af Klimabazaren

e Dit: KBH — Er med til at skabe fysiske rammerne omkring klimabazaren

e Copenhagen Music Makers — De skaber underholdning under klimabazaren via fokus pa
Upcycling.



e Mills Club — Skate & Events - Afvikling af bgrneaktiviteter til bgrn under Klimabazaren

e Miljgpunkt Valby — Sparring omkring deltagere og bodholdere der deltager ved Klimabazaren

Vi er i dialog med Maker Space og organisationen THINK om et muligt samarbejde omkring deltagere
ved Klimabazaren.

Information om i hvilket omfang du/I som arranggr har erfaring med planlagning og afvikling af
lignede projekter

o Mikkel Feierskov: Tidligere projektleder pa festivalen Fell Into Summer og andre musik og
kunstbegivenheder

e Tanja Nyegaard: Tidligere Eventkoordinator ved festivaler, og kulturelle og miljgmaessige events for
Kultur @sterbro Kultur/Kultur- og fritidsforvaltningen

e Hans Horte: Afvikling og teknisk supporter i HUSET:KBH ved kulturhusets events.



Tilskudsmodtagers navn: Frivillig foreningen - Year One - Klimalov ar 1

CVR: 40392718

Festivalens/eventets navn: Year One — Klima Bazar

Projektperiode:

1 januar 2021 til 1 juni 2021

Indteegter Budget Budget Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan eendres efter aret for ansggt eller allerede
behov. bevilliget.
enov (hvis der er Vit
givet
tilskud aret
for)
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige
tilskud fra Ksbenhavns Kommune, fra fonde,
sponsorer mm.)
Bod indtaegter 20000 -
Festival puljen kbh k 50000 Ansggt
Valby lokaludvalg 20000 Afventer
Kultur vV 10000 Afventer
INDTAGTER I ALT 100000




Udgifter Budget Budget

Posterne er eksempler, der kan aendres efter aret for

behov (hvis der er
givet
tilskud aret
for)

Forplejning frivillige/medarbejdere 3000

Paneldeltagere debat 1500

Deko - Borde - Stole - Skilte 15000

Pr/Markedsfgring 10000

Pressehandtering/kommunikation 5000

Flyers - plakater 10000

Renggring 3500

Dokumentation/Foto/Video 3000

Teknisk udstyr og scene 10000

Honorar artister 5000

Forplejning frivillige/medarbejdere 3000

Lgnudgifter/Honorar — Bogholder —

Projektarbejde 30000

Uforudsete 4000

UDGIFTER | ALT 100000

RESULTAT 0

Kommentarer/forbehold:

Ift. til corona-situationen og restriktioner kan det vaere, at vi ma tage et mindre antal bodholdere
ind og det har betydning for vores indtaegt. Derfor har vi et belgb pa 4000 Kr til uforudsete

udgifter, som vil deekke dette tab.




Kultur pa @sterbro Jesper Koefoed-Melson
@sterbrogade 152 kontakt@aabenfestival.com
2100 Kgbenhavn @ +4551907891

CVR-nr.: 41309482

Momsregistreret

PROJEKTTITEL
Aben Festival 2021 - 10. - 12. september 2021.

PROJEKTBESKRIVELSE

Aben Festival er en nystartet kulturfestival p& @sterbro og i Nordhavn sat i verden af en
sammenslutning af kulturskabere, institutioner og virksomheder. Festivalen er en hyldest il
mangfoldighed, samarbejder og overraskende mader, og bygger bro mellem Jsterbro og Nordhavn
og mellem disse to bydele og resten af Kgbenhavn.

Aben Festival finder sted over en weekend i efteraret og bestar af flere arrangementer spredt ud over
de to bydele. Arrangementerne opstar i samarbejder mellem kulturaktgrer - traditionsrige @sterbro og
innovative Nordhavn danner rammerne, mens publikum, kunstnere, institutioner, foreninger og
virksomheder danner indholdet i feellesskab.

Aben Festival ansgger hermed Kebenhavns Kommunes festivalpulje om 296.000 kr. i stgtte til fortsat
udvikling af festivalen i 2021.

Samskabelse og community building

Festivalen bygger pa samarbejder mellem lokale foreninger, kulturakterer, institutioner og
enkeltpersoner - og bade rutinerede kulturudgvere og fgrstegangsaktgrer kan indga i programmet.
Festivalens program udggres derfor af en bred vifte af kulturtilbud og -arrangementer.

Blandt de mange oplevelser findes nye, kreative konstellationer, da festivalen kraever et samarbejde
mellem aktgrer i alle arrangementer for at de kan optages i programmet. Dette styrker netveerk og
naboskaber i bydelene og giver Kgbenhavnske borgere og besggende mulighed for at fa nye,
anderledes oplevelser pa tveers af kunst og kultur, samt at ga pa opdagelse i byen.

Af eksempler pa disse samarbejder i 2020 kan blandt andet naevnes:

e En rytmisk percussionkoncert i cruiseship-terminalerne ved ydre Nordhavn skabt i
samarbejde mellem soloslagtejsspiller David Hildebrandt, Terminalerne og Kultur pa
Osterbro.

e En byrumsinstallation med opera, gadehaver og udeservering, der blev skabt af en
operasanger, den lokale bager Det Rene Brgd og Jsterbro Gadehaver

e Live-opfgrelsen af et nyt permanent gavimaleri ved Trianglen, som blev til i samarbejde
mellem ENIGMA Museum, den lokale eldreforening Nabo@sterbro og street art-kunstneren
Jacoba Niepoort.

Mangfoldighed og diversitet

Aben Festival er en aben og inviterende platform for virkelyst, gode idéer og alt det, det lokale kulturliv
har at tilbyde. Festivalens program er derfor mangfoldigt og byder pa mange forskellige aktiviteter
henvendt til forskellige malgrupper, som eksempelvis talks og foredrag, film- og teaterforestillinger,
performances, rytmiske, elektroniske og klassiske koncerter, mad og vin, billed- og installationskunst,
workshops, litteratur og poesi, abent hus, byvandringer, rundvisninger, dans, yoga og bevaegelse,
samt kreative aktiviteter for bgrn og barnefamilier.


mailto:kontakt@aabenfestival.com

Kultur i en corona-tid

Aben Festival fandt sted for farste gang i weekenden den 11. - 13. september, og blev en succes pa
trods af den udfordrende aktuelle situation med COVID-19. Festivalen er et eksempel pa hvordan det
er muligt at skabe og deltage i kulturoplevelser i en ny virkelighed, hvor vi ikke kan samles lige sa teet
eller lige s mange mennesker, som vi plejer. Vi gnsker at bruge fantasien og kreativiteten inden for
de eksisterende rammer, s4 vi alle kan mades trygt og ikke behgver at undvaere kulturen - hverken nu
eller i fremtiden.

| feellesskab med arranggrerne skabte vi derfor i 2020 kulturoplevelser, der i hgj grad byggede pa
elementer som tilmelding eller begraenset adgang og mulighed for fysisk spredning blandt publikum.

Festivalen bestod af flere arrangementer og de fleste venues er af mindre stgrrelse. Dette muliggjorde
bade en intimitet og stor spredning i typen af arrangementer, men gjorde det ogsd nemmere at skabe
kulturoplevelser uden at ga pa kompromis med folks sundhed og sikkerhed jf. geeldende
retningslinjer. Vi holdt os Isbende opdateret pa seneste udmeldinger om COVID-19, holdt jeevnligt
aktar- og bestyrelsesmgder, samt var i teet dialog med naerpolitiet og arranggrerne om deres
respektive arrangementer i alle faser af planlaegningen.

Vi har ambitioner om at vokse som festival, og haber at det vil vaere muligt at skabe flere og sterre
events, hvor vi kan samles flere publikummer. Hvis COVID-19 stadig er en realitet i 2021, tager vi
naturligvis hgjde for dette og begraenser programmet, arrangementernes starrelse og deltageradgang
som vi gjorde det i 2020.

FORMAL, OMFANG OG FORVENTEDE SUCCESKRITERIER

Aben Festival har til formal at lafte og preesentere det lokale kultur- og byliv med en gjen&bnende
festival, der byder pa alt det sjove, skeeve og smukke, der opstar i mgdet mellem kultur og
mennesker. Med festivalen gnsker vi ikke kun at inspirere og skabe spaendende oplevelser for vores
publikum, men ogsa at fordre starre engagement fra lokale kulturaktgrer aret rundt og udbrede
kendskabet til kulturlivet pa Dsterbro og i Nordhavn blandt Kebenhavns borgere og besggende.

Farste udgave af Aben Festival varede 3 dage og talte 109 arranggrer, 59 arrangementer og over
2500 deltagende publikummer.
Vores succeskriterier det kommende ar omfatter en stigning og udvikling i alle disse tal, samt at:
e opkvalificere kulturakterer pa Jsterbro og i Nordhavn, der gger engagementet og giver flere
og bedre kulturelle tilbud til bydelene
e facilitere netvaerk mellem kulturaktgrer pa Q@sterbro og i Nordhavn og skabe innovative
kulturtilbud gennem tveerfaglige samarbejder
bygge bro mellem Jsterbro og Nordhavn og mellem disse bydele og resten af Kgbenhavn
skabe en kulturel profil for @sterbro og Nordhavn, der bade tiltreekker nye borgere og @ger
beboernes deltagelse og falelse af tilknytning og ejerskab i bydelene

FORVENTET ANTAL DELTAGERE OG PUBLIKUM
| 2021 forventer vi at praesentere 100 arrangementer med 200 deltagende arranggrer og 5000+
publikummer.



RELEVANS OG VARDI FOR KGBENHAVN

Aben Festival er med til at markere Kgbenhavn som kulturel metropol og vi gnsker at vise vej for
hvordan kulturoplevelser kan organiseres pa nye og mere baeredygtige mader, der involverer flere og
giver mere veerdi.

Aben Festival er en kultur- og bydelsfestival, der kaster et nyt blik pa @sterbro og Nordhavn og
fremhaever de lokale kulturtilbud og kreative kraefter i omradet pa nye, speendende mader. Vi skaber
veerdi for Jsterbro og Nordhavn ved at facilitere netvaerk mellem lokale foreninger og akterer, ved at
motivere publikum til at deltage i deres lokale foreningsliv, ved at tiliraekke nye malgrupper il
lokalomradet og invitere folk til at ga pa opdagelse i bydelene.

Desuden praesenterer vi @sterbro som en bydel med en mere levende kulturel profil end omradet
normalt forbindes med, samt ved at invitere Nordhavn til gennem kulturen at skabe platforme for
feellesskaber og et liv mellem husene, der ikke n@gdvendigvis opstar af sig selv i en helt ny bydel. De
netvaerk og nye idéer, der opstar i forbindelse med festivalen, bliver viderefgrt aret rundt i form af
netveerksmgder, seminarer og kulturelle events.

Vi skaber veerdi for byens borgere og besggende ved at inspirere dem, gge deres kendskab til de
eksisterende kulturtilbud i byen og indtage nye rum med en mangfoldighed af aktiviteter, der
praesenterer folk for noget seerligt under Aben Festival, som de ikke normalt mader i deres hverdag.

SAMARBEJDSPARTNERE OG TYPER AF SAMARBEJDE
Aben Festivals officielle partnere i 2020 er:

Kultur @ - Kebenhavns Kommune

Kgbenhavns Kommune - Kultur @ medfinansierede tryk og distribution af program, stod for
frivillighandtering (Cph Volunteers), kommunikation via sociale medier, samt aktiviteter, udstyr og
venues under festivalen.

Sharing Copenhagen - Kebenhavns Kommune
Sharing Copenhagen stottede Aben Festival med 20.000 kr. til materialer og nedvendige
tienesteydelser.

Osterbro Lokaludvalg

@sterbro Lokaludvalg nedsatte en pulje, der kunne sgges af alle interesserede kulturaktgrer og gav
dem mulighed for at opna finansiel stgtte pa op til 15.000 kr. til deres arrangementer under festivalen.
Lokaludvalget medfinansierede desuden grafisk layout med 20.000 kr.

BY & HAVN
BY & HAVN stgttede Aben Festival med 110.000 kr. til etablering af forening bag festivalen,
hjemmeside, kommunikation og aktiviteter.

Lahme
Lahme stér bag Aben Festivals grafik, hiemmeside og visuelle identitet.

Tunnelfabrikken
Tunnelfabrikken stillede deres venue til radighed og en repreesentant herfra indgar i bestyrelsen.

Kulturhavn
Partnerskabet med Kulturhavn Festival bestod i sparring og samarbejder om udvalgte
programaktiviteter.



ENIGMA Museum for post, tele og kommunikation
ENIGMA stillede deres venue til radighed, lavede arrangementer under festivalen og en repraesentant
herfra indgar i bestyrelsen.

Mellow
Mellow har bidraget med video- og fotodokumentation af Aben Festival 2020, samt produktion af
festivalteaser og brandvideoer til brug pa sociale medier.

Cph Volunteers

Cph Volunteers bidrog med ekstra frivillige, der kunne sta til radighed for aktgrernes arrangementer,
samt hjaelpe med distribution af trykt PR-materiale og statte til at opfylde de geeldende
COVID-19-retningslinjer under eventafvikling.

Flere partnere har udtrykt et gnske om at fortseette samarbejdet i fremtiden. Vi er blandt andet i dialog
med BY & HAVN, som har tilkendegivet at de fortsat gnsker at stgtte festivalen i 2021 og med
@sterbro Lokaludvalg om nedsaettelse af en stettepulje i lokaludvalget, der igen i 2021 vil kunne
seges af foreninger, organisationer og enkeltpersoner til afvikling af arrangementer i forbindelse med
Aben Festival, sa eksempelvis kunstnere og andre kulturskabere kan opna statte til at realisere deres
gode idéer.

Derudover deltager over 100 lokale organisationer, institutioner og foreninger i festivalen som
arranggrer og/eller venues for de enkelte arrangementer - se vedlagte bilag 2 - ‘Liste over aktgrer og
venues i 2020'.

UDVIKLING OG FORNYELSE

Aben Festival er taenkt som en &rligt tilbagevendende festival. Farste udgave af festivalen dannede
grobund for veerdifulde samarbejder mellem lokale akterer, hvoraf flere agter at deltage igen pa nye
mader, men som festival gnsker vi i fremtiden at invitere endnu flere og nye partnere og arranggrer til
at deltage i festivalprogrammet, realisere deres idéer og arrangementer og tiltraekke nye malgrupper. |
fremtiden vil vi ogsa skaerpe synligheden af aktgrernes samarbejder og fortaellingen om festivalen
som inviterende, 8ben platform i festivalens pressearbejde og kommunikation, sa flere har mulighed
for at engagere sig i og bidrage til festivalen.

| 2021 @nsker vi at praesentere flere arrangementer og aktiviteter arrangeret af festivalen selv,
heriblandt store offentlige abnings- og afslutningsevents, der fejrer og markerer hhv. festivalens
begyndelse og afslutning, samt tre faglige konferencer eller seminarer, der vil finde sted i Igbet af
2021 udenfor selve festivalperioden og som har til formal at saette dagsordenen fer festivalen,
preesentere centrale temaer og koncepter og samle op pa festivalen efter endt afvikling.

Blandt disse off-season arrangementer forbereder vi et seminar under overskriften “Kultur i en
coronatid”, hvor vi med afsaet i vores erfaringer fra 2020 inviterer til sparring, idé- og metodeudvikling
med andre festivaler og interesserede kulturskabere. Derudover planlaegger vi ogsa yderligere
seminarer, der saetter fokus pa to af FNs verdensmal for baeredygtig udvikling og vil omhandle hhv.
partnerskaber (verdensmal nr. 17) og inkluderende, baeredygtige lokalsamfund (verdensmal nr. 11)
som drivkraft i Aben Festival. Her kommer vi til at diskutere hvordan vi kan operationalisere globale
verdensmal i en lokal kontekst, hvor vi i 2020 har gjort os veerdifulde erfaringer.



| 2020 har festivalen veeret baret af frivillighed og pa grund af COVID-19 og udskydelse/aflysning af
andre projekter har det veeret muligt at laeegge ekstra timer i udvikling og planlaegning af festivalen. Vi
er stolte over at kunne lave en sa steerk og omfattende festival med begraenset gkonomi, men med
stotte fra Kebenhavns Kommunes festivalpulje vil vi kunne professionalisere vores arbejde, lafte
vores ambitionsniveau og fortsaette udviklingen af festivalen, sa vi i 2021 vil kunne hjzelpe flere
kulturskabere og skabe en endnu stgrre og bedre festival.

ERFARING MED PLANLAGNING OG AFVIKLING AF LIGNENDE PROJEKTER
Aben Festival ledes til daglig af Jesper Koefoed-Melson, der tidligere har ledet og arrangeret
bydelsfestivalen City Link Festival i Hamborg (2014), Edinburgh (2015) og Sydhavnen (2017).
Festivalens gvrige sekretariat vil udggres af en programansvarlig (endnu ikke ansat) og
kommunikationsansvarlig Rosa Lembcke, der tidligere har arbejdet med kommunikation, presse,
projektledelse, frivillig- og eventkoordinering pa starre kunst- og kulturfestivaler.

Festivalen har desuden en bestyrelse bestaende af medlemmer, der alle arbejder professionelt med
kultur. Se bios, sekretariatets opbygning og bestyrelsens medlemmer i bilag 3 - ‘Organisation’.



BILAG 1: BUDGETSKABELON

BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Det er en forudsatning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet
kan indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa @ndringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Kultur pa @sterbro

CVR: (OBS: dette felt md ikke anvendes til CPR-nr., da skemaet offentligggres pG www.kk.dk)
41309482

Festivalens/eventets navn: Aben Festival 2021

Projektperiode: 1. januar 2021 - 1. november 2021
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter ndr de farste udgifter afholdes og
slutter, ndr den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er

Posterne er eksempler, der kan aendres efter for ansggt eller allerede
(hvis der er givet e

behov. tilskud Aret far) bevilliget.

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 296.000 Ansggt

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige
tilskud fra Ksbenhavns Kommune, fra fonde,
sponsorer mm.)



http://www.kk.dk/
http://www.kk.dk/

a) BY & HAVN 250.000 110.000 Anspgt

b) @sterbro Lokaludvalg 0 20.000

c) Kultur @ - Kgbenhavns Kommune 0 25.000

Medfinansiering til tryk og distribution
d) Sharing Copenhagen - Kgbenhavns 0 20.000
Kommune
Materialer og tjenesteydelser.
Honorarer 0 0
Billetindtzaegter 0 0
@vrige indtaegter, specificeret 0 0
a)
b)
c)
INDTAGTER | ALT 546.000 175.000
Udgifter Budget Budget dret
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret for)

Lan til projektledelse, kommunikation og afvikling | 200.000 20.000
Honorarer til kunstnere og oplaegsholdere 60.000 12.500
Konsulentudgifter - 120.000 90.000
Grafik, webdesign, fotodokumentation og video
Tryk og distribution 30.000 25.000
Transportudgifter 5.000 0
Opholdsudgifter 5.000 0
Fortaering, herunder mgder 15.000 1.500
Diverse repraesentation 2.500 0




PR og markedsfgring 25.000 3.500

Kontorhold (telefon, porto mv.) 0 0

Revisionshonorar 10.000 0

@vrige udgifter, specificeret

a) Husleje 38.500 21.000
b) Leje af venues til seminar, konferencer 15.000 1.500
mm.
c) Udstyr-lys oglyd 20.000 0
UDGIFTER | ALT 546.000 175.000
RESULTAT 0 0

Kommentarer/forbehold:

Budgettet er udformet i september 2020 umiddelbart efter afslutningen og i evalueringsfasen af
Aben Festivals fgrste udgave, der fandt sted 11. - 13. september.

Vi planlaegger at sgge flere fonde og indga flere strategiske partnerskaber til festivalen i 2021, som
endnu ikke er fast udformede, hvorfor budgettet kan andre sig.

Vi vil naturligvis indsende et revideret budget til Kbenhavns Kommune i dette tilfelde.




BILAG 2: Liste over aktarer og venues i 2020

AKTORER |1 2020

Zentropa

Nordsg Records

De Lystige Musikanter
Genklange

Boldklubben Skjold
Bogveeldet

Ord Over Landet

FUKK

Jacoba Niepoort
Kunstnerkollektivet CaptureThis
Filosofisk Praksis
Grambogard

David Hildebrandt
Sound by the Sound
Lille Meyer
Operettekompagniet
Emilia van Hauen
Daniela Milani

Esra Salebci

August Drenck
Marianne Schou Nielsen
Gry Salling Larsen
Valdemar Just

Lisbeth Lunda

Mikkeller

afrikCPH

Andreas Bgcher

Slow Mode Yoga

Jonas Amhild
FeellesGRO

Yolanda Brockdorff
Anna @stergaard Laursen
Dramateket

Festival Sonamos Latinoamerica
Sarah Michelle Riisager
Vennepunkt

VENUES OG BYRUM | 2020
Comwell Copenhagen Portside
Tunnelfabrikken

Krudttgnden

Nordsg Records

Det Rene Brgd
Nordhavnstippen

Salonen

KBH+

Kildeveeldskirken

Victor Borges Plads

TheKrane

Trianglen ved ENIGMA

Soundboks

Hackstage
Ungdomsgen

Cathrine Vigh

Skjold Contemporary
Mathias Lillholt
Foreningen God Karma
@sterbro Koncertforening
@sterbrogérden

Villa Kultur

Comwell

Det Mobile Akademi
Terminalerne

Bicycle Brewing
Tunnelfabrikken
Messiaen Quartet Copenhagen
Nielsen Saloner

Celina Gram

Robin Petré

Paris90

Rgst

Katya Stukalova
Rapolitics

Jewels2go

AMEba

Isildo Novela

Akinyi Nyawade
@sterbro Avis
Hahnemanns Kgkken
Clorofille Naturforening
Teater Kompas
Papirskoven

Curated Works

Eske Viuf

Finkultur

Tine Bek

Vennepunkt
ENIGMA Museum
PB43

BIG BIO Nordhavn
Sankt Kjelds Plads
Kildevaeldsparken
Kulturcenter Kildevaeld
Classens Have
Unitarernes Hus
Jewels2go
Blegdamsvej 31

Optika Studio
Kinima Hgjskole
BY & HAVN
Krudttgnden
ENIGMA Museum
Thorgej Hansen
AFTERNOW
Unitarisk Kirkesamfund
Nabo@sterbro
Teater Hund
Birk Thomassen
Kagestuen
@sterbro Musikskole PB43
Pleasure Control
Det Rene Brgd
BIG BIO Nordhavn
Hell Yes!
TheKrane
Maria Goya
Laima Puntule
Itchbox Studio
Adam Malm
Kunstforeningen Kunst 2100
Riesenfeld
Ramen to Biiru
Rikke Lie Flensburg
Sayu Yoga
@sterbro Lokalhistorisk Forening
@stergro Tagfarm
Skaebne Historier
Salonen
@sterbro Billedskole
Foodoir
Festival de Literature de Copenhague
Danske Skgnlitterzere Forfattere
Strandvejsskolen

Terminalerne
Ungdomsgen

Villa Kultur

Kostalden i Brumleby
@Psterbrohuset
@sterbrogade 228

Hell Yes!

Talerstenen i Feelledparken
Paris 90

Nordhavn Workshop Studio
Boldklubben Skjold



BILAG 3: ORGANISATION

Festivalens sekretariat og daglige ledelse bestar af:

e Festivalleder Jesper Koefoed-Melson
e Kommunikationsansvarlig Rosa Kaersgaard Lembcke
e Programansvarlig (endnu ikke fundet)

FESTIVALLEDER JESPER KOEFOED-MELSON

Jesper Koefoed-Melson er initiativtager til Aben Festival og leder til dagligt festivalen og sekretariatet
bestaende af ham selv, en kommunikationsansvarlig og en programansvarlig.

Jesper er uddannet i Performance Design og Peedagogik fra Roskilde Universitet i 2008 og har
arbejdet professionelt med festivalledelse, byudvikling og community building de sidste 15 ar.

Han modtog iveerksaetterprisen Et Andet Skema (2011) og Arkitektforeningens pris Lille Arne (2012)
for sit byrumsprojekt GivRum for at skabe udfoldelsesmuligheder og rum for kreative mennesker i
byens rum. Han var blandt de nominerede til Politikens IBYEN-pris i kategorien ‘Arets Kant’ i 2012,
samt KPH Awards’ pris for Cultural Project Managers i 2010.

KOMMUNIKATIONSANSVARLIG ROSA KARSGAARD LEMBCKE

Rosa Kaersgaard Lembcke er uddannet cand.comm. i Kommunikation og Performance Design fra
Roskilde Universitet i 2017. Siden hun blev feerdiguddannet har Rosa arbejdet indgédende med
kulturkommunikation, sociale medier, pressearbejde, projektledelse, samt frivillig- og
eventkoordinering pa starre festivaler i og omkring Kgbenhavn, heriblandt CPH PIX hvor hun har
vaeret Communications Coordinator, Art Week Copenhagen hvor hun har veeret frivilligkoordinator og
projektleder pa udvalgte events, samt Roskilde Festival, hvor hun er tilknyttet som frivillig ildsjael og
Day Production Manager i aktivitet- og bevaegelsesomradet GAME.

Festivalens bestyrelse bestar af:

Forperson Jesper Koefoed-Melson

Neestforperson Karen Duelund Guastavino, Musiker og komponist
Kasserer Jesper Litzhgft, Finkultur

Suppleant Christian Martinus, PB43

Therese Maria Gram, Vennepunkt

Claudia Laroux, Tunnelfabrikken

Martin Gerster Johansen, ENIGMA Museum

Kenneth Gall, Teater Hund
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