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Beskrivelse af Blank Festival

BLANK er en ny nordisk musikfestival, som hylder det lokale og internationale vaekstlag. Ferste udgave af
BLANK finder sted i Stockholm, Helsinki og Kebenhavn. | Kebenhavn bliver festivalen afviklet pa etablerede
spillesteder den 3 &4 marts 2021. | denne udgave af BLANK er vores venue partnere Huset KBH og Pumpe-

huset.
Med flere spillesteder og begraenset kapacitet, hdber vi at kunne praesentere en moderne by-festival, som
bade er baeredygtig og Covid19 venlig. Derfor forventer vi ogsa at skulle begraense kapaciteten og billetsal-

get til 1000 gaester (2x 500) i farste udgave.

Festivalens succeskriterier er som fglgende:

At statte op om den lokale og internationale musikvaekstlag, som er hardt ramt af den
nuvarende globale pandemi.

» At Profilere Kebenhavn som en baredygtig musikmetropol

» At skabe en Skandinavisk musikfestival med international kvalitet

e At der er ligestilling mellem kennene i musikprogrammet. BLANKS malsaetning er at

der er minimum 40% kvindelige artister.

BLANK ansgger om 100.000 kroner af Kgbenhavns kommunes festivalpulje.

Arranggrens erfaring

All Things Live er en af Nordens starste koncertarranger med afdelinger i Danmark, Norge, Sverige og Fin-

land.

All Things Live daekker det fulde spektrum af oplevelser og artister fra lokale norske acts over svenske
musical produktioner og danske standup shows til finsk festival og koncerter med internationale artister
som The Rolling Stones, Taylor Swift og Eminem. All Things Live reprasenterer 140 lokale artister, promov-
erer omkring 3000 lokale og internationale events med mere end 1 million solgte billetter pa arsbasis og

fortsaetter med at @ge det nuvaerende portefalje med 15 partnerskaber med store virksomhedskunder.

Som er en af Nordens sterste og aldste koncertarrangerer, og er gennem mere end 30 ar en af de fare-
rende selvstandige nordiske promoters. All Things Live Denmark promoverer arligt mere end 500 shows
pa tveers af Danmark, Skandinavien og resten af Europa med hovedfokus pa koncerter samt national og

international comedy.
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Samarbejdspartnere

GAFFA

Gaffa er Skandinaviens starste musikmagasin og udkommer i Norge, Sverige og Danmark Gaffa har som

mediepartner forpligtet sig til falgende punkter:

At skrive redaktionelle artikler med henblik pa at introducere artisternes musik til deres laesere og
festivalgaester.
» At markedsfare festivalen pa alle deres flader i hele Skandinavien

» At dokumenter festivalen med video og interviews for at promovere kommende udgaver af BLANK

RUSETS

| Magstraede ligger en gammel pakhusbygning i 4 etager, som er fuldt af hektisk aktivitet. Man kan kalde

Huset en slags vertikal festivalplads, hvor der hver eneste uge er gang i op til fem scener.

Huset i Magstraede (eller bare Huset, som det kaldes i dag) har vaeret kulturhus i 50 ar, siden kunstnere og
hippier i 1970 flyttede ind for at skabe et nyt og bedre samfund med kunst og kultur som aktivistisk ram-

buk.

Siden har Huset vaeret arnested for markante kulturpersonligheder og vigtige politiske stremninger.
| dag lever den gamle Magstraede-and videre. Huset handler om at skabe faellesskaber omkring kreative,

skaeve og alternative kulturoplevelser, man ikke finder andre steder i byen.

®

PUMPEHUSET

Pumpehuset prasenterer i dag en bred vifte af koncerter aret rundt og har som mal med sit program at
dakke alle de forskellige vinkler pd den moderne, urbane kultur. Siden gendbningen for fire ar siden har
Pumpehuset dyrket storbyens subkulturer - det ra, det skaeve og det overraskende - hvor unge talenter
vokser og udvikler sig som kunstnere. Vi udforsker hele tiden nye tendenser og har i gennem de sidste

ar oparbejdet et staerkt netvaerk indenfor nichemiljger som death metal, drum’n’bass og gadehiphop.
Sidelebende afholdes der i Pumpehuset ogsa en rakke koncerter, der er henvendt direkte mod et bredere

koncertpublikum og samtidig kan understatte den mere snavre del af husets koncertprogram.
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Baredygtig markedsforing og marketingsplan

Hos BLANK Festival er milje og baeredygtighed i fokus. Pa tvaers af vores kontorer i Skandinavien, arbejder
vi aktivt pa at forbedre graden af baeredygtighed i maden vi driver vores administration, samt i maderne vi

producerer og afvikler vores koncerter og events pa.

BLANK har, ligesom det gvrige erhvery, et stort og altid stigende ansvar for klodens granne udvikling, der-

for har vi stor fokus pa tiltag hertil.

BLANK Festival er en venue-festival, der har fokus pa vaekstlagsartister og tilbyder en nordisk tour, hvor
bands bliver prasenteret pa en anden platform og med et andet fokus. Vi har som festival fokus pa eu-
ropaiske artister, da det gar det nemmere for dem, at bruge offentlig transport til at komme rundt til

vores forskellige fokus byer; Kgbenhavn, Stockholm og Helsinki.

Selvom musikfestivaler kan vaere livsnerven i musikindustrien som helhed, og selvom de maske er en af
denne generations starste bastioner, i den tid vi lever i, skaber festivaler ogsa en stor skade pa planeten.
Den mest synlige indvirkning, som musikfestivaler har pa miljeet, er den utrolige maengde affald, de pro-
ducerer. Coachella genererer gennemsnitligt 106 tons affald pr. dag, mens Roskilde Festival gennem hele

festivals-perioden genererer 2.000 tons affald.

Da vi er en venue-festival, er der ingen festivalplads, der skal bygges. Derved spares en del CO2 udledning,
som vi ellers ser hos udendgrsfestivaler. Samtidig bruger vi ingen dieselgeneratorer, da al PA og udstyr
kerer over elnettet. Vi opfordrer derudover alle samarbejdspartnere at bruge genanvendeligt materiale i

baren og venue generelt for at mindske affaldsudvindingen. v

Marketing

Blank Festival vil primzert blive promoveret igennem All Things Live, billetudbyder og venues online plat-
forme via organisk og malrettet betalt promotion, da det er her vores primare malgruppe (16 - 35 arige)

befinder sig.

Den betalte promotion sigter at ramme malgruppen med datadrevne annoncer. Hertil data samlet fra Face-

book og allthingslive.dk som udgangspunkt.

Ligeledes sigter vi at fa annonceradgang til artisternes Facebook pages, hvorfra vi kan lave geosegmenter-

et promotion malrettet de enkelte artisternes danske fanbase.
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Content

Festival artwork, generel festivalpromotion videoer, artist content (bdde om og af artisterne), interviews

(udbudt til udvalgte danske medier), Festivalledelse og artist Q&A’s med udvalgte platforme / medier, Ins-

tagram takeover (artister).

ALL. A1 TESUIVE

@ ALL THINGS LIVE

INSTAGRAM (3500 I()
(f] FACEBOOK (42K)

@ NYHEDSBREV (40 K subs)

®

PUMPEHUSET

@ PUMPEHUSET
INSTAGRAM (5 K)

(f] FACEBOOK (45K)

ticketmaster-

@ TICKETMASTER
INSTAGRAM (4 K)
[f] FACEBOOK (65 K)

(@ NYHEDSBREV (150 K subs)

RUSET
@ HUSET KBH

INSTAGRAM (5 K)

[f) FACEBOOK (19 K)

Videre har Blank Festival indgaet et mediepartnerskab med Nordens starste musikmagasin; Gaffa. Me-

diepartnerskabet er indgdet med missionen om at lgfte og saette fokus pa nye talenter i musikindustrien

gennem kampagner pa sociale medier, redaktionelle features og nyhedsbreve.

Find venligst detaljer om Gaffa nedenfor

GAFFA

@ carFa
INSTAGRAM (19 K)

[f) FACEBOOK (77 K)

+750.000 engagerede online brugere
Skandinavisk reach total: 1.000.000

Opererer pa alle relevante medie platforme
Manedlig feature “One to watch”, hvor artister pa
Blank Festival vil indga

Sociale medier reach: 200.000
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Platforme til Blank Festival (under udarbejdelse)

» blankfest.dk
» Blank Festival Facebook
» Blank Festival Instagram

« Blank Festival Snapchat

Forud for festivalen vil marketingafdelingen fra All Things Live udarbejde en kampagnestrategi, der sigter
at promovere festivalens brand savel som mission og artister - i samrad med mediepartneren - for alle

parter involveret i Blank Festival.
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— KOGBENHAVNS KOMMUNE
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Tilskudsmodtagers navn: All Things Live

CVR: 1248 57 78

Festivalens/ eventets navn: BLANK Festival

Projektperiode: 3-4 marts 2021

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belobet er
Posterne er eksempler, der kan zendres efter behov. (DKK) for ansogt eller allerede
(hvisder ergivet | o ijjiget.
tilskud aret for)
Tilskud fra Kebenhavns Kommune 100.000 Ansggt
Billetindteegter 100.800 Estimeret
@vrige indtaegter, specificeret
a) Egen finansiering 100.000 Bevilget
b) Sponsorat 20.000 Budgetteret
¢) Koda Kulturpulje 20.000 Anspgt
INDTAEGTER | ALT 340.800
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan eendres efter behov (DKK) for
(hvis der er givet
tilskud aret for)
Len og honorarer 150.000
Transportudgifter 10.000
Opholdsudgifter 25.000
Forteering, herunder mader 12.000
Venue udgifter 60.800
PRog markedsfgring 75.000
Forsikring 6.500
KODA 5.292
UDGIFTERI ALT 344.592
RESULTAT -3792

Kommentarer/ forbehold:

Vi budgetterer med 700 solgte billetter a 180 Kr.
Vores billetindtaegt er forholdsvist lav, da vi gnsker at ramme den brede musikinteresserede malgruppe.
Billetindteegter er eksklusiv moms og Koda.




Blagards Festival 2021
28. juli—31. juli

Musik, mad og kultur fra 5 verdensdele.

Fellesskab, sammenhold og tryghed i
omradet omkring pladsen.



Blagards Festival 2021 — Side 2

Projektbeskrivelse

Med Blagards Festival praesenterer vi musik, mad og kultur fra 5 verdensdele pa Blagards Plads i
Kobenhavn. Udgangspunktet for projektet er et onske om at skabe en stor, folkelig
kulturbegivenhed pa Blagards Plads, fordi vi synes at det mangler, og fordi festivalen kan udvikle
hele omréadet i en positiv retning. Den skal veere et redskab til at styrke faellesskab, sammenhold og
tryghed i omradet. Samtidig skal den styrke pladsens positive image og veere med til at brande hele
omradet som et indbydende og spaendende multikulturelt sted.

Blagards Festival udfylder et tomrum og opfylder et behov. Der bar simpelthen vaere denne slags store
kulturevents pa en plads, der er sa velegnet til det som Blagards Plads. Visionen er at festivalen bliver en
arligt tilbagevendende scene, hvor lokale beboere og tilrejsende publikum pa Blagards Plads vil opleve
inspirerende musik af hgjeste kvalitet udfert af professionelle musikere. Vi vil ogsa preesentere mad og
anden kultur fra 5 verdensdele, og det bliver i samarbejde med lokale foreninger og erhvervsdrivende, sa det
samtidig bliver en praesentation af bydelens mangfoldighed.

Bag festivalen star centrale lokale aktgrer som Stgberiet, Bldgards Apotek, Blagards Handelsforening samt
lokale foreninger, organisationer og institutioner. Vi har dannet en forening, 'Foreningen af Blagards plads’,
hvor gennemsigtighed, involvering, engagement og &benhed er nggleord for vores arbejde.

Blagards Festival skulle have vaeret afholdt farste gang i 2020, men blev udskudt til 2021 pa grund af Corona
pandemien. Lerdag 1. august lavede vi en showcase pa ‘Onkel Dannys Plads’ som en del af ‘"Weekenden’ - en
sommerfestival i juli og august, skabt af alle kulturhusene i DIT:KBH. Billetter var gratis, men skulle bestilles
paforhand, og der blev hurtigt udsolgt. De optreedende var Mambe & Danochilango, JJPaulo samt Klumben
og Raske Penge. Se evt. video: https://www.facebook.com/watch/?v=1073586473037455 (musik Mambe &
Danochilango ft. Raske Penge)

Billeder i ansegningen er fra showcasen pa Onkel Dannys Plads (fotograf: Daniel Liversage)


https://www.facebook.com/watch/?v=1073586473037455

Blagards Festival 2021 — Sde 3

Indhold

Blagards Festival 2021 er en ny kulturfestival pa Blagards Plads, en af Danmarks mest kendte og omtalte
pladser. Nagrrebro og i seerdeleshed Blagards Plads, rummer en stor kulturel mangfoldighed. Derfor vil vi
praesentere musik, mad og kultur fra fem verdensdele i samarbejde med lokale aktgrer. Vi sammensatter et
musikprogram, der smager kraftigt af verdensmusik blandet op med jazz, reggae, hiphop, dancehall mm.
Imgdekommende og spaendende musik fra hele verden i hjertet af Kebenhavn.

Musikken praesenteresi en form, som vil minde publikum om mainstream musikfestivaler, men mere
hyggelig og overskuelig. Per V bliver veert og konferencier, og han binder dagen sammen humoristisk og
musikalsk og leverer improviserede indslag undervejs. Per V er et velkendt navn og har tidligere veeret
konferencier ved Roskilde festival.

Vi gnsker at rammerne og formen bliver meget inkluderende med vores verdensdelstemaer (musik, mad og
drikke), en meget aktiv konferencier-veert og en steerk lokal forankring i et multikulturelt miljg. Samtidig vil vi
give publikum musikalske og kulturelle oplevelser af hgjeste kvalitet, som de ellers ikke var stedt pa.

Forelgbigt skitseret musikprogram 2021
| lgbet af 4 dage er der 16 open-air-koncerter:

4 barnejazzkoncerter, 4 hovednavne og 8 andre,
spaendende bands. Dagene vil forlgbe saledes:

e 12:00-13:00 Bornejazz

e 14:30-15:30 fgrende lokalt eller tilrejsende band
e 17:00-18:00 fgrende lokalt eller tilrejsende band
e 19:30-21:00 Hovednavn

Navne og bands vi overvejer:
e Klumben og Raske Penge
e Bremer/McCoy m.fl. / Guiding Star Orchestra;
¢ Mambe & Danochilango;
e Fastpoholmen
e |brahim Electric;
e Shabaka Hutchings (UK/BRB);
e Mehdi Nassouli (M arokko)
e JPaulo;
e Dawda Jobarteh;
e AW GODAW
e Svaneborg Kardyb
e Athletic Progression

Mambe & Danochilango

e Tuhaf

e Yellow Spoon
e Fredlife

e Xabski

e Tobias Rahim

e Afenginn

e Omar Souleyman
e Mofro

e Abekejser

JJPaolo
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Scenen opstilles ved den ene langside af den forsaenkede del af pladsen. 4-5 madboder og en lydmixer pult
vilindramme et omrade omkring scenen, hvor der er 200 siddepladser ved langborde samt et mere uformelt
siddearrangement foran scenen med liggestole og lign. Dette vil kunne flyttestil de koncerter, hvor der
kommer rigtig mange mennesker. Med denne opstilling vil vi kunne skabe en hyggelig intim stemning til
nogle af koncerterne, samtidig med, at hele pladsen med sine 0. 6000 m2 ville kunne rumme flere tusinde
publikummer til store koncerter.

Antal deltagere og publikum

Viregner med, at et stort antal frivillige deltager pa forskelligmade i forbindelse med festivalen, og
derudover musikere, sceneteknikere og andre professionelle. Det er sveert at sige hvor mange i alt, men
gerne omkring 100. Publikumstallet haber vi bliver pa mindst tusinde i lgbet af en dag og gerne mange flere.
Sammenlagt over de 4 dage regner vi med 4000 — 16000 publikummer.

Coronai2021?

For tiden er det nedvendigt med en stor grad af fleksibilitet i planlaegningen af kulturevents. Vi er forberedte
pa, at der stadig kan veere restriktioner forbundet med at afholde udendgars kultureventsi sommeren 2021.
Hvis det bliver tilfeeldet vil vi tage hojde for det pa forskellig made, inspireret af de erfaringer, man har gjort
til den tid. Det kan blive ngdvendigt at indhegne omradet og at have et antal corona-vagter/ -hjaelpere,
ligesom publikum kan opdelesi mindre grupper. FRAK, frivillige og andre lokale organisationer vil kunne
bidrage med den ngdvendige ekstra arbejdskraft. Der vil naturligvis veere ekstra udgifter forbundet med
dette, hvis altsa det bliver ngdvendigt, hvilket vi giver et overslag pa i budgettet.

Arranggrernes erfaring med kulturevents
Foreningens bestyrelse bestar af:

e Formand, Ebbe Hede, Adm. Direktar, Blagards Apotek Aps, tidligere sceneansvarlig ved stgrre events
som Bodilprisen, Gaffaprisen, Steppeulven-prisfest m.fl.

e Kasserer, Madeleine von Warburg, kulturmedarbejder i ‘Stgberiet’, festivalleder for 48TIM ER
Festival, tidligere med til at arrangere og afvikle Strgm Festival, Bas Under Buen.

e Neastformand, Benjamin Aggerbaek, Singer-songwriter, musikentreprengr, neestformand i DM F Kbh.
Formand for CPH Songwriters Festival. Star hvert ar i spidsen for sangskriverugen Songwriters
Summit i Berlin.

e Medlem, Annette Bellaoui. Leder af 'Missing Voices - World Music & Cultural Exchange’. Arbejder for
kvinders rettigheder og flere kvinder pa danske musikscener.

Den samlede erfaring med kulturevents og arbejdet med foreninger og frivillige er séledes stor. Foreningen
bestar i gvrigt af erfarne kulturradgivere og kulturentreprengrer, lokale ildsjeele og handlende samt
professionelle musikere.



Blagards Festival 2021 —Sde 5

Om Blagards Plads

Blagards Plads har potentiale for at blive en vigtig
kulturel arena. Den fredede plads er en af Danmarks
kendteste, og har med sine store traeer en god akustik
til friluftskoncerter. Den var oprindeligt teenkt og
indrettet som en plads, hvor der kunne afholdes
folkemeader, folkeforsamlinger og lignende, og nu vil vi
fylde den med god musik, mad og kultur, med god
stemning og glade mennesker.

Pladsen er populeert sagt frygtet af journalister og jyder.
| Berlingske Tidende beskrives dens lidt blandede image
med, at den pa samme tid er et moderne cafésted i
hovedstaden og et mytisk sted i den kebenhavnske
underverden. P4 Ngrrebro og i Kebenhavn holder
mange dog meget af pladsen og bruger den som et
frirum, hvor man kan slappe af. Det er denne funktion
og dette billede af pladsen vi gerne vil styrke.

Billedhuggeren Kai Nielsen, der lavede de bergmte
skulpturer, kaldte den for: ”En Plads for menneskeligt
Livog med Skulptur, der udtrykker menneskeligt Liv,” ‘ 5
og Poul Henningsen mente, at pladsen var moderne skulpturs og arkitekturs forelgbig “eneste storslaede 0og
gennemfgrte Resultat pa Byens Gader og Torve.”

Den stemningsfulde og hyggelige Blagards Plads med etniske madboder og open-air-koncerter skal veere et
naturligt udgangspunkt for publikums musikalske og kulturelle opdagelsesrejser. De kan her opleve
spaendende kvalitetsmusik og mad billigt pa en dejlig, central plads, hvor de meget hurtigt og let kan komme
rundt til andre spillesteder og kulturtilbud.

Forankring

Den lokale forankring og frivilligarbejdet er en forudsaetning for festivalens succes. Vores festival skal veere
en integreret del af Narrebro og Kebenhavn, s den mgder menneskene, der bor her, og afspejler deres liv,
interesser og kultur. Voresfrivillige forening vil bade lave Blagards Festival og pa sigt gerne mange andre nye
kulturelle events pa pladsen, og det vil age trygheden og sammenholdet i omradet.

Vi har fokus pa det boligsociale omrade, og her er FRAK en oplagt samarbejdspartner. Det er en
socialgkonomisk virksomhed med adresse pa Blagards Plads, som ger et stort og vigtigt arbejde med unge
fra udsatte byomrader i aldersgruppen 13-17 ar. Flere af de unge er pa kanten af samfundet eller
kriminalitetstruede, og gennem FRAK far de fritidsjob, som styrker deres sociale kompetencer, selvtillid og
tilknytning til resten af samfundet, samtidig med, at de tjener penge. Det stagtter viop om, og derfor star
FRAK for oprydning pa pladsen gennem hele festivalen og andre opgaver efter aftale, fx i forbindelse med
mulige coronatiltag.

Andre lokale organisationer mm., som vi vil sasmarbejde med, er Ngrrebro United, KEA - Kebenhavns
Erhvervsakademi, gadeplansmedarbejdere og etniske klubber og foreninger. De 4-5 streetfood kekkener pa
festivalpladsen laves i samarbejde med lokale spisesteder/restauranter og foreninger. Her skal veere mad af
hgj kvalitet og til rimelige priser fra alle verdenshjgrner. Festivalen laver en “stgtte-armband-ordning”, hvor
man statter festivalen med 50 kr. og til gengezeld far rabat pa mad og drikke.
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Frivillige fra neeromradet og fra kebenhavnsomradet hjeelper med afvikling, opszetning, nedpakning og
meget andet. Vi vil seerligt have fat i unge frivillige. De unge skal ikke bare gatil hdnde, men far ansvar og
oplever gleede, engagement, stolthed og sammenhold ved at veere med til at lave en festival, hvilket udvikler
og skeerper deres personlige, sociale og faglige kompetencer. Malet er, at vi skaber positive, sociale
feellesskaber, som styrker de unges mulighed for at tage ansvar for egen og andres trivsel.
Bestyrelsesmedlemmerne har alle erfaring med frivilliginvolvering og vi samarbejder desuden med Jens
Jepsen fra Klaverfabrikken samt ‘Kulturskaberne’ og ‘Cph Volunteers’ omkring dette.

Vivil hyre en koordinator, som er med til at skaffe frivillige, samt to koordinatorer indenfor hhv. journalistik/
presse og fotografi/ video. Det skal vaere professionelle, som gerne vil laere fra sig til frivillige, og som vil gare
det pro bono og mod et mindre honorar. Dette er strategier som man har brugt med succes til 48timers
festival. Endelig har Stgberiet 2 personer i hhv. lgntilskud og praktik med journalist- og
projektlederkompetencer, som begge kan bruge noget af deres arbejdstid pa at hjeelpe med festivalen. Der
arrangeres en opstartsevent for de frivillige med spisning og mgde, hvor de modtager informationer og der
indgas forskellige aftaler. Efter festivalen vil der veere en fest for alle frivillige, ligesom de far forskellige
fordele under festivalen.

Projektets relevans for Kebenhavn

Vi mener, at festivalen pA mange mader passer godt ind i Kebenhavns profil og i det, man bade politisk og
blandt byensindbyggere gerne vil styrke. Blagards Plads bliver ‘en plads for menneskeligt liv og med kunst og
kultur, der udtrykker menneskeligt liv' med en parafrase af Kai Nielsens farnasvnte citat.

Kunstnerisk knytter vi an til kebenhavnske kulturbegivenheder som Copenhagen World Music Festival og
Copenhagen Jazz Festival, ligesom der er mange spillesteder taet pa pladsen som jaevnligt preesenterer
verdensmusik og jazz, bl.a. det nzerliggende ‘Alice’. Vi giver dog festivalen vores eget twist, hvor vi ikke
mindst prever at nd nye malgrupper bade hvad angar publikum og frivillige. Vi samarbejder taet med lokale
netvaerk og foreninger, hvoraf de fleste ikke har noget seerligt med jazz eller musik at gore. Den store lokale
forankring skal vaere med til at vi nar et af festivalens hovedmal: at styrke faellesskab, sammenhold og
tryghed i omradet.

Flere af hovedkraefterne i vores forening og bestyrelse er erfarne kulturakterer, som har lokal tilknytning og
som har erfaring med og vilje til at involvere unge frivillige og til at laere fra sig. Vi vil vaere med til at oplaere
og opkvalificere kommende kulturarrangarer, vise dem muligheder, faldgruber og best practice indenfor
omradet samt indfgre dem i foreningslivet. Kort sagt vil vi tage dem i hdnden og give dem den vejledning vi
kunne gnske, at vi selv havde faet, da vi startede med at arrangere kulturevents.

Baeredygtighed
Vivil arrangere en festival, som er sa beeredygtig som muligt i forhold til klima, miljg samt ikke mindst FNs 17
verdensmal for baeredygtig udvikling frem mod 2030.

Med de 5 verdensdelstemaer vil festivalen styrke global bevidsthed og solidaritet blandt deltagere og
publikum —en bevidsthed om, at vi er en del af verden, og at vi er afhaengige af hinanden og pavirker
hinanden bade i Danmark, pa globalt plan og her pa Narrebro, hvor vi som beskrevet styrker et baeredygtigt
ogtrygt lokalsamfund.

Vivil i s& hgj grad som muligt bruge miljgmeerkede og gkologiske ravarer, og sgger inspiration til at fa en
beeredygtig profil hos danske festivaler, der arbejder med dette som eksempelvis Roskilde Festival
https://www.roskilde-festival.dk/da/about/sustainability/ . Vi taenker globalt og handler lokalt.



https://www.roskilde-festival.dk/da/about/sustainability/
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Vifremmer et baeredygtigt musikmiljo ved at styrke dansk verdensmusik, jazz og smallere genrer i rammer,
der far musikken til at appellere til et bredere publikumssegment end den normalt ger. Ogsai forhold til
booking af musikken taenker vi globalt og handler lokalt. Der bliver flest danske bands med pladstil enkelte
inspirerende internationale navne.

Evaluering

Vi gnsker desuden, at festivalens organisation, afvikling og forankring er baeredygtig, sa bade publikum,
musikere og deltagere i festivalarbejdet har gode oplevelser med festivalen, og at der dermed er et godt
fundament at bygge videre pa i kommende ar. Derfor leegger vi vaegt pa en god og grundig evaluering. Vi vil
evaluere alle aspekter af festivalen kort efter afslutningen af aretsfestival. Det vil danne udgangspunkt for
arbejdet med naeste arsfestival. Evalueringen vil forega bade i frivilliggruppen, sammen med forskellige
samarbejdspartnere, og internt i foreningen og bestyrelsen.

Formidling og markedsfaring

Forinden festivalen vil der blive foretaget opsggende pr-arbejde sa der kommer omtale i den lokale presse
mm. Vi vil ogsa sende pressemeddelelser til landsdaekkende medier, herunder DRog TV Lorry, da vi tror der
kan veere gode billeder og en god historie for disse medier. Festivalen formidles pa de sociale medier, med
tryksager og gennem annoncering.

P& festivalens Facebookevent har 10,2 tusind svaret, s& der er allerede stor interesse for festivalen i 2021.
(https://www.facebook.com/events/2673600119413863/). Vi vil bygge videre pa denne interesse med
strategisk annoncering og opslag pa Facebook suppleret med fysisk informationsmateriale, pjecer og
plakater i byrummet.

Samarbejdspartnere og netveaerk

Herunder er oplistet navn og links til de organisationer mm, som star bag festivalen og som vi gnsker at
involvere.

e Stgberiet, https://kulturn.kk.dk/st%C3%B8beriet

e Blagards Apotek Aps, https://www.facebook.com/kroteket/

e Blagards Handelsforening, https://www.facebook.com/allekenderblaagaardsgade/
e FRAK, https://frak.dk/

e 48TIMERFestival, https://www.48-timer.com/

e Missing Voices - World Music & Cultural Exchange, http://www.missingvoices.dk

e Copenhagen World Music Festival, https://cphworld.dk

e Kulturskaberne, http://kulturskaberne.dk
e Ngrrebro United, http://www.nbunited.dk/
e KEA - Kgbenhavns Erhvervsakademi, https://kea.dk/

e Copenhagen Volunteers, https://cphvolunteers.kk.dk

Samt en raekke andre organisationer og enkeltpersoner, som kommer til undervejs, etniske klubber og
foreninger, gadeplansmedarbejdere, kulturentreprengrer, musikere, kunstnere, lokale ildsjeele og
handlende.


https://www.facebook.com/events/2673600119413863/).
https://kulturn.kk.dk/st%C3%B8beriet
https://www.facebook.com/kroteket/
https://www.facebook.com/allekenderblaagaardsgade/
https://frak.dk/
https://www.48-timer.com/
http://www.missingvoices.dk
https://cphworld.dk
http://kulturskaberne.dk
http://www.nbunited.dk/
https://kea.dk/
https://cphvolunteers.kk.dk
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Kontakt

Adresse

Blagards Festival

v. Foreningen af Blagards Plads
c/o Blagards Apotek

Blagards Plads 2

2200 Kgbenhavn N

CVR 40710647

M ail: contact@blaagaards-festival.dk

TIf. : 22 67 66 39 (bestyrelsesformand Ebbe Hede)

Vi er ikke momsregistrerede


mailto:contact@blaagaards-festival.dk
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Det er en forudseetning for udbetaling af Kebenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa lzenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller @endres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa eendringerne. £ndringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tilskudsmodtagers navn: Foreningen af Blagards Plads

CVR: 40710647

Festivalens/ eventets navn: Blagards Festival 2021

Projektperiode:

juli 2021

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belobet er

Posterne er eksempler, der kan eendres efter behov. for ansogt eller allerede
(hvisder eravet | pavilliget.
tilskud aret for)

Tilskud fra Kebenhavns Kommune 100.000 50.000 Ansogt

@vrige tilskud, specificeret (herunder avrige tilskud

fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

Wilhelm Hansen Fonden, overfart fra bevilling i 2020 | 25.000 Bevilliget

Bestles Fond, overfart fra bevilling i 2020 50.000 Bevilliget

William Demant Fonden, overfort fra bevilling i 2020 [ 75.000 Bevilliget

Ngrrebropuljen, overfgrt fra bevilling i 2020 35.000 Bevilliget

Toyota-Fonden, overfart fra bevilling i 2020 25.000 Bevilliget

KODA projektpuljen, overfart fra bevilling i 2020 50.000 Bevilliget

Knud Hgjgaards Fond, overfart fra bevilling i 2020 30.000 Bevilliget

Narrebro Lokaludvalg 35.000 35.000 Ansgges

Statens Kunstfond, forventet (ansagt i aug. '20) 70.000 Ansogt

A.P. Mgller Fonden 50.000 Ansgges

Tuborgfondet eller andre fonde 77.700 Ansgges

Entréindtaegt (salg af stattearmband) 30.000

Sponsor, forventet bidrag fra handlende i omradet 15.000

Egenfinansiering: Staberiet betaler bagrnejazz 40.000

Egenfinansiering: Bldgards Apotek giver 10 % af

glsalg 20.000

INDTAGTER | ALT 665.700

Udgifter Budget Budget aret for

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov (hvis der er givet tilskud aret for)

Honorarer til musikere, 16 koncerter 260000 270000




Musikere, 8 koncerter, 4-5 tariffer i gns: 80.000

Musikere, 4 hovednavne: 120.000

Musikere, barnejazz, 4 koncerter: 40.000

Konferencier Per V, 4 dg.: 20.000

Forplejning af musikere 15000 15000
Transport af musikere 10000 10000
Scene: 110000 110000
PA: 70000
Opbygning af scene: 30000
Lys: 10000
KODA-afgift 20000 25000
M arkedsfgring, PR 56000 62000
Tryksager, program, plakater, flyers: 25000
Produktion af stottearmbdnd: 5000
Roll-ups, banner mm: 10000
Hjemmeside: 10000
Kampagne pé sociale medier: 6000
Lan til lydteknikere 14000 21000
Administration 118000 143000
Kommunikations- og journalistisk arbejde: 20000
Dokumentation af festivalen, video og fotos: 15000
Kunstnerisk ledelse: 30000
Produktionsansvarlig: 30000
Koordination og ledelse af frivillige: 15000
Revision: 8000
Produktionsudgifter, scene 4 dage: 50700 65600
Afvikler: 8000
Scenetekniker: 8000
Opsztning og nedtagning, 7 dg: 7200
Container til opbevaring: 7500
Oprydning pa pladsen i samarbejde med FRAK: 4
unge, 2t. dgl, 250,- i timen, 4 dg.=4 x 2x 250 x4 =
8000
Festival-toiletter 7 stk. 4 1000,- 7000,-
Temning med slamsuger 5000,-
i alt 12000
Ekstraordineere Corona udgifter: vaernemidler, hegn, plakater og 50000
vejledningsmateriale, ekstra personale og coronavagter etc.
Andre udgifter (skriv arten) 24000 27000
Leje af bil: 4000
Uforudsete udgifter, 20000 (ca 3% af budget)
UDGIFTERI ALT 727700 748600

RESULTAT




o

" CPHWORLD
| Music Festival

Copenhagen World Music Festival 2021

Copenhagen World Music Festival 2020 blev pga. Corona-pandemien gennemfgrt i en revideret
udgave som en raekke pop-up-begivenheder, baggardskoncerter og mindre arrangementer, hvilket
viste sig at vaere en unik mulighed for at tale med vores malgrupper. Det beviste ogsa, at vi er i
stand til at nyteenke formerne. Meget belejligt, da vi er i fuld gang med at genteenke, hvad
Copenhagen World Music Festival kan og skal.

Vi ansgger saledes nu Kgbenhavns Kommune om stgtte til en skaerpet og nytaenkt udgave af
Copenhagen World Music Festival, der tar tage hardere fat dér, hvor vores kerneveerdier ligger: |
krydsfeltet mellem en social, integrationsmassig og kulturel indsats.

Nar CWMF bringer verdens musik af hgjeste kvalitet til hovedstaden, ser vi disse som musikalske
kulturmeader, vi aktivt skal bruge til at skabe inkluderende, interkulturel dialog med. Vi vil derfor
allerede inddrage byens mange minoritetsgrupper fra forberedelsen af festivalens arrangementer.
Ikke som et senere appendiks, men som ligevaerdige medafsendere.

En s&dan inddragelse af diverse borgergrupper, er vigtigt en tid, hvor anerkendelse og forstaelse
af det anderledes og det nye har det svaert.

Samtidigt skal den store kulturelle mangfoldighed og bevagenhed, der allerede findes i Kgbenhavn
og Hovedstadsregionen, bedre udnyttes til at koordinere og styrke verdensmusikken i
Hovedstadsregionen, sa endnu flere publikummer mgder den og aktarerne far en festival med
fremdrift og fremtid.

Det er vigtigt at det kebenhavnske verdensmusikmiljg knyttes endnu teettere til festivalen fra 2021.
Vi vil ved at samarbejde med flere samarbejdspartnere og aktarer pa den kgbenhavnske scene
under en mere professionel ramme opkvalificere arrangarer og andre aktarer i Kegbenhavn og
inspirerer hele byens musikliv til at interessere sig mere for verdensmusik.

2021 bliver samtidigt ogsa aret, hvor vi starter et ambitigst arbejde med at knytte samarbejder med
kommercielle samarbejdspartnere, dér hvor det giver mening for bade festivalen og partneren: Alt
sammen, sa vi kan fremtidssikre festivalen ressourcemaessigt.

Vores ublu vision for CWMF er saledes gennem verdensmusik at skabe en mere aben,
imgdekommende og spaendende hovedstadsregion, hvor det nye og udfordrende gares til et
feelles aktiv frem for et isoleret problem.

I 2021 vil vi arbejde med:
e Bedre og tidligere inddragelse af borgere og verdensmusikmiljget i planlsegningen af
festivalen
e Professionalisering af ledelsen
o (Jget fokus pa festivalens indhold, hvor musikken i hgjere grad kobles til flere feellesskabs-
aktiviteter
e Igangseettelse af partnerskabs-strategi for festivalen.

Vi vil kort sagt nyteenke festivalen, sa flere ser det som deres verdensmusik-festival, bade blandt
musikakterer og publikum samt samarbejdspartnere. Dette er uddybet nedenfor, samt
opsummeret til slut som vision, mission og forventede resultater for 2021 med tilknyttede
succeskriterier.



Opsogende involvering af verdensmusikmiljget og minoritetsgrupper

Det er ngdvendigt, for Copenhagen World Music Festival at professionalisere sine arbejdsgange.
Dette vil vi ggre, for bedre at kunne favne verdensmusikkens aktgrer samt de mange
borgergrupper og kulturer, vi skal na.

Et fgrste skridt er at vi er i gang med at implementere bedre arbejdsgange, for hvordan vi bruger
inklusion og repraesentation i planlaegningen af festivalen. | arbejdet er det afgerende, at
verdensmusikmiljgets nuvaerende aktarer og et udvalg af mulige nye aktgrer inddrages i
processen. Ved at genvitalisere festivalens rodfaeste kan nye idéer og gode erfaringer laegge en
solid basis for udvikling af det vildtvoksende og hgjtflyvende samt — ikke mindst — skabe rammerne
for en gennemfarlig, professionelt produceret festival.

Nye aktgrer kan abne spaendende dgre til savel kulturindsigt som publikumsgrupper, som vi kan
invitere med ind til at skabe fantastiske kulturmgder under CWMF 2021 og frem. Samarbejde kan
fx ske med andre der bruger musik som lgftestang, eller som forsager at formidle kultur og
tolerance eller som gnsker at f4 mennesker til at mgdes i gjenhgjde.

Denne proces er i gang, og styres af en meget erfaren procesleder, Niller Wischmann fra
Wischmann Innovation. Selve rammen for udviklingsrummet lsegges af bestyrelsen og er i
overskriftform under arbejdstitlen "Rigtige kulturm@der gennem musik fra verden”.

Vi gnsker, at det vil medfgre, at arranggrer, borgere og musikere ser pé festivalen, som noget vi
skaber sammen. Og at publikum skal se festivalen som et garantimaerke for helt specielle
oplevelser, hvor musikken baner vej for nogle af de kulturelle udfordringer samfundet slas med. Et
tilbud om en let og selvfelgelig vej mellem mennesker med forskellig kulturbaggrund og
musikkendskab.

Opsummeret gnsker vi at skabe inklusionen af nye publikumsgrupper ved:

e atinvitere minoritets-samfundsgrupper, der ofte overses, med til at arrangere events

e at samarbejde med foreninger, der repraesenterer etniske grupper i Kgbenhavn, der kan
praesentere deres hjemlands musik

e at skabe netvaerk mellem arranggrer og nye publikumsgrupper

e at skabe samarbejde med virksomheder, velggrenhedsorganisationer og foreninger samt
andre festivaler og musikakterer

Udvikling af indholdet: musik + faellesskaber

Verdensmusik er ikke blot musik fra hele verden, men i lige s& hgj grad den kulturelle forankring til
steder, folk, fortaellinger eller noget helt fierde. Copenhagen World Music Festival skal derfor ikke
blot opseette koncerter, men skabe aktive kulturmader, hvor personer, veesentlige repraesentanter
og foreninger m.fl., inviteres med til at skabe arrangementerne. Vi vil bruge vores platform og den
musik vi arbejder med, til at skabe nye mader. Vi har formuleret en raekke dogmer, for hvordan vi
gerne vil skabe disse “forpligtende mgder”. Blandt andet at koncerterne vil blive suppleret af aktive
initiativer og indsatser, der skal fa folk til at dreje hovederne og mgdes ansigt-til-ansigt, og ikke
“blot” veere faelles publikum til en koncert.

Musik er et universelt sprog med uendelige dialekter. Dialog og m@der kan med fordel seettes i
scene med musik. Vi er ikke musik-purister; musik gar netop fantastisk i spaend med andre kunst-
og udtryksformer. Det vil derfor netop understrege vores vision, at lade verdens musik ga i dialog
med mad, dans, forteelling, diskussion, handarbejder og hvem-ved-hvad?



Disse veerdiskabende mgader, vil vi skabe allerede fra begyndelsen af planlaegningen. Her vil vi
invitere relevante akterer og interessenter i den udviklingsproces, der skal forega over 12 maneder
med start i efteraret 2020

Vi gnsker at understrege festivalens budskaber om medmenneskelighed ved...

e at praesentere musikken sammen med andre faelleskabs-aktiverende kunstformer
e atlade folk spise, danse og synge sammen
e at supplere med talks, digtopleesninger og debatter samt forskningsformidling

Samarbejdspartnere: Kulturfortaellinger er vores stgrste aktiv

Copenhagen World Music Festival far i denne tid et organisatorisk lgft. Det sker blandt andet ske
ved at vi sikrer et professionelt sekretariat, der kan fglge og sikre opnaelse af malsastningerne og
sikre et struktureret samarbejde med bestyrelsen. Der s@ges netop nu efter en fast festival-leder,
der gnskes fastansat, formentligt i samarbejde med andre relevante aktgrer fra miljget. Der er i en
overgangsperiode indgaet en aftale med genreorganisationen Tempi om hjeelp til faste
administrationsopgaver, bogholderi, fundraising og kommunikation.

Professionaliseringen vil ogsa fa positive effekter pa arbejdet med frivillige, hvor vi er ved at
udarbejde en frivilligstrategi. Det har den indholdsmaessige gevinst, at frivillighed i sig selv skaber
kulturmgder og social veerdi.

Af stor veesentlighed er ogsa arbejdet med at styrke CWMF’s position i Kebenhavn og Danmark
gennem strategiske kommunikationsindsatser og mediepartnerskaber. Kommunikation og
markedsfering indgar desuden i det skabende samarbejde med partnere. Vi har stor fokus pa at
opna et konstruktivt, strategisk samarbejde med arranggrer og spillesteder med klare retningslinjer
og tydeligt fordelagtige synergier. Vi arbejder her ud fra devisen, at vi har forteellingerne, veerdierne
og indholdet, som mange aktarer i erhvervslivet savner. De har til gengeeld ressourcer og penge,
som vi kan bruge.

Vi vil ved at samarbejde med flere samarbejdspartnere og aktagrer under en mere professionel
ramme opkvalificere arranggrer og andre aktgrer i Kebenhavn og inspirerer hele byens musikliv til
at interessere sig mere for verdensmusik.

Baeredygtighed: Verdensmal og cirkulaere fremskridt
Copenhagen World Music Festival anskuer sig selv som et socialt beeredygtigt arrangement, der
har arbejder teet med FN’s Verdensmal, siden de udkom. Vi har fortsat et stort fokus pa:
e Verdensmal 1: Afskaf fattigdom
Verdensmal 5: Ligestilling mellem kgnnene
Verdensmal 10: Mindre ulighed
Verdensmal 16: Fred, retfaerdighed og steerke institutioner
Verdensmal 17: Partnerskaber for handling (nyt i 2021, som en del af vores arbejde med
en partnerskabsstrategi)

Konkret skal alle vores tiltag beskzeftige sig med mindst to af ovenstaende emner, for vi
gennemforer dem.



Dertil har vi fra 2021 defineret en malsaetning om et mindre klimaaftryk, hvor vi i 2021 minimerer
indkgbe engangsservice til vores arrangementer og i stedet benytter vaskbare eller emballager,
der kan pantes/genbruges.

Vardi for Kpbenhavn: Integration og kultur
Hvilken veerdi har Copenhagen World Music Festival for Kgbenhavn?

Vi ser os selv som en bade integrations-, social- og kulturpolitisk begivenhed, der har effekter
inden for alle tre omrader.

Vi er pa den made baret af vaerdier som samharighed, feellesskaber, nysgerrighed og udsyn. Dette
vil vi fra 2021 have et starre fokus pa, sa disse veerdier, der er vores sande aftryk som festival,
skal komme til udtryk i alle vores arrangementer. Vores veerdi for Kgbenhavn skal saledes ikke kun
males pa, hvor mange publikummer, vi har, men ogsa pa hvilke borgergrupper, foreninger og
kulturer vi nar ud til, med vores arrangementer.

Kerneleverancen vil fra 2021 veere den samme: Den bedste musik fra hele verdens kulturer. Men
vi vil skrue op for, hvad denne musik kan have af effekter og proaktivt skabe inklusion og
interkulturel dialog med den. | en tid, hvor anerkendelse og forstaelse af det anderledes og det nye
er vigtigere end nogensinde, ser vi vores arrangement som en lgftestang for kulturel forandring.

Copenhagen World Music Festival skal for fremtiden aktivt bruge sin position som en inkluderende
kabenhavnsk kulturbegivenhed for hele verdens musik og kulturer. Med musikken pa forsaedet, vil
vi abne nye muligheder for udvidede perspektiver og interkulturel dialog. Dette har vi omsat til
vision, mission og succeskriterier, der gerne skulle understrege, hvilken veerdi CWMF skal have for
Kgbenhavn.

Vision:
Vores ublu vision for Copenhagen World Music Festival er gennem inkluderende og
dialogskabende mader frembragt via verdensmusik at skabe en mere dben, imgdekommende og
spaendende hovedstadsregion, hvor det nye og anderledes ggres til et feelles aktiv frem for et
isoleret problem.

Mission:
Vores mission er at skabe en arlig musikfestival i teet dialog med Kgbenhavns foreninger, borger-
og minoritetsgrupper samt verdensmusiklivets aktgrer i meningsfuldt samarbejde med erhvervsliv
og velgarenhedsorganisationer, sd CWMF ikke blot er en musikfestival, men dialogisk og
veerdibaret begivenhed for Kgbenhavn og verden.

Forventede resultater i 2021 med succeskriterier:

* Forventet resultat: Copenhagen World Music Festival 2021 gennemfgres som en kulturel og
socialbegivenhed.

o Succeskriterium: CWMF inkluderer minoritetsgrupper og verdensmusikmiljget i
planlaegningen af festivalens koncerter



o Succeskriterium: Koncerterne suppleres af faellesskabsaktiverende elementer sdsom
feellesspisning, dans osv.

* Forventet resultat: CWMF professionaliserer driften

o Succeskriterium: CWMF engagerer en eller flere personer, der pa bestyrelsens vegne
kan medvirke til at drive og udvikle festivalen professionelt, gennemsigtigt og effektivt.

o Succeskriterium: CWMF formulereren frivillighedsstrategi
o Succeskriterium: CWMF formulerer en partnerskabsstrategi

o Succeskriterium: CWMF formulerer en metode for bedre inklusion i
arrangementsplanleegningen.

* Forventet resultat: CWMF indgar i dialog med verdensmusik-miljget i Kgbenhavn for at sikre
rodfaestet for festivalen.

o Succeskriterium: Antallet af samarbejdspartnere fra musikmiljget vokser til 10

FAKTA om Copenhagen World Music Festival 2021:
e Hvor: Koncerter pa tveers af Kebenhavn, bade pa spillesteder, i kulturhuse og i det
offentlige rum
Hvornar: September 2021
Fem hovedevents, samt en lang raeskke mindre arrangementer
Forventede antal publikummer: 3500
Ansggt belgb: 250.000 kr.

Copenhagen World Music Festival arrangeres af foreningen af samme navn.
CVR: 32874827
Adresse: Onkel Dannys Plads 1, 1711 Kgbenhavn V

Kontaktperson: Bestyrelsesformand Kim J. Henrisksen ,
Email: kimjezus@gmail.com

TIf: 26878700

Foreningen er momsregistreret

Copenhagen World Music Festivals bestyrelse bestar af falgende personer. Disse udger, indtil en
leder er ansat indenfor den naermeste periode, ogsa den daglige ledelse af festival

Formand Kim "Jezus" Henriksen

Musiker, arranggr og aktivist i det kgbenhavnske musiklivt gennem mange ar. Har arrangeret
hundredvis af koncerter og events i Kabenhavn og optradt tusindvis af gange som
harmonikaspiller selv. Derudover er han politisk aktiv og sidder bl.a. i Amagers lokaludvalg.



Nastformand Torben Eik Jacobsen

Daglig leder i genreorganisationen Tempi. Har tidligere arbejdet med entreprengrskab og
digitalisering i musikbranchen og haft bestyrelsesposter i bl.a. Spillestedet Stengade og Rytmisk
Center.

Lilian Graubak Andresen
Sanger og sangskriver i koret Papaya. Uddannet i performance design ved Roskilde Universitet og
aktiv i CPH Volunteers.
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Tilskudsmodtagers navn: Foreningen Copenhagen World Music Festival

CVR: 32874827

Festivalens/eventets navn: Copenhagen World Music Festival

Projektperiode:

Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter nar de forste udgifter afholdes og slutter, nér

den sidste udgift er afholdt.

Indteegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. for ans@ggt eller allerede
(hvis derer givet | 4, jyjiget.
tilskud aret fgr)
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 250.000 200.000 Ansggt
a) Statens Kunstfond 100.000 90.000 Ansggt
b) Koda Kultur 200.000 Ansgges
c) Augustinus Fonden 95.000 Ansgges
d) Lokaludvalg 15.000 Ansgges
Administrativt bidrag, Tempi 40.000 Bevilget
Billetindtaegter 50.000 27.000
INDTAGTER | ALT 740.000 317.000
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan andres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud aret fgr)
Honorarer 300.000 130.400
Forplejning til musikere 30.000
Transport af musikere 30.000 5.000
Leje af koncertlokaler 70.000
Koda-afgift 15.000
Markedsfgring, PR 60.000 10.000
Teknikere 25.000 52.200
Administration 140.000 69.400
Produktionsudgifter 60.000 50.000
UDGIFTER I ALT 740.000 317.000
RESULTAT 0 0




Kommentarer/forbehold:

Festivalen 2020 blev anderledes end oprindeligt ansggt. Det skyldtes dels den store usikkerhed corona-
situationen har skabt og dels sygdom i festivalens ledelse. Budgettallene for 2020 er derfor anormale.
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TITEL
PIANO DAYS COPENHAGEN 2021

Festivalen Piano Days Copenhagen 2020 skulle have varet atholdt 1 marts 1 ar, men blev aflyst kun
to uger for start pga. corona-pandemien. Vi havde pa det tidspunkt et tre-dages program med ni
kunstnere klar, der var fuldt finansieret med en kombination af statslige/kommunale puljer og

private fonde.

FORMAL OG OMFANG

Nu er vi i samarbejde med Koncertkirken Blagards Plads ved at sette festivalen op igen i 2021.
Piano Days Copenhagen bliver en i dansk sammenheeng unik klaverfestival af to arsager: 1) vi vil
prasentere klavermusik fra alle genrer, og 2) vi vil fokusere pa kunstnere, der bade skriver og spiller
deres egne kompositioner og derved primert prasentere nyere klavermusik. Vi gleder os saledes til
henover seks koncerter at prasentere publikum for nogle af de bedste og mest nyskabende danske
pianister samt et spendende gestespil fra Rusland. Musikken kommer til at spende fra jazz, klassisk
minimalisme og singer- songwriting til lydkunst og elektroakustisk musik, og fordi musikerne
fremforer deres eget materiale, bliver det nogle meget mtense koncerter, hvor sound og udtryk
kommer til at ga op 1 en hgjere enhed.

HVOR OG HVORNAR

Vi har lavet aftale med Koncertkirken Blagards Plads om at afholde festivalen i deres lokaler 1
perioden 26.-27. marts. Det er et heldigt tidspunkt, der falder mellem den koncert-travle februar og
selve festivalseesonen. Vores intention er at fa alle de danske kunstnere fra dette ars aflyste festival
med pa programmet i 2021, og vi har pa nuvarende tidspunkt faet positivt tilsagn fra de fleste.
Blandt de danske kunstnere har vi lavet en serlig aftale med Signe Hoirup Wille-Jorgensen (Jomi
Massage) om at hun specielt til denne festival omarrangerer sine rocksange til harpsichord.
Derudover er vi meget stolte af at kunne tilfoje den russiske komponist og klaver-virtuos Vladimir
Martynov til programmet. Martynov er en anerkendt komponist verden over. Han har faet sine
minimalisme-inspirerede varker opfort af bl.a. Kronos Quartet, Gidon Kremer og London
Philharmonic og det er med stor @re, at Piano Days Copenhagen nu far mulighed for, at introducere
Martynov og hans musik for det danske publikum for forste gang.

SAMARBEJDSPARTNERE

Som sagt afvikles festivalen i teet samarbejde med Koncertkirken Blagards Plads. Koncertkirken og
deres frivillige afvikler flere hundrede arrangementer om éaret og Piano Days Copenhagen er derfor i
sikre og professionelle hender. Koncertkirken har ogsa 1 lebet corona-pandemien oparbejdet
erfaring med at afvikle koncerter, der lever op til sundhedsmyndighedernes krav. Samtidig arbejder
vi pa at kunne trekke pa spillestedet ALICE og Det Russiske Center for Videnskab og Kultur for at
have sparringspartnere omkring alle detaljerne 1 V. Martynovs aftale og besog. Og vi er ogsa 1 gang



med at soge sponsorater (med serlig henblik pa klaverleje og -stemning) hos lokale virksomheder.

PR OG PUBLIKUM

Vores erfaring fra 2020 er, at der er stor interesse for festivalen. Det fremgik tydeligt af de mange
interesserede, der begyndte at folge festivalens facebook-side her 1 2020. Som PR til festivalen 1 2021
vil vi fa produceret introduktionsvideoer for hver kunstner og festivalen som helhed, som vi vil
udgive lobende 1 manederne op til festivalen. Dette kombineres med en lang reekke andre tiltag som
plakatops®tning, facebook-kampagner, festival-hjemmeside og en koncertaften ilebet af Vinterjazz-
festivalen kurateret af Piano Days Copenhagen. I vores annoncering af festivalen har vi fokus pa at
na sa bredt ud som muligt. Med et program der gar pa tvers af genre-skel, avantgarde og
mainstream har festivalen potentiale til at interessere alle uanset alder, musikkendskab, nationalitet,

OSV.

SUCCESKRITERIER OG RELEVANS

Det er vores ambition, at Piano Days Copenhagen pa sigt bliver en arligt tilbagevendende festival,
som lyttere og musikere respekterer for dens kvalitetsbevidste program, intense koncerter og
konceptuelle udfordring af hvad klaveret er og kan. Kebenhavn har altid varet hjemsted for
pianister af hgj international standard og Piano Days Copenhagen vil gerne vere med til at
prasentere dem for byens publikum - bade de etablerede og den naste generation. Pa den made skal
Piano Days Copenhagen indgé i den stadige professionalisering og vaekst af det kebenhavnske

musikmiljo.

CORONA

Piano Days Copenhagen og vores samarbejdspartner Koncertkirken Blagards Plads folger ngje med
1 de officielle retningslinier for atholdelse af koncerter under corona-pandemien, og vi forpligter os
pa at efterleve sundhedsmyndighedernes krav samt oplyse publikum om serlige vilkar og
forholdsregler.

Piano Days Copenhagen 2021 - forelsbigt program
Vladimir Martynov (moderne klassisk)

Kamil Piotrowicz (jazz)

Jomi Massage (rocksange _for harpsichord)

Makiko Hirabayashi (jazz og prepareret klaver)

Ea Wim (nordiske klange)

Sune T.B. Nielsen (lydkunst/installation)

Koncertsted:
Koncertkirken Blagards Plads

Tidspunkt:
26. - 27. marts 2021



Forventet antal deltagere:
Hvis de nuvaerende corona-restriktioner er geeldende 1 marts 2021 vil publikumstallet vaere begranset
til 50 pr. aften. Dvs. 100 deltagere for hele festivalen

Kontaktoplysninger:
Mikkel Almholt
Vognmandsmarken 70, 2.th.
2100 Kebenhavn O
mikkelalmholt@hotmail.com
61308388

Forening:

Piano Days Copenhagen
CVR-nr. 40799028

P.D. Lovs Allé 5, 1. tv.
2200 Kgbenhavn N

(foreningen er ikke moms-registreret)

FORENINGEN PIANO DAYS COPENHAGEN

Piano Days Copenhagen er inspireret af et oplaeg fra den verdenskendte pianist Nils Frahm, om at
atholde klaverkoncerter rundt om 1 hele 1 verden pa arets 88. dag - en reference til klaverets 88
tangenter. Konceptet blev startet 1 2016 og er vokset til at blive en global begivenhed med over 100
arrangementer 1 30 lande. Den kebenhavnske version - Piano Days Copenhagen - blev forste gang
afholdt 1 2019 1 Koncertkirken Blagards Plads. Dengang var der tale om en éndags-festival med fire
koncerter kurateret og arrangeret af Thomas Kudela.

Frem mod festivalen 1 2020 blev der sadlet helt om. Piano Days Copenhagen blev oprettet som en
selvsteendig forening og Mikkel Almholt kom til som producent. Det lykkedes at booke et program
bestaende af ni unikke kunstnere, fa bevilliget tilskud fra bade private og offentlige fonde s alle
udgifter var daekket og opna 600 folgere pa vores facebook-side. Desvaerre var festivalen programsat
til 26.-29. marts og blev pga. corona-pandemien aflyst kun to uger inden premieren.

THOMAS KUDELA (1979) - kunstnerisk leder

Kudela har kurateret og arrangeret Copenhagen Piano Days1 2019 og 2020. For det har Kudela
arbejdet som frivillig i bade Koncertkirken Blagards Plads og Copenhagen Jazzhouse, hvor han var
med til at afvikle over 100 koncerter. Derudover er han ogsa selv pianist og har arrangeret og spillet
koncerter rundt omkring 1 hele verden med sit soloprojekt Sternlumen. Senest var han 1 2019 pa turné

1 Vietham.

MIKKEL ALMHOLT (1977) - producent

Almbolt var 1 2019 afvikler pa festivalen Fane Free Folk Festival. For det har han tre ar i traek vaeret
frivillig pa festivalen Gong Tomorrow. Almholt er ogsa pianist og har en lang reekke udgivelser og
koncerter bag sig. Under kunstnernavnet Ghost Flute & Dice har Almholt saledes arrangeret og spillet



mere end 80 koncerter hvori indgar tre turnéer 1 Tyskland og en enkelt 1 USA.

Det er festivalens erkleerede mal at presentere nyskabende klavermusik af hej kvalitet. Festivalens
program har serlig vaegt pa pianister, der samtidig er komponister. Dvs. musikere for hvem klaveret
har en serlig rolle 1 hvordan de skriver og teenker musik, og hvor deres personlige fremforelse ogsa
er en del af verket.

Festivalen vil primert praesentere danske/kebenhavnske musikere og skabe en scene, hvor lyttere
kan opleve det hoje niveau af pianister som er tilstede her ilandet. Derudover vil programmet
indeholde enkelte udenlandske gaster som reprasenterer festivalens fokus serlig godt eller maske

aldrig har vaeret praesenteret 1 Danmark for.

KONCERTKIRKEN BLAGARDS PLADS

KoncertKirken pa Blagard Plads er Danmarks forste koncertkirke. Koncertkirken slog derene op 1
oktober 2009 pa initiativ af Paul Opstrup, daglig leder af LiteraturHaus, og Bjérn Ross, kunstnerisk
leder af Copenhagen Renaissance Music Festival. Koncertkirken er siden da blevet en velbesogt
kulturdestination for et mangfoldigt publikum bestdende af lokale, nationale og internationale

musikelskere 1 ner kontakt med danske og internationale musikere og artister.

I perioden oktober 2009 — oktober 2018 blev der aftholdt over 1000 programsatte arrangementer
indenfor en rekke forskellige genre, bl.a. kor- og orgelkoncerter, verdensmusik, moderne klassisk
musik, rock, jazz, lydkunst, elektronisk musik, noise, borne- og familliekoncerter, bighand,
folkemusik, dans og performance kunst. I 2017 blev der sat ny rekord med 275 atholdte koncerter.
Hertil kommer en lang raekke andre events sa som film screenings, konferencer, workshops, dans,

foreleesninger og verdslige begravelser.

KoncertKirken er placeret centralt pd Norrebro, midt pa Blagards Plads. KoncertKirken har
allerede et veludviklet samarbejde med lokalomradets beboere og forskellige lokale akterer,

organisationer og foreninger.
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Det er en forudseetning for udbetaling af Kegbenhavns Kommunes projekttilskud at
tilskudsmodtager udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne
budgetskabelon. Budgettet kan indsendes i andre formater sa leenge det afspejler skabelonens
opbygning. Budgettet skal godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller eendres veesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa eendringerne. /Endringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Piano Days Copenhagen

CVR: 40799028

Festivalens/eventets navn: Piano Days Copenhagen 2021

Projektperiode:
1.december 2020 - 1. maj 2021

Indteegter Budget Budget aret | Notér om belobet er
Posterne er eksempler, der kan eendres efter for ansagt eller
behov. gl‘\‘/’ft ggﬁ(ﬁ; allerede bevilliget.
aret far)
Tilskud fra Kghenhavns Kommune 50000
@vrige tilskud, specificeret (herunder avrige
tilskud fra Kebenhavns Kommune, fra fonde,
sponsorer mm.)
Wilhelm Demant Fonden 15000 bevilliget
Musikforleeggernes Koncertvirksomhedspulje 10000 bevilliget
DKF Produktionspulje 15000 ansggt
Statens Kunstfond 30000 ansagt
Wilhelm Hansen Fonden 15000 ansggt
Billetindteegter 9000
INDTAGTER I ALT 144000
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan eendres efter for
behov (hvis d_erer
givet tilskud
aret far)
Lon og honorarer 29800
Forteering, herunder mgder 4500
Transportudgifter (for V. Martynov) 8000
Opholdsudgifter (for V. Martynov) 2390




Leje af koncertlokaler 12000

Personale 3000

Lyd- og lystekniker 5000

PR og markedsfaring 35500

Administration 15000
Produktionsudgifter 3400
Klaverleje/-transport/-stemning 18900

Uforudsete udgifter 6000

UDGIFTER | ALT 143490
| RESULTAT | 510 | |

Kommentarer/forbehold:
V.Martynovs honorar komme til ligge i omegnen af 10000 kr. Men alle de gvrige kunstnere vil som
minimum fa udbetalt en standard tarif.
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Det er en forudseetning for udbetaling af Kegbenhavns Kommunes projekttilskud at
tilskudsmodtager udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne
budgetskabelon. Budgettet kan indsendes i andre formater sa leenge det afspejler skabelonens
opbygning. Budgettet skal godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller eendres veesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa eendringerne. /Endringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Piano Days Copenhagen
CVR: 40799028
Festivalens/eventets navn: Piano Days Copenhagen 2021

Projektperiode:
1.december 2020 - 1. maj 2021
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tilskud fra Kebenhavns Kommune, fra fonde,
sponsorer mm.)
Wilhelm Demant Fonden 15000 bevilliget
Musikforleeggernes Koncertvirksomhedspulje 10000 bevilliget
DKF Produktionspulje 15000 ansggt
Statens Kunstfond 30000 ansagt
Wilhelm Hansen Fonden 15000 ansggt
Billetindteegter 9000
INDTAGTER I ALT 144000
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan eendres efter for
behov (hvis d_erer
givet tilskud
aret far)
Lon og honorarer 29800
Forteering, herunder mgder 4500
Transportudgifter (for V. Martynov) 8000
Opholdsudgifter (for V. Martynov) 2390
Leje af koncertlokaler 12000
Personale 3000
Lyd- og lystekniker 5000
PR og markedsfaring 35500
Administration 15000
Produktionsudgifter 3400




Klaverleje/-transport/-stemning 18900
Uforudsete udgifter 6000
UDGIFTER I ALT 143490
[ RESULTAT [510 | |

Kommentarer/forbehold:
V.Martynovs honorar komme til ligge i omegnen af 10000 kr. Men alle de gvrige kunstnere vil som
minimum fa udbetalt en standard tarif.
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Det er en forudseetning for udbetaling af Kegbenhavns Kommunes projekttilskud at
tilskudsmodtager udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne
budgetskabelon. Budgettet kan indsendes i andre formater sa leenge det afspejler skabelonens
opbygning. Budgettet skal godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller eendres veesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa eendringerne. /Endringerne og det reviderede budget skal
godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Piano Days Copenhagen
CVR: 40799028
Festivalens/eventets navn: Piano Days Copenhagen 2021

Projektperiode:
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Kommentarer/forbehold:
V.Martynovs honorar komme til ligge i omegnen af 10000 kr. Men alle de gvrige kunstnere vil som
minimum fa udbetalt en standard tarif.




Festivalpuljen Kultur- og Fritidsudvalget, Kgbenhavns Kommune
Ansggning om stgtte til Roots & Jazz 2021

Der ansgges om 350.000 kr. fra Festivalpuljen.

(Belgbets stgrrelse skal ses i lyset af festivalens tab i 2020 og det stigende krav til
beeredygtig indenfor produktion og ledelse)

Roots & Jazz pa Balders Plads

Roots & Jazz pa Balders Plads er en folkelig festival i gjenhgjde med bade publikum og artister.
Festivalen har eksisteret i 10 ar, og er i dag et anerkendt kulturelt og kunstnerisk samlingspunkt
for publikummer fra hele landet og Norden. Strategisk har vi forankret os lokalt, og fremstar,
sammen med et bredt segmenteret publikum, fortsat som en lokal festival med ekstremt hgijt
internationalt kunstnerisk niveau. Niveauet er alfa omega for festivalens gennemslagskraft og
afspejler det faktum, at vi har dyrket og vedligeholdt unikke samarbejder med ambassader og
bookingnetvaerk i Canada, USA og Europa.

Ligesom profilen pa publikum, mangfoldig, er festivalens program udtryk for én stor loyalitet
overfor hvordan genrer befrugter hinanden; Jazz, Afro Beat, Soul, Funk, Blues og Americana.
Mange festivalens tilrejsende artister optraeder ogsa pa de store europaeiske festivaler hvor netop
genrebrud og genreudvikling er i centrum. Vi aftager bla. artister fra Montreaux, Nordsee, Umbria
lazz Festival, ligesom vi i 2019 praesenterede et band fra Mellemgsten, der abnede Coachella
Music and Arts festival, Californien, i 2017.

Vi har tilbagevendende lagt veegt pa at gennemfgre publikumsundersggelser. Det giver os et
professionelt afsaet for at justere og udvikle program og venue dvs. den abne plads i retning af
publikums feedback bade mht. forventninger, behov og oplevelser. Ligesom publikum ofte melder
sig som frivillige under festivalen. Preecis den relation til publikum er noget vi lsegger stor veegt pa.
Det giver loyalitet, kvalitet og et kulturprodukt, der fortsat tiltraakker nye, yngre og forskellige
publikummer.

Vi seetter baren hgjt og leegger hele tiden vaegt pa kreativ og kunstnerisk innovation ved

e At praesentere en folkelig festival med musik i verdensklasse tilgeengelig for alle, indendgrs
og udendgrs

e At udvide Jazzgenrens raekkevidde og udtryk ved at variere programmet med beslaegtede
genrer indenfor Roots, Soul, Funk, Folk og Afrobeats med besgg fra Afrika — Nord som Syd
— Mellemgsten og Asien

¢ At facilitere og udvikle mgder mellem danske og internationale artister sa dansk — og isaer
kebenhavnsk musikliv - bliver stimuleret og kommer publikum til gode og sikrer udvikling i
branchen

o At skabe et faellesskab pa tveers af publikum, lokalomradet, frivillige, musikere og
medarbejdere

o At lgfte ydre N@rrebro og skabe et nyt musikalsk liv i gjenhgjde med publikum



e At veere baeredygtig; vi giver kultur og kunstnerisk kvalitet til mere end 35.000
publikummer i alderen 10-80+ med et minimalt resurseforbrug. Som udgangspunkt gratis,
dog med udvalgte betalingskoncerter for at finansiere de stgrste kunstnere

e At bruge byrummet pa en astetisk og anerkendende made, sa festivalpladsen og program
bliver en helhedsoplevelse. Det ggr vi i samarbejde med arkitekter, eventplanners og vores
frivillige, som ogsa afspejler vores publikum i al sin mangfoldighed

e At stimulere artistnetvaerk gennem formelle og uformelle mgder med fokus pa feelles
visioner

Vores succeskriterier

e At programmerne til enhver tid er af meget hgj kunstnerisk kvalitet

e Attiltreekke et mangfoldigt publikum, fra novicen til eksperten, fra barn til voksen Alle kgn,
i alle aldre, pa tveers af sprog, redder og social baggrund og at al markedsfgring afspejler
dette

e At vier forankret lokalt gennem engagement og interesse fra beboere, kulturaktgrer,
foreninger, politikere og musikbranchen, hvilket fortsat skal afspejle sig i den frivillige
deltagelse og publikumssammensaetningen

e At vores frivillige arbejdsfeelleskaber hjeelper unge med opbygning af selvtillid og
kompetencer, der ruster dem til erhvervsliv, studier og samfundsdeltagelse og de far
kulturel kapital

e At veere baeredygtig; skonomisk, i vores forbrug af energi og materialer, i vores
affaldsbevidsthed/sortering og i relation til tekniske installationer

Organisationen

| Roots & Jazz bruger vi ikke vores midler pa tung administration, men arbejder som et team af
arranggrer, kuratorer og formidlere. Vi varetager i faellesskab musikproduktion, kulturnetvaerk og
politisk interesse, tilladelser fra myndigheder, musikkontrakter, fundraising, koordineringen af
160-180 frivillige, samarbejdsaftaler, festivalernes og pladsens design, indretning og udtryk,
PR/SoMe-Strategi og generel dialog omkring lokalomradets borger- og kommercielle interesser —
og frem for alt interaktion med festivalens program, frivillige og medarbejdere. Vi bruger vores
ressourcer pa at skabe oplevelser af international standard. Pa baggrund af 10 ars erfaring oplever
vi i stigende positive interesser fra vores internationale samarbejdspartnere. Vi deltager pa
opfordring hvert ar i internationale fora for festivaler og musikbranche primaert i USA og Canada.
Det er det internationale fokus vi bringer til Kgbenhavn igennem de artister vi opdager inden de
bliver for store til at vi har rad til dem. Det giver publikum en mulighed for at opleve mange unikke
gjeblikke som man kan se tilbage pa.

Baeredygtighed

Verdens ressourcer er forsvindende, og vi skal omstille os. Vi vil veere med til at vise en ny vej;
partnerskaber, enkelthed, genbrug og gennemsigtighed. Al engangsservice skal vaere
bionedbrydeligt eller muligt at genanvende. Publikum fornemmer kvaliteten og bidrager ved at
deltage i oprydningen og de betaler gerne for nedbrydeligt materiale og bidrager med frivillighed.
Jo steerkere vi knyttes i Europa som bookere og festivalarranggrer desto steerkere bliver vores
beaeredygtighedsarbejde. Det betyder i praksis at artisterne kan turnere i ét straek og ikke skal



tilbage over Atlanten flere gange. Det betyder, at vi kan forhandle priser, fordi kan tilbyde
artisterne flere koncerter. Partnerskaber i musikbranchen er baeredygtige.

Sikkerhed og tryghed

Vi arbejder stgdt pa at skabe en koncertform, der forebygger smitte og utryghed. Vi indkgber
termometret, tester folk ved indgangen. Ved forhgjet temperatur afviser vi den enkelte. Vi sgrger
for opstilling af to toiletvogne, saledes at vi forebygger lange taette kger og vi guider publikum ind i
markerede omrader max 6 i hver kapsel. Dette organiseres designmaessigt. Vi planlaegger en
ekstra koncert sdledes at alle far chancen for at vaere med. 2021 er ogsa aret hvor vi skal vende
tilbage efter nedlukningen i 2020: Roots and Jazz pa Balders Plads er ubetinget den stgrste
kulturelle begivenhed pa Ngrrebro. Og som mange matte vi lukke ned i 2020. Det betyder
skrobelig skonomi og en keempe sarbarhed overfor at genvinde publikums lyst og mod til at vende
tilbage til koncerten og festivalen som falles oplevelse. Sa det er med risici pa et helt andet
niveau, at vi tillader os, at ansgge om 350.000 kr, idet vi skal:

e Bruge langt flere ressourcer pa at genopbygge publikums loyalitet

e Bruge nye strategier for at genvinde tilliden festivalgenren som et space, der fortsat er
trygt til trods for den umiddelbare frygt for at samles

e Navigere i det faktum, at kompensationsordningen fra staten var langt fra vores beregnede
omsaetning

e Fokusere pa baeredygtighed og sikkerhed. Disse poster er ekstraordineert dyre
budgetposter. Stgttetildeling er derfor afggrende for organisationens udviklingspotentiale.

Forelgbige bookinger Roots & Jazz 2021

Bombino (NI}, Sona Jobarteh (GAM), Dawda Jobarteh (GAM), Agnes Obel (DK/GE), Kandace
Springs (US), Efterklang (DK), Folkeklubben (DK), Monkeyjunk (CAN), Mike Andersen (DK), Chris
Gray & The Bluespand, Ida Nielsen (DK), Liv Warfield (US), Cha Wah, SP Just Frost (DK), Gasorleans
(DK), Adam Ben Ezra (IL), Judith Hill (US), Eliel Lazo (CU+DK), Trypical Cumbia (CO+DK), Mames
Babeganush (DK), The Brooks(CAN), Kaia Kater(CAN), Pligten Kalder (DK), Chris Grey & The
Bluespand, Faratuben, Wonderbrazz percussion mayhem (DK), Thorbjgrn Risager & The Black,
Tornado (DK), D/Troit (DK), S@s Fenger (DK), Svaneborg Kardyb feat Mikael Simpson (DK)

Mardi Gras Indian Party (DK mfl)

Vi ser frem til videre dialog og fremsender gerne yderligere information,
Musikchef Roots & Jazz

Tue Lund-Christensen



JAZZ UDEN WATERPAS

ROOTS & JAZZ

BALDERS PLADS PA NRREBRO 8. JULT 12, JULT 2020

BOUTTEIUS) - WONDERBRAZZ PERCH IYHEM SMOUTH HOUND

SMITHIUS) - SCOTT MULVAHILLIUS) TH lmmmmu \
- D/TROIT - KRISTIN KORBAUS) FEAT = CHRISBREY & THE

IDA GARD - WILL PUND & EDDIE
- BOMBINOIND - TINE BRUHN O

(UK) ~DAWDA JOBARTEH
- FARATUBEN(DK/MALD -

BABYLOVE AND THE FANDANGOES * | THINKYOUARE AWESOME - SVANEBORG
KARDYB FEAT MIKAEL SIHPSON -THE BRODKSICAN) - IDA NIELSEN -
FONNESBEK /JUSTIN KAUFLIN(DK,/US] ~STREETPARADE - MARDISGRAS
NDIAN PARTY - GASORLERNS - SPA ANDFRIENDS - TRICIA

BOUTTE SOUL GOSPEL BRUNCH - JOSH ROUSEIUS) - SAMANTHA ANTOINETTE

/AND MORE TO COME....

BUDGET- FESTIVALPULJEN

Tilskudsmodtagers navn: Foreningen Jazz pa Balders Plads

CVR: (0BS: dette felt ma ikke anvendes til CPR-nr., da skemaet offentliggores p¢d www.kk.dk) 38131389

Festivalens/eventets navn: Roots and Jazz pa Balders Plads

Projektperiode: 1.december 2020-1.september 2021
Projektperioden er lig med udgiftsperioden, dvs. den starter nar de farste udgifter afholdes og slutter, nar
den sidste udgift er afholdt.

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belpbet er

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov. for ansggt eller allerede

(hvis der er givet "
tilskud dret fgr) bew///get.

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 350.000 75.000 anspgt

@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

Tuborg 100.000 100.000 bevilliget
Beckettfonden 12.500 50.000 bevilliget
Kunstradets musikudvalg 30.000 50.000 anspgt
Wilhelm Hansen Fonden 50.000 50.000 bevilliget
Oticon Fonden 75.000 50.000 bevilliget
@vrige indteegter, specificeret

Foodtrucks 100.000 75.000 estimeret
Partnerbidrag /Tenderfestivalen 100.000 90.000 bevilliget
Billetindtaegter/wristbands 250.000 245.000 bevilliget
Egenfinansiering 274.500 150.000 bevilliget

Barsalg 540.000 450.000 estimeret




Kontra 12.500 45.000 bevilliget
INDTAGTER | ALT 1.889.500
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan sendres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud dret far)
Lgn og honorarer til artister 705.000 590.000
Konsulentudgifter/projektledelse mm 450.000 450.000
Materialeudgifter 163.000 150.000
Transportudgifter 45.000 85.000
Opholdsudgifter 35.000 45.000
Forteering, herunder mgder 31.000 29.000
Diverse repraesentation 13.000 15.000
PR og markedsfgring 186.000 25.0000
Kontorhold (telefon, porto mv.) 12.500 10.000
Revisionshonorar 15.000 20.000
@vrige udgifter, specificeret:
Inventar — barer og festivalplads 190.000 190.000
barledelse 25.000 25.000
andet 19.000 16.000
UDGIFTER | ALT 1.889.500
RESULTAT 1.889.500

Kommentarer/forbehold:
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ANS@GGNING: Festivalpuljen
SV-festival 2021 // 5.- 12. juni

SV-festival er en arlig musikuge i Sydhavnen, som praesenterer et mangfoldigt musikprogram med
fokus pa ny musik med kant og kular fremfart pa u/traditionelle venues og i byrum. Visionen er kort
fortalt at fremme kunstnerisk diversitet, kvalitet og integritet. SV @nsker at skabe nye begyndelser
pa musikscenen ved at bryde gamle dogmer ned omkring musikgenrer og generationsklafter samt
fremme barn/unge-kultur, ligestilling og scener, der tager stilling til samtiden og dens bevasgelser.

SV bestéar konkret af 4 spor hhv. 'SV-live’, 'Det unge Sydhavn, 'SV-talk’ og 'SV-camp’. Det farste
spor bestar af 25 koncerter med professionel musikscene. Det andet spor er et leeringsforlab, hvor
mere end 200 lokale barn fra folkeskoler i vaerkstedsformat arbejder med musik i samspil med
festival-tematik, andre kunstarter og digital scene. Det tredje spor er et konference- og debatforum.
Og det fierde spor er et nyt tiltag i form af talent-camp for kvinder & k@nsminoriteter fra 17 til 25 ar.

Nye vaerker bestilt af festivalen og anden original musik leveret af tidens aktuelle profiler samt
musikvaerksteder pa skoler og den nye SV-camp udger fundamentet i en festival, som evner at
titraekke barnefamilier, studerende, kulturpublikum, pensionister, musikelskere og musikbranchen.

SV21 med SYD-tema:

SV-festival 2021 har tematisk fokus pa 'SYD’ forstdet som aben betydning og kreativ retning for

festivalens acts. Scenen saettes saledes til et kunstnerisk fokus pa sydlige stremninger i forhold til
eksempelvis musiktraditioner, filosofier og samfundsbevaegelser. At Sydhavn i sig selv er et 'clash’
mellem dreamme om sydhav og reel social realisme vil veere en medfortaelling i udfoldelse af tema.

| skrivende stund planlaegges for nogle internationale gaestespil (med Covid-19 in mente) som
sammen med falgende danske line-up vil udgere den SYD-tematiske kerne i SV-program 2021:

T




Komponist og sanger Astrid Engberg og ensemble vil seette syd i bevaegelse med et unikt
made mellem elektronisk, jazz og klassisk musik i et mangfoldigt univers farvet af hendes
mange rejser sydpa. Engberg vil fremfere ny musik skrevet specifikt til SV-festival.

Komponist og prisvindende musiker Anja Jacobsen aka Frk. Jacobsen vil skabe en
musikforestilling med fokus pa performativ tradition og med r@dder i afrikansk musik.

Det eksperimenterende kvindelige skriftkollektiv og vokalensemble Blod.Mane.Sendag vil i
samspil med lokale sydhavnsmusikere (tba) kradse lidt i lakken omkring, hvad SYD er for
en starrelse midt i vores nordeuropaeiske selvforstaelse og kulturkreds. BMS bestar af
Dorte Limkilde, Fine Grabgl, Mette Kierstein og Ronja Johansen.

Der planleegges orkesterkoncert med Sankt Anna Pigekor som vil ny-opfare ‘Lysmarket’
skrevet af Rasmus Zwicki med sanger og solist Nicolai Elsberg og Danmarks
Underholdningsorkester. Sammen fejres lyset og sommerens komme i Sydhavnen.

Elektronisk musiker Rasmus Kjaerbo vil skabe ’lyden af syd’ i en installation med brug af
Wave Field Syntese, 3D-lyd og visuals. Den skal finde sted pa Aalborg Universitet CPH, og
med SYD som forteellefigur (og via miljgdata) tematiseres glokal udvikling (klimaflygtninge
m.m.) samt konsekvenser af nord/syd-polarisering i bade en konkret og abstrakt betydning.

De danske globalister og elektro-etno-jazzere Kalaha vil udvikle en seerlig temakoncert.
Gruppen bestar af Rumpistol, Spejderrobot, Niklas Knudsen og Emil de Waal, og
kvartetten vil blive udvidet med et internationalt gaestespil fra sydlige himmelstrag (tba).

Den udtryksfulde saxofonist og komponist Thomas Agergaard vil praesentere et projekt
med fokus pa Sydpolen i samarbejde med eventyrer, foredragsholder og naturfotograf
Henrik Egede-Lassen. Vi harer tittagende ofte om, at nu er endnu et enormt stykke is
braekket af kappen og bliver et med vandmasserne og endnu et bevis pa klimaforandringer
og vandstandsstigninger. Dette forhold vil projektet adressere i ord, lyd, musik og billeder.

Den unge elektroakustiske bassist, komponist og performer Bara Gisladottir vil inspireret
af hendes eget vaerk 'Rooftops of Barcelona’ ga skridtet videre med en solokoncert pa
toppen af et (godkendt) hustag. Scenen saettes her for et sydende made mellem hendes
nordiske musiks unders@gende nybrud mellem lys og marke og et sommerligt Sydhavn.

Endelig er der preeliminaer dialog i skrivende stund for en sjeelfuld aften pa Teglvaerket med
feminint forsteerket soul og electropop i selskab med bl.a. Freja Kirk, FVM og Ares (tba).



Derudover videreudvikles det gode samarbejde med det sydhavnslokale Copenhagen Concert
Community om fokus pa mgder mellem klassisk og rytmisk musikscene. Et nyt tiltag med Boxland
er pa vej med planer om en 'Syd-scene’ ude pd Sydhavns Tippen v. Hundeparken. Det er et
omrade, som er oplagt til hgj musik og en community-setting med sociale og kulturelle aktarer bl.a.
i dialog med SV:Folkem@de. Endelig pateenkes et efterliv for lydbro-installation/Sydhavnsportraet
fra 2020 v. Peter Albrechtsen og Sun Hee nu i 2021 ude i det gl. Sydhavn sponseret af Metrohegn.

Fokus pa born/unge-indsats

Festivalen vil i 2021 intensivere sit i forvejen solide fokus pa barn/unge via musikvaerksteder pa
lokale skoler. Visionen er her at gare (eksperimenterende) musik i m@der med andre kunstneriske
scener og teknologier mere relevant for flere og tillige blive en aktiv del af ung-livet. Temaet i 2021
omkring SYD vil dreje i symbolsk retning hen imod FN’s Verdensmal/2030, hvor isar de klimatiske
og miljgmaessige malsaetninger bliver mere og mere relevante i lyset af stigende global temperatur.
Dette vil Det unge Sydhavn adressere med et konstruktivt sigte pa viden, virkelyst og vild fantasi!
Indsatsen vil derudover intensiveres gennem et samarbejde i stsbeskeen med Klub-klyngen i
Sydhavn/Valby-omradet med henblik pa at styrke deltagelse med en klubscene under festivalen.
Endelig vil faromtalte SV-camp med fokus pa eksperimenterende musik for musikere ml. 17 og 25
ar fortsastte. Det blev en stor succes i 2020 med et nassten 200% overtegnet hold. Det forpligter!
En plan er, at campen i 2021 vil Izbe af stablen op til festivalen, sa deltagerne kan optraede pa SV.

Kommunikationsstrategi

Som en ny publikumsudviklende indsats vil PR/Kommunikation under (So-Me) titlen ‘Mig & SV’
indtasnke lokale steder og dets beboere i markedsfaringen af (et udvalg af) festivalens line-up.
Dette greb for at skabe/unders@ge lokal deltagelse, relevans og opmaerksomhed pa SV21 ien PR,
som herigennem tillige italesaetter bydelens tilstand(e) af forbundethed, forskellighed og forandring.

Et vigtigt ankerpunkt i strategien er festivalens sigte pa netvaerksbranding, samarbejde og
partnerskaber med lokale akt@rer heri kreative startups og grenne virksomheder (bl.a. Startup
Guide og KPH Projekthus), handelsliv (bl.a. Bygaarden, Design Atelieret og Det gl. Posthus),
medborgercentre (SydhavnsCompagniet og Kvartershuset) og uddannelsesinstitutioner og skoler.
Ikkemindst festivalens barn/unge-fokus er her i spil ved diverse tema-seminarer og skabende
vaerksteder pé savel Alborg Universitet KBH og HTX Sukkertoppen som Ellebjerg skole, Bavnehg;
skole og Skolen i Sydhavnen. Dertil pateenkes en sdkaldt flermatrikulzer indsats ude pa fritidshjem
og ungdomsklubber i Sydhavn/Valby-klyngen, som netop omtalt i herveerende projektbeskrivelse.

Baredygtighedsagenda

SV-festival vil i forlaeengelse af, at SV20’'s PR-materiale var svanemaerket, ga et skridt videre ved at
benytte et alternativt formidlingsformat (er pt. i dialog med grafiker om next-step baeredygtig PR-
kit). 'Det unge Sydhavn’ vil ogsa forstaerke agendaen ved dels at genoptage samarbejde med
Sydhavn Genbrugscenter (blev aflyst i 2020 pga C-19) og dels ved at videreudvikle vores gode
samarbejde med miljgorganisationen 'Plastic Change’ samt akta@rer fra KPH Projekthus. Endelig vil
vi pa linje med SV20 kigge pa KBH-2025 Klimaplan (RAP24) i leeringsforlgbne ude pa skolerne.
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Alt dette og meget mere vil SV21 glaede sig til at prassentere, heri bygge videre pé interessent-
base og bevasgelser festivalen allerede har skabt og skaber mellem lokal(e) identitet(er) og
deltagerkultur. Med et levende 'odd-size’ program vil SV s@ge at sge publikumsantal til 2000 i det
omfang C-19 tillader dette. Potentiel radikal afstandsrestriktion i 2021 vil, hvis det sker, betyde
innovativt fokus pa streaming og alternative formater med publikum i blokke, walking-koncert m.m.

Budget:

Tilskudsmodtagers navn: Jan Lippert

CVR: 35066063

Festivalens navn: SV-festival 2021

Projektperiode: SV-festival / 5. — 12. juni 2021
Skolevaerksteder fra primo marts frem til SV21

Posterne er eksempler, der kan sendres efter behov

for
(hvis der er givet

tilskud aret fgr)

Indtaegter Budget Budget dret | Notér om belgbet er
Posterne er eksempler, der kan a&ndres efter behov. for ansggt eller allerede
(hvis der er givet | bevilliget.
tilskud aret fgr)
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 300000 250000 Anspges 01.10.2020
@vrige tilskud, specificeret (herunder avrige tilskud
fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
a) William Hansen Fonden 20000 20000 Bevilget (sept. 2020)
b) Statens Kunstfond 30000 30000 Anspgt (aug. 2020)
c) Kgs. Enghave Lokaludvalg 50000 50000 Anspges (jan. 2021)
d) Dansk Komponist Forening 20000 10000 Anspges (jan. 2021)
e) William Demant Fonden 20000 15000 Ansgges (jan. 2021)
f) Augustinus Fonden 30000 15000 Ansgges (dec. 2020)
g) KODA Kultur-projektpuljen 50000 35000 Anspges (dec. 2020)
Billetindtaegter 10000 10000 Estimat! Flere gratis
koncerter i byrum...
INDTAGTER I ALT 530000 445000 Inkl. moms
Udgifter Budget Budget aret

I
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Det unge Sydhavn:

Sangskrivningsvaerksted (Sange fra syd, verdensmal) | 8000 Nyt tiltag
Musik/science - 2 undervisere (nord/syd-pol, @rsted) | 15000 Nyt tiltag
Instrumentbyg-vaerksted (inspireret af slagtgj fra syd) | 8000 Nyt tiltag
Stomp vs. spoken word — 3 undervisere (verdensmal) | 15000 Nyt tiltag
Opera-vaerksted/italiensk opera med og af skolebgrn | 12000 Nyt tiltag
Global beats (rap, reggae & afrobeats / verdensmal) | 12000 Nyt tiltag
SV-camp:

Facilitatorer (2), talks (3), lokale-leje, tech, catering 50000 38000
SV-live:

Samlet honorarudgift / 25 produktioner 235000 184000
Produktionslogistik (transport, kost/logi, venue-leje) |30000 10000
Lydproduktion (afvikling, PA-leje, musikgear-leje) 20000 15000
KODA 4000 3000
Markedsfgring/PR/Dokumentation:

Website-management / serverleje m.m. 5000 5000

AD & tryk (PR-kit) 11000 10000
Team-kit (T-shirts / SV21 / baeredygtig produktion) 3000 0

Mig & SV (skraeddersyet PR: artister, lokale kvarterer) | 20000 Nyt tiltag
Administration:

Projektledelse 60000 60000
So-Me medarbejder, Ipst ansat 7000 5000
Lokale assistenter/frivillige 0 0
Catering (service-in-kind pa spillesteder) 0 0
Kontor-husleje & telefon (jan —juni 2021) 15000 13000
UDGIFTER | ALT

RESULTAT 530000 Inkl. moms

Kommentarer/forbehold:

Covid-19 kan andre indhold, form og periode, vi ser, hvad 2021 matte bringe.
| 2020 lykkes det SV20 at gennemfgre sa godt som fuldt program i september.

s L




Bilag: Evaluering & n@gletal / SV-festival 2020

Femte udgave af SV-festival i Sydhavnen kom vellykket i havn! Trods corona-skeer (juni-perioden
blev aflyst) navigerede festivalen sikkert hjem til Sydhavnen fra 1. — 6. september. Det blev en
succesfuld mangfoldig musikuge lastet med ny og modig musikscene. SV20 evnede at tiltreekke
barnefamilier, studerende, pensionister, nagrder, lokalforeninger, kulturpublikum og musikbranche.
Alle aftener var udsolgt, med et mindre forsamlingsantal end normalt men med stor efterspsrgsel.

Det nye tiltag SV-camp aka 'Upbeats’ faciliteret af Beats by Girlz blev supergodt modtaget.
Formalet med campen var tredelt: For det fgrste at lave en velsggt tredages talent-camp som
saetter fokus pa ligestilling / kvinder og kensminoriteter. For det andet at kombinere mainstream
elektronisk musik med eksperimenterende musik via artist talks med Jomi Massage og Halvcirkel
m.fl., og for det tredje at saette festivalen pa landkortet i nye akter-/publikumsmiljger.

Et andet nyt tiltag kom ogséa godt i mal. Det drejer sig om et lydvaerk ude pa Alfred Nobels Bro
produceret af lyddesigner Peter Albrechtsen og dokumentarist Sun Hee Engelstoft. Gennem et 6-
timers lydveerk med lydportreetter af 15 udvalgte sydhavnere i alle aldre, med forskellige
baggrunde og fra forskellige kvarterer blev der bygget bro mellem lyd, musik og Sydhavnshistorik.

Grundet i forsamlingsrestriktion gik arets publikumsantal som forventet tilbage (43% jf. baselines)
ikke desto mindre var der udsolgt (max 100) hver aften pa spillestederne! Glasdeligt ogsa set i lyset
af det var aftener med musik af hgj kvalitet leveret af aktuel eksperimenterende musikscene.

Forventeligt var ogsé en tilbbagegang ift. barn/unge-workshops, idet en festival fremrykket fra juni til
september har svaert ved at mobilisere skoler (laes: skematid) lige efter en sommerferie. Glaedeligt
var det dog at tilbagegangen sa blot var 11% takket vaere festivalens nye tiltag SV-camp, som Igb

over tre dage!

PR-meessigt lykkedes det at komme med pa forsiden i Valby/Enghave-lokalavis samt fyldig omtale
af programmet. Derudover fik vi, som det ogsa kan ses, flotte omtaler med interviews i bade Gaffa
og Politiken iByen. Markedsfaringsmaessigt figurerede SV20 pa www.sv-festival.dk og via event-
site pd FB samt instagram + via svanemeerket byplakater og SV-magasin omdelt i Sydhavnen og
pa udvalgte steder i resten af Kebenhavn. Se SV2020-magasin: https://sv-festival.dk/program/
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Ngagletal 2020

B AUTTOMATISK OPLESHING

= MERNL

Savner du koncerter? Musikfestival ved
vandet i Sydhavn fejrer fem ars jubilazum

Festivatzmesonen lever elstra l=nge i &r, da fere &l forarets aflyste festoater bliver genoplivet i
sensommeran. Mu kan du komme B3 koncerter ved kajen, nar 5V-Festival seetter sejl | Sydhawnen

=
{7

Festival-dage 6 Fra tirsdag den 1. september til sgndag den 6. september

SV Festival on-tour dage 0 Aflyst arrangement i lokalkirken i april pga. Covid-19 lockdown

Skoleveerksted-dage 16 Fra 17. august til 4. september

Koncerter 24 21 SV-live + 3 'Det unge SV’ (stomp, soundscape, elektropop)

Debat/konference 1 SV-folkemgde, bydelsdebat (SV-festival i en paneldebat)

Veerker til Sydhavnen 2 Cylinder Head (Et veerk om skibshistorik v. Randi
Pontoppidan) + Port (Lydveerk v. Peter Albrechtsen og Sun Hee
Engelstoft)

Musikere (professionelle) 68 [ Bl.a. 16 korsangere fra Skt. Annae-Pigekor

Deltagere (bgrn og unge) 142 | Fra Ellebjerg skole, Skolen i Sydhavnen, SV-talentcamp

Andre typer af deltager- 25 | 10 byudviklere (SV-folkedag pa Boxland) + 15 lokale

institutioner/foreninger inkl. sydhavnere som medvirkede i lydveerket PORT

instruktgrer & foredragsholdere

Venues 8 Boxland, Kirkeskibet 2450, Karens Minde Kulturhus/KLEIN,
Skolen i Sydhavnen, Moxy Hotel, Teglveerket, Cafe Luna
(Rytmisk Center), Alfred Nobels Bro

Partnerskaber/samarbejder i alt 20 [ Se bilag, SV20-magasin/kolofon

SV-festival FB-side / fglgere 886

Tilskuere 780

Presse / blogs (omtaler m.m.) 9 | Bl.a. Gaffa // https://gaffa.dk/nyhed/144896/sv-festival-

prover-igen-klar-med-mere-end-20-koncerter-pa-sydhavnen/

I
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Baselines:
PARAMETRE SV19 SV20 +/- Procent
Festivaldage 7 6 -14%
Koncerter (koncerter + showcase) 25 24 -4%
Workshops (skole + sv-camp + lydveerk) 9 8 -11%
Konferencer/debatsalon 1 1 0%
Sydhavnsveerker (bestilte) 2 2 0%
Musikere (professionelle) 80 68 -15%
Musikere /deltagere (bgrn) 210 142 -32%
Andre typer af deltager / institutioner + foreninger inkl. 16 25 +56%
medborgere, instruktgrer & foredragsholdere
Venues 9 8 -11%
Partnerskaber/samarbejder 25 20 -20%
SV-festival FB-side / fglgere 715 893 +24%
Tilskuere*) 1500 850 -43 %
Presseomtaler: Valby Bladet 2 uger (lille omtale ugen fgr 11 9 -18 %
festivalen + helside-foromtale pa festival-start 1.9),
Kultunaut, Sydhavnsmor blog, Politiken iByen, Gaffa, Kgs
Enghave FB + Kgbenhavns Kommunes FB-web.
Regnskab/ budget samlet (1000) 354 445 +25%




Vegansk Vinyl Festival 2021

Lokation: Balders Plads Anseger: Soundtrack Café (Pladsens café)
Dato: Ultimo Maj - ~21.-23. Maj 2021 Adresse: Baldersgade 65, Kbh K 2200
Forventet deltager antal: 500-1000 CVR: 40264701

Malgruppe: Alle Momsregistreret virksomhed: Ja

Ansegt beleb: 250.000 DKK Mail: Soundtrackkbh@gmail.com
Tidsplan: 3-dages festival / 12:00-21:00 Kontaktperson: Nicolas Delgado Clausen
Markedsforing: Promovering igennem de TIf: 31545113

forskellige deltagere af festivalen,

Posters, sociale medier, streaming etc.



Projektbeskrivelse

En rolig 3 dages festival afholdt pa Balders Plads; en hyldest til musik pa vinyl og vegansk mad
skabt i samarbejde med de lokale vinyl butikker og veganske restauranter. Vi forestiller os 10
boder pa hver side af pladsen, 10 boder med vinyler, 10 med vegansk mad.

Der vil sta vinyl DJs pa “sten-scenen”, som vil skabe en sken rolig energi til sammensmeltningen
af de to voksende verdener - det veganske klimabevidste mad og den tilbagevendte vinylplade
eftersporgsel. En festival der er skabt i de passionerede sjaeles navn.

(Vi arbejder pa at finde et bedre navn til festivalen.)

Formal

N

Nyskabende atmosfaere der hjeelper de lokale forretninger og kunstnere.
Give folk et nyt perspektiv pa de klimabevidste veganske retter.

Inspirere og overraske festivalens gaester med den unikke musik der findes pa vinyl.

W N

Netveerksdannende forum for begge verdener og maske ogsa imellem de to verdener.

Forventet antal deltagere samt forventet antal publikum

Over de tre dage, Fredag til Sendag forventes der at der komme 1000 engagerede

gaester/deltagere. Isaer vinylsalget vil tiltraekke.

Beskrivelse af projektets relevans for Kebenhavn

Der er ikke mange veganske festivaler i Danmark og heller ikke vinyl-festivaler. Vi mener Balders
Plads er et perfekt sted at holde et event som dette, da der findes mange initiativtagere og
ildsjeele fra disse verdener i naeromradet. Balders Plads er i forvejen en lokalt forankret plads
med Jazz Festivalen og de succesfulde loppemarkeder. Med det i mente har vi (Soundtrack Café,
tidligere Rode Roses Kaffebar) taenkt meget over at skabe noget nyt og spaendende da vi mener

der sagtens kan forega flere kulturelle projekter pa pladsen deraf; en Vegansk Vinyl Festival.

Igennem massere af kommunikation med vores naboer og kollegaer i de forskellige
butikker/restauranter, isaer vinyl-butikkerne og de veganske steder, har vi faet utrolig god

feedback pa denne festivals idé.



Denne festival vil statte op om pladsens allerede gode ry, de sma virksomheder i naeromradet vil
fa et samlingspunkt, DJs vil fa en fantastisk mulighed for at lufte deres unikke plader, og

vinylngrderne kan fa et fortjent netvaerksdannende forum. Det er lokalt, hyggeligt og kulturelt.

Derudover ma det naevnes, at det er helt essentielt, at vi alle sammen begynder at dbne op over
for en aendring af vores kostvaner, hvis vi skal nd i mal med klimaomstillingen. Kultur forandrer
adfserd, og det er oplagt og ikke mindst nedvendigt at skabe kulturelle referancepunkter for
denne adfeerdsaendring. Kabenhavn er kendt for at ga forrest, og derfor er det helt oplagt, at

Kgbenhavn laegger hus til denne festival.

Metroen har dbnet op for mange fantastiske omrader i Kebenhavn. Omrader som har et stort
potentiale, men som ogsa kraever opmaerksomhed, hvis folk skal turde satse at flytte deres
virksomheder ud i byens yderomrader. Ydre Narrebro vil med denne festival komme endnu

teettere pa centrum og skabe bevidsthed om de fantastiske rammer der omgiver Balders Plads.

Samarbejdspartnere og typer af samarbejde

Med samarbejde som bla. Logik & Co., Soundboks, Plant Power Food, 1207vinyl og en masse
andre kan vi skabe en unik weekend i det mytologiske kvarter. Logik & Co. bygger baeredygtige
boder; vinylboder og madboder. Soundboks hjaelper med god lyd, setup og vil ogsa hjselpe med
promovering. Plant Power Food er fx en af de mange veganske steder der vil have en bod og

1207/vinyl vil vaere en af de mange vinylboder.

Vi har allerede taget kontakt til disse forskellige virksomheder, og de er klar til at bidrage til
festivalen.
Vi har ogsa et fantastisk samarbejde med Balders Pladslaug og de vil hjaelpe med stream og

promovering.

Soundboks er kommet til os og vil utrolig gerne hjaelpe, da de er store fans af det vi har gang i
her pa pladsen/caféen - de saetter 5 soundbokses op, en pa scenen og 2 pa hver side af pladsen.
Vi har en del vinyl DJs der gerne vil spille. Dem der har vinylboder kan ogsa spille nogle set.

Vi har ogsa et godt samarbejde med Gamma Brewery, der vil levere gode lokale craft beer.
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Mad: Plant Power Food, Kaf, Batin, Gred, Falafel Factory, Koshari, Morgenstedet, Nicecream
Vinyl: 1207, Palmspree, Paname City Records, 313 vinyl collective, Route 66, BEAT, Can Spree, Rekords,
OOH AAH records

Udvikling og fornyelse

Festivalen har stor mulighed for at blive en success mener vi selv og vil kun kunne udvikle sig
positivt. Der er allerede stor opbakning til de events vi (Soundtrack Café) har lavet og vil lave ude
pa pladsen. Madboderne skal ikke betale for deres bod sa der er stor fortjeneste for de
forskellige deltagende virksomheder. Med promovering fra dem der deltager sa vil vi hurtigt fa
skabt en solid markedsfaring og sikre os en stigende interesse til aret efter. 1207vinyl har et
samarbejde med et af verdens stoerste vinyl netveerk for DJs, VinylFactory, og vi har snakket om,
at det ville veere en idé at lave live sessions til dem, derved kunne der ogsa blive skabt
udenlandsk interesse.

DJs vil blive optaget og deres sessions vil ryge ud pa festivalens sociale medier. Playground

Production vil lave en suverasn promo video til aret efter.

Erfaring

Vi har meget erfaring med events, koncerter, catering, DJing, filmproduktioner og meget mere.
Vi er et team med en masse forskellige kompetencer. Vi overtog caféen februar 2019 og var med
pa sidelinjen til Jazz Festivalen. Pga. vores erfaring har vi kontakter til alle aspekter af festivalen,
Samantha (ejer af Soundtrack) har drevet vegansk restaurant siden 1996 og har derfor en

suveraen kontakt til den veganske verden og ligeledes har hun vaeret vinyl DJ siden 90’erne.



Nicolas (Manager pa Soundtrack) har drevet bar og café i badde ind og udland i mange ar og
driver sit eget filmproduktionsselskab. Han filmer og arrangerer de vinyl DJ events vi holder pa

caféen samt koncerterne ude pa pladsen.

Vinylverden er vi dybt indeni og har fx et godt samarbejde med Europas naeststerste online
vinylbutik, 1207vinyl der er utrolig interesseret i at vaere en del af dette projekt. Festivalen gar
meget hand i hand med det vi allerede beskaeftiger os med til dagligt.

Vi vil blandt andet samarbejde med LEAP Workshop som har erfaring med nyskabelse af events.

Baeredygtighed

Maden vil vaere 100% vegansk og sa ekologisk og lokalt som muligt. Vi har kontakt med Kirsebaer
& Karvel IVS der har igennem sidste ars tid solgt deres gkologiske landbrug pa Balders Plads og
de ville vaere en god lokal beaeredygtig lasning pa madindkeb til de forskellige boder.

Sa lidt plastik som muligt; pap-baererposer til vinylboderne, pap-tallerkerner og bestik til
madboderne. Vinyl verden er i sig selv forholdsvis baeredygtigt da de fleste af pladerne er
genbrug og videresalg. De boder der vil blive bygget vil blive bygget af genbrugsmaterialer af
det baeredygtige lokale kooperativ Logik & Co.



Tilskudsmodtagers navn: Soundtrack Café (Nicolas Delgado Clausen)

CVR: 40264701

Festivalens/eventets navn: Vegansk Vinyl Festival 2021

Projektperiode: 01/05/2021 — 01/06/2021

Indtaegter Budget

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov.

Budget aret
for

(hvis der er givet

tilskud aret for)

Notér om belgbet er
ansggt eller allerede

bevilliget.

Tilskud fra Kebenhavns Kommune 250.000

@vrige tilskud, specificeret (herunder avrige tilskud

fra Kebenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)

a) Balders Pladslaug 10.000

b)

c)

Honorarer

Billetindtaegter

@vrige indteegter, specificeret

a)

b)

c)

INDTAGTER I ALT 260.000

Udgifter Budget

Posterne er eksempler, der kan aendres efter behov

Budget aret
for

(hvis der er givet

tilskud aret for)

Lgn og honorarer 60.000
Konsulentudgifter 10.000
Materialeudgifter 60.000
Transportudgifter 15.000

Opholdsudgifter

Fortaering, herunder mgder 5000

Diverse repraesentation

PR og markedsfgring 40.000

Kontorhold (telefon, porto mv.)




Revisionshonorar 7000
@vrige udgifter, specificeret

a) Uventede udgifter 10.000
b)

c)

UDGIFTER | ALT 207.000
RESULTAT 53000

Kommentarer/forbehold:
Pengene vil hovedsageligt blive brugt til leje af udstyr, boder, evt flere toiletter, lgn til DJs, design af logo og
andre faste omkostninger.

Overskuddet vil ga til festivalen aret efter.
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@RESOUND FESTIVAL BUDGET - FESTIVALPULJEN

Tilskudsmodtagers navn: Frederik Kjaergaard

CVR: 40314350

Festivalens/eventets navn: @reSound Festival

Projektperiode:
1.11-2020-01.07.2021

UDGIFTER I ALT

30.101.341,5

RESULTAT MED FINANSIERING

24.698.658,5

- FINANSIERING

- 24.700.000

RESULTAT

-1.341,5

Indtaegter Budget Budget aret for Notér om belgbet er
ey erevetisied | anspgt eller allerede
bevilliget.
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 950.000 Ansgges her
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud fra
Kabenhavns Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
a)
b)
0
Sponsorater 2.000.000
Billetindtaegter (21.000 a 1.150 kr) 24.150.000
@vrige indteegter, specificeret
a) Egenkapitalsfinansiering 5.700.000
b) Lanefinansiering 19.000.000
c) 20% Af bodesalg (est. 15.000.000 omsaetning) 3.000.000
INDTAGTER | ALT 54.800.000
Udgifter Budget Budget aret for
iy
Lgn og honorarer 5.272.000
Konsulentudgifter 400.000
Artistudgifter 10.850.000
Transportudgifter 30.000
Kontorudgifter 1.200.000
Forteering, herunder mgder 120.000
Rente estimat fra Veekstfonden 175.000
PR og markedsfgring 400.000
Kontorhold (telefon, porto mv.)
Revisionshonorar
@vrige udgifter, specificeret
a) Forsikring organisation 366.500
b) Diverse 5% i organisation 358.500
c) Produktion 4.100.000
d) Sikkerhed 1.350.000
e) Indgang (inkl. Armband) 53.562,5
f)  Plads buildup 1.472.500
g) Madtil frivillige 250.000
h) Affald 300.000
i)  Vandogel 750.000
j)  Forsikring festival 453.279
k) Diverse uforudsete udgifter festival 2.200.000




@RESOUND

FAKTA KONTAKT
@reSound Group IVS
CVR nr. 40314350 Frederik Kjzergaard
Momsregistreret Fk@Covidhagen.com
Event kategori: Festival (Midlertidig)
Event navn: JRESOUND FESTIVAL +45 22585479
Location: Tigren & Femdren
]Q)ato: 17.-18.-19.Juni 2021 Silas Storgaard
Abningstider: 12.00 - 00.00 (hver dag) > Ss@Covidhagen.com
Antal Geester: 22.000 - 30.000 Pax y . . . (Midlertidig)
. - ® A cPH,O

eraf 1.000-2000 Frivillige & Crew 2 +45 31319563

FESTIVAL EXPERIENCE

VISION

vision er at samarbejde med de korrekte virksomheder som deler den fzlles vision om at skabe
rammerne for en fantastik festival bade for festivalgasten savel som for klimaet. Disse partnerskaber og samar-
bejder skal bidrage til BRESOUND Festival om at blive en unik festival. Med en fremtidsvision om at blive en
national savel som international begivenhed, der ligger sig i fgrersadet for baredygtighed og grgn festivalaf-
vikling,

KONCEPT

Den grundlaeggende ide er at vaere sommerens nye moderne festival i Kgbenhavn. Festivalen ser dagens lys for
fgrste gang i aret 2021, hvor den strategisk vil udspille sig i de tidlige sommermaneder som et startskud til fes-
tivalsaesonen i en perfekt mixture af musik, kultur og faelleskab pa en ny og moderne festivalfacon.

Festival vil i midt Juni 2021 skabe rammerne for en 3-dags festivalplads, hvor kun fantasien satter
granser for hvordan festivalens gaester kan udfolde sig allerbedst til en sommer festival, med bred mulighed for
koncerter, kunst, aktiviteter og gastronomi.

Dertil skal festivalen trackke en staerk og naturlig parallel til festivalens klimafokuserede CSR-profil og mal om-
kring Ocean Plastic Forum, baeredygtighed og plastikansvarlighed.
Festivalen skal som minimum ga i nul-belastning for klimaet

CSR-PROFIL

Festival har en Klar ambition om at blive landets mest blagrgnne kulturbegivenhed. Dette er en
malsatning fra dag 1, at skabe rammerne for at have klima- og plastikansvarlighed som prioritet uden at ga pa
kompromis med den fulde festivals oplevelse.
Som festivals arranggrer af en begivenhed med op til 30.000 mennesker har vi et ansvar overfor det smukke
grgnne omrade, som festivalen kortvarigt folder sig ud pa i Juni maned.
Ligeledes hviler der et ansvar den resterende del af tiden hvor festivalen ikke afvikles, savel som et ansvar pa
globalt plan. Derfor er Festival bygget op omkring CSR Profilen, Ocean Plastic Forum Project,
baeredygtighed og plastikansvarlighed.
Som festivalarranggr vil vi gerne straebe efter at ga forrest og szette et godt eksempel at ved at sztte et blagrgnt
aftryk pa jordkloden og klimaet, og derfor ogsa forsgge at pavirke ikke blot vores gaester, men hele branchen i
en positiv retning - og fa klima og bzeredygtighed gverst pa samfundets dagsorden.

UDVIKLING OG FORNYELSE AF GRESOUND FESTIVAL

[ takt med at, GRESOUND Festival finder sin naturlige plads i den Kgbenhavnske kultur, vil @RESOUND Group
arbejde tet sammen med passionerede baredygtige foreninger, ligesindede samarbejdspartner og festivalens
hovedsponsor om en klar identitetsskabelse med de aktuelle tiltag og midler indregnetiidéfornyelsen af de
fremtidige festivaler.

Her er det ligeledes malsaetningen, at festivalens geografiske stgrrelse og antal af gaester, ar for ar, vil udvikles
pa en kurve der giver mening for festivalens rammer. Det vil bidrage til gkonomisk vaekst og udvikling i festiva-
len, men ogsa i Kgbenhavn som by og eksterne parter der bergres af det store antal gzester, der skal overnatte
pa hoteller eller i privat regi samt forbruget udenfor festivalen. Malet er ar for ar at udvide publikumsmalgrup-
pen geografisk med fokus pa det skandinaviske marked og pa sigt mere internationalt.

BEMARK VENLIGST DETTE MATERIALE ER FORTROLIGT 0G MA IKKE VIDERESENDE UDEN ACCEPT

ORESOUND




Kgbenhavnere og sydsvenskere har i vid udstraekning omfavnet den fysiske @resundbro over det strgmful-
de sund, som gennem generationer har dannet livsgrundlaget for et faelles saet dansk-svenske, grundlaeg-
gende vaerdier:

Demokrati, personlig frihed, innovation, baeredygtighed og sidst, men ikke mindst:
Glaeden ved en god fest.

@reSound Festival vil nu bygge den faste kulturelle bro mellem svenskerne og danskerne og hen over tre
forhabentligt solrige dage fejre et sundt og rent @resund og hylde den gode energi, som opstar, nar man
samles under aben himmel og havudsigt om den falles kaerlighed til dans og god musik.

Nar juni-solens naeste ar lys kulminerer omkring solhverv, laegger Amager Strandpark graes, sand og vand
til en ny tredags baeredygtig by festival med navnet @reSound Festival.

Holdet der star bag den nye @reSound Festival ledes af de selvsamme innovative ildsjzle, der midt under
den stgrste nedlukning af Danmark siden 2. verdenskrig lykkedes med at stable Covidhagen pa benene.
Her lykkedes det Covidhagen-partnerne Silas Storgaard og Frederik Kjsergaard at samle over 750.000
seere til over 50 online-koncerter afviklet pa Operahusets tag - 38 meter over en af verdens reneste storby-

havne.

Succesen med Covidhagen, den begejstrede respons fra kulturhungrende kgbenhavnere og dyb en
kaerlighed til alt der, har med havet at ggre, har nu affgdt @reSound Festival,
der med opbakning fra staerke partnere og med alle de kommunale tilladelser i hus nu er i gang med endnu
et “umuligt” projekt.

Citater fra Silas Storgaard & Frederik Kjaergaard — Founders af @reSound Festival:

“Vi priser os lykkelige for, at der er bliver passet godt pd vores allesammens @resund. Udlandet misunder os vores
rene havnevand, vores rene badestrande og det rige dyreliv i @resund. Den status skal leve videre og understgttes,
sd ogsd kommende generationer af sydsvenskere og kabenhavnere fortsat vil kaeempe for at holde fresund rent.
Detrfor gar vi ogsa efter at haeve barren for baredygtighed i afviklingen af OreSound.”

“Vi hylder den unikke danske festival scene, og alt hvad der er gjort godt, men PreSound et nyt “take” pd, hvad vi
synes en moderne festival skal kunne. En festival, hvor du kan udnytte energien fra det pulserende liv og de mange
hoteller og restauranter i storbyen og, feste og danse pd stranden og vide, at du pd mest mulig baredygtig vis ogsd
far et varmt bad og en god seng at sove 1. @reSound bliver en festival helt uden parkerings- og teltpladser.”

“Vi har skabt en festival med et ufravigeligt mantra/mdl om at veere mest muligt baeredygtige pad alle fronter/fra
vores side, vi vil efterlade omradet gronnere og mere attraktivt end vi fandt det. Dette er vores vision for, hvordan
en festival i det 21 drhundrede skal vaere; At man kan feste med ren samvittighed, og fd et varmt bad og en god

seng at sove i.”

‘Vi elsker den by vi er vokset op i og den kultur som byen har at byde pd. derfor skal vores gaester ogsa have
mulighed for at opleve den kultur som en af verdens mest baredygtige hovedstaeder har”

“Vi knuselsker stort set alle de danske festivaler for hver deres unikke bidrag til en samlet, unik kultur. Falless-
kabsfalelsen / de hgje idealer pa Roskilde. Havefest-Hyggen fra Skanderborg. Kvaliteten og magien der opstdr i
strandkanten pd Musik i Lejet. det vi lzgger oveni med PreSound er convenience, baeredygtighed, og muligheden
for at at alle kan fd sig et varmt bad og en rigtig seng at lade op i nar festen slutter. Ksbenhavn har de seneste
drtier fdet s meget at byde pd, pa bdde hotel- kultur- og mad-fronten” citat: Frederik Kjaergaard medstifter af
greSound Festival.”

ORESOUND



KERNEVARDIER

FALLESSKAB

Som organisation der er startet under COVID-19, hvor faellesskab var den alt overskyggende faktor for at
kunne ride stormen af, sa er fallesskab den altoverskyggende faktor hos POB Events.

Evnen, der omfavner fzellesskab og knytter forskellige individer med feelles visioner sammen, er ngglen til
at kunne skabe alle de arrangementer der férhen er blevet til success’er og som ligeledes er den faktor der
skal opfylde malsaetningen om at skabe en fantastisk ny festival til de kommende festivalgaester.

FOLELSER

Alle arrangementer handler i sidste ende om én ting - at vaekke fglelser hos mennesker.

Forméalet med @RESOUND Festival — er med andre ord - at rive festivalgaesten ud af vaek fra de daglige
bekymringer og tage dem med pa en tur igennem den glade, positive og hjertelige del af falelsesregisteret.
Smil, grin, gdsehud og keerlighed er iblandt nogle af de fglelsesmaessige faktorer som i sidste ende skaber
de gode minder. Og hvad er vi uden vores gode minder og oplevelser?

KARLIGHED

Som en del af de fgrnaevnte faktorer, er keerlighed den aller stgrste. Keerlighed til kultur, keerlighed til mad,
keerlighed til musik og keerlighed til mennesker. Dette helt specielle mix af stemning, kemi og "leve i nu-
et”-momenter er hvad vi, som arranggrer gnsker at enhver af vores festivalgaester forlader @RESOUND
Festival med.

FRIVILLIGHED

Frivillighed er Alpha og Omega for festivalens kvalitet og det endelige produkt. Med gennemgaende strat-
egier og skyhgje ambitioner kommer man nok sa langt, men uden frivillige til at baere festivalen og dens
mangfoldige facetter, sa kan det ikke lade sig gare.

Lige s er det afggrende at skabe et fantastisk miljg og feellesskab for de mange frivillige, hvor der skabes
band pa kryds og tvaers af ophav, hvor de frivilliges arbejdsopgaver ikke betragtes som et arbejde, men en
leg og hvor anstrengelserne bliver belgnnet.

WOWIFAKTOREN

Til BRESOUND Festival straeber vi efter at skabe et miljg og en verden som ligger fjernt fra dagligdagens
stress og jag. Malsaetningen er at skabe en festival, hvor der skabes en fglelse af at traede ind i en verden og
opleve noget som man ikke oplever hver dag.

Med fokus pa lyd, lys, gastronomi og oplevelser, er ambitionen at skabe et show som folk senere hen vil
huske og arligt gleede sig til.

I den sidste ende er den overordnede ambition, at fa festivalgaesten til at sige "WOW!” nar man traeder ind
pa festivalpladsen, og ligeledes skabe et "WOW!” pa festivalgaestens laeber nar man forlader festivalen.

KVALITET, KVALITET, KVALITET

Organisationens ambitionsniveau har altid veeret placeret hgjt, nir det kommer til kvalitet. I POB Events
er vii den overbevisning, at kun gaesten og modtageren kan male kvaliteten af festivalens produkt, derfor
kzeles der for detaljen og fokuseres der ma alt ned til mindste skrue.

Med en meget flamboyant og visuel marketingsstrategi skabes der store forventninger ift. hvad festivalen
skal indfrie. Her er der tale om bade sceneopsaetningen, lysshowet, lydkvaliteten, mad og drikke udvalget
og ikke mindst WOW-faktoren!




GRESOUNDS RELEVANS FOR KGBENHAVN

Vil vil bygge en baredygtig, kulturel bro mellem sydsvenskere og kebenhavnere og vil sikre den af-
gorende lokale folkelige opbakning til at bevare et rent @resund, men ogsa omfavne og pavirke den
globale grgnne dagsorden.

Derfor leegger Amager Strandpark graes, strand og vand til en tredages baeredygtig by-festival med navnet
PRESOUND Festival, som finder sted 17. til 19. Juni 2021.

Festivalen bygger pa en drgm om at afvikle en baeredygtig festival uden at ga p4 kompromis med festi-
valoplevelsen, og gar efter at haeve det baeredygtige ambitionsniveau for hele festival-branchen og saette
fokus pa et positivt samspil mellem kultur og klima.

PRESOUND har desuden en vision om at blive et vaerdiskabende forum for hele @resunds-regionen og
dets restaurationsliv, showcase baredygtigheds-koncepter og foreninger, som arbejder innovativt og mal-
rettet med maritim miljgbeskyttelse.

Det er en Klart malsaetning @RESOUND Festival & Group at have en maerkbar betydning for lokalsam-
fundet, hvor 80% af de betalende geester forventes at veere beboere i Kebenhavns Kommune mens 20%
betalende gaster fra andre byer (og lande) i fgrste afholdelses ar.

Over de kommende ar, i takt med at @GRESOUND Festival finder sin naturlige plads i Kebenhavnernes
forstaelse, er det malet at skabe en udvidet interesse hos udlzendinge og danskere fra andre byer til at
komme til den danske hovedstad og benytter byens mange muligheder og facetter.

Det er GRESOUND Festivals klare malsatning at skabe en markant veerdi og blive en betydende drivmotor
for lokalsamfund, foreninger, kommunale institutioner, erhverv og turisme i Kgbenhavns Kommune, med
fokus pa baeredygtighed, plastikansvarlighed og havets renlighed

Utallige festivals cases og eksisterende festivaler rundt omkring i Danmark har over en lang arrackke pavist
den store positive effekt som vaerende et stort kulturarrangement har pa det omkringliggende samfund og
miljg. BRESOUND Festival har som grundleeggende malsatning, at efterleve de 17 UN GDP mal med spe-
cielt fokus pa Mal 7 (baeredygtig energi), Mal 11 (baeredygtige byer og lokalsamfund), Mal 12 (ansvarligt
forbrug og produktion), Mal 13 (klimaindsats) og Mal 14 (livet i havet).

Som festival og kulturarrangement vil @RESOUND Festival ga aktivt ind og hjeelpe med at baerer Kgben-
havn Kommune og skabe opmearksomhed omkring hovedstaden og dens mange lag, ift. tiltreekning af
turisme, byens baeredygtighed udadtil og borgernes glade og stolthed for byen og dens innovative tiltag.




MALGRUPPE

PRESOUNDS malgruppe er de 25-35 arige, som demografisk er bosiddende pa Sjeelland samt Malmg.
Denne malgruppe er samlet af Generation Z og Millennials, hvor brugen af sociale medier pa mange mader
er ens for begge generationer. Derfra er ikke meget ens, hvor Generation Z er vokset op med mobilen i
handen og deraf er eksperter i at faerdes i den online verden - Hvor det her sker mest via mobilen frem for
computeren. De fglger de nyeste trends og lader sig inspirere af deres idoler og influencerer.

Millennials er opvokset med en hurtig udviklende verden, hvor man gik fra sort/hvid til farve-tv og com-
puteren og mobilen blev opfundet samtidig med at den aggressive markedsfgring blev indfgrt. Det ggr dem
kraesne og Kritiske, men ogsa kvalitetsbevidste. Det handler at om de er selvisceneszettende og vil opna
mest muligt i karrieren som oplevelser.

Disse to generationer kombineret er SRESOUND madlgruppe, og med festivalens placering i Kebenhavn
dbnes muligheden for Skandinaviske gaester, da Malmg blot er 40 minutter fra festivalen.

MUSIKPROFIL

PRESOUNDS musikprofil er kernen af danske interesser. Det er alt fra folkekaere til aktuelle og fgrende
danske artister, savel at bergre og favne de artister som har appel i resten af Skandinavien. Samtidige vil
festivalen allerede fra fgrste ar straebe efter at hente en handfuld af international urbane artister.

Henover arene vil RESOUND, i takt med at festivalen etableres i festivalgaengernes bevidsthed og festi-
vals budgettet vokser, bevage sig taettere pa en international musikprofil. Det er visionen at musikprofilen
skal skabe interesse hos det internationale festivalsegment sammensat med de fgrende samt spirende
danske artister. Givet festivalens geografiske placering og tilgeengelighed, skal denne udvikling ggre
PRESOUND til rejsemalet for nordiske, skandinaviske og europaeiske Klientel.

DRESOUND straber pa at levere en musisk cocktail af kvalitetsrige, velkendte samt topaktuelle artister
med et internationalt krydderi.

Herunder gnsker vi med sammensatningen af artister at veere et fgrende samlingspunkt for artister.
Saledes at spille pa @RESOUND anses som det internationale springbraet og pa samme tid skabe et
branchemekka for artisterne. Sa en festival artist ogsa bliver en festivalgaest.




LEVERAND@RER

Bidrager med servicerende indhold og/eller med konkrete aktiviteter og projekter over for deltagerne.

Navn Opgaver (Ydelse, service, funktion)
IS TIL FEST I[sterning lgsning

* Diageo Spiritus lgsning

Attaboy Cocktails Niché Cocktail handtering
*INCO CC Fadevarer

*Dagrofa Fgdevarer

Banana Madboder

Garbanzo Madboder

Frankies Madboder

Pasta La Pasta Madboder

Guldkroen Madboder

Gasoline Madboder

OLI OLI Madboder

Grod Madboder

PARTNERSKABSPRINCIPPER

PRESOUNDS Festival vision er at samarbejde med de korrekte virksomheder som deler den fzelles vi-
sion om at skabe rammerne for en fantastik festival, bade for festivalgaesten savel som for klimaet. Disse
partnerskaber og samarbejder skal bidrage til GRESOUND Festival om at blive en unik festival med en
fremtidsvision om at blive en national savel som international begivenhed, der ligger sig i farersaedet for
beaeredygtighed og grgn festivalafvikling.

Den strategiske ambition er at udvikle abne, kulturelle og deltagende samfund, der engagerer og bevager
mennesker gennem musik, kunst, beeredygtighed og aktivt engagement.

Det er meget essentielt at partnerskaberne ligeledes skal afspejle denne strategi.

Derfor er partnerskaberne baseret pa en aftale om levering af indhold og aktivering af malgrupper samt
udveksling af principper og kompetencer. Partnerskaberne adskiller sig meget fra princippet om traditio-
nelle sponsorater, hvor en partner kun opnar synlighed gennem betaling.

Den indledende dialog er altafggrende for et godt festivalfundament med udsigt til et leengere og vedvaren-
de partnerskab. Et partnerskab med GRESOUND Festival starter med en grundig og gennemsigtig dialog
om at matche partnerens kerneveaerdier og strategi med festivalens.

Et grundlaeggende princip for alle vores partnerskaber er, at en partners tilstedevaerelse vaerdsaettes af
vores frivillige og festivalgaester generelt. Dette betyder hovedsageligt, at @RESOUND Festival kun sa-
marbejder med virksomheder, der deler for de falles vaerdier bade for festivalens strategiske vaekst og
bibeholdelse i de kommende ar, savel som fzlles grgnne visioner om at skabe en 100% grgn og baeredygtig
festival. Her er det vigtigt, at den pagaldende virksomhed og dets engagement er klar til at imgdekomme
de forskellige krav som ligger indenfor festivalens rammer og veere fleksible i forhold til at foretage reelle
eendringer for at tilpasse sig de opstillede krav.

Dette vil resultere i en klar gennemsigtighed mellem parterne, som viser hvordan tilstedevaerelsen af den
potentielle samarbejdspartner bidrager til en positiv forandring i verden, understgttet af @RESOUND Fes-
tival. Formas dialogen mellem @RESOUND Festival og den potentielle samarbejdspartner at na til enighed
om partnerskabets rammer og omfang er det tid til at saette gang i det ngdvendige processer og handlinger
for at blive klar til arets festival. I denne forbindelse vil GRESOUND Festival vaere stolte af at kunne inklu-
dere denne virksomhed i festivalens ansigt udadtil og hertil liggende budskab. Herfra vil virksomheden
agere som en aktiv partner og ikke kun som en tavs sponsor.
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Osterbro Kammermusikfestival 2021
- Opbrud i 20'erne!

@sterbro Koncertforening (JKF) har eksisteret siden 2004, og har i mange ar fungeret som en konventionel
kammermusikforening, hvor foreningen hyrede forskellige ensembler til koncerterne, som de afholdte for
deres medlemmer. | Seeson 2015/16 relancerede @KF sig med en ny og alternativ made at fungere pa: |
stedet for en forening, der hyrer ensembler udefra, blev det en forening bestaende af ensemblerne selv.

Foreningen har siden 2019 ogsa afholdt @sterbro Kammermusikfestival, der er teenkt som en tilfgjelse til
den normale koncertseeson, men som et saerskilt projekt. Modsat den normale konceriseeson, hvor hus-
ensemblerne hovedsageligt selv star for udgifterne, fungerer festivalen omvendt og pa en mere
konventionel made, hvor koncertforeningen star for det hele. De to typer projekter bliver holdt helt separat,
0g har intet gkonomisk eller administrativt med hinanden at gere, udover at det er de samme mennensker
der star bag.

Ud fra et musikalsk synspunkt er festivalen en made for os at udforske kammermusikveerker, temaer og
opseetninger, der normalt er uden for reekkevidde for de fleste koncertsteder, samt at dyrke feelleskabet og
miljget der bliver skabt omkring festivalens koncerter og events.

Sidste ars festival blev desvaerre ramt af coronakrisen, men hvor det lykkedes os at fa stablet en reduceret
festival pa benene, som bade blev livestreamet og sendt i radien i stedet. Festivalen 2020 endte saledes
med en enkelt dag med 4 koncerter, hvor lydoptagelsen blev foretaget af DR og videooptagelsen og
livestreamingen blev handteret af Adam Simonsen fra Play-with-a-Pro.

Til @sterbro Kammermusikfestival 2021 samler vi op pa nogle af de idéer der ikke kunne blive til noget
under Covid19, og i ar dykker vi desuden ogsa lidt mere ned i et specifikt tema, som bade selve
koncerterne og de omkransende events vil udforske.

Statten skal ga til koncertforeningens afholdelse af @sterbro Kammermusikfestival 2021 og de udgifter der
specifikt knytter sig til festivalen.
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OSTERBROKONCERTFORENING

Projektbeskrivelse @sterbro Kammermusikfestival 2021 Kgbenhavn d. 21.09.2020

Koncerterne

| 2021 er festivalen endnu engang bygget op med udgangspunkt i @sterbro Koncertforenings
husensembler; Messiaen Quartet Copenhagen, Trio Amerise, Nordic String Quartet og Dahlia String Trio,
samt de tre landsdelsensembler; Esbjerg Ensemble, Ensemble storstrgm og Ensemble MidtVest.

Temaet til @sterbro Kammermusikfestival 2021 er "Opbrud i 20'erne!”.

Festivalens fokus vil veere at fremvise indflydelserne af de socio-politiske begivenheder i kelvandet af bade
1. verdenskrig og den spanske syge pa musiklivet i 1920'erne, og at reflektere hvor vi er henne nu, 100 ar
senere.

Festivalen vil bl.a. have fokus pa suffragette bevaegelsen, som ogsa var aktive i vores fine koncertsal pa
@sterbro, Unitarernes Hus. Derudover rummer 20’erne et veeld af interessante nicher vi vil kunne udforske,
sasom f.eks. cabaret scenen, den tidlige Jazz’ opstéen og den tidlige filmmusik.

Festivalen lgber af stablen fra d. 27. til d. 30. maj 2021, og byder pa ca. 10-12 koncerter og events fordelt
pa de 4 dage, hvoraf den sidste iseer er tilteenkt en familiedag, med koncerter og events henvendt til barn.
Udover igen af fa beseg af Genklange ved Gabriella Meinert-Medici og en musikskolekoncert med
@sterbro Musikskole, vil festivalen ogsa byde pa fremvisning af film om eller fra 1920'erne. Det kunne
f.eks. veere nogle af de tidlige Disney film for barnefamilier, hvor der vil veere en forteeller, der laver en
optakt om hvad 20’erne var. Pa den lidt mere mere voksne side, vil vi f.eks. kunne udforske Charlie Chaplin
film , med noget af musikken udsat for kammerensemble, og da 20’erne ogsa var en spaendende tid for
musikhistorien, vil det veere ogsa oplagt at snuse til den tidlige jazz i de klassiske veerker.

Komponisterne fra 1920’erne festivalen vil tage afseet i, vil veere Bartok, Schoenberg, Stravinsky, Ravel,
Ethel Smythe, JanacCek, Grazyna Bacewicz, Gershwin og Korngold. Derudover vil festivalen invitere en
‘artist in residence' eller bestille et, til lejligheden, nykomponeret veerk, samt at invitatere en af de
ensembler, som medbvirker til P2 konkurrencen i efteraret 2020.

Koncertstedet

Festivalen er centreret om salen i Unitarenes Hus pa Dag Hammarskjolds Allé, som er en perle blandt
Kgbenhavns koncertsale. Den varme og levende klang i rummet er perfekt til kammermusik, og dets
indretning skaber en intim og hyggelig atmosfeere, som gar musikoplevelsen meget personlig og direkte.

Koncertmiljget

Det er en fast del af @sterbro Koncertforenings format at musikerne kommunikerer direkte med publikum.
Malet for os er altid at skabe en tryg stemning, hvor ogsa den uskolede lytter tar bade hare og laere noget
nyt. | trdd med denne grundleeggende vision om altid at veere imgdekommende, skal festivalen veere en
bydelsvenlig aktivitet: Med bade musik i Unitarernes Hus, mad fra en lokal restaurant og socialt samveer i
madteltene udenfor mellem musikere og publikum, vil festivalen bidrage yderligere til at forankre huset og
kammermusikforeningen som faste holdepunkter i lokalmiljzet.
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Projektbeskrivelse @sterbro Kammermusikfestival 2021 Kgbenhavn d. 21.09.2020

Projektformidling

Kommunikationen og PR vil hovedsageligt forega gennem de sociale medier, der fungerer bedst i forhold til
dynamisk at na unge brugere, og via tryksager og annoncering malrettet det mere etablerede
koncertpublikum. Der vil desuden blive oprettet en underside pa http://www.koncertforening.dk/ med
information om festivalen.

For at tiltreekke familier til festivalen, laves der en bgrnekoncert, en koncert spillet af barn og unge fra den
lokale musikskole samt en koncert med en af de unge ensembler der dyster i P2 konkurencen. Pa den
made bliver der koncerter til og af alle aldersgrupper, og bade familier, barn og unge kan blive nysgerrige
pa hvad den klassiske musik og @sterbro Koncertforening kan byde pa.

Efter vores oplevelser og erfaringer under Festival livestreamingen i 2020, vil det veere oplagt ogsa at
teenke livestream ind i konceptet for 2021, enten i form af seerligt udvalgte koncerter, eller koncertdage.
Danmarks Radio inviteres til at sende hele eller dele af festivalen, ligesom de far har samarbejdet med os,
bade til normale lydoptagelser og i forbindelse med livestreamingen under coronaen.

Under den reviderede festival 2020 kom der endnu mere fokus pa de sociale medier, hvor vi endte med at
have en dedikeret SoMe person, der kunne tage hand om de sociale medier under livestreamingen, mens
musikerne spillede inden i salen. Erfaringerne der kom ud af det, og iseer hvad en fagperson vil kunne fa af
sociale medier vil festivalen forsege at udforske endnu mere, bade i en konventionel reklame forstand,
men ogsa hvad indholdet vil kunne bruges og formes til bade far, under og efter koncerterne.

Med udspring i @sterbro Koncertforening og dens steerke base af husensembler, har vi en frihed til at
kunne dykke ned i nogle meget specifikke 0g interessante temaer, mens vi samtidig skaber nye vinkler at
opleve det ud fra, s& kammermusikken bliver tilgsengelig for alle, og oplevet pa nye og spaendende mader.

Vi sgger derfor Kgbenhavns Kommunes Festivalpulie om 60.000 kr. i stette til sterbro
Kammermusikfestival 2021.

Pa vegne af @sterbro Koncertforening sterbro

ammermusik
/ a1 7 . F.

)

Morten Lohmann Sgnderskov Jensen @sterbro Koncertforening
TIf. 51348617 www .koncertforening.dk
mortensoenderskov@hotmail.com
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Det er en forudseetning for udbetaling af Kgbenhavns Kommunes projekttilskud at tilskudsmodtager
udarbejder et budget, der er opstillet i overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan
indsendes i andre formater sa laenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal godkendes af
Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og
Fritidsforvaltningen med en forklaring pa aendringerne. Zndringerne og det reviderede budget skal

godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: @sterbro Koncertforening

CVR: 31691338

Festivalens/eventets navn: @sterbro Kammermusikfestival 2021 - Opbrud i 20'erne!

Projektperiode: 27. maj— 30 maj 2021

Indtaegter Budget Budget aret | Notér om belgbet er
for | ansagt eller allerede
Cokad et oy | beVilliget.
Kobenhavns Kommunes Festivalpulje 60.000 Ansggt
Statens Kunstfond 30.000 Bevilget
Augustinus Fonden 40.000 Bevilget
Dansk Tennisfond 25.000 Bevilget
Det Obelske Familiefond 40.000 Bevilget
Jsterbro Lokaludvalg 60.000 Ansggt
Andre tilskud, sponsorer, fonde mv. 318.000 Ansggt
Billetindtaegter 60.000
INDTAGTER | ALT 633.000
Udgifter Budget Budget aret
Posterne er eksempler, der kan eendres efter behov for
(hvis der er givet
tilskud dret far)
Honorarer* 298.000
Koncertafvilking 15.000
Lyd/video 35.000
Lokaleleje 20.000
Koda, NCB m.m. 10.000
Transport 25.000
Forplejning 30.000
Markedsfgring m.m. 65.000




Administration** 45.000
Producent 30.000
Fundraising og bogholderi 15.000

Produktionsudgifter 30.000

Uforudsete udgifter (ca. 10%) 60.000

UDGIFTER | ALT 633.000

RESULTAT 0

Kommentarer/forbehold:

*Honorarer

Belgbet er beregnet ud fra et gnske om at kunne betale de medvirkende musiker et ordenligt
honorar, baseret pa Dmf’s tariffer og isser med tanke pa det prgveforlgb, der er ngdvendigt
For kammermusik pa dette niveau.

Da den preecise stgtte vi modtager sjeeldent er klar nar vi skal booke eksterne musikere,
laver vi typisk en aftale om et minimumshonorar pa f.eks. 4000, med mulighed for mere alt
efter hvordan balancen lander.

Fordelingen af midler efter projektet forgar pa den made at eksterne musikere far deres
aftalte honorar ferst, og hvis projektet f.eks. Igber tar for penge, vil det i sa fald vaere
@sterbro Koncertforenings hus-ensemblemusikere som vil fa et lavere honorar for at fa
gkonomien til at ga op. Da det er os der ogsa er arranggrerne, garanterer vi jo i sagen natur
for projektet.

De tre landsdels ensembler modtager et symbolsk belgb for deres medvirken, typisk i
stgrrelsesordenen 3000-5000. Det udspraenger af at hele samarbejdet om projektet startede
med at de fik en andel af billetindteegterne, men da det medfgrte lidt administrative
hovedpiner i forhold til hvem der teknisk set var arranggren, blev det eendret til et symbolsk
belgb i stedet.

** Administration

Da @sterbro Koncertforening i sin tid besluttede sig for at lancere en kammermusikfestival
oven i en allerede omfattende koncertsason, konkluderede vi at det kun ville kunne lade sig
gore med hjaelp udefra til at bista med administrationen.

Da de fleste af vores frivillige arbejdstimer allerede var afsat til koncertssesonen og vores
egne koncerter, ville vi som minimum fa"brug for en producent og en fundraiser. Isaer i
manederne op til festivalen og under afviklingen af festivalen kan vi simpelthen ikke undvaere
en producent, da vi har prgver og koncerter der ogsa skal handteres imens.

Derfor er det en udgift vi har mattet sande vi ikke kan slippe udenom, hvis projektet

skal lykkedes pa en ordentlig made.




Osterbro Kammermusikfestival 2021

Bilag 2 — Curriculum Vitae sterbro
ammermusik
@sterbro Koncertforening estival

@sterbro Koncertforening (@KF) har eksisteret siden 2004, og har i mange ar fungeret som en konventionel
kammermusikforening, hvor foreningen hyrede forskellige ensembler til koncerterne, som de afholdt for deres
medlemmer. Szeson 2015/16 relancerede @KF sig med en ny og alternativ made at fungere pa: | stedet for en
forening, der hyrer ensembler udefra, blev det en forening bestdende af ensemblerne selv. Foreningen fungerer altsa
som et musikerkollektiv, hvor hvert ensemble star for deres egen del af koncertsaesonen, men samtidig er faelles om
helheden og iseer videreudviklingen af koncertforeningen, koncertformen, koncertformidlingen og i det hele taget nye
mader at kunne tilbyde kammermusik af hgj kvalitet pa.

| seeson 2020-21 bestar @KF af husensemblerne Messiaen Quartet Copenhagen, Trio Amerise, Nordic String Quartet
og Dahlia String Trio. Udover dette samarbejde byder Koncertseesonerne altid pa geesteoptraedener og
samarbejdskoncerter bade internt mellem @KF-ensemblerne og med ensembler udefra. Disse geesteoptraedener og
samarbejdsproduktioner er med til at skabe en spaendende og udforskende atmosfeere i koncertforeningen og er med
til levere et enormt bredt og alsidigt spektrum af koncertoplevelser for publikum.

(Se koncertforening.dk for mere information.)

Koncertsalen — Unitarernes Hus

Salen i Unitarnes Hus pd Dag Hammarskjolds Allé er en uopdaget perle blandt Kebenhavns koncertsale. Den varme
og levende klang i rummet er perfekt til kammermusik, og dets indretning skaber en intim og hyggelig atmosfeere, som
ger musikoplevelsen meget personlig og direkte.

Husensemblerne
Messiaen Quartet Copenhagen

Messiaen Quartet Copenhagen bestar af fire erfarne kammer-, solo- og orkestermusikere: violinist Malin William-
Olsson, cellist Carl-Oscar @sterlind, pianist Kristoffer Hyldig og klarinettist Viktor Wennesz.

Selvom MQC er et relativt ungt ensemble, dannet i januar 2018, er kvartetten allerede blevet godt modtaget: MQC er
bl.a blevettransmitteret af DR i P2-koncerten, har spillet p& TivolisPinsefestival med de internationalt anerkendte
violinister Ray Chen og Carolin Widmann, og gennemfgart en kritikerrost turne arrangeret af Musik i Syd. Udover at g& i
dybden med de eksisterende veerkerskrevet for ensemblets sseregne besaetning — Klarinet, violin, cello og klaver —
udforsker og udfordrer MQC hele det klassiskerepertoire og skaber koncertprogrammer, der seetter forskelligetiders
musik og kvartettens mangfoldigeinstrumentkombinationer over for hinanden. Derfor byder en koncert med MQC pa
bade solistiske preestationer, intenskammermusik og nye arrangementer af elskede orkestervaerker.

(Se facebook.com/messiaenquartetcopenhagen for mere information.)

Malin William-Olsson (violin), Carl-Oscar @sterlind {cello),Viktor Wennesz (klarinet) og Kristoffer Hyldig (klaver)

Trio Amerise

Trio Amerise er et af de f& etablerede ensembler af sin slags i Danmark med den kombinationen figjte, Klarinet og
fagot. Ensemblet blev i 2013 det farste, og hidtil eneste, blaeserensemble il at blive optaget pd Det Kgl. Danske
Musikkonservatoriums Solistklasse for Ensembler, hvorfra de debuterede d. 22 februar 2017.

Trioens medlemmer kommer fra de nordiske lande Island, Danmark og Sverige, og en af Trioens primeere visioner er
at have musik fra alle tre lande blandet ind i et i forvejen bredt repertoire af forskellige klassiske veerker. Trioen
arbejder desuden meget med at udforske de klassiske koncertformer; de eksperimenterer f.eks. med udenadspil,
beveegelser/formationer pa scenen, samarbejde med andre musikere, ensembler og stilarter, samt installationskunst
med f.eks. lysdesignere.

(Se trioamerise.com for mere information.)

Ragnhildur Jésefsdottir (flajte), Morten Lohmann Sgnderskov Jensen (klarinet) og Lucia Amerise (fagot)
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Nordic String Quartet

Nordic String Quartet (NSQ) blev dannet i 2013 og bestar af fire, unge strygere: Heidrun Petersen (FO), Mads
Haugsted Hansen (DK), Daniel Eklund (SE) og Lea Emilie Brgndal (DK). | november 2019 debuterede kvartetten fra
Det Kongelige Danske Musikkonservatoriums Solistklasse, og allerede som studerende markerede kvartetten sig pa
den danske musikscene. De har efterhanden optradt pa en raekke internationalt anerkendte scener og musikfestivaller,
og er modtager af Odd Fellow Logernes Musikpris, Léonie Sonnings Talentpris, Carl Nielsen og Anne Marie Carl
Nielsens Legat og modtog senest P2 Prisen 2019 under kategorien "Arets album med ny klassisk” for deres album
med Pelle Gudmundsen-Holmgreens strygekvartetter. NSQ har en seerlig forkeerlighed for Nordens komponister, og
det er ualmindeligt at finde en koncert, hvor de ikke har sat et nordisk veerk pa programmet.

(Se nordicstringquartet.com for mere information.)

Heidrun Petersen (Violin), Mads Haugsted Hansen (Violin), Daniel Eklund (bratsch), Lea Emilie Brgndal (Cello}

Dahlia String Trio

Dahlia String Trio har base i Kgbenhavn og spiller et repertoire, der spaender helt fra Bach og Mozart til Schénberg og
Weinberg. Trioens medlemmer er Emma Steele, koncertmester i Det Kongelige Kapel, Sune Ramno, solobratschist i
Kapellet, og Dorothea Wolff, solocellist i Odense Symfoniorkester. Dahlia String Trio blev grundlagt i 2016 efter en
opfarelse af Bachs Goldbergvariationer, hvor de tre internationale musikere hurtigt fandt et feelles musikalsk sprog og
en lidenskab for at spille kammermusik. Trioen er kendt for sit farverige, dynamiske spil og en varm klang, der
tryllebinder publikum. Det er ensemblets mission at arbejde som ambassadgrer for det moderne og postmoderne
repertoire og gare det vedkommende for et bredere publikum.

(Se dahliatrio.com for mere information.)

Emma Steele (violin), Sune Ranmo (bratsch) og Dorothea Wolff (cello)

Gaesteensemblerne
Esbjerg Ensemble

Esbjerg Ensemble blev stiftet i 1967 og bestar i dag af ti musikere, der kommer fra flere forskellige lande. Ensemblets
sammenseaetning af en strygekvartet, en bleeserkvintet og en slagtgjsspiller er meget elastisk og giver utallige
musikalske muligheder, som man kan opleve ved ensemblets ca. 80 arlige koncerter i Danmark og udlandet.
Repertoiret spaender over et bredt udvalg af klassisk musik, men alligevel er Esbjerg Ensemble af mange iseer kendt
for at have et nzert forhold til ny musik. Gennem arene har en lang raekke danske komponister staet i spidsen for
ensemblet, der har holdt utallige nye veerker over daben. Festivalens aereskomponist Hans Abrahamsen var
ensemblet kunstneriske leder i rene 1988-91.

Ensemble Storstram

Ensemble Storstrem er den klassiske musiks drivkraft i Kulturregion Storstrem. Ensemblet spiller koncerter,
underviser, formidler m.v. og medvirker ved et stort antal musikalske arrangementer i og udenfor regionen. Fire
kommuner i Kulturregion Storstrgm star sammen med Statens Kunstfond bag ensemblet, som bestar af 8 fastansatte
professionelle musikere. Blandt instrumenterne er en harpe, hvilket er med til at give ensemblet en seerlig klang og en
unik identitet. Ensemblet arbejder naesten altid uden dirigent, og publikum far derved steerke og naerveerende
koncertoplevelser helt teet pa musikerne. Sammen med Fuglsang Kunstmuseum holder ensemblet til i den tidligere
forpagter bolig KUMUS ved Fuglsang Herregard syd for Nykebing Falster.

Ensemble Midtvest

Ensemble MidtVest forstar den klassiske musik som en levende tradition, der er forankret i fortiden, men som samtidig
er lige sa relevant i dag, som den har veeret i arhundreder. Det er derfor ensemblets malsaetning at gere de sidste 500
ars musik tilgaengelig for det 21. &rhundredes publikum. For at opfylde dette mal praesenterer ensemblet ikke bare et
repertoire med klassisk kammermusik, men arbejder ogsa med fri improvisation savel som barok og tidlige klassiske
veerker.

Ensemble MidtVest blev etableret i 2002, og bestar af en strygekvartet, en bleeserkvintet og en pianist. Ensemblet
holder til pA HEART — Herning Museum of Contemporary Art, som bade huser prgvelokaler og koncertsal. Ensemble
MidtVest spiller ca. 100 koncerter om aret i ind- og udland, og har bl.a. optradt i Carnegie Hall i New York, Kings'
Place og Wigmore Hall | London.
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