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Vanlgse pa den 2. Ende 2018

Pa vegne af GEV Vanlgse Erhvervsforening, ansgges der hermed om midler til afholdelse af den arlige byfest
i Vanlgse d. 2. juni 2018.

Arranggr: GEV Vanlgse Erhvervsforening, momsregistreret, cvr. 34685827

Vanlgse pa den 2. Ende

Vanlgse pa den 2. Ende har i 9 ar, veeret afviklet i Vanlgse ii starten af juni. Festen har altid vaeret arrangeret
af Vanlgse Erhvervsforening oginogle ar, i samarbejde med Vanlgse Lokaludvalg og i de sidste 3 ar gkonomisk
stgttet af Vanlgse Lokaludvalg.

Der har sidste ar vaeret ca. 25-30.000 besggende. 1 2019 forventes der med det udvidede program, at komme
mindst 35.000 besggende.

Fotos, video mv. kan findes pa Facebook: https://www.facebook.com/Vanlgse-pa-den-2-ende-2018-
1393563364297312/?fref=ts

Dagens festlige arrangement indledes med march med musik af et dygtigt tamburkorps, efterfulgt af en
abningstale. 1 2017 blev talen holdt af Kultur-og fritidsborgmesteren i Kebenhavns Kommune, Carl Christian
Ebbesen.

Aktiviteter og loppeboder for borgerne

Her efter abner de mange loppeboder for bade b@rn og voksne, ligesom de lokale butikker rykker ud pa
gaden, med bade tilbud og aktiviteter af al slags, konkurrencer, hoppeborge, rodeotyr og andre kreative
indslag, musik foran cafeer og restaurationer, ggglere og dans i gadebilledet og andre aktiviteter til
underholdning for byens borgere og de mange gaester.

Vi har traditionelt fokus pa, at iseer de lokale sports- og idraetsforeninger samt andre lokale krzefter, er til
stede og viser alle de tiltreekkende muligheder der er for et aktivt foreningsliv, der er for det store antal
bgrn og unge, vi har i bydelen og som ses pa en dag som denne. Ogsa de politiske partier har en
betydningsfuld plads i gadebilledet, hvor de kaemper for deres maerkesager og fremtidens visioner for
byens borgere.

Jernbane Alle fyldes med boder og aktiviteter og der lukkes for trafik i forbindelsen Vanlgse Torv, Jernbane

Alle og Vanlgse Alle. Vi forventer at matte udvide denne lukning i 2019 ned til Bogholder Allé, pa grund af
tidligere set pladsmangel.



Gratis musik i Vanlgse

Vanlgse Torv / Vanlgse Alle er ramme om den store scene, hvor lokale

amatgrorkestre og mange andre far mulighed for at udfolde sig. Blandt

andet bgrnesangkonkurrencer afvikles og der er muligheder for udfoldelse for unge talenter pa en stor
professionel scene.

Fra klokken 17.00 og indtil midnat afholdes det store professionelle musikprogram og erfaringer viser at
der vil vaere fuldt af festglade borgere, som nyder bade musik, mad og drikke fra de lokale boder.

Formal/malgruppe

Vanlgse pd den 2. Endes malsaetning er at samle bydelen Vanlgse i et stort feelles arrangement. Vi viser at
Vanlgse er en betydningsfuld del af hovedstaden med stigende antal tilflyttere. Festens formal er blandt
andet at vise borgerne fra naer og fjern, hvad Vanlgse kan byde pa. Bade med hensyn til kultur, sport og
erhverv men ogsa at arrangementet kan virke som en "brobygger” imellem borgerne og det lokale forenings-
og erhvervsliv.

Festen skal vise et bredt udsnit af de aktiviteter, der eri Vanlgse, sa som boldspil, dans i diverse former, teater
og meget mere. Festen integrerer det lokale erhvervsliv i et faellesskab med borgerne, ved at vaere med pa
gadeplan og lave en masse aktiviteter for bgrn og barnlige sjeele med andre aktiviteter end de normalt er
forbundet med, som fx hoppeborg, ansigtsmaling, flagdebollekast, rodeotyr og meget mere.

Den store scene skal fyldes om dagen af lokale amatgrmusikere, teatergrupper og dans.

Pa den made forventer vi at vaere bindeledet mellem borgere, klubber og foreningerne, samt at styrke



selvforstaelsen i Vanlgse, som en by vi alle er glade for at bo i.

Det store musikprogram om aftenen, skal samle alle i én stor folkefest, hvor
Vanlgse torv og Vanlgse Alle er fyldt med glade mennesker. Vi er desuden
ganske bevidste om at stgtte musiklivet blandt de store musikere pd den
danske musikscene, som naturligvis ikke er store uden at blive hyret til store arrangementer som netop
Vanlgse pa den 2. ende

Med alle aktiviteterne i Igbet af dagen, er vores erfaring, at vi kan tiltraekke bgrn og voksne i alle argange hele
dagen.

GEV Vanlgse Erhvervsforening

Vanlgse Erhvervsforening (GEV) — er platform af frivillige selvsteendige erhvervsdrivende, hvis formal er at
udvide kendskabet til, opfinde og udvikle kontakten mellem erhvervslivet og dets kunder og borgerne i
Vanlgse og omegn.

Vores styrke er vores felles netveerk og viljen til at sikre et godt erhvervsklima, for vores
medlemsvirksomheder. Vi prioriterer et staerkt netveerk af engagerede virksomheder, med fingeren pa
pulsen, og som forening fungerer vi som erhvervslivets talergr, overfor kommunen og lokaludvalget.

Erhvervsforeningen er i de senere ar, vokset til at have over 80 medlemmer, som spaender fra butikker,
handveerkere, tandlaeger, advokater, sportsforeninger og mange flere. Foreningen er fuldt momsregistreret.

GEV er en unik forening i Kgbenhavn. Ingen andre bydele kan prasentere en forening som deltager i, og
samarbejder om udadvendte aktiviteter, arrangementer og tiltag til glaede byens borgere, deres gaester, og
familier, pendlere og naturligvis borgere fra andre dele af Kgbenhavn og omkringliggende kommuner.



Vi ser os selv som forbindelsen mellem det offentlige, erhvervslivet,
klublivet og borgerne. Og vi vil meget gerne vare med der hvor
“raketterne” bliver fyret af. Der hvor initiativ og idérigdom findes.

Planlaegningen af Vanlgse pa den 2. Ende

Hele festen planlaegges fra Styregruppen under GEV Vanlgse Erhvervsforening og arbejdet med og afviklingen
af festen, udfgres som 100% frivilligt arbejde af foreningens medlemmer.

Der bygges bro til andre organisationer i bydelen, hvilket ggr at stort set hele bydelen inddrages i festen. Fx
star spejderne for den Igbende oprydning, handbold foreningen deler flyers ud, VIF fodbold star for mange
praktiske opgaver i Igbet af dagen etc.

10 ars jubilaaum for Vanlgse pa den 2. ende

Vi gnsker i anledning af 10 aret, for dette fantastisk velbesggte arrangement, at give Vanlgses borger og
gaester fra omegnen, en fest af nye dimensioner. | vores planlaegning gar tankerne i retning af Gnags, Birthe
Kjaer, Shu-bi-dua og Jgrgen de Mylius som er nogle af de gkonomiske tunge navne i branchen.

Der vil lige som de sidste 3 ar, som den allersidste finale, vaere et keempe festfyrvaerkeri, til glaede for de
mange som dagen igennem, har haft en dejlig dag i deres lokale "landsby” Vanlgse. Fyrvaerkeriet er i gvrigt
sponseret af et af vores medlemmer. Det giver god mening i vores and om frivilligt arbejde og som vi plejer
at sige "vi giver tilbage til Vanlgse”.

Fra ar til ar bruger vi erfaringer til at videreudvikle arrangementet. Her er tilbagemeldinger fra deltagerne
meget vigtige. Og der har vaeret stor ros til dette ars fest og mange glade hilsner pa mails, tilbagemeldinger
fra kunder i butikkerne og pa de sociale medier.

Allerede nu kan vi se, at vi har et behov for en stgrre del af Jernbane Allé, sa vi ogsa far plads til arbejdende
kunstnere samt bedre plads til nogle af sportsklubberne. De har brug for mere plads til eksempelvis boldspil
og andet som kan veere upraktisk at foretage blandt de mange mennesker. Vi har estimeret at der var et
gennemlgb af deltagere pd 15-20 tusinde mennesker til byfesten i 2017 og forventer endnu stgrre
deltagelse i den kommende fest, som kan blive et mindeveerdigt 10 ars jubileeum for Byfesten.

Mal og Evaluering

Som altid saetter vi os nogle mal for byfesten. Deri indgar formal, malgruppe, jvf: pkt 4, fokusomrader er
naturligvis alt fra sikkerhed, terrorsikring og forhold. Vi har ligeledes fokus pa fornuftig inddeling af hele
omradet hvor de private, henholdsvis de momsregistrerede handlende opererer. Vi sgger at fa fremhaevet
de mange kunsthandvzerkere som Vanlgse ogsa har. Foreningerne i Vanlgse er et yderligere og meget stort
fokusomrade. Vi gar stor brug af hinanden, ikke mindst i de store opgaver med oprydning og renholdelse
som vi betaler flere foreninger for at hjalpe med.

Afvikling af det ganske omfattende arrangement er naturligvis afhaengig af det enorme
planlaegningsarbejde vores forenings frivillige laegger, en vaerdisaettelse heraf er umulig. Vi bruger mange
hundrede timer, sa alt fra planlaegning, ansggninger, tegningsmateriale, afmaerkning af salgsomrader,
kglecontainere, toiletvogne, terrorsikring, scene og alt muligt andet er pa plads i tide.

Budget til et sa stort arrangement, er et job i sig selv, omsaetningen er naturligvis vejrafhaengig, men



udgifterne har vi altid godt styr pa. Succeskriterier til en byfest er ret klare:
Godt vejr. Mange mennesker. Gode musiknavne pa scenen. Og det gode
humgr ? Den ser vi at Vanlgses borgere er ret gode til selv at bidrage med.

Forventninger til naeste ars jubileeumsbyfest er store, da vi bade gnsker at

udvide festens areal og fa endnu mere prominente kunstnere pa scenen til aftenens fest.

| vores evaluering laegger vi vaegt pa om vores mal blev naet og eventuelle udfordringer, som der skal tages
hgjde for naeste gang, samt om vores succeskriterier er opnaet. Vi oplever eksempelvis at efter antallet af
deltagere er steget, er behovene til sanitaere forhold steget, der genereres mere affald, hvor vi igen naeste
ar vil laegge pres pa kommunes affaldshandtering, sa vores grgnne grundidé ogsa her bliver fulgt.

Vi kan — og vil gerne - bringe Vanlgse pa den 2. Ende til en ENDNU stgrre succes

Som beskrevet, mener vi, at vi i Vanlgse har et koncept pa en byfest, som tilgodeser alle borgerne pa alle
niveau. Vi formar at skrue en keempe folkelig fest sammen uden involvering af politi og vores bydel er
ryddet, nar vi gar hjem om natten.

Vi haber, at Festivals Puljen vil stgtte op omkring vores bydel, og veere med til at ggre vores 10 ars
jubileeums byfest til noget helt specielt og ud over det sadvanlige.

Vi er selvfglgelig gerne uddybe og begrunde vores ansggning og budget yderligere i hab om en positiv
modtagelse af denne ansggning. Det skal sige at vores indtaegter er baseret pa erfaringstal fra 2017. Men
vi ma forvente et stgrre salg af boder, hvis vi far festen til Next Level. Vi haber ogsa, at vi kan indhente
stgrre sponsorater pa baggrund af, at Byfesten efterhanden er et velfunderet og stabilt, voksende
arrangement og da vi kan hgste af de erfaringer vi har haft som arranggrer af byfesten igennem de seneste
43ar.

Med venlig hilsen

/Bestyrelsen GEV Vanlgse Erhvervsforening
Formand Michael Hansen, Tang Sko
Naestformand Camilla Johansen, Den Gyldne Okse



10. Budget Vanlgse pa den 2. Ende 2019 1. juni

Udgifter
Musik

Scene/lyd etc.
Oprydning/afspaerring
(erfaringstal fra 2017)
Bgrneunderholdning
Toiletter/borde/stole
Annoncering/markedsfgring mm
Uforudsete udgifter

Samlet udgifter
Indtaegter:
Bodesalg

Forventet sponsorater

Samlet indtaegter

Manglende midler

Ikke veerdi satte indtaegter
Frivilligt arbejde
Fyrveerkeri

495.000
175.000
47.000
23.500
45.500
55.000
20.000
861.000
125.000
20.000

145.000

716.000

200.000
100.000

SASOTINVA
paden fimm
BN ende
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10. GANG VI HOLDER

VANLOSE BYFEST




Tjekliste til din ansggning til Festivalpuljen
— KULTURARRANGEMENTER

Din ansggning skal vaere sa kort og praecis som muligt. Fglgende
information bgr dog som minimum indga:

e  Kontaktoplysninger

GEV Vanlgse Erhvervsforening

Dronninglundvej 10

2720 Vanlgse

TIf.: 21723090

mailto: cj@dengyldneokse.dk / Michael@tangsko.dk

e Da ansggningerne offentligggres pa kommunens hjemmeside - Kultur- og Fritidsudvalgets
mgdemateriale — skal | undga personlige oplysninger som cpr-nummer, telefonnummer og bankkonto i jeres
ansggning.

e Oplys om du/l som arranggrer er fuldt momsregistreret eller ej
Fuldt momsregistreret

e Titel pa projektet, der sgges om tilskud til
Vanlgse pa den 2. Ende

e  Oplysning om hvor og hvornar projektet finder sted
2. juni 2018, fra ki 10 til 24. Vanlgse Torv, Jernbane Alle samt Vanlgse Alle

e Uddybende projektbeskrivelse (formal, omfang og forventede resultater/succeskriterier)
Se punkt 4, 2,3,70g 8

e Forventet antal deltagere samt forventet antal publikum
Min. 30.000 deltagere

e  Beskrivelse af projektets relevans for Kgbenhavn - | hvilket omfang og hvordan skaber projektet vaerdi
for Kgbenhavn? (eksempler: nye samarbejder, opkvalificering af foreningslivet, side-events, nye malgrupper,
publikum mv.)

Vanlgse skal pa Kgbenhavner kortet og VPD2E vil bidrage til at ggre Vanlgse til en spaendende og levende
bydel at bo og feerdes i. Festen bringer borgerne, foreningerne samt erhvervslivet sammen om gode
positive faelles oplevelser i gadebilledet og via musikalske oplevelser

e  Samarbejdspartnere i projektet (institutioner, organisationer, foreninger, frivillige m.fl ., som sammen
med dig star bag projektet og deltager forpligtende i gennemfgrelsen)

GEV Vanlgse Erhvervsforening herunder deres mange medlemmer, Vanlgse Idraetsforening (VIF), Vanlgse
Handbold, Spejderne, Vanlgse Lokaludvalg samt div. butikker, foreninger som bidrager eller yder en
indsats omkring festen

e Information om i hvilket omfang du/I som arranggr har erfaring med planlaegning og afvikling af lignede
projekter
Teamet bag planlaegningen er de samme som har arrangeret festen de sidste 3 ar
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e  Belgbet der ansgges
Kr 716.000

e  Finansieringsplan med oplysning om, hvorvidt der er sggt og/eller bevilget stgtte fra anden side
Se punkt 10. Der er ikke sggt andre steder men vi forventer at ville sgge arrangement puljen til
oprydningen/renhold.

e Huvis projektet tidligere har modtaget tilskud fra Kgbenhavns Kommune, skal du/I oplyse til hvilket formal
samt belgbets stgrrelse.

Vi har de andre ar modtaget stotte fra Vanlgse Lokaludvalg samt arrangement puljen til
oprydning/regnhold. 2017 er endnu ikke feerdigbehandlet.

Du skal minimum vedlzegge fglgende bilag til din ansggning:

e  Etspecificeret budget skal vedlaegges ansggningen. Alle forventede indtaegter og udgifter skal fremga,
herunder evt. egen finansiering og forventet stgtte fra anden side.

Se punkt 10

e Hvis projektet foregdr i byrummet, skal du pa forhdnd have undersggt om budgettet er retvisende i
forhold til eventuelle merudgifter til renhold og lign.. Dette afklares med Teknik- og Miljgforvaltningen pa tif.

3366 3304 eller arrangementer@tmf.kk.dk

OBS! ANS@GNING OG BILAG SKAL SENDES | EN SAMLET PDF-FIL.
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Ansggning om stgtte til atholdelse af
VILD MAD Festival 2019 fra Kultur- og
Fritidsudvalget festivalpulje

MAD c/onoma | Strandgade 93 | 1401 Kgbenhavn K | madfeed.co 1



Kgbenhavn d. 1. oktober 2018

Ansgger:

Komitéen for MAD Symposium
Strandgade 93

1401 Kgbenhavn K.

CVR: 34542236

Kontaktperson:

Direktgr Melina Shannon-DiPietro
TIf: 3160 7570

Email: msd@madfeed.co

Komitéen for MAD Symposium sgger Kultur- og Fritidsudvalgets festivalpulje om
700.000 DKK eks. moms til produktion og afvikling af VILD MAD Festival 2019.

MAD c/onoma | Strandgade 93 | 1401 Kgbenhavn K | madfeed.co 2



VILD MAD Festival

VILD MAD Festival er en offentlig festival, der saetter fokus pa den vilde, spiselige
natur. De grgnne omrader i og omkring byen er noget af det, der ggr Kgbenhavn til en
helt seerlig storby med en seerlig profil. Naturen er nemlig en af byens helt store
ressourcer for dens borgere og turister. For den enkelte, kan det at komme ud og
bruge tid i naturen veere kilden til nye oplevelser i byen og en bedre livskvalitet. VILD
MAD Festival er en invitation til kgbenhavnerne om at komme ud og opleve
sensommerens storsldede - og spiselige - natur i Naturpark Amager. Det er Danmarks
stgrste gastronomi- og naturbegivenhed, og den finder sted sgndag d. 25. august
20109.

Sammen med foreninger, mikro-producenter, dygtige kokke og naturvejledere fra
hele landet kan gaesterne pa VILD MAD Festival leere at sanke vilde ravarer i naturen -
og selvfglgelig at tilberede og spise ravarerne. Festivalen forvandler Amager Feelled til
et eventyrland af spiselige oplevelser for bgrn og voksne. Omradet er som altid aben
for alle, og st@grstedelen af oplevelserne kan man mgde op pa dagen og deltage i, helt
gratis. Derudover er der til de szerligt interesserede et udsnit af oplevelser, som man
pa forhand kan kgbe billet til. Herudover er der boder med mad og drikke, sanketure i
landskabet og meget mere. Ved at bringe byens borgere ud i naturen sgger VILD MAD
Festival at stgtte op om Kgbenhavn Kommunes ambition om at skabe en rig og
mangfoldig by med et sprudlende kulturliv.

MAD c/onoma | Strandgade 93 | 1401 Kgbenhavn K | madfeed.co 3



Aktiviteter pa festivalen

Festivalen dbner kl. 10 om formiddagen og lukker kl. 18. Festivalen er bygget op
omkring en central plads, der fungerer som festivalens udgangspunkt. Pa pladsen kan
man hele dagen lytte til samtaler om vild mad og musikalske indslag, og k@gbe en
familievenlig frokost baseret pa vilde ravarer. | naturbaren kan man dagen igennem
kgbe seerlige drikkevare, for eksempel saft, @, vin og vilde cocktails med og uden
alkohol. Herudover byder foreninger og organisationer fra den vilde verden rundt
omkring pa viden, inspiration og gratis smagsoplevelser. Nar solen naermer sig
horisonten slutter VILD MAD Festival med en feelles middag tilberedt med
udgangspunkt i seesonens vilde planter og beer.

Fra festivalpladsen kan gaesterne dagen igennem begive sig ud i landskabet pa
planlagte ruter og blive klogere pa hvilke spiselige oplevelser, de forskellige
naturtyper byder pd. Langs ruterne er der indlagt formidlingsaktiviteter og spiselige
indslag befolket af kokke og naturvejledere, der dagen igennem abner landskabernes
spiselighed op.

Et udsnit af oplevelserne
- Hovedscenen med taler, debatter, opleeg og musik;
- Envifte af workshops om alt fra at samle svampe til fermentering af
grgntsager;
- VILD MAD-aktiviteter med ildsjaele og foreninger;
- Guidede sanketure med kokke og naturvejledere;
- Etseerligt omrade og urteskattejagt for bgrn.

MAD c/onoma | Strandgade 93 | 1401 Kgbenhavn K | madfeed.co 4



Mad og drikke

- Madboder med vilde retter;

- Bar med szerlige drikkevarer, fx saft, vilde g@l, vin og vilde cocktails med og
uden alkohol;

- Kaffe og vild kage;

- Smagsoplevelser pa vilde ravarer fra nogle af verdens bedste kokke,
bartendere, mikro-producenter og baristaer;

- Afslutningsmiddag for 300 gaester.

Aktiviteter inden festivalen

For at skabe opmaerksomhed pa festivalen og for at abne byboernes gjne for byens
grgnne omrader, vil vi ugen inden festivalen finder sted, afholde gratis sanketure pa
tvaers af Kgbenhavn under navnet “Byen sanker.” Her vil VILD MAD-formidlere
afholde ture i forskellige offentlige grgnne omrader, hvor det er muligt og lovligt at
sanke, som Amager Fzlled, Kongens Have, @stre Anlaeg, Refshalegen, Amager
Strandpark, Feelledparken, Christianshavns Vold, Christiania, m.m.

Forventet antal deltagere
Det forventes at VILD MAD Festival 2019 vil have:
e Minimum 4000 deltagere;
50 aktgrer;
100 frivillige;
250 deltagere til sanketure afholdt inden festivalen.
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VILD MAD Festival 2017

| 2017 blev VILD MAD Festival afholdt for fgrste gang med stor succes. Her
praesenterede vi navne som Geranium, Kong Hans Kaelder og Amass ved siden af
naturvejledere og lokale foreninger. Med erfaringerne og resultaterne fra VILD MAD
Festival 2017 er det gnsket med VILD MAD Festival 2019 at afholde et arrangement
med det samme hgje niveau af veldesignede oplevelser og bredde i gruppen af
deltagende aktgrer, men at nd endnu flere deltagere og komme bredere ud.

Festivallen 2017:

e Festivallen talte mere end 50 aktgrer fra ind-og udland (se vedlagte
deltagerliste fra 2017, bilag 2), herimellem naturorienterede foreninger og
organisationer, restauranter, lokale mikro-producenter, kafferisterier m.m;

e Mere end 2000 gaester deltog pa festivalen;

e Over 40 frivillige fra hele verden, var med til at realisere arrangementet;

e Festivalen strakte sig tveers over den del af Naturpark Amager, som hedder
Amager Fealled;

e Daverende Miljg- og fgdevareminister Esben Lunde Larsen deltog pa en
guidet sanketur.

Succeskriterier for 2019

Visionen bag VILD MAD Festival er at fa flere af byens borgere ud i naturen og give
dem unikke og engagerende oplevelser. | ar er vores ambitioner blevet stgrre.
Ambitionerne for VILD MAD Festival 2019 er derfor at skabe en endnu mere
tillokkende, informerende, velsmagende og sjov festival for flere gaester end tidligere.
| 2019 er de nye succeskriterier:

Vivil nd flere Kgbenhavnere end far

Vores malsaetning er at kunne tiltraeekke 4000 gaester, som er dobbelt sa mange som i
2017. Herudover vil vi lave et omrade med saerskilte aktiviteter for bgrn og
bgrnefamilier.

Vi gnsker at skabe en informerende, velsmagende og sjov festival

Derfor sigter vi pa at have minimum 50 bidragende aktgrer fra et bredt udsnit af alt
fra naturorienterede foreninger og organisationer, restauranter, lokale mikro-
producenter, kafferisterier m.m.

Vi vil repraesentere spaendet fra veekstlag til hgj gastronomi
Derfor vil vi bade indbyde Danmarks bedste restauranter, savel som lokale ildsjzele,
foreninger og nystartede virksomheder.

Vivil veere en Festival med et internationalt praeg

Derfor vil vi invitere internationale talere, sankere og top-kokke tilbage og praesentere
dem pa festivalen. Vi forventer tre til fem udenlandske eksperter og talere ligesom vi
forventer mindst fem internationale kokke.

MAD c/onoma | Strandgade 93 | 1401 Kgbenhavn K | madfeed.co 6



Vi vil have en bred mediedaekning og opmeaerksomhed pd sociale medier

Derfor vil vi involvere MADs kommunikationsekspert til at eksekvere en SoMe- og PR-
plan. Dette indebzerer at sgrge for minimum fem artikler om festivalen i nationale
medier samt minimum ti artikler i lokale medier. Vi vil ogsa saette seerligt fokus pa at
engagere minimum fem “influencers” eller bloggere til det nye tiltag “Byen Sanker”.
Herudover vil vi engagere minimum ti “influencers” eller bloggere til selve festivalen.

Vi vil afholde en beeredygtiqg festival
Derfor vil vi engager eksperter i forbindelse med at udvikle den mest baeredygtige
afviklingsplan muligt. Herunder affaldssortering, komposterbar service m.m.

Vi vil have fokus pd oplevelse og hospitality

Vivil styrke og @ge kvaliteten af oplevelsen for festivalens gaester. Derfor vil vi arbejde
med eksperter fra gverste hylde. Vi vil sdledes inddrage de bedste aktgrer indenfor
service, oplevelse og gaestfrined, herunder restaurant Noma.
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Bag om festivalen

VILD MAD Festival er forankret i foreningen MAD (se beskrivelse herunder) og er en
del af projektet VILD MAD. VILD MAD-projektet er blandt andre stgttet af Nordea-
fonden, og arbejder taet sammen med en raekke andre partnere, herunder
Friluftsradet, Naturvejlederforeningen og Byhgst. Formalet med VILD MAD-projektet
er at gge interessen for vild mad, og derigennem skabe bedre forstaelse for naturen
og ¢get incitament for at passe pa den. Mere info pa www.vildmad.dk.

Om MAD

MAD er en forening stiftet af René Redzepi, chefkok pa og ejer af restaurant Noma,
for at samle mennesker fra hele den kulinariske verden omkring social ansvarlighed,
nysgerrighed og appetit pa forandring. Siden 2011 har MAD afholdt arlige,
internationale symposier for kokkebranchen i Kgbenhavn, som af the Wall Street
Journal er anerkendt som madverdenens G20-topmgde. Siden 2014 har foreningen
forgget stgrrelsen pad sekretariatet for at kunne skabe yderligere indflydelse igennem
nye initiativer og begivenheder. | 2017 afholdte foreningen i et bredt partnerskab den
fgrste VILD MAD Festival som et led i lanceringen af det landsdaekkende projekt af
samme navn, i et forsgg pa at udbrede noget af dén viden, der har akkumuleret pa
MAD Symposierne og restaurant Noma til den brede befolkning.

VILD MAD-projektet og festivalen

Som en del af VILD MAD-projektet er der udarbejdet en gratis app og en hjemmeside,
der ggr det lettere at finde frem til de spiselige planter i naturen, og et omfattende
undervisningsmateriale til folkeskolerne. Desuden er 50 naturvejledere fra hele landet
blevet videreuddannet til VILD MAD-formidlere. Fra projektets lancering i 2017 er
appen downloadet over 50.000 gange og mere end 20.000 mennesker har arligt
deltaget i sanketure over hele landet. Til festivalen vil vi hente de bedste VILD MAD-
formidlere fra hele landet og VILD MAD-appen bliver en integreret del af formidlingen
rundt om i landskabet, saledes at festivaldeltagerne selv har mulighed for at bruge
appen til at tage ud og sanke vilde ravarer resten af aret.

Dowaload aopen
En VILD MAD-guide til
at udforske og spise

naturen

¢ " ] .
B App Store § F* Go

¥
\J B ey s

VILD MAD-projektet lancerede i juni en gratis app, som alle gaester pa festivalen lzerer at bruge, og som
gor naturen lettere at laese. Med VILD MAD-appen i handen kan alle lzere at sanke.
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Partnerskabet bag VILD MAD Festival

VILD MAD Festival bliver til i samarbejde mellem de primaere partnere som
foreningen MAD, Friluftsradet, forenignen Byhgst, Naturvejlederforeningen og
restaurant noma. | Igbet af det naeste halvar vil MAD arbejde pa at etableret flere
partnerskaber for at styrke festivallens styrkemaessige udgangspunkt og outreach i
forhold til aktgrer og deltagere.

Potentielle partnerskaber:
e Hotel og restaurantskolen (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Food Orgnization of Denmark (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Copenhagen Cooking and Food Festival (Har MAD samarbejdet med fgr)
e FOCOSO (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Fritidsakademiet FRAK (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Haver til Maver (Har MAD samarbejdet med fgr)
e NaturiByen (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Nordic Food Lab (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Smag for Livet (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Amager Naturskole (Nye samarbejdspartnere)
e ByBi (Har MAD samarbejdet med fgr)
e Danmarks Designskole (Nye samarbejdspartnere)
e Dansk Arkitektur Center (Nye samarbejdspartnere)
e Kgbenhavns Universitet - Botanisk Have (Nye samarbejdspartnere)
e De Danske Spejdere (Nye samarbejdspartnere)
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VILD MAD Festivals relevans for byen Kgbenhavn

Malgruppe og outreach

VILD MAD har en etableret malgruppe, der er demografisk spredt, men forenes i
interessen for gastronomi og natur. Til sidste festival observerede vi at festivalen
tiltrak gaester pa tvaers af alder, kgn og baggrund. Interessen for mad og gastronomi
har ligesom interessen for friluftsliv og natur veeret st@t stigende igennem de sidste
mange ar. Med VILD MAD Festivalen sammensmeltes de to omrader i et nyt krydsfelt,
som tiltaler en bred malgruppe af bade mad- og naturinteresserede.

Pa den ene side appellerer VILD MAD Festivals gastronomiske profil til den
madinteresserede Kgbenhavner og introducerer dem til den vilde spiselige natur i
deres by. P4 den anden side tiltraekker festivalens naturfaglige profil
friluftsmennesker og naturinteresserede som her mgder den Kgbenhavnske
madscene. Derudover er en afledt effekt af festvalens brede appel, at borgere pa
tveers af sociale skel, mgdes om en faelles interesse pa Festivalen, og samtidig bliver
introduceret for nye kvaliteter og aktgrer i byen, som de muligvis ikke kendte til fgr
festivalen.

VILD MAD Festival og Kgbenhavn

Arrangementer som VILD MAD Festival, som pa den ene side beskaeftiger sig med en
snaever, men voksende interesse som sankning og pa den anden er dybt forankret i
byens gastronomiske scene, er med til at fremvise Kgbenhavn som en alsidig og
spaendende by, hvor udeliv, gastronomi og natur kan spille sammen pa en helt szerlig
made. Samtidig er udsnittet af aktgrer som deltager med til at underbygge
Kgbenhavns internationale styrkeposition indenfor mad og gastronomi.
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VILD MAD Festivals aktgrer

En af ambitionerne med VILD MAD Festival er at kunne praesentere et bredt udsnit af
aktgrer. Vi arbejder med at engagere bade opkommende og etablerede aktgrer pa
tveers af brancher, interesser og organisationsformer. Vi har er mal om at involvere
relevante foreninger og nonprofit-organisationer, der navigerer indenfor
interessefelterne natur, mad og oplevelse. Samtidig har vi gennem MADs
vidtraeekkende netveerk muligheden for at bringe aktgrer fra alle dele af
restaurationsbranchen i spil, nationalt sdvel som internationalt. Det mener vi bade
skaber unik mulighed for netvaerk mellem aktgrer og partnere, samtidig med at det
styrker Festvalens udbud af oplevelser.

MAD c/onoma | Strandgade 93 | 1401 Kgbenhavn K | madfeed.co 11



Finansieringsplan

Ligesom MAD har haft succes med til tidligere arrangementer, vil gkonomien til VILD
MAD Festival blive indhentet fra forskellige kilder. | skrivende stund arbejder MAD
primaert pa at etablere nye partnerskaber og sikre finansiering af Festivalen. Herunder
har vi redegjort for finansieringskilderne til VILD MAD Festivalen.

Festivalens samlede omkostninger udggr 2.375.000 kr. eks. momes.

Oversigt over samlede indtaegter (se detaljeret budget under “Samlet budget”)
400.000 kr. eks. moms. - Egenfinansiering fra MAD

300.000 kr. eks. moms. - Partnerskaber og sponsorater

900.000 kr. eks. moms. - Fonde og puljer

75.000 kr. eks. momes. - Festivalindtaegter

700.000 kr. eks. moms. - Kgbenhavns Kommunes Festivalpulje

2.375.000 kr. eks. moms. - Samlede indtaegter

Egenfinansiering fra MAD
MAD vil primaert daekke interne timer til projektledelse, samt aflgnning af Noma-
ansatte under festivalen.

Partnerskaber og sponsorater

MAD har tidligere indgdet gkonomiske partnerskab med organisationer som FOOD
organisation of Denmark, der forbindelse med Copenhagen Cooking and Food
Festival, har sponseret en del af MADs arrangementer. Herunder VILD MAD Festival,
hvor FOOD stgttede med et sponsorat pa 200.000 kr. eks. Moms. Vi forventer at
indga lignende sponsoraftaler med lignende organisationer.

Fonde og puljer

Stgrstedelen af finansieringen forventes at komme fra ansggte fonde og puljer.
Herunder fra en stgrre, samlet bevilling til VILD MAD-projektet fra Nordea-fonden,
som MAD pa nuvaerende tidspunkt er i dialog med. Der sgges ligeledes midler fra flere
puljer til udgifter i forbindelse med naturfaglig formidling pa festivalen hos vores
partner Friluftsradet.

Festivalindtaegter

Som en del af finansieringsplanen forventes det ligesom sidste ar at en raekke
aktiviteter og boder vil generere indtaegter til festivalen. Pa baggrund af sidste ars
succes i salg og indteegter, forventer vi at kunne fordoble det indkomne belgb herfra.

Kultur og Fritidsforvaltningens Festivalpulje

VILD MAD Festival blev i 2017 stgttet med 100.000 kr. eks. moms fra Kgbenhavns
Kommune arrangementspulje. For at kunne realisere VILD MAD Festival 2019 sgger vi
Kultur og Fritidsforvaltningens festivalpulje. Primaert vil midlerne anvendes til at afsta
udgifter i forbindelse med produktion, materiel og logistik, bgrneaktiviteter og -
faciliteter samt afvikling af “Sank Byen.”
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Samlet budget for VILD MAD Festival 2019

Udgifter

Produktion DKK. Eks. Moms.
Produktion, materiel og logistik 700.000
Dekorationer, skiltning og projektledelse 150.000
Ravarer til gratis spiseoplevelser 50.000
Baeredygtig festival affaldshandtering, komposterbart service m.m. 40.000
Bgrneaktiviteter og faciliteter 50.000
Byen Sanker (kommunikation afvikling og materialer) 20.000
Mandskab

Event producer 200.000
Frivilligkoordinationer & producer-assistent 150.000
MAD-sekretariat 230.000
Noma-hold 160.000
Eksterne handteringsomkostninger 150.000
Transportomkostninger og overnatning til naturvejledere og formidlere fra Dk 100.000
Transportomkostninger og overnatning til internationale formidlere og kokke 50.000
Kommunikation

Design og layout 75.000
Merchandise, tryk, skilte og anden produktion 100.000
Medieindrykning + SoMe-reklamer 50.000
Andet

Forplejning til frivillige og andet mandskab 50.000
Forsikringer og juridisk assistance 50.000
VILD MAD Festival omkostninger i alt 2.375.000
Finansiering

Egenfinansiering fra MAD 400.000
Partnerskaber og sponsorater 300.000
Fonde og puljer 900.000
Festivalsindtaegter 75.000
Kgbenhavns Kommunes Festivalpulje 700.000
VILD MAD forventede indteegter 2.375.000




MAD c/o noma

Bilag 2

Deltagere pa - og bidragydere til - VILD MAD Festival

Jakob Mielcke (Mielcke & Hurtigkar
Matt Orlando (Amass)

Karlos Ponte (Taller)

Rasmus Kofoed (Geranium)

Mark Lundgaard (Kong Hans Kzelde
Philipp Inreiter. (Slurp Ramen)
Aamanns

STORK/ Sgren Krogh

Ruby

Lidkgb

Balderdash,

Blume

Kelster,

Rosforth & Rosforth

Café Europa

Rosio Sanchez (Hijo de Sanchez)

Noma

| Strandgade 93

Byhast Kristin H. R. Nielsen (Handplukk NO)
NaTuriByen Prolog
Friluftsradet Sasu Laukkonen
Naturvejlederforeningen Jacob & Jakob
Haver til Maver Roddie Sloan
i Mirabelle
Wild Fooding
Bornholms Mosteri
Smag for Livet ;
Den Klodsede Bjgrn
Nordic Food Lab
Vi Er Akvavit
Sgren Lorenzen
Skotlander
Bryggens Bgrne og Ungdomscenter {cal S
Supertusch / Genius Bar SPEa
. Hernd Gin
£
ks Melzer Soda Co.
Zenia Samlersen p
Kyro Destillery.
Redder
Postevand
Anita Dietz .
Sgren Espersen
Benjamin Marcher / Vildt
1401 Kgbenhavn K | madfeed.co
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DANSK SYOMMEUNION

TH. +45 44 79 44 50
Kabenhavns Kommune swoom@svoerndk

Kultur og Fritidsudvalget (KFU) W vourn.urg
irmteens thas

Brondhy Stadion 20
DH-2505 Brenddy

Brendby, den 21. september 2018

Europa Cup i abent vand svemning i forbindelse med
TrygFonden Christiansborg Rundt

TrygFonden Christiansborg Rundt skal blive et internationalt tillabsstykke og samtidig et af de
sterste motionsevents i Danmark. Siden 2015 har nogle af de bedste europeeiske &bent vand
svemmere deltaget i 4bent vand Europa Cup i forbindelse med TrygFonden Christiansborg Rundt
og eventen er blevet en fast del i reekken af det suropzeiske svemmeforbunds samlede dbent
vand Europa Cup.

Vi har pa baggrund heraf gennem de seneste fire ar opnaet, at 10% af alle tilmeldte deltagere har
anden nationalitet end dansk, svarende til knap 400 deltagere. Der er ingen tvivl om, at det
vaekker opsigt i udlandet, at man i Kabenhavn kan svemme i midten af centrum i rent havvand og
vi mener, at denne positive udvikling vil vi gerne fortszette med ved atter i 2019 at sege om statte
til afholdelse af en Europa Cup i dbent vand svemning i forbindelse med TrygFonden
Christiansborg Rundt.

Vi felger sporet fra de foregdende ar med at koble et elite- og breddearrangement, og hvor en
Europa Cup vil promovere eventen i hele Europa med Kabenhavn som en unik destination for
abent vand svemmere.

Det seger vi om

Dansk Svgmmeunion ansager Kebenhawns Kommune om kr. 250.000 til afvikling af Europa Cup
i Abent vand svgmning i forbindelse med TrygFonden Christiansborg Rundt lardag den 31.
august 2019.

Afvikling af en Europa Cup betyder, at der skal afseettes ressourcer og leegges et budget, som
overstiger et "normalt” budget for TrygFonden Christiansborg Rundt. Der skal blandt andet tages
hgjde for falgende omkostninger:

Betaling af licens til LEN (det europzeiske svemmeforbund)

Betaling af overnatning, forplejning og dagligt fee for et antal delegerede fra LEN
Ekstra logistik-omkostninger til transport af atleter, internationale officials og presse
Tekniske forbedringer af ruten, pladsen og tidtagning

International markedsfaring

* & & & &

Dertil kommer, at vi i 2019 gnsker at sastte endnu sterre fokus pa, at voksne motionister kan
prave kraefter med dbent vand svemning forud for TrygFonden Christiansborg Rundt via abne
traeninger i samarbejde med lokale klubber. |1 2018 afprevede vi séledes i samarbejde med vores
medlemsklub Copenwater at afholde tre dbne trazninger henover juli og august for nye dbent
vand svemmere med stor succes. Erfaringer fra 2018 skal danne grundlag for det videre arbejde
med de abne tresninger i 2019, og vi ved nu, at det kommer til at kreeve pkonomisk ressourcer til
béde traenere (uddannelse og aflenning) og udstyr (vaddragter og havtasker) og kommunikation,



DANSK SV@MMEUNION

Budget for LEN Europa Cup 2019 vises i bilag 1.
Den unikke event

¢ TrygFonden Christiansborg Rundt er en helt unik event i centrum af Kebenhavn med
knap 4200 deltagere i 2018 og cirka dobbelt sa mange tilskuere. Derudover kommer de
forbipasserends til eventen, som ikke kan undga at se de mange svemmere i vandet og
blive en del af eventen.

¢ Det er unikt, at en international eliteevent i abent vand afvikles i forbindelse med et s
stort metionsfelt. Det er fortzellingen om rent vand i en hovedstad. Det er en god historie
— internationalt og nationalt.

s Abent vand-svemning er en disciplin i tydelig vaekst nationalt og internationalt. Der er
saledes set en stigning af antallet af deltagere til TrygFonden Christiansborg Rundt pa
fra 260 deltagere i 2006 til knap 4200 deltagere i 2018 — svarende til en stigning pa knap
4000 deltagere over en periode pd 12 ar. | &bent vand svemning har vi som
idreetsforbund fat i en helt seerlig malgruppe, som vi ellers ikke ser som medlemmer i
vores klubber — nemlig de 25-60 arige motionister, som udger sterstedelen af deltageme
til eventen. Denne gruppe af abent vand svemme motionister er stgt stigende, og vi
lader til at have et produkt de eftersparger.

Aktivering af medlemsklubber og motionister

Flere af vores svammeklubber er engageret i begge events som frivillige hjselpere og dommere,
og derudover har vi engageret vores sportslige sektioner il at arrangere gratis vandaktiviteter
for bern pa event pladsen i lgbet af dagen som et sideevent.

For den almindelige kebenhavner betyder det en seveerdig event midt i byen med et
professionelt set-up, en mulighed for selv at deltage og for at medbringe famitien til gratis
aktiviteter pa eventpladsen.

Vi har i flere &r arbejdet pa at abne op for treeningsmuligheder for nye som gvede abent vand
svemmere i Kebenhavn, og vil i 2019 gere en yderligere indsats pé at fa aktiveret endnu flere af
byens borgere i det abne vand. Dette i samarbejde med vores medlemskiubber.,

Vi har tidligere modtaget statte fra Kebenhavns Kommune til Europa Cup i abent vand
SVEMNIng:

2015: 150.000 Kr.
2016: 150.000 Kr.
2017: 150.000 kr.
2018: 150.000 kr.

' i Side 2 af 4
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DANSK SVEBMMEUNION

Kontaktoplysninger
Caroline Kleemann Falster, Projektieder Dansk Svemmeunion

ck@svoem.dk
Telefon: 4439 4480/6112 8187

Vi haber Kebenhavns Kommune finder satsningen relevant ogsa i forhold til jeres egen
malsastning om Kebenhavn som en attraktiv, international oplevelsesscene og vi ser frem til at
here fra jer. Vi star naturligvis til radighed for yderligere oplysninger.

Venlig hilsen
Dansk Svemmeunion

Pia Holmen Caroline Kleemann Falster
Direktar TrygFonden Christiansborg Rundt — Projektleder
187 25/4- % ;
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DANSK SVEMMEUNION

Bilag 1

LEN cup Budget
Chairman og Event Coordinator kr. 50.000,00
Kommunikation og markedsfaring kr. 10.000,00
Traeningstiltag for voksne motionister kr. 50.000,00
Forplejning svemmere og delegerede kr. 5.000,00
Fri transport til alle i delegationen og officials kr. 10.000,00
Medaljer og praemier til 1., 2. og 3. pladsen i hvert lab kr. 10.000,00
LEN delegerede overnatning og forplejning kr. 12.000,00
LEN delegerede dagligt fee kr. 10.000,00
Rejseudgifter for LEN delegerede kr. 12.000,00
Rejseudgifter nationale hjeelpere kr. 10.000,00
Hotel for deltagere kr. 75.000,00
Overnatning nationale hjeelpere kr. 10.000,00
Licens-gebyr pa 5000 euro kr. 38.000,00
Tidtagning (inkl. transport og logi) kr. 15.000,00
Plads (malplade, praemie, fodring) kr. 8.000,00

Total kr. 325.000,00
Indtaegter
Deltagergebyr kr. 75.000,00

Sport Event Denmark
Kgbsnhavns kKommune

kr. 250.000,00

Total

kr. 325.000,00
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Ansgqgning til

Kgbenhavn kommunes festivalpulje
-ldraetsbegivenheder

Event Navn: Global Goals World Cup -Europe.
Dato: 14. Maj 2019
Location: BLOX —Dansk Arkitekturcenter / Bryghuspladsen

Ansgger:

Eir Org

Gammel Kongevej 3D
1610 Copenhagen V
Denmark

Forening

Reg. nr. 32921272
Momsfri Forening.

Kontaktpersoner:

Rikke Rgnholt Albertsen
Mail rr@eirsoccer.com
Majken Gilmartin

Mail mmg@eirsoccer.com

Eir. Sport with purpose


mailto:rr@eirsoccer.com
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(Vinderne af GGWCup NYC 2018 med trofse designet af Olafur Eliasson)

Indhold:

s. 3-10 Ansagning

Bilag |: Overordnet budget

Bilag 2: Detaljeret budget for ansggte belgb

Bilag 3: Invitationsbrev til trenere i forbindelse med
Erasmus+ ansggning.

Bilag 4: Praesentation af projektet.

Bilag 5: Evaluerings Rapport for Erasmus+ Ansggningen.
Bilag 6: Medie Analyse NYC 2018
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GLOBAL GOALS

2 WORLD CUP & IMPACT GAVES e

Verdens fgrste amatgr VM —For verden!

Executive Summary:

Global Goals World Cup er en nyteenkende sportsevent, hvor deltagerne
konkurrerer inden for lige dele fodbold, socialt ansvar, kreativitet og aktivisme.
Eventen skaber et laboratorium for videns-udveksling, inspiration og refleksion
over innovative Igsninger pa Verdensmalenes udfordringer, sportens rum i en
moderne by og sportens rolle i global udvikling.

Baggrund: Eir Soccer har arrangeret fodboldturneringer for kvinder siden
2004. Vi stod bla. bag Europas stgrste rene kvindeturnering pa Roskilde
Festival med 120 hold. Siden 2016 har vi holdt 7 Global Goals World Cup
turneringer pa 4 kontinenter og startet to Global Goals Girls Leagues, og tre
Global Goals World Clubs. 1400+ kvinder har spillet efter de innovative regler i
vores turneringer. Eir vandt I0OC’s pris for Kvinder og sport for Europa i 2017

Leverancer:

Hovedevent: Arligt tilbagevendende mediestaerk fodbold event for kvinder.
24 hold (Spilles pd sma 5v5 street baner i byrummet) celebrity dommere,
High-level talere. 5.000+ tilskuere/deltagere.

Koncept:

Hold af 6-8 amatgr kvinder fra forskellige sektorer og EU lande veelger et af
FN’s 17 Verdensmal at spille for, og kvalificerer sig ved at gennemfgre
aktivistiske eller innovative tiltag som fremmer dette mal, samt ved at
mobilisere deres lokalmiljg og netveerk til at stgtte op om deres hold.

Saerligt point system:

Alle kampe i Global Goals World Cup afggres baseret pa 4 points:

1. Action: Holdene kommer ind i turneringen rangeret baseret pa kvaliteten af
deres aktiviteter for det Verdensmal de har valgt. -I hver kamp vinder det hold
med den hgjeste action score pointet.

2. Crowd: Pointet gives baseret pad holdets evne til at mobilisere deres
bagland til at bakke op om deres mal.

3. Kreativ stil: Pointet gives baseret pa holdets nytaenkning af deres visuelle
udtryk (uniformer, flag etc.) og eller deres ageren pa banen (Slagsange,
danske osv).

4. MAl: Pointet gives til vinderen af kampen efter konventionelle fodboldregler.

Sideevents:
o Bgrneaktiviteter for Verdensmalene -Lgbende over aret i DAC’s
skoletjeneste, som nar 12.000 bgrn, samt ved turneringen.
e Coaching clinic for traenere der arbejder med at engagere kvinder fra
boligomrader og befolkningsgrupper med lav sportsdeltagelse.
Deltagelse af traenere fra min. 10 EU lande, samt lokale traenere fra
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GLOBAL GOALS
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Danmark. Mgdes ultimo 2018 og igen i forbindelse med turneringen,
hvor de hver bringer et hold af 6 kvinder fra deres hjemland.

e Symposium om aktive og inkluderende byrum, og udvikling af
fremtidens mobile urbane sportsarena i samarbejde med DAC, LOA og
Real Dania (tbc)

e Girls Lounge (program med panel debatter om ligestillings og
sportstemaer) ved The Female Quotient. I forbindelse med turneringen.

e Verdensmalsudstilling i DAC med fokus pa mal 11: Sustainable Cities
and Communities, Igber fra Marts til Maj.

Overordnet malszetning:
v' Skabe en massemobiliserende event
v' Positionere Kgbenhavn som hovedstaden for
Progressiv, borgerdreven innovation for Verdensmalene
v" Fejre Sportens evne til at mobilisere og engagere
v Fremhaeve kvinders rolle som forandringsledere i samfundet.
v' Teste nye prototyper af inkluderende byrum og sportsformater, som
appellerer til kvinder.

Aktivitets oversiqgt:

e 22, Oktober: Kick-off mini-konference om GGWCup for erhvervslivet
(potentielle sponsorer) og relevante aktgrer. Hostet af SAP, med
deltagelse af 100 virksomhedsledere og studerende i SAP’s innovations
program.

¢ November/ December 2018: Coaching clinic med traenere fra 12 EU
lande. Invitation vil desuden gd ud til traenere fra lokale foreninger som
arbejder i sociale boligomrdder og studerende fra institut for idreet og
idraetshgjskolerne med interesse for at nedbryde barrierer for piger og
kvinders idraetsdeltagelse. (Se tentativt program i bilag 3.)

e Februar 2019: Tilmeldingskampagne fgres bredt i hele landet via vores
partneres kommunikationsplatforme, med spandende grafisk design,
og en opfordring til alle kvinder om at komme ind i kampen og spille for
den verden de gerne vil have.

e Dec-Maj -og videre fremad: Skoleaktiviteter. Uddannelsesmateriale
udvikles i samarbejde med DAC'’s skoletjeneste. Primaert baseret pd
vores Impact games program: se www.ggimpactgames.com som har
detaljerede beskrivelser af lege og fodboldgvelser for hvert verdensmal,
som laerere og traeenere kan integrere i deres idraetsundervisning og i
folkeskolens bevaegelsesband. Afholdelse af seminar for interesserede
leerere, samt personalet som er tilknyttet DAC’s skoletjeneste.

e Februar-Maj 2019: Regelmaessige traeningssamlinger i Global Goals
World Club (uformelle traeningsfzellesskaber for Verdensmalene
arrangeret gennem Meetup) Faciliteret af de treenere som deltog i
traenerseminaret i November. Holdes i de omrader treenerne kommer
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fra i samarbejde med den lokale idraetsforening. Med henblik pa at
tiltreekke nye malgrupper ved at tilbyde et andet type
treeningsfeellesskab som ogsa handler om at arbejde for Verdensmalene
i sit lokalmiljg, og anerkende kreativ stil og evnen til at engagere andre
som lige sa vigtige kvaliteter som fodboldevner. De forskellige klubber
far mulighed for at stille et hold ved Global Goals World Cup
turneringen. Og deres handlinger for Verdensmalene bliver profileret pa
GGWCup, DAC og UNDP’s kommunikationsplatforme som en del af
optakten til turneringen.

e April/ Maj 2019: Bred kampagne, som formidler holdenes ideer og
handlinger. Vores malsaetning er at identificere gode medie partnere,
som vil dele holdenes historier. Desuden meget gerne et modemagasin,
som vil lave en feature historie om spillernes stil. Samtaler er indledt
med Danish Fashion Institute, som har hovedkvarter lige ved
Bryghuspladsen og som afholder Sustainable Fashion Summit i dagene
umiddelbart efter turneringen. Vi sigter pa at involvere en raekke af
deres hgjt profilerede gaester som “stil-dommere” ved turneringen, og
hdber at det hold der vinder bedste stil bliver eksponeret ved Fashion
Summit.

EU Vinkel: Eftersom EU er hovedsponsor pa eventen, og eventen ligger
umiddelbart fgr valget til EU parlamentet, vil der som en del af
kampagnen indgd en opfordring til alle om at udgve deres demokratiske
ret til at stemme ved EU parlamentsvalget. Deltagelsen af hold fra 12
EU lande vil vaere en pamindelse om at den frie bevaegelse af
mennesker og ideer over graenser ikke kan tages for givet.

e 12-16 Maj 2019: Vi har booket Bryghuspladsen og BLOX huset, og alt
efter niveauet af finansiering vil vi ud over selve turneringen d. 14.5
udvide med et treener symposium, som formidler de erfaringer vi har
gjort i lgbet af projektet, en event om Byens inkluderende aktive rum,
og hvad der skal til for at piger og kvinder er aktive i byrummet, samt
skole events, med Impact Games lege og evt. en mini turnering pa den
opstillede arena.

e Juni 2019: Deltagelse ved Women Deliver konferencen i Vancouver
med fremlaeggelse af projektets erfaringer med at nedbryde barrierer
for piger og kvinders deltagelse i sport. —Produktion af event film i hgj
kvalitet.

e September 2019: Deltagelse af vinderholdet i Global Goals World Cup
finalen i New York, under FN’s Generalforsamling. Men udstilling af foto
og video-dokumentation fra eventen.

e Oktober/November 2019: Online publikation om projektets
takeaways.
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Projekt Beskrivelse baseret pa de 9 Evalueringsparametre

1) Okonomisk Bzaeredygtighed

Projektets bygger pa en organisk forretningsmodel, som ikke forudsaetter hgj
likviditet. Vores venue er forbundet med meget lave omkostninger, og med EU
bevillingen er vi sikret i er sikret et sundt gkonomisk udgangspunkt. Eir Soccer
er et etableret brand i Danmark, og selv uden et stort markedsfgringsbudget
vil vi kunne mobilisere hold og opmaerksomhed.

Malsaetningen med at skabe en hgjt profileret event med meget bred
deltagelse og opmaerksomhed er at etablere en kendskabsgrad og opbakning
som geer det muligt at grundlaegge en langsigtet tilbagevendende tradition for
at holde Global Goals World Cup i Kgbenhavn. Primeert finansieret af sponsorer
og evt. med lidt offentligt tilskud/fondsmidler. (Se overordnet budget bilagl)

Billet indtaegter: Deltagelse i selve eventen er som udgangspunkt
gratis. Dog vil vi opkraeve en deltagerafgift for traenerseminarer og evt.
symposier. DAC forventer dog et gget besggstal til deres udstilling og gget
omsaetning i deres cafe pa dagen.

Risici: Hvis vi af en eller anden 5rsag skulle miste vores EU bevilling, men
modtager tilskud fra Kultur og Fritidsforvaltningen vil eventen stadig kunne
gennemfgres med et staerkt reduceret budget. Det vil betyde at vi ikke kan
invitere tilrejsende hold fra EU. Og vil betyde en mindre omfattende formidling
af projektet. Vi vil dog stadig have mellem 24-30 hold fra regionen, som selv
betaler deres rejseomkostninger. (Hvilket er vores almindelige model.)

Vigtigste Partneres bidrag:

Dansk Arkitekturcenter:
» Inkluderer Impact games i skoletjeneste med 12.000 bgrn arligt.
Aktivering af skoletjeneste
> Ansgger i feellesskab med os Regionens Vaekstpulje med henblik pa at
styrke eventens markedsvaerdi og langsigtede gkonomiske
baeredygtighed gennem gget synlighed og virksomhedsinddragelse.
> Stiller lokaler ti r&dighed til mini-konferencer
» Bidrager med design af event pladsen, arena samt
verdensmalsudstilling.
> Markedsfgrer eventen tilde res netvaerk af arkitekter,
samarbejdspartnere og studerende.
> Deltager i projektstyring af event.
» Har sikret adgang til Bryghuspladsen hos BLOX.
Wonderful Copenhagen
» Endorser eventen overfor potentielle fundere.
» Radgiver om udformning af ansggninger, samt hjaelper med at
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identificere funding muligheder.
> Markedsfgrer eventen til deres netvaerk og pa deres platforme
Lokale og Anlaegsfonden
> Projektforslag til langsigtet samarbejde om udvikling af fremtidens
mobile urban-arena under udvikling.
> Samarbejdet bygger videre pa vores fzlles event ved folkemgdet om
inkluderende aktive byrum.
SAP Next Gen
> Daekker udgifter ved kick-off event
» Bidrager med adgang til deres store netveaerk af potentielle
virksomhedspartnere
> Endorser (dvs. siger god for, og udtaler sig positivt om) Global Goals
World Cup, og hostede Finalen i New York i 2018.
> Inddrager Global Goals World Club i deres innovations-spaces i hele
verden.

> Global partner.

> Assisterer med og finansierer delvist deltagelse af UNDP goodwill
ambassadgrer ved Global Goals World Cup events.

> Endorser Global Goals World Cup i deres kommunikation

> Bidrager til markedsfgring af events

Project Everyone (Organisationen bag Global Goals Kampagnen, etableret af
Filmskaber Richard Curtis —Notting Hill, Bridget Jones Dagbog etc.)

» Formidler kontakt til potentielle partnere

» Formidler kontakt til potentielle ambassadgrer (-Eg Bono U2)

> Endorser og Promoverer eventen pa deres kommunikationsplatforme.

Grundfos
> Bidrager til finansiering af event
» Markedsfgrer/ Endorser event (CEO Mads Nipper indspillede en
videohilsen til New York) pa sine kommunikationskanaler
> Seetter saerligt fokus pa hold der spiller for mal 6 g mal 13

Shamballa
> Har designet et stgttearmband. Overskud fra salget bidrager til Global
Goals World Cup.
> Endorser Global Goals World Cup i deres komunikation og pa sociale
medier

GANNI
» Har designet en unik stgtte T-shirt til Global Goals World Cup. Overskud
fra salget bidrager til Global Goals World Cup.
> Endorser Global Goals World Cup p& deres kommunikationskanaler.
Samt stiller hold ved turneringen.
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(Finansminister Kristian Jensen Pledger “to Brign GGWCup Home to Denmark” ved
GGWCup i New York 25. Sept. 2018)

Herudover har vi forlgb og aktiviteter i samarbejde med:

The Female Quotient, GAIN Health, Red Barnet, Muuto, DANIDA, Arla Food
Ingredients (Argentina), Goodwings, Verdens Bedste Nyheder, Implement
Consulting Group. -I dialog med BL Almene Boliger (vedr. Global Goals World
Clubs)

2) Miljgmaessig Baeredygtighed

Vi anvender FN’s Verdensmal som framework for eventen og inviterer proaktivt
virksomheder og videns-institutioner med saerlig ekspertise inden for de
forskellige mal til at komme med bud pa hvordan vi, og sports events generelt
kan accelerere fremskridt mod malene. Eventen vil fungere som en showcase
og inspiration for andre ift. hvordan baeredygtige lgsninger kan implementeres
ved en sportsevent.

3) Faciliteter

Vi anvender standard street baner, som stilles op p& Bryghuspladsen. Vi
kommer til at udsmykke pladsen som en nyteenkende udforskning af sportens
fysiske rum under hensyn til baeredygtighed og mangfoldighed. Men alle
konstruktioner vil veere designet med henblik pd mobilitet og fleksibilitet, og
kraever ikke opbygning af nye faciliteter.

4) Relevans for Idreetslivet i Kebenhavn

Vores malsaetning er at inspirere flere kvinder til at deltage aktivt i samfundet
og i idreetslivet. Gennem traenerseminaret og eventen sigter vi mod at opbygge
et community af traenere, der gnsker at udvide deres repertoire og etablere nye
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former for idraets-faellesskaber. Med en arligt tilbagevendende turnering er det
vores hab at idraetsforeningerne vil motiveres til at etablere Global Goals World
Cup hold, som er klubbens kreative "CSR” division, der har som malsaetning at
excellere inden for all de 4 point kategorier i Global Goals World Cup. Vi vil
samarbejde med DIF og DGI om at formidle projektet til forbund og klubber.

5) Relevans for Borgere

Global Goals World Cup synligger at almindelige borgere ogsa kan veere
"eliteatleter” nar de kaster sig ind i kampen for at realisere FN’s Verdensmal i
deres eget neermiljg. Det er vores gnske at skabe en praestigefyldt event, som
fremhaever en ny type af rollemodeller, som folk let kan identificere sig med.
Med vores valg af venue har vi sikret at eventen er let tilgaengelig. Desuden er
vores venue resultatet om et bevidst gnske om at bygge bro imellem sportens
folkelige udtryk, og den mere elitaere arkitektur. Borgerne skal opleve BLOX og
Dansk Arkitekturcenter som deres hus, og opdage at ord som "Sustainable
Cities and Communities” faktisk handler om dem, og de skal inviteres til at
byde ind med visioner om den by de gerne vil leve i.

Derudover sikrer malenes mangfoldighed en tilsvarende mangfoldighed i
deltagende aktgrer. Lige fra beslutningstagere til virksomheder,
uddannelsesinstitutioner, civilsamfund and sports organisationer. Gennem
eventen synligger vi Verdensmalenes mange facetter, og inspirerer deltagerne
til at finde deres egen vej ind i den baeredygtige udviklingsdagsorden.

6) Aktivering

Se punkt 4. Vi kommer desuden til at inddrage Hgjskolerne og Spejderne i
projektet. Derudover har vi et samarbejde med Art2030 —et projekt initieret af
Louise Fauerschou, som aktiverer kunstnere omkring Verdensmalene. Senest
havde vi performance kunstner Lilibeth Cuenca til at 8bne vores turnering i
New York, med en performance der handler om vores overforbrug af tgj,
dedikeret til mal 12: Responsible Consumption and Production. Vi inddrager
altid musik og mad i eventen, og vi vil bringe vores trofee, designet af Olafur
Eliasson hjem fra New York, sa det kan komme p3a display i DAC’s udstilling.

7) Branding og Markedsfgring

Vi udvikler en genkendelig visuel profil og brand for eventen, som vi kommer
til at profilere igennem alle GGWCup aktiviteter. Vi brander eventen gennem
vores partner organisationer, og arbejder desuden pa at fa annoncer i
livsstilsmagasiner og aviser. Evt outdoor, hvis budgettet tillader.

Internationalt:

Hvis vi modtager stgtte fra Kbh Kommune vil vi have synlige displays med
GGWCup Europe visuel identitet og en invitation om at “Join us at GGWCup
Copenhagen” ved fglgene legligheder (sendringer kan forekomme):

e Global Goals World Cup Dominica (November)

Design for Change kids event Vatikanet (November)

Global Citizen Festival Johannesburg, (December)

World Economic Forum i Davos (tbc)

GGWCup India (Februar)

Erasmus+ Information meeting, Bruxelles (Februar)

GGWCup Bangkok (Februar)
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e Women Deliver Vancouver (Juni)
e GGWCup Final New York (September)

8) Estimeret Medie Interesse.

Alt efter niveauet af celebrity endorsements og deltagelse har vores events et
medie reach pa omkring 100mil. (Se medieanalyse fra New York Bilag 6). Ved
Global Goals World Cup Kgbenhavn har vores event et nyt og hgjaktuelt fokus
pa at nedbryde parallelsamfund og fa engageret kvinder fra udfordrede miljger
i idreet og i samfundsdebatten. Vi forventer stor medieinteresse for projektet
fra medier og vil dels forsgge at formidle historier om vores traenerprojektet og
om hvordan vores virksomhedspartnere og sports organisationer kan engagere
deres medarbejdere og medlemmer i Verdensmalsdagsordenen. Desuden
forsgger vi gennem vores samarbejde med Danish Fashion Institute og med
mobilisering af kendte profiler at fange modemagasinerne og dagbladenes
interesse.

Potentielle ambassadgrer for projektet:

Olafur Eliasson (Kunstner) Nikolaj Coster-Waldau (Skuespiller og UNDP
Goodwill ambassadgr), FN’s SDG Advocates (heriblandt Erna Solberg, Leo
Messi og Shakira), Nadia Nadim, Ihan haydar, Emma Holten, Iben Hjejle,
Cyron Melville m.fl.

9) Estimeret Tilskuerinteresse

Vi forventer minimum 5.000 mennesker p& dagen. Derudover vil vi livestreame
eventen, sd de tilrejsende holds netveerk kan fglge med. Efter som det er den
fgrste Global Goals Euro Cup, og vi inddrager sports organisationer fra hele
Europa forventer vi en del tilrejsende gaester. Men vi har ikke nogen
praecedens at basere et estimat pa. Men konservativt tror vi pa 100-200
tilrejsende gaester.
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Bilag1l

Budget oversigt:

Udgift Sekretariat* Event Show/Konferencer | Coaching Vinder Skole Marketing/ | Total
Produktion Udsmykning Clinic/ hold til aktiviteter | Formidling

tilrejsende NY

hold
Kr. 2.000.000 950.000 800.000 500.000 350.000 200.000 1.000.000 | 5.400.000
Indtaegt
Erasmus + 850.000 350.000 400.000 500.000 200.000 500.000 2.800.000
Ansagning 350.000* 200.000 400.000 50.000 200.000 1.200.00
Reg. H (thc)
Sponsorater™* 300.000 (300.00)
kbh. 668.800 400.000 331.200 1.4000.000
ansggning
Total -131.200**** | 0 0 0 0 0 +31.200 +200.000

*GGWCup CPH Sekretariat Aktiviteter:
Administration

Koncept udvikling
Outreach nationalt/ Internationalt

Partnerskabs facilitering

pr/media

Content /Team profiler

Monitorering og Evaluering.

**Expo kuratering sker i samarbejde med DAC og er en del af
ansggningen sendt til region Hovedstaden.

*** \/i har en malsaetning om at rejse 500.000kr i
sponsorindtaegter, som en buffer for usikkerheder i andre funding
kilder, samt en investering i naeste ars events. Alt overskud gar
ind i GGWCup 2020 budgettet..

k%7 tilfeelde af at vi mister vores funding er DAC med til at sikre
eventens gennemfgrelse

**r**x*Budget for sekretariatet indeholder en post for udgifter til
fundrasing for at sikre de naeste ars events. Men er ikke en
afggrende del af at afholde dette ars event
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Bilag 2 Event budget breakdown

Detaljeret budget for ansggt belgb. Global Goals

World Cup

Aktivitet Estimeret omkostning
PR/Markedsfgring/ Online kampagne kr. 331.200,00
Projektledelse hold projekter, partnere,

kommunikation ca. 420 timer a 800kr kr. 334.400,00
Projektledelse Produktion ca. Ca. 420 timer a

800kr kr. 334.400,00
Opdatering af website kr. 15.000,00
Baner (leje) kr. 16.000,00
tilskuer pladser kr. 40.000,00
Kommentatorer/dommere/VIPs (Forplejning

og transport pa dagen) kr. 20.000,00
Produktions bus kr. 12.000,00
Synlighed/print kr. 24.000,00
Musik/D] setup (antager at de donerer tid) kr. 10.000,00
Feelles holdmiddag plus adgang til

elektricitet/vand kr. 50.000,00
Verdensmals-Erindringsgave til hold "Do good

bag" kr. 7.500,00
Toilet/ bad kr. 6.000,00
Oprydning og renggring af omradet kr. 5.000,00
frstehjzelp kr. 3.000,00
Fotograf kr. 10.000,00
Film hold og editing pa dagen kr. 20.000,00
Sports udstyr, bolde ure scoreboard etc. kr. 8.000,00
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VIP /holdomrade kr. 14.000,00
Borde stole til middag kr. 8.000,00
Varevogne kr. 15.000,00
Lastbil athentning af baner etc, kr. 10.000,00
Biler kr. 2.000,00
elektricitet kr. 2.000,00
Ca 50 frivillige transport evt overnatning kr. 30.000,00
Tgj frivillige kr. 15.000,00
Forplejning frivillige kr. 10.000,00
tilladelser, venue, musik etc. kr. 6.000,00
Global Goals entre/deltager armband til hold kr. 4.000,00
opsaetning og nedtagelse af arena og udstilling kr. 17.500,00
Storskaerm/resultattavle kr. 20.000,00

I alt:

kr. 1.400.000,00
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Bilag 3:
Invitationsbrev til deltagende organisationer I forbindelse med Erasmus+

ansggningen.

Will you be one of our sending organisations?

We are applying for the Erasmus + Grant for non-profit sports events to hold a European
Global Goals World Cup in Copenhagen next year. The new application guidelines do not
allow for partner organisations in non-profit sports events, but it gives us the opportunity
to involve “sending organisations” which will supply participants for the event.

We have integrated a development program in the run up to our event, which
will both secure the meaningful inclusion of women with fewer opportunities in
our event, and will consolidate and develop new knowledge on how to engage
marginalized women in sport. For this we need your help.

The program:

In the run-up to the event we convene female coaches from 10-12 EU countries, who are
passionate about inspiring women with fewer opportunities to play football (or potentially
other types of sport). Each Coach will be tasked with developing and testing an idea on
how to attract more women to participate, and with selecting a team of players from their
own country of residence that will play in the Global Goals World Cup EU in Copenhagen in
May 2019

Why?

While there is no lack of data showing the unfortunate correlation between low social
status and inactivity, not many solutions to breaking this cycle exist. With our ambassador
program we wish to connect, qualify and encourage female coaches who are already
working with marginalized groups, or wish to develop a program for women with fewer
opportunities. We are reaching out to all the organisations who have experience in this
area, asking them to select an ambassador coach to join us for an intensive clinic with the
following objectives:

e Listen, learn and share best practices and experiences.

e Share the Eir Model and our Impact Games methodology with the coaches,
offering them additional tools in their work.

e Provide social media tools and support to share inspirational examples of norm
breakers across Europe: Women with fewer opportunities, unlikely to participate in
sport who have somehow overcome their barriers to find their way of being active.
—Thus creating new and much needed role models for others to be inspired by.

e Co-Create and test innovative approaches to attracting and engaging more women
with fewer opportunities in sport.

e Offering each coach the attractive incentive of being able to select a team of
women to participate in Global Goals World Cup Europe.

Why this way?
We believe, that this approach will help us to move beyond theorizing about creating social
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inclusion in sport and instead providing some real examples of approaches that work and
accelerated feedback on our ideas. We wish to combine the know-how and experience of
the best current actors (we mean you) in the field.

We are viewing this intervention as similar to a change management project in the
business world, and use an approach inspired by the methodology of our competence
partner Implement Consulting Group*. So, instead of creating a large scale, long-term
change project, which statistically has a success rate of only about 30%, we create a
series of low risk, low cost prototypes. Managed directly by the people who have
envisioned them and supported by a collaborative community of likeminded practitioners.
Collecting continuous feedback from subjects of the projects, and working towards a set
deadline and an attractive incentive. (participation in GGWCupEU). -All intended to
increase the likelihood of the projects staying on track and producing useful results.

* read more here. http://implementconsultinggroup.com/inspiration/articles/accelebrate-

change/

What we need from you now. Please send to rr@eirsoccer.com

1) Let us know if you want to participate. Application Deadline is April 5", so please
let us know by April 3" —We apologize for the short notice. But your indication
of participation will be tentative. We will formalize our agreements once we
know if we have received the grant.

2) Send us a very brief description (1 paragraph) of your organisation and your work
in the area of sport and marginalized women.

3) Let us know what European country is your primary area of operation from where
you would expect your ambassador coach to come from.

What will you get:

e Your ambassador coach will be invited to participate in a 4 day intensive clinic in
Copenhagen November/December 2018 tbd.

e Your ambassador coach will become part of an international network of likeminded
practitioners, who will inspire and support each other.

e Your ambassador coach will be able to select a team of 5 female players (minimum
3 with fewer opportunities) who will travel to GGWCup EU in Copenhagen May
2019 tbd. (room and board covered)

e Your ambassador coach will be part of the EU Dream Team, who will play in the
GGWCup Global in New York City in September 2019

e Your organisation will be invited to contribute to, and will be credited as co-creator
of the content of the clinic and the final report on our findings.

e Your organisation will be credited as participating organisation in the Global Goals
World Cup Europe.

What will be expected of you:
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e You will be responsible for collecting feedback and data from the local initiative
tested by your coach. This can both be an existing initiative where new ideas are
tested, or a new initiative that you start.

e You will be responsible for supervising and mentoring the ambassador coach and
support her initiative.

e You will help create visibility and awareness about the project, sharing #ggwcupEU
branded content on your social media channels and in your newsletters. (We will
provide you with content, and you will also be able to create your own if you wish)

e You will help organise the travel plans and registration of the team.

e Your organisation is welcome to participate with additional participants and players
in the coaching clinic and the tournaments at your own expense.

Requirements for the coach

e Female (or transgender identifying as female) over 18 years.

e Some coaching experience. (Not necessarily football).

e Experience with, or a strong desire to work with women with fewer opportunities
or in multi-ethnic, low-income areas.

e Available to participate in the coaching clinic in November, the GGWCup in May
and the GGWCup Global -each event will require 3-4 days of travel.

e Have the nationality, legal status and physical ability to travel within Europe and
obtain visa to the US.

e Be willing to participate in sharing feedback and reflections from the project in
surveys, interviews and on social media.

Draft content of the Coaching seminar

Day | Key Activities Expected outcome
1 Introduction to the Eir model. And Challenging the conventional rationale in soccer
www.ggimpactgames.com clubs that each year should be a progression

sessions each day towards elite status, narrowing the number of
participants and alienating those who are less
competitive. Integrating an added sense of
meaningfulness through the objectives of the
Sustainable development goals in training
through playful games and dialogue.

Used in training

2 Training women with fewer Inspiring Ambassadors to use their skills to
opportunities empower women who are normally excluded
Learning points from asylum united. Guest from participating in sport. Giving them tactics
speakers from past soccer programs and to handle barriers and confidence that they can
partner organisations. make a difference.
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What is the power and challenges of
multiculturalism and diversity in sport?

Sharing stories of impact

How to tell your story and engage others
Strategies for promoting new and nuanced
narratives, recruiting players for their
programs and promoting a new kind of active
female role model.

social media training and basic video
journalism.

Strengthen the storytelling ability of the
ambassadors, helping them mobilise their
network and create social media content. Help
them recognise their own extraordinary stories.
And share the stories of others.

Visionary Aspirations —Evolutionary
steps. -What will you take home?

As a final assignment the coaches are
introduced to our action innovation tool, and
design their own action plan and monitoring
method to try to test new ideas.

Provide the Ambassadors with clear next steps
and a support-team to realise their project.
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Bilag 4:
Praesentation af projektet

PRASENTATION:
K@BENHAVN

SOM VARTSBY
FOR GGWCUP

SCOR VERDENSMAL!

FNs 17 M3l for baeredygtig udvikling
(Verdensmal eller Global Goals) blev
underskrevet af 193 nationer i 2015

Med disse mal har verdens nationer lovet
hinanden at samarbejde om at afskaffe
fattigdom, bekaempe ulighed og stoppe
klimaforandringerne.

I hele verden gdr byer; virksomheder; regeringer
og udviklingsorganisationer sasmmen om at finde
mader hvorp8 vi kan accelerere fremskridt og
engagere den brede befolkning i denne
dagsorden.

For Eir Soccer er der gdet sport i det!
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HVAD VI HAR GJORT INDTIL VIDERE...

Eir Soccer vandt IOCs pris for kvinder og sport i 2016. Vi har udviklet et nytaenkende koncept -en modemne version af en World Cup, som
har vist sig i stand til at tiltreekke en bred og divers skare af spillere, meningsdannere virksomheder og ledende organisationer i det
internationale samfund, i kulturen og'i sportsverdenen.

DEIEH

94.6% af vores spillere ville deltage i en GGWcup.igen

74% tror pa at deres deltagelse har haft sodial, politisk eller miljgmaessig indflyclelse alt efter hvilket Verdensméal de keempede for.
75% af spillerne siger; at deres deltagelse har givet dem mod pa at vaere mere aktive ambassadgrer for de sager de tror pa.
35% af spillerne sa ikke sig selv-som fodboldspillere far tumeringen

78% Siger at deres deltagelse har gjort dem mere motiverede for at dyrke sport.

Vi har:

Holdt 6 tumeringer

P8 4 kontinenter

Med 1200 kvindelige spillere

10.000 tilskuere

Og op mod 300 milioner I medie reach!*

*Sidste ars event i New York havde 117 “mentions” i medie outlets inkl. Bloomberg News, Billboards, NBC News, Reuters, ABC News,
Mashable, Paris Match, Vogue and In-Style. Iszer baret af deltagelse af profiler s8 som Nikolaj Coster-Waldau. Kronprinsesse Mary og
Olafur Eliasson.

DET SIGER VORES PARTNERE

R ®
U[N]
D[P

Wonderful Copenhagen vil i de

. The Global Goals World Cup is an DAC er engageret i
ﬁz@%ﬁgﬁi:sj}j/ Z‘tai;;i:isme. incredible event and has a huge dagsordenen vedrgrende FN's
Global Goals World Cup vil, advocgcy impact for the verLjepsmél for baeredygtigl
som en arlig tilbagevendende Systamable Development Goals. udvikling, og med samarbejdet
begivenhed i Kabenhavn, .EII’ Soccer I]ave (lione'an excellent far DAC skabt fokus pa denne
veerdifuldt understotte Job of creating this unique soccer dagsgrden gennem en konkret
Kobenhavns brand, som en af tournament that combines sports aktivitet. GGWC har allerede
verdens mest baer e’ dygtige and activism for the Goe_zls demc_)pstreret, at turneringen
destinationer. Arrangementet vil seamlessly, and UNDP is very mobiliserer lokale aktarer

proud to partner with the GGWCup gennem borgerdrevet

veere et forbilledligt eksempel
pa hvordan man kan kombinere
sport, lokalt engagement og
arbejdet for FN’s verdensmal, i
et event til gleede for bade
tilrejsende og lokale.

innovation. Der er et stort
engagement omkring GGWC og
en hgj grad af frivillighed.
Samarbejdet kan dermed give
DAC en mere aktivistisk rolle.

BEN. dmD. BEn BRI

v~ il & U
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VERDENS FORSTE AMATOR
WORLD CUP - FOR VERDEN

Hvad nu, hvis sport ikke bare handlede om at veere
den staerkeste og hurtigste. Men ogs8 handlede om at
veere det mest fantastiske menneske, og om at skabe
den verden vi gerne vil leve i?

HVAD VI G@R:

VI GENOPFINDER SPORT

Vores 360° tilgang integrerer flere lag af meningsfuldt
engagement i en sports event: Vi blander socialt ansvar
med legende, kunstnerisk inspiration og aktivisme.

VI GENOPFINDER ARENAEN

Vores event er et laboratorium for videns udveksling,
inspiration og refleksion over sportens rolle i global
udvikling. Vi veelger en venue, hvor selve arenaen
repraesenterer en diskussion om fremtidens aktive og
inkluderende byrum.

VINYTANKER DEN GLOBALE TURNERING I EN
LOKAL KONTEKST.

GGWCup Kgbenhavn bliver en Dansk event med
Europaeisk og Globalt udsyn. Tumeringen kommer til at
mobilisere lokale aktgrer gennem borgerdrevet innovation
for konkret baeredygtig udvikling i deres eget miljg. Men
den vil 0gsa tiltraekke internationale hold og stakeholders,
som seetter Verdensmalenes temaer i et globalt
perspektiv.
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HVORFOR KUN KVINDER?

UDVIKLING FOR KVINDER -AF KVINDER

P& trods af en grundlaeggende bevaegelse i retning
af storre ligestilling, s8 er kvinders stemmes fortsat
underrepraesenteret pa en raekke felter. Derfor er
det afggrende at kvinder mere proaktivt tager teten
nar nye Igsninger p& verdens udfordringer skal
defineres.

KVINDER SKAL VAERE AKTIVE I BYRUMMET:
Selv om kvinder er gode til at veere fysik aktive, s3
lykkes vi d8rligt med at designe vores byer og
sportsklubber, sa kvinder fgler sig inviteret til at
indtage dem. Vi har brug for en event, som
undersgger hvordan fremtidens inkluderende
sportskulturer og sportsarenaer skal se ud.

FORDI...

Studier fra Cambridge viser at moderens
aktivitetsniveau er den vigtigste afggrende faktor for
bgms aktivitetsniveau. Derfor er aktive kvinder en
vigtig investering i naeste generations sundhed.

R 2 A'-.“-:L 13

C Aﬁ&m@)

Team Captainfof HODI Champs, Fatuma Adan, with her daughter at GGWCup Nairobi

Vi udfordrer vores hold til at komme ind I kampen
allerede inden de sztter foden pa banen.

For at kvalificere sig skal hvert hold veelge det af de 17
Verdensmal de er mest pa55|onerede omkring, og
beslutte hvordan de vil keempe for det mal.

Holdenes action kampagner kulminerer I £n tempofyldt
endags turnering hvor der spilles 5 v 5 pa street baner.
Alle kampe afggres ved fordeling af disse fire points:
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= \ % 7- .mMEN 1 ] : -
‘Arh:"tekter fra Bjarke® Is Group =med:cheerleadere, spillede for m&l 11:

B=redygtige byer og Lokalsamfund I New York

=

S
PEACE
B
q- MUBASST, A -
/ ’

3 : } N .
Founders Majken Gilmarting & Rikke Ragholt Didier Drogoa Victor,Qchen & Nikolaj CObefWaldau

Annie Lennox & Helle Thorning-Schmidi¥

VI STARTEDE
MED AT DESIGNE
EN BOLD...NU ER
DEN BLEVET ET
IKON FOR DEN
FALLES FREMTID
VI HABER AT
SKABE.

»
ErnaSolberg &iShinzoiAbg The SDG5 Dream team and HRH Princess Mary
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Gentag ar 2 Vinder ideer udvikles
September
+ Opbygge Og prototypes. f

« Tiltreekke internationalehold Vinderholdet
Spiller i NYC

i den globale finale
NELIVETS

Event launch
Tid og sted
Invitation til Tilmelding

ROADMAP @¥> GLOBAL G
WORLD CUP.. -,

Maj i
GGWCup Copenhagen!
\ Turner
Marts ¥ \S/:?;zittrl:gle:elfrx 0
#100DaysOfAction! Prosie Mol P
Social media og A
o W . Musik
Mobiliserings fase vi tracker
3 Mad
Actions gennem vores
Action platform

ey

: ->
N s 27 MAL:
~ i WLOBAL SOALS
4 2 oL

« Skabe en massemobiliserende event
K NS - Positionere Kgbenhavn som hovedstaden for
Progressiv, borgerdreven innovation for
- - - Verdensmalene
" Fejre Sportens evne til at mobilisere og
overing af event og profiler . engagere
SUEIEREEEES action 173 Og fremhzeve kvinders rolle som
forandringsledere | samfundet.
Teste nye prototyper af inkluderende byrum og
sportsformater, som appellerer til kvinder.
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Bilag 5
Erasmus+ Evaluering

Education, Audiovisual and Culture Executive Agency

n Erasmus+: Sport, Youth and EU Aid Volunteers

Evaluation report

Call EAC-A05-2017 Erasmus+ Sport

Annex 1

Award criteria

Experts' comments

Score

Max
score

Relevance of
the project

The project addresses, through the organisation of a European
sport event, the 1ssues of female underrepresentation in sport and
social inclusion in sport.

The project is based on the findings from the EU Sport Forum in
Sofia which recognised that current measures are insufficient and
lack originality. The proposal is backed up by research
publications and academic data putting forward the issue of
women being reluctant and not confident or financially limited to

go into sports. In particular mothers feel guilty about spending
time on themselves rather than with their families.

The project is sef to reach its objectives through a different
approach to mobilizing physical activity in women which will add
a social contribution to the sport activity and also changing the
traditional sport narrative by creating prestigious sport events for
amateur women.

Innovative aspects are focused on the sustainable development of
sports and for this reason it uses an adapted original point system
that helps the participants to play, engages the crowd to parficipate
with their favourite team, promotes the creative style of the outfits
improving cultural social engagement and it integrates this
European event into a network of world-wide events. Indeed this is
an innovative approach that inferacts with all groups involved
promoting engagement and status of the proposal according to its
objectives.

The EU value is that it will promote sport as a necessity in the EU
agenda and encourage citizens for the EU elections by raising
awareness of the rght to vote as the fimuing of the project 1s before
the upcoming elections.

275

30

Quality of the
project

design and
implementation

The project design and methodology are high quality and are
presented in great detail.

The work programme is clear and lists the main elements of the
project with the various phases as well as the various aspects of
each phase that determine each outcome and objective fo be
delivered: date, duration, participants. countries involved, clear

375
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preparation of activities, numbers of female participants per
country. All phases of the project are described, preparatory
meeting. detailed project development schedule. Project phase 2
mcludes the content of all senminars and mvolved organisations are
defined and their participation is secured. The implementation
phases are clearly described, by graphs and charts giving a
trustworthy overview of the proposal. The chart on a collaborative
model of all organisations involved, named by exact name and
company name, provides an excellent overview of the whole
project in lmman dynamic. It is nonetheless not fully clear how
exactly the players from each country will be selected by the
ambassador coach and what exact criteria will define the plavers
that must be with “fewer opportunities’.

Moreover, additional information would have been useful on the
detailed event schedule (Phase 5): in particular for this phase, it
would have been important to provide a better description of the
volunteers mobilisation and training plan and a competition
schedule. The volunteers' participation and development of
volunteering is one of the objectives of the Erasmus+ programme
and in this project further details on this aspect would have
contributed to steering it towards being 100% on target.

The experience in organising the same event in different countries
gives further chances for the success of the project, especially
because relevant data from previous events has been provided in
the proposal.

The presentation includes precise reference to the budgeted costs.
Each objective of the methodology is accompanied by its budget
efficiency which makes the proposal strong as to the costs and
quality evaluation It is important to note that the project is already
on going and has secured substantial funding for its entire pre-
phase: promotion, concept testing and partnership.

The risk analysis presents a large range of risks, their likelihood
and impact as well as their direct action to a solution.

All roles and responsibilities are identified and already assigned.
Subcontractors have been selected and their scope of work clearly
defined. Very reasonably the subcontractor for the graphic and art
management shows the high. VIP, prestigious vision for this event
towards gender equality.

Impact and

dissemination

The project includes a description of the impact on the target
groups and very specific outputs are identified Each project
activify is connected to a specific impact factor and all measures of
effect are detailed and connected to a specific and realistic
indicator.

The prestigious VIP Media coverage has been emphasized
throughout the whole proposal.

25,5

30
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However the dissemination strategy is only briefly presented. A
project of this size has the potential of reaching very far if a strong
dissemination plan is put in place. As the promotion of the event.
the securing of VIP ambassadors and the creation of a media hype
are key success factors, more details on the overall
comnmnications strategy would have been an important asset to
the project description. It would have been important to give
details of the media strategy, which is defined as “Focused and
professional”.

Online media channels are mentioned in the strategy, rather than
Newspapers and TV. The event is very likely to catch the interest
of national EU countries televisions and newspapers and fo detail a
strategy to reach out to media outlets would have been beneficial
to the project.

The EU wvisibility will be in the centre of all visible communication
as well as the main international event in New York, which brings
a great impact of sustainability and quality impact on the project
and its action to impact women sport participation and
engagement.

Regarding the dissemination plan for the online publication that
will be drafted, a concrete description as to how and to whom it
will be disseminated would have been important.

Total:

100
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Global Goals World Cup
Custom Data Set

TOTAL MENTIONS

TOTAL REACH
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TOTAL PUBLICITY VALUE
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Global Goals World Cup — Post-event Press Pick-up

The following media attended the Global Goals World Cup:

Print/Online:

360 Degrees *Please note, this is the only Norway/Danish outlet that checked in at our media desk*
Cleatsagram

HELLO Magazine

Global Citizen

PureWow

Broadcast:
EXTRA
HOLA TV

Photographers:
Getty

Globe Photos
MediaPunch
Shutterstock Images
Sipa USA

The press release was picked up by outlets including, MarketWatch, Washington Business Journal, Los
Angeles Business Journal, South Florida Business Journal, and many broadcast media sites such as
regional Fox Station websites, NBC Station websites.

EXTRA TV (English) and Hola! TV (Spanish) were also on hand to capture the day.

People.com (People.com has 43,500,570 estimated unique monthly viewers.)
e https://people.com/celebrity/star-tracks-thursday-sept-27-2018/#mic-check

Washington Business Journal
e https://www.bizjournals.com/washington/prnewswire/press_releases/Washington/2018/09/26/
CL202287ana=prnews

The Royal House of Norway
e http://www.kongehuset.no/nyhet.htm|?tid=165430&sek=26939
e http://www.kongehuset.no/nyhet.htm|?tid=165345&sek=26939 (Photo with Ulrika)

Hegnar.com
e https://www.hegnar.no/Nyheter/Kuriosa/2018/09/Erna-Solberg-spilte-fotball-i-New-York

Hola! TV (Hola! USA has 337,867 estimated unique monthly visitors)



e https://us.hola.com/en/royalty/gallery/2018092712762/royals-new-york-city/1/

e https://www.hola.tv/videos/realeza/el-principe-haakon-de-noruega-debuto-como-arbitro-de-un-

partido-de-futbol-hola-tv/

DeFY. New York

e https://www.defynewyork.com/2018/09/26/recap-3rd-annual-global-goals-world-cup-with-

special-guest-nikolaj-coster-waldau-akon/

Zimbio

e http://www.zimbio.com/pictures/y3RtmSJRalD/3rd+Annual+Global+Goals+World+Cup

Social Media Posts

OUTLET \ DATE | IMPRESSIONS LINK
Cleatstagram Instagram 9.27 18 513,500 N/A
Story
HOLA TV Youtube 9.26.18 92,000 https://www.youtube.com/watch?v=q1aickilEBg
Luke Gerr Instagram 9.26.18 8.170 https://www.lnstaqramf:om/p/BoMeSwIDSS/?taken-
by=lukegerr
Cleatstagram Instagram 9.25.18 513,500 N/A
Story
ikolai - - ' 2hl= R
Nikolaj Coster-Waldau 9.25.18 1,600,000 https.//WWW.|nstaqram.fo.m/p/BqKYscoHBFC/.hI en&taken
Instagram by=nikolajwilliamcw
Nikolaj Coster-Waldau 9.25.18 1,600,000 N/A
Instagram Story
Total 4,327,170
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https://okmagazine.com/news/celebrities-spotted-out-and-about-week-of-september-28th/

FRIDAYS

CELEBRITIES SPOTTED OUT %_
AND ABOUT - WEEK OF .
SEPTEMBER 28TH \ S e

-
-
|

s Clinton Kelly shared his love for Sargento Natural String Cheese on National String Cheese Day.

e Carole Radziwill celebrates the 1%anniversary of Evine Aftar Dark

* Nikolaj Coster-Waldau, star of HBO's Game of Thrones, and UN Development Programme’s Goodwill
Ambassador attended and refereed the 3™ annual Global Goals World Cup.

e Nicky Hilton Rothschild stunned at the launch celebration of the newest Biolage A.W. Scalp Care
collection and her partnership with the premier sustainable brand at 1 Hotel Central Park. Nicky
donned an effortless and chic hair look by Celebrity Stylist Nick Stenson and guests enjoyed Biolage-
inspired food and cocktails.

e The LA Film Festival premiered The Oath movie with an after-party at The Highlight Room where
SVEDKA Vodka cocktails were being served. Leading stars Tiffany Haddish, who wore a stunning red
dress, and lke Barinholtz made their way to the rooftop to celebrate the movie's release alongside co-
stars Jon Cho, Carrie Brownstein, and Nora Dunn

o Real Housewives of New York star Dorinda Medley was spotted playing ‘Guess Who, 8*tch!” at Moxy
Times Square. The Real Housewives-version of the favorite childhood 'Guess 1/ game had
everyone in high spirits as Dorinda laughed with guests.

o Chasing Glory podcast Executive Producer and Host Lilian Garcia attended the Christmas in
September Toy Drive at the Abbey in West Hollywood on Tuesday.

e Anna Camp wore a Ted Baker London jumpsuit to the premiere of the indie film Summer 03 in Los
Angeles Tuesday evening.

e Model Jordyn Woods received & birthday cake on stage after undergoing a makeup demonstration by
Shiseido Global Color Artist Patrick Ta at Shiseido Makeup Master Class and Cocktail Party at Quixote
Studios in Los Angeles.

e Rapper Tyga came out to Avenue Los Angeles following his performance at /immy Kimmelwith Offset.
The Swish rapper got behind the on the DJ booth and performed his top tracks Taste and Rack Cityto
Tuesday night partygoers. Tyga hopped off stage to sip on specialty Rémy Martin cocktails with his
friends including model Josie Canseco.
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REIGNING IN THE BIG APPLE: WE GO ROYAL
WATCHING IN NEW YORK CITY

ey leaders during the HeForShe lmpact Summit, The
ance of empowering young women around
i. "Empowerment is contagious; 1 see it lighting up the faces of our yot

ingest girls,” she said. "It

swhat T
call ‘the reverse domino effect’: lift up one woman, and she’ll lift up athers.

Photo: Instagram/@queenrania
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STAR TRAC

Bride-to-Be Karlie Klbss Goes Glam in
Paris, Plus Robert Pattinson, Kevin Hart
& More

0000

From Hollywood to New York and everywhere in between, see what your favorite stars are up to

17 of 99
MIC CHECK

00°

Nikolaj Coster-Waldau
speaks on stage at the
3rd Annual Global Goals
World Cup at the SAP
Leonardo Centre in New

York City on Tuesday.
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Rtivities A soccer tournament to change the world

Official Engagements N b - . "
A women's soccer tournament is helping to shine a spotlight on the

Phioto Albunis UN Sustainable Development Goals (SDGs)in New York City. Each
Official Speeches team champions one of the SDGs - and their goals reach far bevond
the saccer field.

Programme Archive

26.09,2018

News Archive -
Each year during the United Nations’ high-lével week, the teams that have
qualifiad to compete in the Global Goals World Cup sonvene for a toumamant
These players have already carried out wide- ranging efforts to promote their
selected SDG. They might have collected donations he lecal school,
demonstrated for measures to mitigate climate change, or a myriad other
F ities to help achieve their goal.

Enlarge

A¢tor Nikolaj Coster-Waldau, Prime Minister Ema
Solberg and Crown Prinice Haakon attended the
Global Goals Warld Cup, Photo: Pontus Ha8k / NTR
scanpix

Photo 1 of 4
LINKS

Crown Prino e Yok (News article)

n

Ma the oceans {News article)

CGlobal Goals World Cup: WOUR.Com

Crown Prince Haakon and actor Nikelaj Coster-Walday w'ith the swinming
team, the Goleadoras of Queens. NY. Photo: Pontus HGok / NTB scanpix.

Day of finals
Yesterday evening Norwegian time the teams took the field, an indoor pitch on
the 48th floor of 10 Hudson Yard.

His Roval Highness Crown Prines Haakon participated as a sports commentator
and also served as a referee during the final mateh. The winning squad faced 2
team comprised of high-profile chamipions of the Sustainable Development
Goals, such as UN Goodwill Ambassadors actor Nikolaj Coster-Waldau and
singer-songwriter Akon. Prime Minister Erna Solberg was also one of the players
in yesterday’s matches.

Crown Prince Haakon had the pleasure of presenting the winnevs' traophy,
desit 1 by Ieelandic artist Olafur Eliasson. Phato: Pontus Hook / NTB
scanpix.

Goleadoras

In the end it was the Goleadoras from Queens, New York, who emerged
victorious in the tournament, They play to promote Sustainable Development
Goal 5: “Achieve gender equality and empower all women and girls,” and
campaign actively in support of equal cpportunities for girls and boys, women
and men.




campaign actively in support of equal opportunities for girls and boys, women
and men.

After the match the Crown Prince, Erna Solberg. Nikolaj Coster-Waldau and
Akon participated in a panel to discuss the Sustainable Development Goals.
Photo: Pontus Héok / NTB scanpix.

September 27, 2018
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3rd Annual Global Goals World Cup
In This Aloum: Nikolaj Coster-Waldau. Erna Solberg. Crown Prince of Norway Haakon Akon

o THEGLOBA GOALS
& WROGP

elr

We
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GLOW! GOK

3rd Annual Global Goals Worid Cup

In This Photo: Nikolaj Coster-Waldau, Haakon, Erna Solberg. Crown Prince of
Norway

Actor Nikolaj Coster-Waldau. Haakon, Crown Prince of Norway and Prime Minister of
Norway Erna Solberg attend the 3rd Annual Global Goals World Cup at the SAP Leonardo
Centre on September 25, 2018 in New York City.

Pun

abcnyheter

September 26, 2018

https://www.abcnyheter.no/nyheter/verden/2018/09/26/195436432/erna-solberg-i-likestillingskamp-
med-ball




Verden

Erna Solberg i likestillingskamp - med ball

Statsminister Ema
Foto: NT8 scanpix

Statsminister Erna Solberg deltok
tirsdag pa Global Goals World Cup i
New York, der hun bade spiite og
kommenterte fotball. Dommer var
kronprins Haakon.

| tillegg til Norges statsminister var ogsa den
danske skuespilieren Nikolaj Coster-Waldau,
den amerikanske R&B-artisten Akon og den
britiske programiederen Femi Oke 3 finne pa
fotballbanen i 48. etasje i en kontorbygning i
New York. Statsministeren kommenterte ogsa
en kamp sammen med Oke.

Oppdraget som dommer hadde kronprins
Haakon fatt.

Arrangementet The Giris lounge tar saerlig for
seg pa likestillingsspersmal og det a bane vei for kvinner i sport — spesielt
fotball,

Pa arrangementet var det 0gsa et panel, bestaende av de nevnte kjendisene,
som snakket om pa baerekraftmalene

Baerekraftsballen, altsa en fotball med alle baerekraftmalene, brukes til a skape
oppmerksomhet rundt temaet.

(@NTB)
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https://www.defynewyork.com/2018/09/26/recap-3rd-annual-global-goals-world-cup-with-special-guest-nikolaj-coster-
waldau-akon/

RECAP: 3RD ANNUAL
GLOBAL GOALS
WORLD CUP HOSTED
BY THE UNITED
NATIONS
DEVELOPMENT
PROGRAM WITH
SPECIAL GUEST
NIKOLAJ COSTER-
WALDAU & AKON

< hange
Adent

Hosted by UNDP and Danish sports organization, Eir Soccer, in partnership with SDG
Advocates and the UN Office of Parinership. the 3rd Annual Giobal Goals World Cup kicked
off yesterday with special guests that included: Nikolaj Coster-Waldau, star of HBO's Game of
Thrones, and UN Development Programme’s Goodwill Ambassador. Nerway's Crown Prince
Haakon, Norwegian Prime Minister Erna Solberg, Akon, Lilibeth Cuenca Rasmussen, Indie
pop artist Athina, Danish winger/songwriter Pil Press. and creative activist, co-founder ofto.org
and first time GGWCup referee Nachson Mimran at the Global Goals World Cup in New York
City.



NEW YORK, NY— SEPTEMBER 26: Co-founder of Global Goals Worid Cup Majken
Gilmartin, Actor Nikolaj Coster-Waldau, Female Quotient CEQ Shelley Zalis,
Recording artist Akon, Haakon, Crown Prince of Norway, Prime Minister of Norway
Erna Solberg, Author Ann Rosenberg, Peace advocate Victor Ochen and Danish
athlete Rikke Ronholt attend the 3rd Annual Global Goals World Cup at the SAP
Leonardo Centre on September 25, 2018 in New York City. (Photo by Mike
Coppola/Getty Images for UNDP )

The 48" floor of the SAP building at 10 Hudson Yards was transformed into a football pitch
where 24 amateur women's teams vied for the trophy designed by artist, Olafur Eliasson. The
project transcends borders and social backgrounds for a common cause: creating awareness
about alternative modes of consumption for a more sustainable future.

NEW YORK, NY - SEPTEMBER 25: Participants at the 3rd Annual Global Goals
World Cup at the SAP Leonardo Centre on September 25, 2018 in New York City.
(Photo by Mike Coppola/Getty Images for UNDF )

Games were refereed by Crown Prince Haakon and Nikola] Coster-Waldau, with Al Jazeera's
Femi Oke In the announcers’ booth



NEW YORK, NY - SEPTEMBER 25: Prime Minister of Norway Erna Solberg and
Actorc participate in activities during the 3rd Annual Global Goals World Cup at
the SAP Leonardo Centre on September 25, 2018 in New York City. (Photo by Mike
Coppola/Getty Images for UNDP )

Akon was In attendance while Indie pop artist Athina and Danish winger/songwriter Pil Press
performed between the games and panels

" Your winner'sd
#So imagined




NEW YORK, NY -~ SEPTEMBER 25: Actor Nikolaj Coster-Waldau and Recording
aratist Akon participate in the game during the 3rd Annual Global Goals World Cup
at the SAP Leonardo Centre on September 25, 2018 in New York City. (Photo by
Mike Coppola/Getty Images for UNDP )

To qualify, each team has led a campaign of advocacy and action for one of the 17Global
Goals, They competed by a unigue set of rules that decided the games based cn action,
mobllization, style and soccer skills -pansis showcasing ground-breaking women ran
concurrently in the space all afterncon-.

NEW YORK, NY - SEPTEMBER 25: Recording artist Athina performs at the 3rd
Annual Global Goals World Cup at the SAP L rdo Centre on Sept 25,
2018 in New York City. {Photo by Mike Coppola/Getty Images for UNDP )

For more info visit JUP.com.
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Erna Solberg spilte fotball i
New York

Statsminister Erna Solberg deltok tirsdag pa Global Goals World Cup i New York, der hun bade
spilte og kommenterte fotball. Dommer var kronprins Haakon
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Nikolaj Coster-Waldau Steps Out for Global Goals World Cup
2018!

Nikolaj Coster-Waldau is all smiles as
he steps out for the 2018 Global Goals
World Cup cn Tuesday afternoocn
(September 25) at the SAP Lecnardo
Center in New York City

The 48-year-cld Game of Thrones star
and Goodwill Ambassador attended the
event that helps raise awareness and
funds for the UN Sustainable
Development Goal — which range from
gender equality to climate change

PHOTOS: Check out the |atest pics of
Nikolaj Coster-Waldau

AanyOCATE
“Women make up half of the world's
i 2:{:\‘::\9 $9 i po;:?ulation but have onl;a 30% of_

Galaxy SOTOE: wa seive Fis governance representation. Their
participation is critical to the success of
the #GlobalGoeals. | again brought my
daughters to the #GGWCup this year. so they can see all these remarkable women — scientists.
activists. CEOs. policymakers — playing #Spert4SDGs. Sport unites people arcund the world, and |
hope that so will the #SDGs." Nikolaj wrote on !nstagram along with a phote of his two daughters
Philippa. 17, and Safina, 14.

Galaxy 59

L 751K followers
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En annerledes fotballturnering

En fotballturnering for kvinner er med og setter sokelys pa FNs
beerekraftsmal i New York. Lagene spiller for hvert sitt mal - og det
er ikke bare fotballmél som teller med i resultatet.

26.09.2018

Hvert &r motes lagene som har kvalifisert seg for & konkurrere i Global Goals
World Cup under FNs hoynivauke. De har allerede gjort en stor innsats gjennom
& aksjonere for sitt valgte barekraftsmal. De kan ha samlet inn penger til den
lokale skolen, demonstrert for tiltak mot klimaendringene, eller gjort andre ting
for & fremme sitt mél.

(o DEDUEN 1

& wnnar

< Forrige Neste » Storre bilde

Skuespilleren Nikolaj Coster-Waldau, statsminister
Erna Solberg og Kronprins Haakon tok del i Global
Goals World Cup. Foto: Pontus Hook / NTB scanpix

Bilde 1av 4



Kronpring Haakon og Nikola Coster-Waldau med vinnerlaget, Goleadore
Queens, NY. Foto: Pontus Hook / NTB scanpix

Finaledag

1 gér kveld norsk tid giki lagene pa innendersbanen 1 48, etasje | Hudson Yards,

5 jra

Hans Kongelige Hovhet Kronprins Haakon deltok béde som tidvis kommentator
og som dommer under finalekampen. Vinnerlaget motte ogsa et lag bestaende av
profilerte forkiempere for baerekraftsmalene. slik som goodwillambassaderene
skuespiller Nikolaj Coster-Waldau og artisten Akon. Statsminister Erna Solberg
var ogsd blant spillerne pd banen i giir.

Kronprins Haalon hadde gleden av @ overrekke seterstrofeet laget av den
islandske kunstneren Olafur Eliasson. Foto: Pontus Hook / NTB scanpix

Goleadoras

Til slutt var det laget Goleadoras fra Queens 1 New York som gikk seirende ut av
twmeringen, De spiller for baerekraftsmal nummer 5: Likestilling. og aksjonever
for at jenter og gutter, kvinner og menn skal ha de samme mulighetene

Etter kampen deltok Kronprinsen, Erna Solberg, Nikolaj Coster-Waldau og
Akon i et panel som diskuterte beerekraftsmdlene. Foto: Pontus HOGK / NTB
seanpix
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God forvaltning av havet

Havet er viktig for 4 oppnd nesten alle FNs beerekraftsmal.
Forutsetningen er en god balanse mellom vern og beerekraftig bruk
av ressursene havet rommer, understrekte H.K.H. Kronprinsen i
dag.

25.09.2018

Norge har tatt en ledende rolle internasionalt i arbeider for en god,
forskningsbasert forvaltning av havet. Milet er & skape forstielse for hvordan
havet kan gi store bidrag i kampen for FNs baerekraftsmal for & utrydde sult og
fattigdom - dersom vi serger for en god balanse mellom vern og bzrekrattig
bruk.

Samling om en barekraftig forvalming av havet. Foto: Evik Abild, Det
kongelige hoff.



Kronprins Haakon understrekte nettopp dette da han talte under TN Global
Compacts arrangement "Ocean Retreat” i dag.

- Beregninger viser at vi vil vaere omiag 10 milliarder mennesker pé planeten
innen &r 2050. Ti milliarder som trenger mat, energi og transportmidler.
Mange av framtidens lesninger pd wtjordringene dette innebaerer er & finne
haver. Men det avhenger av var evne til 4 forvalte haver barekraftigidag, sa
Kronprinsen.

Aﬁﬁgjm'e det enorme, uutnyttede potensialet som ligger i havet
er avgjorende for & nd FNs barekraftsmdl.

- I folge OECD kan havekonomien alene skape 40 millioner arbeidsplasser
globait innen 2030. A frigiore det enorme, uutnyttede potensialet som ligger i
havene vdre er avgjorende for & nd FNs barekraftsmdl.

1

Men om vi ikke tar skritt for 4 verne om havmiljeet, vil vi heller ikke kunne hoste

av havets rikdom, papekte Kronprins Haakon.

Men om viikke tar skritt for a verne om havmiljoet, vil vi heller
ikke kunne hoste av havets rikdom.

ean Retreat er den ferste samlingen for FN Global Compacts plattform for
barekeaftig havokonomi etter lanseringen i juni. Havplattformen har som mél &
skaffe innsike 1 hvordan havet og havnzaringene kan bidrai arbeidet med
baerekraftsmélene og arbeide for internasjonale standarder for beerekraftig bruk
av havet.

Initiativet camler representanter for forskning. organi nliv og neringsliv, og
noen av verdens sterste havbedrifter innen omrider som energi. shipping og
oppdrett deltar. Norge har tatt en ledende rolle i arbeidet. og bidrar og,
okonomisk.

September 20, 2018
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SAP Next-Gen, the Global Goals World Cup, Startup Guide, The Female
Quotient, and the United Nations are working together to enable
women to advance awareness and commitment to the Sustainable
Development Goals.

It has been three years since world leaders at the United Nations adopted the
Sustainable Develepment Goals (SDGs), which aim to improve billions of lives around
the world. but solving the problems facing our planet is complicated. The responsibiiity
to embrace collaboration and innovate with purpose to create a world vathout poverty.
a healthier planet, and a just. peaceful society must be shared globally.

During the upcoming United Nations General Assemnbly weelcin New York, SAP Next-Gen is
driving innovation with purpose, bringing together new pariners to engages and inspire a

global audience of purpose-driven innovators to jom with SAP to accelerate solutions to the SDGs.

During the 73rd session of the UN General Assembly. SAP Next-Gen is bringing its
global network together in New York to support of the company's vision to help the
world run better and improve people’s lives and to engage new audiences in new
expeniences while showcasing how SAP s a leader on the ferefront of supporting
global action to address and accelerate solutions to the SDGs

With EIR Soccer, SAP Next-Gen is hosting the Global Goals World Cup . the first-ever
activist world cup for women's amateur football, at the SAP offices in Hudson Yards in
New York City on September 25

Imagine if sports were not just about being the strongest and fittest. but also about
being purpose-driven. During the Giobal Goals World Cup, scoring goals and taking
actions for the SDGs through exemplifying “Innovation with Purpose™ and mabilizing
others are equally important

“We are thrilled to be partnering with EIR Soccer and its Glebal Goals Werld Cup
program, and are so inspired by the teams of women wheo are dedicating themselves to
working on solutions to specific SDGs.” said Ann Rosenberg. senior vice president and
global head of SAP Next-Gen.

SAP Next-Gen s transforming the 48th fioor at the Hudsen Yards aoffice into an indoor
soccer arena in order o enable the teams of social change agents 1o play five-a-side
soccer for the world we want

Meet the teams and hear their inspiring commitments in this video:

Global Goals World Cup around the world supporting #GenderEqu_. @ &

From Denmark to Everywhere

The Global Geals World Cup was created by EIR Soccer, a small Danish organization
with a big idea: to create sports events that inspire women to become champions of
the 17 SDGs and drive prograss and change in their communities

“We want o bring the power of sport to the fable in the push to realize the Global
Geals” says Majken Gilmartin, CEO of EIR Soccer and the Globat Goals World Cup. “We
do this by creating a unifying event centered-around inspiring and activating women to
accelerate awareness and progress in the worlg”
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Nikolaj Coster-Waldau
Actor
give.undp.org/nikolaj

126 following

g nikolajwilliamcw € « Following
New York, New York

nikolajwilliamecw Women make up half of
the world’s population but have only 30%
of governance representation. Their
participation is critical to the success of
the #GlobalGoals. | again brought my
daughters to the #GGWCup this year, so
they can see all these remarkable women -
scientists, activists, CEOs, policymakers -
playing #Sport4SDGs. Sport unites people
around the world, and | hope that so will
the #SDGs. @undp
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@ nikolajwilliamcw & « Following

nikolajwilliamcw Years ago | was working
in Australia and brought my kids with me.
Filippa was worried about falling behind at
school until her teacher told her : * filippa,
there are many ways to learn and one of
the best is by travelling’ This week in NY i
got to expose them to the madness of the
UN and a lot of great passionate people
dedicated to making our world a little
better.. they enjoy it. And it doesnt hurt we
are in NEw York City :-) @undp @ggwcup

Load more comments
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detnorskekongehus En fotballturnering for
kvinner er med og setter sokelys pa FNs
baerekraftsmal i New York. Hvert lag velger
seg et baerekraftsmal de vil bidra til, som
for eksempel utdanning eller klima. Og det
er ikke bare fotballmal som gir poeng -
beste bidrag til baerekraftsmalene er vel sa
viktig. Hvert ar metes kvalifiserte lag under
FNs heynivauke for & konkurrere i Global
Goals World Cup. | ar deltok Kronprins
Haakon som dommer i finalekampen, og
bade statsminister Erna Solberg,
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SWOOP FREESTYLE FAl WORLD CHAMPIONSHIPS CPH 2019

Eventbeskrivelse

Swoop Freestyle FAl World Championships (SFFWC), er den officielle verdensmesterskabsserie
indenfor faldskcermsdisciplinen freestyle swooping, som i 2019 afvikles som en 3-stop serie. Det farste
mesterskab finder sted pd& Peblingesgen i Kebenhavn i august, det andet mesterskab pd San Diego
Bay i USA til oktober og sidst i Mellemgasten eller USA i november/december. SFFWC er internationalt
akkrediteret af de internationale luftsportsforbund, Federation Aeronautique Internationale (FAI) &
International Parachuting Commission (IPC), og har deltagelse af de bedste faldskcermsatleter i
verden — deriblandt den danske topatlet Christian Webber der i 2018 tog bronze i Kgbenhavn og

samlet placerede sig som verdens nummer fem.

SFFWC blev oprindeligt startet i Kgbenhavn i 2015 og var gjeblikkeligt en succes med et stort

potentiale for voekst:
e 2015: Pilot event i Kabenhavn nomineret fil rets bedste initiativ ved Kgbenhavns Kongres &

Event Award.

e 2016: Test af konkurrencekoncept i Kabenhavn, der modtog prisen for ‘Best Initiative Award’
af den internationale komite SportAccord, Schweiz.

e 2017: Konstituerende verdensmesterskab (FAl sankfioneret) afviklet i Kabenhavn og
nomineret fil ‘Bedste Sport Event’ ved Kgbenhavn Kongres & Event Award.

o 2018: VM-serien etableres med Kgbenhavn og San Diego som vcertsbyer.

Fra 2018 og fremad vil VM-serien vokse ar for &r mod 12 drlige events pd alle verdens kontinenter.

Resultaterne fra den netop afviklede 2018-serie er endnu ikke faerdigopgjort, men kan allerede
konklude en positiv vaekst sammenlignet med 2017. 12018 er eksempelvis mediedistributionen
markant forhgjet med internationale kanaler s& som Sky Sport og Eurosport til i alt 206 lande.
Afrapporteringsprojektet om VM 2017 gennemfert med mediebureauet Carat og Wonderful

Copenhagen konkludere at SFFWC bidrog fil turismegkonomien med 15 mil DKK.

1afbs



SFFWC som storby-begivenhed eri sin helhed en luftsportsfestival der viser luftsportens forskellige

muligheder og tiltrcekker luftsportsinteresserede fra hele verden til Kebenhavn. Gennem

weekenden praesenteres faldskcermsdiscipliner, paragliding-discipliner, forskellige civile- og

militcere Iuftfartgjer og den beremte mearkeopvisning. Hovedaktiviteterne er de tre TV-

transmitterede konkurrencer i Swoop Freestyle; Training, Qualifying og Finals, som viser Kgbenhavn i

et fredimensionelt perspektiv med billeder fra atleternes hjelmkameraer, helikoptere og mere,

gennem totalt 6 timer pd internationale sportskanaler samt pé flere internationale nyhedsstationer.

Event video 2018: https://www.facebook.com/swoopfreestyle/videos/2127826604123329/

SFFWC CPH 2019 og eventvurderingsmodellen

@konomisk Boeredygtighed

Arranggren har 5 ars erfaring med afvikling af SFFWC nationalt og internationailt.

Eventen benytter primcert lokale/nationale leverandgrer inden for alle omrdder, s& som
overnatning, flyvning, produktion, eventlogistik mv.

Eventen tilfrcekker internationale turister med interesse for luftsport og iscer faldskoermssport
Eventen er et unikt branding veerktgj for Kebenhavn med det content (billeder&video) som
der produceres og har en stor interesse fra internationale medier.

Sport Event Denmark meddelte i 2017 at de ville yde statte i 2017, 2018 og 2019.

Wonderful Copenhagen vil sammen med arrangeren rejse finansiering fra Region

Hovedstaden.

Miligmcessig Boeredygatighed

Affaldssortering pd venue (Renhold og Dansk Retursystem)
Bannere, flag, markedsfgringsmateriel ved eventene er miljgcertificeret (indeholder ikke
pvc/ftalater).

Stejsvage og 'grenne’ generatorer.

Faciliteter

Der er ikke behov for anlceggelse af nye faciliteter. Eventene finder sted p& Peblingesaen

og mindre aktiveringer p& andre steder i Kgbenhavn.

2af5



Relevans for idrcetslivet i Kgbenhavn

Ved eventen foretager det danske luftsportsmiljg aktiveringsakftiviteter mhp. at uddanne
folk om Iuftsport og hverve disse som nye medlemmer. Aktiviteterne gennemfares i
samarbejde med de danske luftsportsunioner.

Forventet samarbejde med Dansk Vandskiforbund med wakeboard aktiviteter ved SFFWC.

Relevans for borgerne

Bred almen interesse - alle aldersgrupper og samfundslag (primcer malgruppe millennials,
sekundcer Gen X & Z). Eventene er unikke sammenlignet med andre idroetsbegivenheder
og derfor inddrages bdade traditionelle og nye kulturbrugere.

Eventen er gratis og placeret p& og omkring Peblingesgen ved det kulturelle 'hotspot’
Dronning Louises Bro.

Forvandler Peblingesaen fil et airshow med hovedkonkurrencen i freestyle swooping samt
andre luftopvisninger og lcegger op til aget brug af Peblingesazen.

| eventbyen vil der vcere oplevelser med omdrejningspunkt i luftsport, dansk militcer og
politi, med oplevelser s& som udstyrsudstilling, virtual reality faldskcermsflyvning,

pakkeomrdde for faldskcerme mv.

Akfivering

Samarbejdet med CPH Business, Fritidsakademiet og CPH Volunteers fortscetter i 2019. Hos
CPH Business bruges SFFWC som case-materiale for elevernes studier pd prof.
bacheloruddannelsen i sport management og flere elever har gennemfert praktik i Swoop
Challenge ApS der er arrangaren. Fritidsakademiet hjcelper unge med at komme ud p&
arbejdsmarkedet gennem jobtraening. De unge deltager i logistikken bag eventene
sammen med ansvarspersoner, frivillige og leverandarer.

| alt deltager omkring 200 frivillige i afviklingen af den kgbenhavnske event som vil veere fra
tre ovenstdende organisationer samt det internationale faldskcermsmilje.

Udenlandske delegationer fra internationale vcertsbyer ved netvaerksarrangementer

sammen med KK kulturinstanser og politikere.

Branding og markedsfaring

Swoop Freestyle FAl World Championships brander Kgbenhavn som innovativ, kreativ, dben
og mangfoldig ndr en ekstremsportskonkurrence afvikles i hjertet af byen. Det beviser prisen
"World Best Home-Grown Event”, SportAccord 2016.

Digital kampagne fra start Q2 til slut Q4 der viser Kgbenhavn gennem hele perioden. De
digitale outlets vil vaere hjemmeside, Facebook, Instagram, Youtube.

TV kampagne: Med broadcastere gennemfgres TV-kampagner op fil TV-konkurrencerne og
i selve liveudsendelserne vises veertsby-proesentationsvideo som Abning til konkurrencerne,
der udvikles i samarbejde med Wonderful Copenhagen for at kommunikere strategiske

budskaber for Kglbenhavn.
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Medieinteresse

Pressearbejde gennemfgres om det kabenhavnske stop med flere pressemeddelelser s&

som:

o

o

o

o

o

Offentliggerelse af seriens stops

Offentliggerelse af deltagere

Offentliggerelse af program for kabenhavnske event
Ankomst af deltagere i Kebenhavn

Resultater af kabenhavnske event

Nationale- og internationale medier sGsom Ekstra Bladet, DR, TV2, Sky, FOX, Trans World

Sport, Eurosport og CNN har veeret samarbejdspartnere 2015-2018 og er derfor en del af

arrangarens netveerk.

1 2018 vil der ogsd veere internationale distributionsaftaler af live sportsproduktioner fra

eventene pd& stationer som EDGESport, Olympic Channel og Eurosport til 206 lande.

Tilskuerinteresse

Besagstal ved alle events 100.000.
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INDTAGTER DKK EKSKL. MOMS
KK Festivalpulie 12,7% 500.000 DKK
Sport Event Denmark 3,8% 150.000 DKK
Region Hovedstaden* 25,4% 1.000.000 DKK
Kommercielle partnere 58,1% 2.288.000 DKK
TOTALE INDTAGTER 3.938.000 DKK
UDGIFTER DKK EKSKL. MOMS
Produktionsomkostninger -816.000 DKK
Marketing & PR -310.000 DKK
Venue-udgifter -699.000 DKK
Underholdning -320.000 DKK
Championship -374.000 DKK
Overnatning & Catering -280.000 DKK
Transport -141.000 DKK
Forsikring -50.000 DKK
nminsraton 590000 DKK
Overhead 10% -358.000 DKK
TOTALE UDGIFTER -3.938.000 DKK

* Region Hovedstaden ansgges Q4, 2018, efter afggrelse fra KK KFU.
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