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INTRODUKTION

Borgermgade den 29. juni 2015 / Postgrundens fremtid

Den 29. juni 2015 blev der afholdt et borgermgde om Post-
grundens fremtidige udviklingspotentiale, fra kl. 16-18 pa
Tietgensgade 37. Mgdet var arrangeret af Gehl Architects,
med stgtte fra Kgbenhavns Kommune, Vesterbro Lokalud-
valg, Indre By Lokaludvalg og arkitektfirmaet Lundgaard
& Tranberg, efter forespgrgsel fra grundens udviklingsan-
svarlige firmaer, Danica Pension, Black Rock og Nordkra-
nen. Mgdet blev annonceret én uge i forvejen i omradets
lokalaviser, pa de sociale medier og gennem distribution af
plakater og flyers i neeromradet. Arrangementet blev bl.a.
annonceret pd Kebenhavn Kommunes facebookside, hvorfra
der ogsd er kommet mange input og kommentarer.

Under mgdet var der mulighed for at deltage i en reekke ak-
tiviteter, der var designet til at pakreeve sig forskellige ni-
veauer af engagement.

De arrangerede aktiviteter omfattede:

e 2xRundvisning p& Postgrunden [v. Alex Pedersen]

e Plancher med information om projektets indledende
analyser og strategier.

e Diskussioner med arkitekterne.
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e Gratis kaffe.

e Cratisis.

e Navneleg: man kunne foresld alternative navne til
"Postgrunden” ved at dele sin idé pa en “tgrresnor”.

e Postkort “fra fremtiden”: Man kunne dele sine person-
lige drgmme og visioner for Postgrundens fremtid pa et
postkort, der blev postet i en "rigtig” postkasse.

Hver rundvisning havde 25-30 deltagere, og der blev udfyldt
i alt 98 postkort. Det skgnnes, at arrangementet i lgbet af
de to timer tiltrak 100-150 besggende. Kgbenhavns Face-
bookside fik cirka 40 kommentarer fgr borgermgdet og 127
“likes".

Dette dokument skal leeses som en opsamling pa de kom-
mentarer og stemninger, der er kommet ud af begivenheden.
En vigtig dimension af mgdet var ogséd de mange uformelle
diskussioner mellem deltagerne og tilbuddet om uforplig-
tende laering om projektet, der lever videre i de besggendes
minder fra dagen.

Gehl Architects, 2015
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BORGERREPRASENTATION

Respondenternes alder, kon og bopeel (ift. postkortbesvarelserne)

Under borgermgdet den 29. juni 2015 udfyldte 98 besggende
et postkort, hvor de bl.a. blev bedt om at dele deres kgn,
alder og bopzel. De udfyldte besvarelser danner et billede af
en god fordeling mellem maend og kvinder til dagens begi-
venhed. De hyppigst repraesenterede aldersgrupper er voks-
ne i de farste to artier af deres arbejdsdygtige &r (25-44 &r)

RESPONDENTERNES KON

#4414
4

® *. *. *.
@ *. *. ».
® *. *. ».
® *. *. *.
® ». *. ».
® ». *. ».
® ». *. *.
o *. ». *.
® *. *. *.

PP

RESPONDENTERNES ALDERSFORDELING

0-15 ar 0

16-24 ar 5

25-34 ar

35-44 ar

45-54 ar 13
55-64 ar 12
65-74 ar

75+ ar 2
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og aldre i pensionsalderen (65-74 &r). Ingen unge under 15
ar bekendtgjorde deres alder i undersggelsen. Over halvde-
len (55%) af respondenterne har bopael i neeromradet (post-
numre begyndende med 15) og over en tredjedel har bopeel
langs Bernstoffsvej, der bliver direkte bergrt af projektet.

Ingen svar/begge
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RESPONDENTERNES BOPAL - TOP 5 REPRASENTEREDE POSTNUMRE

Repraesenterede postnumre (31 alt): 1100, 1266, 1302, 1360, 1366, 1368, 1555, 1568, 1569, 1572, 1573, 1576,
1577, 1651, 1676, 1709, 1718, 1720, 1725, 1812, 1819, 2000, 2200, 2300, 2400, 2720, 2770, 2830, 2900, 4000, 8000.
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55% AF RESPONDENTERNE HAR BOPAL | NAROMRADET (POSTNUMRE BEGYNDENDE MED 15)



POSTKORT
Referencebilledernes popularitet

Deltagerne | borgermgdet havde mulighed for at veelge et
postkort og skrive et “brev” fra fremtiden. Postkortene havde
12 forskellige motiver, der repraesenterede forskellige stem-
ninger og kvaliteter i byen. Der blev udfyldt i alt 98 postkort i
lebet af arrangementet. Postkortvalgene tegner et billede af
hvilke atmosfeerer, der fangede borgermgdets besggendes
opmerksomhed og interesse. Det mest populaere postkort
var et billede af en udendgrs filmvisning, der tydeligvis er en
del af en stgrre kulturel begivenhed. Nummer 2 og nummer

Keere

‘Postgrunden et mit favo?
Destric hadder Kanne 90

duindentor?
Jivilket postnummer bor

3 viser derimod meget hverdagsagtige situationer, hvor der
henholdsvis arbejdes i det offentlige rum og drives cafevirk-
somhed. De tre mindst populaere postkort er ogsa de tre bil-
leder, der inkluderer faerrest mennesker i motivet.

POSTGRUNDENZ025




KOMMENTARER

Citater og navneforslag fra de sociale medier og fra postkortene

| forbindelse med borgermgdet den 29. Juni blev borgerne
bedt om at dele deres tanker om Postgrundens fremtid,
samt o at formulere en vision for hvordan Postgrunden kan
beskrives “fra fremtiden”. Der er her udvalgt en raekke ci-
tater fra bade de sociale medier (Kgbenhavn Kommunes
facebookside fra 27.-30. juni) og fra de postkort som folk
kunne udfylde i lgbet af begivenheden. En talebobbel reprae-

envision eller en drgm fra &r 2025. De primaere bemaeerknin-
ger drejer sig om boliger, mad- og cafekultur samt grgnne
elementer og arealer. Kommentarerne er ogsd opsummeret
pa folgende side i forhold til emne/tema. Den overordnede
(og noget lose] feellesnaevner for kommentarerne er, at folk
gerne vil have noget unikt; noget der kan vaere en modpol til
hvad de ellers findes i byen.

senterer en holdning, mens en tankebobbel repraesenterer

s a

Postgrunden er mit favoritsted fordi

»CPH-HIGHLINE”
det er unikt! Fed modpol til indre by.
”VINTERBYQSTER” Jegville gnske du kunne opleve de gode
spisesteder, Central Park-stemning,

legeplads , musik og grenne omrader.

, , En taet, urban bydel, gerne med hgje huse med hgje

Kvinde 25-34 &r, vision for 2025, 29. Juni 2015
arkitektoniske ambitioner. Det er en af byens mest - J

centrale grunde, og porten til byen. Det skal veere
arkitektonisk flot, emme afliv og veere teet og urbant! O
Rasmus Olsen, KK's facebook, 27. Juni 2015

POSTKORTET”

, , Lejligheder for guds skyld, Ksbenhavn stiger med 1000 tilflyttere om maneden.
Theis Nielsen, KK's facebook, 27. Juni 2015

”POSTGRUNDEN”

POSTPORTEN”

Forbind omradet med havnen, traek
det bla ind i byen og aben op ned mod

det frygtelige Kalvebod Brygge. ,, Postgrunden er mit favoritsted

Anonym, 29. Juni 2015 fordi der er s mange billige

studieboliger. Jeg ville gnske du »BYPORTEN?”
kunne opleve de mange udendgrs
DET GRONNE feellesomrader med liv.
FRIMARKE” Mand 16-24 8r. 29. Juni 2015
POSTHALLERNE”
’ - , , Postgrunden er mit favoritsted fordi
TREFOLDIGHEDEN der er mange minder om postvaesenets

historie. Jeg ville gnske du kunne opleve
at unge og gamle mgdes i denne bydel.
Kvinde 35-44 &r, vision for 2025, 29. Juni 2015

99 Postgrunden er mit favoritsted fordi det huser
Europas bedste vandrehjem, der hvert ar tiltreekker

tusindvis af rejsende i alle aldre. Jeg ville gnske du
kunne opleve det ugentlige folkekgkken for hele byen.
Kvinde 35-44 &r, vision for 2025, 29. Juni 2015

FRIMARKET” O

Q

OO »POSTGAARDEN?”



KOMMENTARER

Nogleord, temaer og emner preesenteret i forhold til popularitet

De ord, temaer og emner, der er blevet naevnt pa de socia-
le medier (Kebenhavn Kommunes facebookside fra 27.-30.
juni) og pa postkortene fra borgermgdet den 29. juni 2015, er
her opsummeret og grafisk repraesenteret i forhold til deres
popularitet. Hvert ord deekker over en variation af udtryk, der
er blevet kategoriseret i forhold til nedenstaende overord-
nede emner. “Lejligheder” og "botilbud” er fx lagt ind under

ABENHED

overskriften “boliger.” Det indsamlede materiale viser, at
emner, der relaterer sig til ordet “grgnt” (som fx "trazer” og
"planter”] er hyppigst naevnt i den offentlige debat. Derud-
over naevnes ogsa cafeliv, boliger, madmarked og byliv med
stor frekvens. Alle de tilstedeveerende ord er blevet naevnt
mindst to (fx parkering) og hgjst 32 [grent) gange.
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BILLEDER
Visuel dokumentation fra borgermgdet den 29. juni 2015




