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Udfordringer

Lokale kebenhavneres mulighed for indflydelse gennem
lokaludvalget er ikke alment kendt

Lokaludvalget inddrages ikke i tide i politiske sager med betydning
for Valby

Lokale kebenhavnere engagerer sig ikke i lokaludvalgets sager
Lokaludvalget opfattes som et svaert sted at sgge indflydelse

Medlemmernes lokale viden og erfaring bliver ikke udnyttet
tilstraekkeligt
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Malsaetninger

* Lokaludvalget opsages af lokale kebenhavnere i lokale sager

 Lokaludvalget kan tidligt informere og inddrage lokale kebenhavnere i sager og
udvikling, der har betydning for bydelen

 Lokaludvalget inddrages tidligt af forvaltningerne ud fra forstaelsen om, at det gor
planerne og modtagelsen af dem bedre

* Lokale kebenhavnere kender til lokaludvalgets sager, ambitioner og resultater

* Lokale kebenhavnere engagerer sig i netvaerk, sager og begivenheder der
vedkommer dem

 Lokaludvalget far relevant input til lokale sager og dagsordner
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Malgrupper

* Lokale kgbenhavnere i alle aldre

* Det lokale erhvervsliv

* Lokale foreninger og institutioner
* Forvaltninger pa radhuset
 Politikere pa radhuset
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Kanalstrategi

Formal er at finde de engagerede lokale kebenhavnere, og via de eksterne og
betalte kanaler fa dem ind i vores eget univers.

At aktivere og inspirere til at give input til hgringer, deltage i vores
netveerkstilbud og begivenheder, og generelt blive oplyste og aktive
kebenhavnere.



Kgbenhavns Kommune

Vi har kontrol og ejer data

- HHemmeside
- Nyhedsbrev
- Borgerpanel

Sidehoved

Kanalstrategi

Vi lejer os ind og har mindre grad af kontrol

- Facebook
- Instagram
- Presse

Synlighed i det omfang vi betaler os fra det

Facebookannoncer
Instagramannoncer
Outdoor annoncer
Google adds
Annoncer i print



Kgbenhavns Kommune Sidehoved

Kanalstrategi pa indhold

Opmeerksomhed Deltagelse
Emotionel
DELBART ENGAGERENDE
Hero content : Meninger, holdninger, aktivering
OPLYSENDE TAKTISK
Fakta, analyser, cases § Nyhedsbrev, events, keb

Rationel




Kgbenhavns Kommune Egne kanaler

Hjemmeside

Oplysende, engagerende og opdateret

Opmeerksomhed Deltagelse
° Emotionel
— N\a|gru pper: DELBART ENGAGERENDE
Hero content Meninger, holdninger, aktivering
+ Den engagerede lokale kgbenhavner, der sager information
om begivenheder, lokal udvikling og tilbud
+ Foreninger, institutioner mv., der sgger puljer
— Holdes opdateret med relevant og engagerende indhold T : S
OPLYSENDE : TAKTISK
— Fokus pé oplysende, engagerende og opdateret indhold Fakia, analyser. cases ‘ Nyhedsbrev. events. kab
— Indsatser: Regelmaessige opdateringer og relevant indhold, der Rafionsl

kan deles pé tveers af @vrige kanaler
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Nyhedsbrev

Relevant, oplysende og engagerende

Opmeaerksomhed Deltagelse

— Maélgrupper Emotionel

DELBART
Hero content

ENGAGERENDE

Meninger, holdninger, aktivering
+ Den engagerede, lokale kgbenhavner

+ Politikere, der holder sig lokalt opdateret
* Forvaltningen, der leeser med og bidrager med indhold

— Regelmaessig udsendelse sikrer genkendelighed og : . : S
OPLYSENDE : TAKTISK
en g a g ement Fakta, analyser, cases i Nyhedsbrev, events, keb

— Fokus pé oplysende og engagerende indhold

Rationel

— Frekvens: Ugentligteller hver 14. dag, afheengig af maengden af
relevante nyheder. Ikke sjeeldnere.

— Udviklingsmal: 4000 abonnenter v udgang af 2023
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Eksterne kanaler

Facebook

Engagerende, oplysende og delbar

Malgrupper

+ Den engagerede, lokale kgbenhavner

+ Politikere, der holder sig lokalt opdateret
» Forvaltningen, der bidrager med indhold

Regelmaessig opdatering sikrer genkendelighed og
engagement

Fokus pé oplysende, engagerende og delbart indhold, der
vaekker fglelser og provokerer til interaktion

Hero-indhold. De gode historier, der vaekker folelser

Frekvens: Daglige eller semi-daglige opdateringer Mix af
formater med fokus pé billeder som beaerende visuelt medie.

Emotionel

Rationel
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Opmeerksomhed Deltagelse

DELBART ENGAGERENDE
Hero content

Meninger, holdninger, aktivering

TAKTISK
Nyhedsbrev, events, keb

OPLYSENDE
Fakta, analyser, cases
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Hero

9) g t-Q
TV2 News var i biografen i Valby i gar aftes, da der traditionen tro var inviteret til Oscar-nat ‘¥’ &
Tilly! til de frivillige i med den flotte omtale!

Og vi haber | efterhdnden har faet gjne igen efter den lange nat @@

J

godkend il fieksjob, ledige | 2022. Det skriver Dagbladet information pa b

Valby Kino
7t-@
TAK FOR BES@GET!
Sa du os i 22-nyhederne pa TV2 News i gar aftes?

TV2 News besggte Valby Kino i gar aftes og lavede et indslag om vores Oscamat-
amrangement. D... Se mere

o) Synes godt om Kommen

kriv en

Eksterne kanaler

Facebook

Indholdstyper

Valby Lokaludvalg

E -Q
LOKALPLANEN FOR TOFTEGARDS PLADS PA VE) | HORING &

Teknik- og Miljgudvalget besluttede mandag at sende forslaget til en ny lokalplan for Toftegards
Plads videre i processen og dermed ud i offentlig hgring.

Planen baner vej for det nye Valby Bibliotek, et bakkelandskab med 100 nye traeer og byggeriet af
72 ungdomsboliger pa pladsen. ... Se mere

e Valby Bibl

Synes godt om Kommenter

Oplysende

Meninger

F; Valby Lokaludvalg

VALBY FZR OG NU =

Vi har gravet i arkiverne hos Valby Lokalhistoriske Selskab og Arkiv efter gamle billeder af vores
dejlige bydel @ og gaet pé jagt efter de samme steder i dag.

Her er det GI. Jernbanevej - i 1910 og i 2023.
Hvad leegger du mest maerke til i forandringen fra far til nu?

Du kan selv dykke ned i det gamle Valby i Valby Lokalhistorisk Selskab og Arkivs database lige her:
L S e

() Synes godt om (D Kommenter
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Valby Lokaludvalg
@ O ] S

ABEN REPAIR CAFE | MORGEN I KULTURHUSET > F T

| morgen eftermiddag sidder de frivillige fiksere i vores reparationsnetvaerk klar i Valby Kulturhus
til at hjaelpe dig med dine sma reparationer %

Det er fra k. 17-19 pa 4. sal. Der er ingen garanti for succes, men vores frivillige er villige til at
prove kraefter med neermest alt! De har erfaring med alt fra kasketter og lamper til rgrforsteerkere
og fiemstyrede biler.

A... Se mere

Synes godt om Kommenter

Taktisk




Kgbenhavns Kommune Eksterne kanaler

Instagram

Faellesskab og feelles gleede

Opmeerksomhed Deltagelse

- a lg Pu p pe P Enyaiang DELBART ENGAGERENDE
Hero content Meninger, holdninger, aktiverin
- Engagerede, lokale kabenhavnere ‘ el

* Yngre malgruppe, overvaegt af kvinder pa platformen
— Fokus pa feellesskab om det daglige liv i Valby
— Blive feelles eksperter pa det levede Valby-liv ‘Fokfc?‘;‘ni,?yi'!?iases - Nyhedsggey;gm .
— Reposte og interagere med lokale kesbenhavnere, der aktivt deler

deres liv og oplevelser

Rationel

— Frekvens:
* Feed opslag: 3-4 ugentligt
» Stories: 5-6 ugentligt, gerne som sammenhangende historie
* Reels: 1-2 ugentligt
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Fokuseret og oplysende indsats

— Malgrupper
* Den engagerede, lokale kebenhavner
 Politikere, der folger med i dagspressen
* Forvaltningens medarbejdere
* Kgbenhavnere i bred forstand
— Indsats:
* Raekke ud til ValbyLIV med aktuelle, relevante nyheder fra nyhedsbrevet
* Raekke ud til MagasinetKBH med vinkler pa aktuel byudvikling

* Vaere opmaerksom pa dagsordner med national interesse, f.eks. Ny Ellebjerg. Indsatser planlaegges
fra sag til sag.
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Kgbenhavns Kommune Annoncering

Annoncering

* Sociale medier:
— Ugentligt boost af populaert indhold - for stgrre raekkevidde

— Kampagner for udvalgte projekter og begivenheder, med
snaever geografisk eller interessebaseret malgruppe

* Outdoor annoncering

— 2-3 kampagner i KK's abrisbuser lokalt. Giver gget lokal
synligshed

— | forbindelse med begivenheder i bydelen, f.eks. Valby

valbylokaludvalg kk dk/ualby-bydeisplan-2023

Kulturdage og juletraesteending s
* Print

— Omdeling af reklamer/invitationer. Raekke ud i udvalgte
kvarterer med relevante tilbud eller begivenheder

— Avisannoncer kun i seerlige tilfeelde, jf. ValbyLIV's
udfordringer med distribution
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Mal

» Stigende engagement og raekkevidde fra uge til uge
* Mere ligelig fordeling af falgere pa kan
* Flere folgere generelt - men engagement er vigtigere
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Kgbenhavns Kommune Sidehoved

Saerlige indsatser 2023

* Brevkassestrategien — saml de gode spgrgsmal sammen og besvar dem
— Feellespostkassen
— Kommentarer pa so-me
— Opkald med spgrgsmal
— Pa vandrgrene
— Strategi for faelles opsamling fra feellespostkassen
* Nye kvarterer, nye Valbyborgere
— Gennem fokuseret annoncering og omdeling af print
— Uge 10: Borgerpanel, omdeling i nye kvarterer
* Pge andelen af mandlige fglgere pa Facebook

— igennem fokuseret annoncering
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Saerlige indsatser 2023

Navneskift pa Instagram

— Gennemfgres senest efterar. Proces med deltagelse af sekretariat og LU
Udvikling af frekvens, indhold og formater af Stories og Reels pa Instagram
Bruge tid pa relationer og tilstedeveaerelse pa Facebook og Instagram
Opfelgning pa politiske sager til Facebook og nyhedsbrev

Medlemmernes egen tilstedevaerelse

— Give konkrete veerktgjer til dem, der i forvejen er aktive

Julekalender

— Engagere medlemmerne i arets julekalender
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