C
* A %
A Wif &
I Hl KGBENHAVNS KOMMUNE

NOTAT
@konomiforvaltningen
\M./ Center for Byudvikling
26-04-2017
Til Cecilia Lonning-Skovgaard
Sagsnr.

Svar pa spergsmal om reklamer pa buslinje 5C
Du har den 6. april stillet folgende spergsmal:

Cecilia Lonning-Skovgaard (V) vil gerne bede om svar pa folgende
vedr. bus 5C, hvor det forlyder, at der i Dkonomiudvalget og/eller
Movias bestyrelse er blevet vedtaget et forbud mod rekiamer i
forbindelse med udbuddet af driften af de nye 5C busser:

1. Hvorndr har de to instanser behandlet udbudssagen vedrorende
buslinje 5C?

2. Er det korrekt, at der er blevet vedtaget et forbud mod reklamer pd
buslinje 5C?

3. Hvor lang tid er forbuddet gyldigt?

4. Hvad stemte Kobenhavns Kommunes repreesentanter i Movias
bestyrelse i sa fald ved sagens behandling?

5. Hvilken effekt vil et reklameforbud have pa kommunekassen?
Herunder onskes indsigt i, hvor meget man kunne have haft som arlig
indteegt eller mindre darlig udgift, hvis man ikke havde forbudt
reklamer pa linje 5C i den fulde udbudsperiode med forlengelser.

6. Hvordan vil Okonomiudvalget eller Borgerrepreesentationen kunne
eendre beslutningen, sdfremt et forslag om, at alle busser skal kunne
beere reklamer, finder flertal?

Okonomiforvaltningens svar

@konomiforvaltningen har indhentet Movias bemarkninger til de
enkelte sporgsmal. Movias bemarkninger fremgdr med kursiv under

de enkelte svar.

1. Hvornar har de to instanser behandlet udbudssagen
vedrerende buslinje SC?

Movia bemerker:

"I overensstemmelse med sedvanlige praksis i Movia behandles
tilretteleggelsen af hvert enkelt udbud ikke indgdende i Movias
bestyrelse - det er en del af den daglige drifi. Til gengeeld er selve
udbudsstrategien et anliggende for bestyrelsen. I udbudsstrategien
indgar generelle forhold som, hvor lange vores kontrakter skal veere,
miliokrav m.v. Som eksempel kan neevnes, at bestyrelsen senest har
taget stilling til, hvilke miljokrav, der generelt skal stilles i udbud pd
flextrafikomrddet. Bestyrelsen har ogsa i september 2015 taget stilling
til, at der i alle fremtidige udbud skal veere en option pa pris med og
uden reklamer.
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1 udbuddet af linje 5C har Movia gennemfort udbuddet i et meget teet
samarbejde med Kobenhavns Kommune, Taarnby Kommune og
Herlev kommune — ogsd teettere end vi sedvanligt gar. Dette
samarbejde har veeret udfort pa administrativt niveau.”

Okonomiforvaltningen bemarker, at @konomiudvalget ikke har
behandlet en indstilling om udbuddet af buslinje 5C, da udbud af
busdriften varetages af Movia. @konomiudvalget har sdledes ikke
forholdt sig til spergsmaélet om udvendig reklamefrihed pé buslinje
5C.

@konomiforvaltningen bemerker, at SA-projektets administrative
styregruppe pa kontorchefniveau (hvori alle rutens kommuner er
reprasenteret) besluttede i 2014, at der i det forestdende udbud for 5A
kunne arbejdes videre med en raekke temaer — herunder muligheden
for at holde busserne reklamefri udvendigt.

2. Er det korrekt, at der er blevet vedtaget et forbud mod
reklamer pa buslinje 5C?

Movia bemearker:

"For sa vidt angar beslutningen om 5A4/5C, sa fremgar det af
udbudsbetingelserne for denne buslinje, at linjen blev udbudt sdledes,
at der fra idriftscettelse af 5C og de efterfolgende 3 ar ikke matte veere
udvendige reklamer pd busserne. Efter den reklamefri periode pa 3 dr
havde operatoren i henhold til udbudsbetingelserne mulighed for — i
begreenset omgang — at indga afialer om udvendige reklamer pa
bussen i forhold til konkrete tegninger, som viste, cirka hvor pd
bussernes langside, der ville kunne opscettes udvendig reklame.
Operatoren kunne ogsd veelge at undlade at benytte muligheden for
reklamering efter de forste tre ar i yderligere "x” antal dr. Det er
anfort i udbudsbetingelserne, at dette veegtes positivt i tildelingen, og
operatoren skulle pa tilbudsblanketten angive, hvor mange dr ud over
de 3 ar, busserne ville udfore korsel uden udvendig reklame. Den
vindende operator bad med reklamefrihed i hele kontraktperioden, og
kontrakten er tildelt pa det vilkar.”

3. Hvor lang tid er forbuddet gyldigt?

Movia bemerker:

"Den vindende operator bod med reklamefrihed i hele
kontraktperioden, og kontrakten er tildelt pa det vilkar. Kontrakten
lober til ultimo 2025, og kan derudover forlenges med 2 ar.”

4. Hvad stemte Kebenhavns Kommunes reprzesentanter i Movias
bestyrelse i sa fald ved sagens behandling?

Movia bemerker:

"Bestyrelsen har ikke truffet beslutning om det konkrete udbud, jf-
svar under pkt. 1, hvoraf fremgar: "I overensstemmelse med
sedvanlige praksis i Movia behandles tilretteleeggelsen af hvert enkelt
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udbud ikke indgaende i Movias bestyrelse - det er en del af den

339

daglige drift”".

5. Hvilken effekt vil et reklameforbud have pa kommunekassen?
Herunder enskes indsigt i, hvor meget man kunne have haft som
arlig indtaegt eller mindre arlig udgift, hvis man ikke havde
forbudt reklamer pa linje 5C i den fulde udbudsperiode med
forleengelser.

Movia bemarker:

"Retten til at seelge reklamer pa Movias busser er generelt overdraget
til de operatarer, som driver Movias busser. Indtcegterne for reklamer
tilfalder udelukkende operatorerne — ikke Movia. Movia er derfor ikke
bekendt med det eksakte provenu ved reklamer pa linje 54 eller pa
gvrige linjer.

Formalet med udvendig reklamefrihed er at sikre et godt gennemslag
af det nye busdesign for + Way/Cityline, sa det ikke forstyrres af kritik,
f-eks. af reklamer vedr. plastikoperationer eller lignende. Der er
sdledes tale om en prioritering af en ukompromitteret eksponering af
det nye, scerlige Cityline/+Way-produkt i forbindelse med
lanceringen.”

@konomiforvaltningen bemarker, at det sdledes ikke er muligt at
opgere den potentielle indteegt og dermed mindreudgift for
kommunerne, hvis der havde veeret mulighed for reklamer pa buslinje

3C.

@konomiforvaltningen bemerker derudover, at udbuddet af buslinje
5C, ifelge Movia, medfarer en besparelse for Kebenhavns Kommune
pa ca. 60 mio. kr. set over den samlede kontraktperiode, og at
kontrakten har en veerdi pa over 1,1 mia. kr.

6. Hvordan vil @konomiudvalget eller Borgerreprasentationen
kunne zndre beslutningen, siafremt et forslag om, at alle busser
skal kunne bzere reklamer, finder flertal?

Movia bemarker:

"Movias administration anser en cendring af kontrakten vedrorende
reklamefrihed pa linje 5C i den tre arige reklamefri periode, savel
som den efterfolgende reklamefri periode, som operatoren har filbudt,
som en veesentlig endring i udbudsretlig forstand, som ikke kan
foretages uden genudbud af kontrakten. Det er pd den baggrund ogsd
Movias administrations opfattelse, at der vil bestd en betydelig risiko,
safremt Movia cendrede i reklameadgangen, efter udbuddet er afgjort.

Denne risiko skal ses i forhold til, at Movia lebende gennemforer
udbud af trafik, og at udbuddet af linje 54/5C har en veerdi pa over
1,1 mia.kr.
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Movias bestyrelse er orienteret om denne risiko. Den risiko er Movia
ikke indstillet pa at lobe.”

Venlig hilsen

Jeppe Grenholt-Pedersen
Kontorchef
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