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Koncept for Kgbenhavns Miljgpris 2011-110101

Baggrund Dokumentnr.

Der er behov for at modernisere konceptet for Kgbenhavns Miljgpris 2011-553723

for at fa en stgrre gennemslagskraft og effekt af uddelingen af en

kommunal miljgpris. Sagsbehandler

o Tim Jensen
Kgbenhavns Miljgpris er blevet uddelt siden 2000 af Kgbenhavns

Kommune. Miljgprisen er kommunens anerkendelse af en prisverdig
miljgindsats. Kommunen har med prisen gnsket at give et skulderklap
til aktgrer, som arbejder med at udvikle Kgbenhavn i en grgn retning.
I praksis har det vist sig, at det kun har veret muligt at fa et spinkelt
rekrutteringsgrundlag for kandidater til miljgprisen. Den hidtidigt
nedsatte jury har ofte fglt, at der har veret for fa kvalificerede
kandidater til prisen. Pressemassigt har prisen ikke givet
opmarksomhed og omtale udover lokalavisen i den bydel, hvor arets
vinder har haft virke.

Formal

Formalet med Kgbenhavns Kommunes Miljgpris skal fremover vare
at skabe bedre mulighed for kgbenhavnerne til at handle grgnt ved at
paskgnne aktiviteter, som udvikler ny grgnne handlemuligheder i
byen. Prisen skal ggres til kgbenhavnernes miljgpris ved at inddrage
borgerne i at udvaelge og stemme om kandidaterne til prisen. Borgerne
skal inddrages for at fa mange kvalificerede bud pa kandidater til
miljgprisen og til at skabe opbakning til aktiviteter, der udvikler ny
grgnne handlemuligheder 1 Kgbenhavn.

Malsatninger

e Arbejdet med miljgprisen skal involvere kgbenhavnerne med
at finde frem til en vardig vinder, dvs. der er mange som er
med til at udvalge

e Miljgprisen skal opna en stgrre synlighed end tidligere, dvs.
skabe mere opmarksomhed omkring miljgprisen og By- og Klimaomradet
kandidaterne til miljgprisen.
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Miljgpris 2011 skal skabe opmarksomhed mod tiltag, der udvikler gbennavn

nye grgnne handlemuligheder i Kgbenhavn. Kgbenhavnerne skal Telefon

inddrages aktivt i miljgprisen. Vinderen skal findes igennem to 3366 5995

runder, hvor kgbenhavnerne udvalger og stemmer om kandidaterne.

Miljgprisen er ikke l&ngere en pengepr@mie, men bliver knyttet ‘Irzii;(zg)‘rmf.kk. dk

sammen med et centralt tema for arets borgerindsats. [ 2011 bestar

miljgprisen saledes af en ladcykel, som vil blive praesenteret i EAN nummer
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forbindelse med forvaltningens arrangement Fremtidens Cykelby den
23. september pa Gammeltorv og Nytorv. I 2012 skal prisen knyttes
sammen med EWEA 2012, som er den store vindkonference, der
atholdes i Kgbenhavn. Konceptet er n&@rmere beskrevet i bilag 1. Som
bilag 2 er vedlagt det nuvarende koncept.

To udvealgelsesrunder

I fgrste runde handler det om at skaffe potentielle kandidater til
miljgprisen. I anden runde stemmer kgbenhavnerne om vinderen
blandt de udvalgte kandidater. Nar kgbenhavnerne stemmer, deltager
de samtidig 1 konkurrencen om en attraktiv premie med en grgn
vinkel. Preemien gives for at tilskynde kgbenhavnerne til at hjelpe
med at finde frem til vinderen af Kgbenhavns Miljgpris.

Der skal vaere et langt forlgb omkring fgrste runde, sa der sikres
mange kandidater til anden runde. Afstemningen skal forega vha.
SMS og Facebook, hvor vinderen skal findes blandt de SMS-stemmer,
som ender med at stemme pa vinderen af Kgbenhavns Miljgpris.
Kriteriet for at stemme er, at man ikke tidligere har stemt, og at
vinderen, som er den person, der star registreret som ejer af telefonen,
bor eller arbejder i Kgbenhavns Kommune. Hvis man stemmer via
Facebook, har man ikke mulighed for at vinde pr&mien, men man har
indflydelse pa, hvem som skal vinde prisen.

Kgbenhavns Miljgpris 2011 uddeles ved udgangen af 2011 1
forbindelse med Green Awards, som Grgnne Erhverv i Center for
Miljg afholder. Her vil vinderen af afstemningen samtidig blive fundet
vha. lodtrekning blandt deltagerne.

Kriterier for udvalgelse

Kriterierne for at kunne komme i betragtning tager udgangspunkt i de
eksisterende kriterier for miljgprisen. Dog er kriterierne blevet kraftigt
beskaret og skerpet i forhold til at have fokus pa miljgforbedringer
igennem handlinger.

For at komme i betragtning til Kgbenhavns Miljgpris skal fglgende
kriterier vere opfyldt:

- Prisen kan tildeles enkeltpersoner, virksomheder, selskaber,
foreninger, institutioner og organisationer, der har gennemfgrt
aktiviteter, der har udviklet Kgbenhavn i en beredygtig retning
i2011.

- Aktiviteten skal have en miljgforbedrende sigte, fx ved at
skabe nye grgnne handlemuligheder

- Aktiviteten skal involvere mange mennesker eller resultatet af
aktiviteten skal skabe miljgforbedringer eller
handlemuligheder for mange kgbenhavnere

- Aktiviteten skal kunne inspirere til anvendelse i1 hele byen

- Aktiviteten skal vare lovlig
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- Aktiviteten eller de miljgforbedrende resultater af aktiviteten
skal have fundet sted 1 Kgbenhavn

De eksisterende kriterier er gengivet i bilag 2.

Praesentation pa kommunens hjemmeside og pa Facebook

Miljgprisen og kandidaterne skal praesenteres pa kommunens
hjemmeside og pa en Facebook-side for miljgprisen, som ogsa vil
vare omdrejningspunktet for markedsfgringen af miljgprisen. Den
kommunale markedsfgring af miljgprisen skal dels besta af opslag pa
kommunens hjemmeside og pa Facebook, direkte henvendelser til
relevante aktgrer, herunder lokaludvalgene, og pressemeddelelser til
relevante medier primert lokalaviser.

Under fgrste runde er omdrejningspunktet Facebook-siden om
miljgprisen. Siden skal bruges som omdrejningspunkt for
markedsfgringen af miljgprisen og som dialogredskab med og om
kandidat-feltet. Facebook-siden far en kommunal moderator som
lgbende sikre liv pa siden, og som gar i dialog med besggende.
Moderatoren skal ogsa sikre, at spam og anstgdelige kommentarer
fjernes fra siden.

Pa kommunens hjemmeside skal der vare den officielle preesentation
af miljgprisen med kriterier og med kandidatlisten til anden runde.
Anden runde slutter med en afstemning, hvor den kandidat som far
flest stemmer, vinder arets milj@pris.

Markedsfgringsstrategien

Omdrejningspunktet for markedsfering af miljgprisen bliver online
tilstedeverelse, som sa vil skabe redaktionel omtale i andre medier. I
forste omgang skal der skabes opmarksomhed om miljgprisen ved at
indrykke opslag om nomineringsmuligheden pa udvalgte Facebook-
grupper og 1 andre relevante elektroniske fora. Senere kan det vere
ngdvendigt at kgbe annoncer pa Facebook og andre elektroniske
medier, hvis der ikke kommer tilstreekkelig aktivitet 1 form af
kandidater og stemmer pa kandidater.

Derudover vil serligt udvalgte personer blive opfordret til at forsla
kandidater til miljgprisen for at sikre, at der Igbende kommer nye
kandidater til feltet. En j&evn strgm af kandidater gennem fg@rste fase
sikrer, at det lgbende er muligt at indrykke opslag som fx ”Nu flyver
Bybi efter Kgbenhavns Miljgpris — hvem synes du har varet sgdest
ved miljget i ar?” Opslagene skal styrke muligheden for fortsat
opmearksomhed omkring prisen og for at fastholde kgbenhavnernes
mulighed for at vaere med.

Derudover kan der samtidig skabes muligheder for at fa
opmarksomhed hos de kgbenhavnske lokalaviser om nye, lokale
kandidater og 1 andre kgbenhavnske medier om relevante kandidater.

Ressourcer
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Der er afsat 80.000 kr. til at udvikle og aftholde miljgprisen.

Tidsplan

12/9-2011

Teknik- og Miljgudvalget godkender nyt koncept for Kgbenhavns
Miljgpris.

13/9-2011
Fgrste runde annonceres i Facebook-fora og faglige netvark.

13/9-20/11
Lgbende dialog pa Facebook om og med potentielle kandidater.

20/11-2011

Udvealgelse af endelig kandidatliste og prasentation pa www.kk.dk.

20/11-15/12
Annoncering og afholdelse af SMS-afstemning om vinderen af
Miljgprisen 2011.

Medio december

Praesentation af vinder pa Grgnne Erhverv Awards, som
virksomhedsomradet i Center for Miljg afholder - dato ikke endelig
fastlagt.
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