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Til Teknik- og Miljsudvalget 5. marts 2019

Sagsnr.
P . .. ) ) . 2018-0280588
Definition pa retouchering ifm. maerkningsordning pa reklamer
. . ) ) ) Dokumentnr.

Teknik- og Miljgforvaltningen har udarbejdet fplgende beskrivelse og  118.0280588-1
afgrensning af begrebet retouchering i forbindelse med indstillingen

”Muligheder for markning af retoucherede reklamer pa kommunale

reklameflader”.

Udgangspunkt

Intentionen bag merkningen af reklamer, som det fremgar af
medlemsforslaget, som Borgerreprasentationen vedtog den 21. juni
2018, er at reducere den negative virkning af reklamers ofte
idealiserede kropsfremstillinger. Dette foreslas gjort ved at maerke
billeder, der bidrager til at fremme usunde og urealistiske
kropsidealer. I forlengelse heraf er der brug for en konkretisering af,
hvilke virkemidler der kra@ver merkning med henblik pa at kunne
operationalisere forslaget.

Afgreensning

Ethvert foto er et udsnit af virkeligheden og kan, allerede nar det
tages, pavirkes med filtre, belysning, beskaring og vinkling. Disse
virkemidler er ikke omfattet af betegnelsen retoucheret.

Retouchering og kriterier for meerkning
Merkning er obligatorisk ved forskgnnende retouchering og
billedbehandling, der vedrgrer:

e Krop eller ansigt og forandrer blivende kropskarakteristika
Det gelder fx (men ikke udelukkende) nar muskelbygning,
benl@ngde, bryster, skikkelse og ®ldningstegn redigeres i
forskgnnende retning.

Det kreever saledes markning, hvis personer ggres hgjere/lavere,
tykkere/tyndere og mere eller mindre muskulgse, mens det ikke
kreever markning, nar billedbehandling bruges til fx at fjerne en bums,
korrigere for rgde gjne eller lysreflekser. Det er ligeledes i orden at
slgre identitet af hensyn til GPDR-lovgivning, uden at marke billedet.

Islands Brygge 37

Postboks 394
2300 Kgbenhavn S



