CRRNT Collective Koncert-serier Projektbeskrivelse

Vores Mal:

CRRNT Collective bestar af Aurelijus Uzameckis, Flavia Huarachi Jergensen, Luka Zabric og
Ivar Myrset Asheim - kunstnere som kommer fra forskellige baggrunde, genrer,
musikfeellesskaber og kunstdiscipliner. Vi er derfor i en unik position til at arrangere og at
fremme nyskabende kunst pa kort, mellemlang og lang sigt inden for og uden for kollektivet,
og vi tager hgjde for at medtage kunstnerisk, etnisk og kansmeaessig mangfoldighed i vores
valg af kunstnere. Ved hjelp af temabaserede koncerter som et samlende element for hver
koncertaften, skaber hver begivenhed en fortzelling som udforskes i sin mangfoldighed
gennem de forskellige musikalske udtryk, tilgange, fortolkning og forstaelser fra hver af de
inviterede kunstnere.

Koncertserien vil finde sted i Prismen pa Amager, i form af 2 koncertaftener med 3 koncerter
per aften, mellem januar og april 2023 og vil besta af disse fire temaer: Tid, Naturlig, Dad,
Abning. Vi ensker ogsa at arrangere en pilotprojekt-koncert i form af en &bningsaften i
december 2022 under temaet Solhverv. Temaerne er valgt i relation til hvornar pa aret
koncerten finder sted og drager inspiration fra forskellige kulturelle kilder og traditioner for at
muliggare forskellige tolkninger og associationer. | modtagerenden ensker vi ved hjeelp af
temaaftenerne at anteende og cementere interesse fra forskellige malgrupper og tiltraekke et
mere varieret publikum med hver koncert.

Endelig gnsker vi at styrke mangfoldigheden af interesse yderligere ved at have
temabaserede koncertaftener med et overordnet tema for de to koncertaftener hver maned.
Pa den made kan vi skabe en mulighed for at forskellige kunstnere med forskellige
identiteter og udtryksformer kan tilga temaerne fra et mangfold af syns- og udgangspunkter
og vi bade inviterer og udfordrer dem til at udforske temaerne gennem musik og
performance. Ved at sammenseette koncertprogrammet af forskelligartet musik har vi ogsa til
mal at praesentere lokalsamfundet med undergrunds- og nichemusik og dermed muliggare
kulturel udveksling og udvide horisonter.

Af hensyn til tilgeengeligheden for sd& mange som muligt, vil vi gere billetpriserne til
koncerterne fleksible enten med en tillidsbaseret ‘pay what you want’-strategi bestaende af
frivilige donationer eller ved at lade marginaliserede mennesker, studerende eller folk med
andre sociale eller gkonomiske udfordringer betale mindre i entré. P4 den made sikrer vi os
at koncertraekken er sa tilgaengelig som mulig for alle uanset baggrund og sociale
omstaendigheder.

Koncertserien har ogsa til formal at stimulere lokalsamfundet og arbejde baeredygtigt pa
forskellige niveauer:

1. Ved at engagere os med kunstnere, der er aktive i den lokale kulturscene i Kgbenhavn,
gnsker vi at etablere en beeredygtig model ved at reducere den rejserelaterede
miljgpavirkning.

2. Vi vil stgtte de lokale kunstnere gkonomisk ved at betale kunstnerhonorarer (tariffer) for
optreedener samt selvfglgelig transport og forplejning. Pa den made bidrager vi til at arbejde
hen mod en kultur, hvor det faktisk kan betale sig at seette kunst i verden og hvor kunsten
dermed bedre kan trives.



3. Vi gnsker at henvende os til og samarbejde med sma lokale virksomheder om at levere
mad og drikkevarer til arrangementer, og derved skabe et samarbejde med lokalsamfundet
omkring de kulturelle begivenheder. En af de virksomheder vi vil samarbejde med er People
like Us for drikkevarer. Desuden vil vi benytte os af informationen pa GoGreenDanmark for
at komme i kontakt med passende restauranter og caféer som vil salge mad il
arrangementerne.

4. | forhold til vores miljgmaessige ansvar er vi dialog med Miljgpunkt Amager - en platform
som faciliterer mader at forberede projekter og arrangementer med miljgvenligt fokus pa
udvikling af grenne initiativer sasom energiforbrug, affaldssortering, anvendelse af de rigtige
materialer, rengaring, lan af ladcykler til transport af gear osv.

Promovering:

Den digitale promovering er malrettet sociale medieplatforme som Facebook og Instagram
med visuelt baseret og kondenseret indhold, som deles oftere for at passe til brugernes
vaner. Dette indhold vil bade fungere som opslag pa vores sider samt sponsorerede
annoncer som reklame for vores koncertserie. Derudover vil vi oprette
abonnementsbaserede mailinglister med manedlige nyhedsbreve med specifik information
om hver begivenhed og mere generel info om den aktuelle udvikling i kollektivet. Vores
fysiske promovering har til formal at engagere et bredere publikum uden for internettet mere
personligt ved at distribuere foldere og plakater i det offentlige rum - primaert malrettet mod
travle steder, hvor mange kulturinteresserede kommer forbi hver dag fx pa kulturcentre,
caféer, barer, spillesteder, biblioteker, museer, (kunstneriske) uddannelsesinstitutioner, i
gaderne mm.

Idet vi distribuerer foldere vil vi adressere interesserede verbalt, da vi anser denne
personlige mund-til-mund-strategi som en effektiv metode til bedre at faestne folks interesse i
koncertserien end hvis de blot ser en annonce pa internettet. Med denne strategi adresserer
vi en raxekke forskellige malgrupper pa tveers af generationer og sociale forhold, som
opererer og far deres information gennem forskellige kilder.

Dette er vores forelgbige tidslinje for PR-handlinger en maned fgr hver koncertserie:

1. uge
- Produktion af tryksager (plakater, foldere), distribution og personlig udlevering til
forbipasserende i byen
- Annoncering af begivenheden med sponsorerede annoncer pa sociale medier og
oprettelse af mailinglister.
- Annoncering af fgrste halvdel af kunstnerne pa sociale medier.
- Planlagte opslag pa sociale medier mandag og fredag i den givne uge.

- Planlagte opslag pa sociale medier mandag og fredag.
- Annoncering af anden halvdel af kunstnerne.
- Pamindelser og opdateringer via mailingliste



3. uge
- Planlagte opslag pa sociale medier mandag og fredag.
- Printproduktion, distribution og personlig udlevering til forbipasserende i byen (anden
runde).
- Pamindelser og opdateringer via mailingliste.

4. uge
- Planlagte opslag pa sociale medier mandag og fredag.
- Pamindelser og opdateringer via mailingliste.

Kunstnere:

Med vores arrangementer gnsker vi at promovere diversitet pa sd mange forskellige planer
og identitetsmarkarer som muligt. Vi anser det som vores pligt sdvel som en zere at
inkludere og repraesentere den brede variation af identitet, kgn, etnicitet og udtryksformer,
som kan findes i det rige kabenhavnske kulturliv.

Eget projekter og ensembler som deltager er bl.a.:
CRRMT Collective Band, Humana de Niebla, The Space Above, SESH, JIM trio, The Young
Inmigrants, Westgaard/Uzameckis duo, The Untold [Unspoken] Remains Imagined, Yii

Udpluk af kunstnere og projekter, som vi i fgrste omgang vil henvende os til:

Glitchi

Turkman Souljah
Adam Christensen
Carl Knast

Sofie Birch

llinx

Marijke Florien

Crush String Collective
Mariana Carvalho & Beatriz Gijon duo
Pamela Angela
Amanda Drew

Laura Zdschg

Michal J. Biel

Raphael Gimenes
Ania Rybacka

Helena Gao

Josh Herring



