DASEN 2023

Projektbeskrivelse:

@asen er et lokalt forankret koncept, fgdt ind i- og ud af en corona-tid.

En tid, hvor mange af os oplever at have staet uden de samlingspunkter og sgijler, der udgjorde
fundamentet for vores liv far pandemien: vores vaner, hobbyer, kulturelle oplevelser og meget
andet.

Derfor er det vores gnske og intention af skabe en oase i hjertet af @sterbro: en eventraekke,
hvor nye relationer og netvaerk kan blomstre, kultur, musik og kulinari kan dyrkes og @sterbros
mangfoldighed kan fejres. Et historisk knudepunkt i Kgbenhavn, Trianglen, vil kunne danne
rammerne for netop saddan en oase, med mulighed for hensyntagen til corona-venlig afvikling
under dben himmel og rum til at udfolde sig med naerhed eller afstand.

Vi gnsker at skabe en tilbagevendende tradition for @sterbro som bydel, ar for ar, tilsvarende
en mindre skala af Stella Polaris pa Frederiksberg. Eventreekken vil foregd pa
tilbagevendende fredage over sommeren med iscenesaettelse af i alt 12 kunstnere/grupper,
som vil optreede med ambient og melodisk musik, med forventeligt 3 optreedener pr. event.

Hvert event vil inkludere minimum 2 lokale restauratgrer, som vil seelge forskellige madvarer
og delikatesser, og pa denne made vil vi bidrage til at skabe nye relationer blandt bade lokale
virksomheder og borgere.

Baeredygtighed er af hgjeste prioritet for os, hvorfor vi vil sgge udelukkende at forhandle
gkologiske og beeredygtige mad- og drikkevarer. Vi har tilsagn fra Carlsberg om, at de vil
supplere det forngdne udstyr til servering af beeredygtige @l og gkologiske cocktails pa fad. Til
dette formal har vi selvfglgelig sggt de forngdne tilladelser.

Malgruppe og Deltagere

Vi gnsker at skabe en lokal kulturel tradition pa @sterbro, som kan stette kulturen og
kunstnerne samt veere til glaede for beboere og virksomheder i omradet. Vi forventer at kunne
skabe en aben platform, hvor mennesker kan mgdes for at nyde musik, kultur og kulinari, og
saledes kunne bidrage til trivsel gennem nye relationer. Vi haber at se eventraekken vokse sig
stgrre, sa vi far mulighed for inklusion af endnu flere virksomheder og borgere.

Ud over den lokale forankring der understatter vores gnske om at na ud til lokale borgere, er
vores primaere fokus unge mennesker i alderen fra 18-29 ar. Vi gnsker at mobilisere minimum



200 frivillige kreefter over sommeren, gennem vores samarbejde med CPH Volunteers. Vi
gnsker at skabe en platform hvor gaester og frivillige kraefter kan mgdes og inspirere hinanden.
Saledes haber vi at de relationer der opstar, samt det community som vi vil opbygge, kan bane
vejen for at andre frivillige projekter og koncepter kan sgsaettes i kalvandet.

Da eventet er gratis at deltage i og abent for alle, har vi en steerk forventning om at vi til farste
event ser minimum 500 deltagende, maks potentielt over 2000, og med et gnske om at
deltagerantallet vil veere stigende henover sommeren, hvorved vil have haft 8-10.000 geester
samlet henover de 4 events.

Samarbejdspartnere

- Carlsberg : beeredygtige drikkevarer, bade alkoholiske og non-alkoholiske.
- Njord : baeredygtige drikkevarer.

- Diskogruppen : udlejning af lydudstyr samt opsaetning og nedtagning.

- CPH Volunteers : tilknytning af frivillige kraefter.

- Foreningen God Karma : frivillige kreefter.

- Godik : toiletudlejning mv.

- Tryk 2100: print af PR.

Budget

Budgettet er udarbejdet ud fra et relativt konservativt synspunkt. Det skal forstas saledes, at
safremt der er mulighed for yderligere midler bevilliget gennem f.eks. Slots og Kulturstyrelsen,
vil vi have mulighed for at tilgodese endnu flere kunstnere og lokale virksomheder som
deltagere. Da vi ikke har nogle former for billetndteegter, vil den eneste indtaegt pa selve
dagen, for os som arranggrer, stamme fra de drikkevarer, som vi saelger, da vi lader de lokale
restauratgrer beholde indteegterne fra deres egen omsaetning.

Det estimeres fra vores side, som arranggrer, at vi selv skal sta for en del egenfinansiering ift.
nedenstaende punkter;

Administrativt arbejdet og est. timer forbundet med opbygning, afvikling og afrapportering, 4
events:

Grafisk arbejde (logo, bannere, flyers og div. PR): 40 timer
Markedsfaring (brgdtekster, SoMe kampagner, stories m.fl.): 40 timer
Dialog og logistik ift. samarbejdspartnere: 25 timer

Koordinering af frivillige: 40 timer



e Samarbejdsaftaler og juridisk: 10 timer

DASEN
e Afrapportering: 10 timer

| alt minimum 165 timers administrativt arbejde (egenfinansieret/ulgnnet)

Som arranggrer baerer vi et eventuelt underskud, der matte veere som fglge af, at dette er et
nyt koncept. Vi vil gerne investere i eventeekken og beere disse risici, da vi tror pa konceptet
og har intentioner om at gere @asen til en tilbagevendende tradition. Safremt salget af
drikkevarer ikke lever op til forhabningerne, er vi parate til at deekke underskud fra egen
lomme, med visionen om eventet for gje.

Grafisk

Logo

DASEN

SoMe banner

Y
% | ; - TRIANGY T
g W ANGYTS
STREET FOOD <& ;)\ >
SUSTAINABILITY —ertar

[COCKTAILS] @ ASEN j{ ; , }

Event banner eksempel



2\

Tim Andresen
Schaarup

A
TR\ANGLQ/%

QMNGLEN



