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Publikumsprogrammet under Art Week rummer en bred vifte af forskellige aktiviteter. Dog er iseer mgdet med
kunstneren seerligt prioriteret under Art Week. Her fra Art Talk pa Glyptoteket med Sif Itona Westerberg.

Ansegning til Festivalpuljen - Kebenhavns Kommune

Art Matter Festival (tidl. Art Week) er Danmarks starste kunstbegivenhed og
finder sted hvert ar i maj/juni méned, samt hen over dret med enkeltstédende
events. Vi samler godt 50 af hovedstadens farende kunstmuseer, kunsthaller,
gallerier og sma udstillingssteder i et feelles genergst program med neesten 150
programpunkter og skaber en offentlig stemme om billedkunsten.

Art Matter Festival arbejder for, at flere inviteres ind i vores samtids billedkunst
ved at skabe nye mader med kunsten og kunstnerne selv, og for at Kabenhavn
stadfeestes som en metropol for samtidskunst. Festivalen er en anledning

til at udforske Kabenhavns pulserende, eksperimenterende og mangfoldige
kunstscene, uanset om man er garvet kunstkender eller ny i feltet, og inviterer
kabenhavnerne og byens geester til nye og kreative mader med kunsten.

Der ansgges om 3-arigt tilskud i perioden 2025-2027, samlet set 2.250.00 kr. fra
Festivalpuljen, til at gennemfare Art Matter Festivals centrale publikumsprogram.
Stotten fra Festivalpuljen er grundlaget for den videre fundraising blandt
statslige puljer og private fonde og er afgarende for vores samarbejder med de
medvirkende aktarer.

dALLV L

Det ansggte belgb er hagjere end tidligere, da de ekstra midler vil muliggare

realisering af vores seerlige indsatsomrader de kommende ar:

= Bgrne- og ungeprogram, der udvikles yderligere i samarbejde med
kunstinstitutioner, folkeskoler og gymnasier.

» Lafte talenterne. Talentudvikling, veekstlag og fokus pa at skabe rum for unge
kunstnere i Kabenhavn er en del af festivalens indsatsomrader.

= Det offentlige rum. Aktivere Kabenhavns byrum, sa kabenhavnerne i hgjere
grad mgder kunsten i det offentlige rum under festivalen.

Art Matter (+45) +45 3171 6313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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Erfaring

Bag Art Matter stér en organisation, der sammen med kunstscenen udvikler
faglige netveerk, identificerer uudnyttet potentiale, relationsopbygger nationalt
og internationalt og laver strategisk kommunikation omkring samtidskunstens
enorme potentiale som indlevelses-, oplevelses- og fordybelseskraft. Vi har over ti
ars erfaring med at afholde landets starste festival for samtidskunst og har over
arene udviklet en reekke formater, som sendrer mange menneskers syn pa kunst.

Vi har lgbende kontakt med stort set alle staorre aktarer pa den danske scene for
samtidskunst, og ogséa en lang reekke mindre, nyetablerede projektrum og akterer.
En vigtig rolle for Art Matter Festival er saledes at observere de vigtige tendenser
i kunsten og krydsbestave kunstscenen, sé de enkelte aktarer kan fa inspiration
og leere af hinanden.

Malsaetning

Missionen med Art Matter Festival er at synliggare kunsten og kunstnernes rolle
i samfundet - og at fremme samtalen om kunst. Vi gnsker at age offentlighedens
opmaerksomhed pa samtidskunstens mange aktarer og facetter, og at bidrage
til at forlase kunstens enorme potentiale gennem nye mader, sa mange flere
opdager kunstens mangfoldighed.

Forventet antal deltagere samt forventet antal publikum

Art Matter Festival udvikles i samarbejde med ca. 50 af byens udstillingssteder,
involverer op til 100 professionelle kunstnere og bestar af 150 aktiviteter.
Besagstallet hos de deltagende udstillingssteder er pa omkring 565.000, heraf er
ca. 5.500 publikummer til seerlige Art Matter Festival events.

Projektets relevans for Kebenhavn

Kabenhavn er kunstnernes by. Her lever og arbejder mange af vores samtids
mest interessante billedkunstnere. Samtidig rummer Kabenhavn et antal -ogséa
internationalt set- bemeerkelsesveerdige udstillingssteder, et besag veerd for folk,
som oplever vores by. Art Matter Festival ser det som sin centrale opgave at vise
kabenhavnerne og byens geester, hvor mulighederne befinder sig og vise, hvor
mangfoldige disse er.

| praksis viser Art Matter Festival vej via iseer to indsatser: Den samlede
festivalformidling og ved at invitere publikum med pa guidede tur til nye
kunstoplevelser pa cykel eller pa gaben. Pa den made preesenterer vi
kabenhavnerne for kunstoplevelser, som er opstaet pa fx @stamager, i
Sydhavnen, i Nordvest eller pa Refshalegen.

Art Matter (+45) +45 3171 5313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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Art Matter Festival bygger pa partnerskaber, som preesenterer publikum for speendende tilgange til
samtidskunsten. Her fra Art Bar Extravaganza, festivalens abningsfest i Nikolaj Kunsthal 2023.

Nikolaj Kunsthal - Art Matters festivalcentrum

| 2025 er det femte gang, at Nikolaj Kunsthal er Art Matters festivalcentrum.
Partnerskabet har til formal at udvikle et program, hvor vi inviterer det helt brede
kunstpublikum ind i mgdet med kunstneren og kunstveerket.

Nikolaj Kunsthal er optaget af to ting, der begge er Art Matter Festivals
kerneveerdier:

= Kunstoplevelserne skal veere i gjienhgjde med publikum
= Atarbejde med Kabenhavns egne kunstnere

Vikan se, at interessen er stigende i takt med, at publikum genkender formaterne,
og vi labende udvikler programplanleegningen. Sidste ar deltog godt 1000
personer i festivalens abningsprogram i Nikolaj Kunsthal.

Samarbejdspartnere

Udover det faste partnerskab med Nikolaj Kunsthal, arbejder Art Matter Festival
fremadrettet og malrettet med partnerskabsprogrammer. Gennem vores
partnerskaber aktiveres byrum, kunstrum, og udstillinger med fokus péa de
aktarer, som skaber og viser kunsten.

Det gares ved debatskabende og fokuserede samtaler, kunstmader og kunstture,
der gar aktuelle tematikker og udstillinger vedkommende for en bredere kreds af
kunstinteresserede publikumsgrupper og som samtidig styrker og synliggaer de
enkelte aktarer.

Art Matter Festival er ikke en selv-kuraterende festival. Vores veerktgjer og
arbejdsmetoder bygger pa partnerskaber, hvor Art Matter Festival bidrager med
koordinering, sparring og markedsfaring.

Art Matter (+45) +45 3171 6313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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Feellessalen pa Christiansborg blev fyldt med kunst under festivalen i 2023 med en samtale om,
hvordan vi opnar en ny forstaelse hos politikere, fonde og andre vigtige aktarer i samfundet.

Vores partnere (aktarerne) er alle eksperter pa deres felt og metoden bygger pa
gensidig tillid og respekt. Vi tager udgangspunkt i de kompetencer og ressourcer,
der allerede er til stede hos aktarerne, og skaber et program, som delvis er
udviklet sammen med Art Matter og som delvis peger pa de udstillinger og
aktiviteter som aktgrerne selv bringer ind i programmet.

Kompetenceudvikling

Pa baggrund af evalueringer fra vores samarbejdspartnere har vi udviklet en
reekke veerktagjer og formater, som kan anvendes i samarbejde med aktarerne
med udgangspunkt i de enkelte aktarers virkelighed.

Vores veerktgjer kan hjeelpe de enkelte institutioner til at brede deres aktiviteter
ud til nye publikumsgrupper, men ogsa med henblik pa at informere og vidensdele
med den faglige scene. Pa den made skabes en malrettet kompetenceudvikling
og relationsopbyghing mellem institutionerne, kunstnerne og publikum.

Samtaler om samfund og kunst

Samtidskunsten er blevet mere direkte reagerende og interagerende omkring
aktuelle samfundsproblematikker. | de seneste ar har vi set en maengde veerker,
der diskuterer og forholder sig til store spargsmal omkring miljg, identitet, ken og
vores koloniale historie. Ofte kan kunsten give alternative og abstrakte svar pa
disse emner og bidrager séledes til en ny forstaelse hos forskere, politikere og
andre vigtige aktgrer i samfundet.

Af samme arsag vil Art Matter Festival i de kommende ar fokusere endnu mere pa
mgadet mellem kunsten og andre akterer i samfundet. Eksempelvis planleegger vi
fra 2024 en reekke personlige samtaler mellem politikere og kunstnere, som skal
finde sted i offentlige arrangementer pa Christiansborg.

Art Matter (+45) +45 31715313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk



Det internationale besagsprogram styrkes ved, at de deltagende kuratorer og kunstnere far plads og
tid til at styrke det faglige netveerk gennem bade faglige og sociale aktiviteter. Foto Jan Falk Borup

Besagsprogram for internationale kuratorer

Siden sin etablering i 2012 har Art Matter Festival haft stort fokus pé at
samarbejde med det kabenhavnske kunstmiljg om besaggsprogrammer og
kuratoriske research-rejser, som giver en international faggruppe et unikt
indblik i den kgbenhavnske samtidskunstscene og dermed ansporer fremtidige
samarbejder.

Art Matter Festivals internationale besggsprogram er et vigtigt omdrejningspunkt
for herboende kunstnere, der far mulighed for at preesentere deres veerker

og praksis gennem studio visits, portfolio-reviews og udstillingsbesag. |
programmet deltager bade udenlandske og danske kuratorer for at understotte
netveerksdannelse og internationalt samarbejde.

Synliggarelse af talenterne

Hovedformalet med det internationale program er at facilitere samarbejder
mellem internationale fagfolk og lokale kunstnere, kuratorer og institutioner og at
skabe synlighed om den kgbenhavnske talentmasse.

Programmet omfatter initiativer, der giver de internationale kuratorer den bedst
mulige platform for at made og stifte bekendtskab med dansk samtidskunst og
rummer bade faglige og sociale formater, herunder Speeddating, Roundtable
Discussions, Studio Visits, Meet & Greet middag og individuelle faglige mader
med danske kolleger og institutioner.

Art Matter (+45) +45 31715313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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Under den feelles overskrift Art for Kids, indeholder festivalprogrammet en reekke arrangementer, hvor
hele familien kan veere med. Her fra en stgbeworkshop under Familie Art Bar pd ARKEN i 2023 .

Udvikling og fornyelse

Art Matter Festival arbejder hele tiden malrettet pé at age kendskabet til
og hgjne den refleksive samtale om samtidskunst igennem vores mange
formidlingsformater, publikumsrettede programmer og brancherelaterede
kunstfaglige programmer, som vi kontinuerligt nyteenker og udvikler. De
kommende ar arbejder vi szerligt med falgende strategiske omrader:

= Bgrne- og ungeprogram
= Lofte talenterne
= Det offentlige rum

Borne- og ungeprogram

Mgadet med kunsten skal veere tilgeengeligt for alle aldersgrupper og ikke mindst
er det centralt for Art Matter Festival, at barn og unge har mulighed for at opleve
0g engagere sig i kunsten. Bgrn og unge er neeste generations kunstpublikum,
og det er vigtigt, at barn og deres familier bliver eksponeret for kunstien
meningsfuld kontekst s4 tidligt som muligt.

Art Matter Festival har hvert ar en reekke arrangementer for barn og familier
under formatet Art for Kids, bl.a. afholdt vii 2023 sammen med ARKEN Museum
for Moderne Kunst og kunstnergruppen Geleenderveerk en Familie Art Bar for
barn og deres foreeldre med feellesspisning og samskabelse af et tyve meter
langt feelles-kunstveerk Geleenderveerk.

Skolesamarbejder
Gennem dedikerede skolesamarbejder vil Art Matter samtidig lgbende hen
over aret understgtte barn og unges made med den professionelle kunst og

Art Matter (+45) +45 31715313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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kunstnere. Forlgbene skal aktivere elevernes sanseforstaelse, give dem aktivt
indblik i den kunstneriske proces og vise hvorledes kunst kan skabe feellesskaber.
Malet er at gore barnene fortrolige med billedkunstens mange udtryksformer og
mulighedsrum, og fa bagrnene til at erkende, at der er mange forskellige méader at
naerme sig en problemstilling pa.

Barn- og ungeprogrammet er et af vores saerlige fokusomrader de kommende &r.
Med erfaring fra de afholdte Art for Kids arrangementer vil vi udvide og udvikle
formatet for at skabe endnu mere inspirerende og engagerende mgder mellem
bern, unge og kunst.

Lofte talenterne

Kabenhavn rummer en stor kunstnerisk talentmasse, hvilket kan ses pa udbuddet
af kunstmuseer, kunsthaller, kunstgallerier, kunstnerstyrede projektrum og
non-profit udstillingssteder. Mange af udstillingsstederne er sma, stadigt
spirende kunstnerdrevne steder uden mange midler, og seerligt disse aktarer

har vi fokus péa at lafte og synliggere gennem netveerksskabende aktiviteter og
formidlingsindsatser.

Gennem de evalueringer vi laver med vores samarbejdspartnere, kan vi se, at iseer
disse udstillingssteder oplever at na ud til et starre publikum og nye malgrupper
via deltagelse i Art Matter Festival. Af de mindre aktarer svarer fx hele 73 procent,
at de under Art Matter Festival har haft besag af nye publikumsgrupper og 36
procent angiver at have faet nye falgere pa deres sociale medier.

Vi kan altsa male at vi gar en forskel netop i forhold til de mindre og mellemstore
udstillingssteder, ved at deres deltagelse i Art Matter Festival kan give adgang
til nye malgrupper og flere besggende. Desuden skaber festivalen synlighed for
en raeekke mindre kendte aktarer pa den danske kunstscene, der ellers ville have
sveert ved at tiltreekke publikum.

Talentudvikling, veekstlag og fokus péa at skabe rum, bade for unge og for
etablerede kunstnere i Kabenhavn, vil ogsa fremover veere en vigtig del af
festivalens indsatsomrader.

Kunst i det offentlige rum

Vi gnsker, at Art Matter Festival skal veere den store tilbagevendende, samlende
kunstneriske begivenhed, hvor kgbenhavnerne oplever speendvidden i
kunstscenen og far helt nye oplevelser - herunder ikke mindst kunst i alternative
rum og byrummet. P4 den méade far kabenhavnerne en uventet oplevelse af,
hvad samtidskunsten kan bidrage med og af, hvor farverig og vibrerende en
kunstscene, Kabenhavn har.

Art Matter (+45) +45 3171 5313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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Festivalen har allerede tradition for at skabe kunstoplevelser i vores feelles
byrum, men i de kommende ér vil vi satse yderligere pa at preesentere kunst i det
offentlige rum via open calls pa veerker og performances, sa kabenhavnerne i
endnu hgjere grad mgder kunsten i byen.

| 2024 har vi derfor indgaet samarbejde med MOVIA om projektet Art on the
Move, hvor en reekke vaerker pa baggrund af et open call udveelges og udstilles i
de kgbenhavnske busser under Art Matter Festival. Alle de nominerede veerker vil
desuden blive vist ved et event i Folkehuset Absalon, hvor besagende ogséa kan
mgade kunstnerne.

Vi arbejder ligeledes pa at genoptage samarbejdet med Kabenhavns Metro. Et
partnerskab, der i en arraekke har ligget i dvale pa grund af metroudvidelserne.
Vi har som mal at genoptage og videreudvikle dette samarbejde fra 2025

og i feellesskab preesentere kabenhavnerne og byens geester for nye store
kunstoplevelser pa metroturene gennem Kabenhavn.

Ny digital kommunikationsstrategi

Vierigang med at etablere en helt ny online platform til Art Matter Festival, som
blandt andet kommer til at have et interaktivt festival-kort og en visuel guide
samt en lang reekke video og billedhistorier, der egner sig godt til sociale medier.

Art Matter Festival vil i hgjere grad have fokus pa at lade kunstnerne komme til
orde og pa at stille ind pa enkelte kunstveerker og udstillinger — samt gé i dybden i
leengere og mere tematiske artikler.

Den digitale markedsfering og kunstformidling gavnes af, at vi over en arreekke
systematisk har opbygget falgeskarer omkring vores SoMe kanaler og over hele
landet via vores teette samarbejdspartnere pa webmagasinet kunsten.nu som
bliver knyttet teettere pé festivalen gennem en feelles online portal.

Vi publicerer pa egne platforme: indhold produceret til nyhedsbreve, web,
facebook og instagram. Seernyhedsbreve udgéar fra kunsten.nu, mediet har
60.000+ ugentlige lsesere, mens vi med de sociale medier treekker pa, at

vi her kan prikke til medvirkende kunstnere og udstillingssteder og pa den
made néa leengere ud. Samtidig kan vi udnytte mulighederne for nalespids,
digital markedsfaring med fx Art Tours gennem Kgbenhavns mindre kendte
udstillingssteder.

Fysisk synlighed i byens gader

Art Matter Festival er en aktivering af mange institutioner pad mange adresser. Vi
arbejder derfor med en flerfoldighed af markarer, fx plakater, stickers og flag, som
markerer, at nu karer festivalen og at netop her kan man opleve kunsten.

Art Matter (+45) +45 3171 5313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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Der skal veere plads til fest under en festival, det er her, at ogséa det helt unge og nye publilum
finder vej ind i kunsten. Men det skal veere med omtanke pa resourceforbrug.

Art Matter Festival som beeredygtig kunstfestival

Som festival er Art Matter Festival bevidst om vores ansvar for at medvirke til en
positiv udvikling pa klima og ligestillingsomradet.

Vi har derfor falgende erkleerede mal:

» |kke nyproduktion som formal: Art Matter Festival er at skabe mader mellem
mennesker omkring de oplevelser, som kunsten tilbyder os. Art Matter
Festival er med andre ord ikke ensbetydende med, at der materialiseres nye
ressourcekreevende udstillinger.

= Velorganiseret udskeenkning i genbrugsglas: Art Matter Festival er en
festival pa mange adresser, oftest ved allerede etablerede udstillingssteder.
Festivalen afholdes derfor uden brug af store scener, levering af lydanleeg
eller metervis af plastikkrus.

= Cykel- og elbaseret transport: Under Art Matter Festival har vi tradition for
at skabe kunstoplevelser i vores offentlige transportsystemer og dermed
understgttes attraktionen ved at veelge netop den transportform. Derudover:
Cykelture til nye kunstoplevelser er en integreret del af Art Matter Festivals
program.

= Ligestilling og mangfoldighed: Teamet bag Art Matter Festival bestéar af
flere kan, flere seksuelle observanser og typer af familier. Under udvikling af
indholdet i festivalen indgér det som en naturlig del af arbejdet at sikre en
mangfoldig repreesentation af etnicitet, ken og evrige identitetsmarkarer.

Art Matter (+45) +45 31715313
Strandgade 27B jan@artmatter.dk
DK 1401 Copenhagen K www.artmatter.dk
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Tilskudsmodtagers navn: Art Matter Live ApS
CVR: 29883149
Festivalens/eventets navn: Art Matter Festival 2025-2027
Projektperiode:
1. oktober 2024 - 30. september 2027
Indtaegter 3-arig budget | Budget per ar | Budget 2024 | Ansggt/bevill
iget

Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 2.250.000 750.000 340.000
@vrige tilskud, specificeret
a) Tilskud lokaludvalg 150.000 50.000 35.000
b) Statens Kunstfond 750.000 250.000 218.000
c) 15. Juni Fonden 900.000 300.000 250.000 | 2023-2025
d) Axel Muusfeldt Fond 450.000 200.000 0
e) Augustinus Fonden 450.000 200.000 150.000
f) Beckettfonden 300.000 100.000 75.000 | 2023-2025
g) Louis-Hansen Fonden 300.000 100.000 75.000
h) Bikubenfonden 300.000 100.000 100.000
i) Dvrige fonde 150.000 50.000 242.000
INDTAGTER | ALT 6.000.000 2.000.000 1.485.000
Udgifter 3-arig budget | Budget per ar | Budget 2024
Lgn og honorarer 238.5000 795.000 760.000
Konsulentudgifter 285.000 95.000 20.000
Materialeudgifter 750.000 205.000 23.500
Transportudgifter 225.000 75.000 43.000
Opholdsudgifter 225.000 75.000 25.000
Fortaering, herunder mgder 255.000 75.000 25.000
PR og markedsf@ring 1.200.000 400.000 365.000
@vrige udgifter, specificeret
a) Administration & husleje 255.000 130.000 126.000
B) Webudgifter 450.000 150.000 100.000
UDGIFTER | ALT 6.000.000 2.000.000 1.485.000

| RESULTAT 0 0 0

Kommentarer/forbehold:
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NASTE NIVEAU FOR CPF 2025-27

| 2024 fejrer Copenhagen Photo Festival (herefter CPF) 15-ars jubilaum som Nordens st@rste
fotofestival og blandt Europas vigtigste med mere end 50 udstillinger og en lang raekke
aktiviteter i samarbejde med ca. 70 stgrre og mindre foto- og kunstrelaterede festivalpartnere.
Hvert ar medvirker omkring 200 fotografer og fotobaserede kunstnere med udstilling,
bogudgivelse, foredrag eller workshop — fra de helt unge, nyudklaekkede til de yderst
etablerede og internationalt anerkendte. Festivalen har post-corona haft et arligt samlet
besggstal pa ca. 45.000 og har 35.000 fglgere pa sine sociale profiler.

Festivalens partnere

De arligt ca. 70 festivalpartnere arrangerer og finansierer selv deres programbidrag og bestar
af ca. 40 offentlige og private kunst- og kulturinstitutioner, ca. 20 forleeggere og ca. 10
eventpartnere. De repraesenterer tilsammen en imponerende geografisk og kulturel
spaendvidde fra Fotografisk Center over Tingbjerg Kulturhus til KBH Film- og Fotoskole og
tilbyder et mangfoldigt festivalprogram af udstillinger, talks, workshops m.m. for amatgrer og
professionelle og for b@rn og voksne, herunder brede kgbenhavnerinitiativer som DAC’s
fotokonkurrence og udstilling ‘Fang din by’ eller fotoaktiviteter for saerlige grupper bgrn og
unge fx i Tingbjerg og i Folehavekvarteret.

Siden sidste bevilling

Siden seneste ansggning til Festivalpuljen for perioden 2022-24 er CPF blev nomineret til Byens
Bedste oplevelse i 2022 af Berlingske AOK og til ‘Fotogratula — Dansk Fotografis £Arespris’ de
sidste to gange prisen har veeret uddelt (2018 og 2021). Pa den internationale front er
festivalen bl.a. blevet optaget i Creative Europe's internationale talentplatform for fotografi og
pa FUTURES, med +20 anerkendte europaeiske kunstinstitutioner. Ved det seneste open call til
soloudstilling i festivalens centrum modtog CPF 639 ansggninger fra 67 lande (se bilag om
udviklingen).

Et beeredygtigt festivalcentrum

CPF’s kuraterede! centrum pd B&W’s gamle bedding pa Refshalegen har siden 2021 veeret en
udstillingspark, der udfordrer den konventionelle udstillingsramme og understgtter en sanselig
og baeredygtig kunstoplevelse med FRAME som permanent venue. Festivalen har malrettet
genanvendt byggemateriel i skiftende udstillingskonstellationer fra ar til ar, upcyclet

Lvi arbejder med fglgende kuratoriske kriterier, nar vi udveaelger kunstnere til festivalens centrum: kunstnerisk
kvalitet forstdet som konsistens mellem ide og udfgrelse, pa bredde og nytaenkning i den metodiske tilgang og
projektets relevans i en stgrre kontekst. Udstillingerne skal have et visuelt budskab, der egner sig til
festivalformatet. De skal kunne na ud til et sammensat publikum, i en ikke-institutionaliseret rammesaetning og
kunne leve i en kortvarig, men intensiv periode. Endelig tilstraeber vi geografisk, kulturel og kgnsmaessig diversitet.
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tekstilprint til bl.a. tote bags og skabt en atmosfaere i udstillinger og eventrum, med
baeredygtighed i fokus. Formatet opleves ikke lignende pa andre internationale festivaler i den
skala og vinder derfor genlyd internationalt, hvilket tiltraekker anerkendte kunstnere og
samarbejdspartnere.

Det er derfor positivt, at Refshalegens Ejendomsselskab har planer for Beddingen som
et etableret eventomrade og har startet en dialog om at gge samarbejdet om lokale events i
Igbet af et arshjul, hvor FRAME i hgjere grad indgar. Lejekontrakten er saledes blevet
forleenget i forelgbig tre ar (kan fremsendes).

Pa trods af CPF’s nationale og internationale anerkendte status begraenser Beddingens
faciliteter og tilgeengelighed desvaerre ogsa CPF’s muligheder for at vaekste. Festivalens
bestyrelse og ledelse har arbejdet pa en udviklingsstrategi, der skal skabe fundamentet for en
gkonomisk bzeredygtig festival, der i hgjere grad end i dag har mulighed for at indfri
vaekstpotentialet. Udover at fastholde og udvikle FRAME som udstillingsrum aret rundt, gnsker
CPF at flytte festivalens centrum til Kgbenhavn city og dermed skabe et “must see” event for
et langt stgrre nationalt og internationalt publikum.

Naeste niveau

Efter gennemgang af og dialog med en lang reekke potentielle festival-venues har CPF indgaet
en aftale med Det Kongelige Teaters Gamle Scene om at placere festivalens centrum i den
ikoniske bygning pa Kongens Nytorv arligt i juni i forelgbigt tre ar (2025-27) — se vedlagte
hensigtserklaering. Gamle Scene repraesenterer en kulturhistorisk tyngde og klassisk
dannelsesfortalling om hovedstaden, hvor Refshalegens postindustrielle miljg er en
nybrudsfortaelling om kunstnerisk mangfoldighed og kulturelt entreprengrskab i Ksbenhavns
stgrste byudviklingsomrade.

Ambitionen i strategien er at skabe et nyt format for CPF, hvor disse to
‘kgbenhavnerfortzellinger’ komplementerer og styrker hinanden (se illustration i bilag). Hvor
denne kontrast — historisk, arkitektonisk, kulturelt — veeves sammen med CPF’s kunstneriske
spaendvidde. Strategien tilfgrer festivalen en enestaende dynamik, hvor samarbejdet med Det
Kongelige Teater giver mulighed for at traekke endnu stgrre kunstnernavne til Kgbenhavn og
dermed foretage et kvalitetslgft i toppen, samt styrke bredden med en aktivering af det
omkringliggende byrum. Samtidig fastholder CPF sit fokus pa vaekstlaget ved at ggre FRAME pa
Beddingen til centrum for CPF’s nordiske og europaeiske talentfaellesskaber?. En vaksthub,

2 CPF har etableret et nordisk uddannelsesnetveerk inden for dokumentar og fine art photography med et
aktivitetsprogram for undervisere og studerende, som styrker den faglige udveksling, Igfter det nordiske vaekstlag
og ruster dem til at arbejde inden for kultursektoren. Netvaerket indbefatter seks uddannelser i 2024.

Derudover har CPF det europaeiske netvaerk Futures, hvor CPF arligt udpeger fem nordiske talenter til at indga i et
helarligt program sammen med en lang raekke europaiske talenter. CPF tilbyder dem desuden en gruppeudstilling
under festivalen og holder kontakt til alle tidligere talenter, som hvert ar inviteres til festivalens internationale
netvaerksdage.
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hvor fotografiet udfordres gennem talks, pop-up udstillinger, vaerksteder og bl.a. residencies —
ogsa uden for selve festivalen.

Med festivalcentrum i hjertet af Kgbenhavn far CPF dels en betydelig stgrre mulighed
for at na en reel ‘kritisk masse’ i festivalens centrum, dels mulighed for at gge antallet af
gaester, der tager videre ud til udstillingerne pa Refshalegen og rundt i byen til de
mange samarbejdspartneres udstillinger.

Beliggenheden laegger op til en publikumsaktiverende rute langs det bla rum mellem
Nyhavn og Refshalegen, fx i samarbejde med Duffy Boats eller Donkey Republic, og rundt i
byen via cityringen, der kunne underbygges af udstilling i metroen. Kongens Nytorv skal ogsa
bringes i spil med udstillinger og nytaenkende publikumsdrivende aktiviteter, udviklet i
samarbejde med omradets kultur- og forretningsliv fx et kunst- og merchsamarbejde med
Magasin, talkprogram med Den Franske Ambassade og udendgrsudstilling hos Charlottenborg
— eksempelvis.

Dertil kommer den kulturelle merveerdi i at tilbyde et eventprogram, hvor CPF inviterer
kebenhavnske aktgrer indenfor i teatrets spektakulaere rammer, fx performances eller
solokoncerter. Initiativer, der vil dbne bygningen for et publikum, som normalt ikke har sin
gang pa Gamle Scene, og omvendt vil fa Det Kongelige Teaters normale publikums gjne op for
fotografiet som kunstform.

Alt sammen tiltag, der gradvis kan og skal udvikles i trad med byens gvrige
kulturpolitiske dagsorden, og tiltag som kommer byens borgere og besggende til gode.

Vi forventer at firedoble billetsalget i periodens Igb og ¢ge festivalens samlede besggstal til
55.000-60.000 — dertil kommer abne byrumstilbud, som fx aktivering af Kongens Nytorv qua
en markant gget partnerskabsinvolvering.

CPF Community

CPF er meget mere end den arlige festival. Det er i stigende grad et community med en
ambition om at bruge festivalens brobyggende position til at styrke det kgbenhavnske
fotokunstmiljg horisontalt savel som vertikalt, samt tiltraekke internationale navne, med en
ambition om at bruge CPF’s formidlingsposition til at udbrede kunsten til endnu flere og pa
nye mader.

CPF’s community har saledes bade et professionelt og et publikumsorienteret spor.
Formidlingsfrekvensen er vaesentlig hgjere end mange andre festivaler, og CPF har langt den
stgrste fglgerskare blandt nordiske fotofestivaler (se bilag om udvikling).

I slutningen af 2022 lancerede CPF et eksklusivt dansk nyhedsbrev med manedlige
anbefalinger til fotoudstillinger, talks mv. i Storkgbenhavn, som er blevet rigtig godt modtaget
af lokale fglgere og partnere. CPF har ogsa indgaet et samarbejde med Folkehuset Absalon om
fotoprintmarked i forar og efterar (fgrste gang i november 2023), hvor uafhangige
fotokunstnere far mulighed for at salge vaerker til et publikum, der gerne vil have kvalitet,
men ikke har ressourcer til at investere i etableret kunst.
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CPF betragter talentudvikling og faglig udveksling som katalysatorer for at fastholde et
hgjt kunstnerisk niveau regionalt og saette spot pa Kgbenhavn som en by for international
talentudvikling og -udveksling. Derfor har CPF de seneste ar udvidet sine helarsaktiviteter med
de to fernaevnte netveerk.

En baeredygtig organisation

CPF er en lille organisation (2 Ignnede arsveerk) med et meget hgijt realiseringsniveau og en
stor samarbejdsflade i forhold til den arlige Idnsum og drift. CPF rejser arligt en frivilligindsats
svarende til 2,95 arsvaerk. Det skyldes, at praktikanter og frivillige, savel som programudvalg og
bestyrelse arbejder frivilligt.

Vi oplever en stor dansk og udenlandsk efterspgrgsel fra unge universitetsstuderende
om at blive tilknyttet CPF som led i uddannelsesforlgb, og festivalen ‘oplaerer’ ca. 10
uddannelsespraktikanter typisk fra Danmark, Frankrig, Tyskland og Italien hvert ar. Dertil
kommer 80-100 frivillige under festivalen, som rekrutteres i samarbejde med Kulturens
Frivillige og via International House Copenhagen.

CPF brander saledes ikke kun Kgbenhavn som international metropol for kunst,
kulturevents og talentudvikling, men ogsa ved at vaere en attraktiv og veerdibaseret
arbejdsplads, der praktiserer ligestilling pa alle niveauer — fra kgnsfordelingen i programudvalg
og bestyrelse til valg af udstillende kunstnere og eksperter. CPF er dermed et vigtigt trinbraet
til opkvalificering, ligestilling og karriere i kultursektoren.

Det star dog ogsa klart, at CPF har behov for at skabe en baeredygtig gkonomi, der kan sikre
Copenhagen Photo Festival og den fortsatte udvikling i fremtiden. Vaekststrategien har derfor
fokus pa at fastholde CPF’s kunstneriske veerdier og integritet og samtidig udvikle selve
formatet, sa det forretningsmaessige potentiale kan indfries. Udover at festivalen finansieres af
offentlige og private fondsmidler vil strategien derfor ogsa bidrage til ggede indtagter fra
billetsalg, mv., samt via indtaegter fra strategiske partnerskaber.

Bestyrelsen og ledelsen er overbeviste om, at denne strategi er den rigtige og
ngdvendige for CPF’'s fremtid, og at samarbejdet med Det Kongelige Teater og
tilstedeveerelsen pa Kongens Nytorv og i City vil skabe de rette vaekstbetingelser.

Stgtten fra Festivalpuljen er og har altid veeret rygraden i CPF’s eksistens, og det er derfor helt
afggrende at Kultur- og Fritidsudvalget vil bakke gkonomisk op om CPF’s nye epoke.

Med venhg h| en
MaJa Dyrehauge Gregersen
Festivaldirektgr

42 44 20 10/ maja@copenhagenphotofestival,com
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Bilag 2: lllustrationer af nyt
festivalcentrum og vaekst-hub

@: Et udsnit af de lokaler som det nye festivalcentrum vil rade over hos Det

Kongelige Teater inkl. en plantegning over en af etagerne.
N: Visualisering over eksempler til nyt udstillingsdesign til det nye festivalcentrum.

MOODBOARD
Moodboard til udstillingsdesign pa Gamle Scene
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Bilag 2: lllustrationer af nyt
festivalcentrum og vaekst-hub

De ra og unikke rammer pa Beddingen pa Refshalegen med
FRAME som venue vil veere CPF’s nye veeksthub med plads
til eksperimenterende formater og talentfaellesskaber.

Copenhagen Photo Festival har brugsretten til alle fotos.

©Alexandra Buraga
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Side 1 af 1

Dato 22.03.2024

Hensigtserklering om samarbejde

Jeg bekrafter hermed, at Det Kongelige Teater gnsker at samarbejde med
Copenhagen Photo Festival om at lagge hus til festivalens centrum pa
Gamle Scene pa Kongens Nytorv i juni 2025-27.

Det Kongelige Teater tilbyder at udleje Gamle Scenes forhus i de unikke
fredede rammer pa& Kongens Nytorv, herunder indgangspartiet og balkonen.

Copenhagen Photo Festival er Nordens stgrste fotofestival med et stort
internationalt outreach og en klar forankring i den Kgbenhavnske kunst-
og fotobranche. Vi ser mange muligheder for spandende synergier i at
forene Det Kongelige Teaters kulturhistoriske tyngde og position med en
ambitigs kulturakter, der arbejder med et allestedsnarverende medie og
kunstform som fotografiet og dets betydning i samtidskunsten.

Dette er ikke en juridisk bindende aftale, men en hensigtserklaering om

samarbejde, safremt Copenhagen Photo Festival opnar den forngdne finan-
siering til et nyt festivalformat.

Med venlig hilsen

Rasmus @land

Chef for Kommercielle Aktiviteter

DET KG L-TEATER Det Kongelige Teater admin@kglteater.dk

August Bournonvilles Passage 2-8 TIf. (+45) 33 69 69 33
Postboks 2185
DK-1017 Kebenhavn K CVR 10842255
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BUDGETSKABELON - FESTIVALPULJEN

Det er en forudsaetning for udbetaling af Kebenhavns Kommunes projekttilskud, at tilskudsmodtager udarbejder et budget, der er opstillet i
overensstemmelse med denne budgetskabelon. Budgettet kan indsendes i andre formater sa leenge det afspejler skabelonens opbygning. Budgettet skal

godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen.

Aflyses eller &ndres vaesentlige dele af projektet, skal budgettet revideres og sendes til Kultur- og Fritidsforvaltningen med en forklaring pa andringerne.
Zndringerne og det reviderede budget skal godkendes af Kultur- og Fritidsforvaltningen. Tekst i kursiv er vejledningstekst.

Tilskudsmodtagers navn: Copenhagen Photo Festival

CVR: 32503128

Festivalens/eventets navn: Copenhagen Photo Festival 2025-27

| Projektperiode: 01.01.2025-31.12.2027

Indtaegter 2025 2026 2027 | Budget 2024 | Notér om belgbet er ansggt
(pr.20.12.23) eller allerede bevilget (2025)
Tilskud fra Kgbenhavns Kommune 900.000 900.000 900.000 600.000 ansgges
@vrige tilskud, specificeret (herunder gvrige tilskud fra Kgbenhavns
Kommune, fra fonde, sponsorer mm.)
Det Obelske Familiefond 400.000 400.000 400.000 400.000 ansgges
Aage og Johanne Louis-Hansens Fond 250.000 250.000 250.000 200.000 ansgges
Augustinus Fonden 300.000 300.000 300.000 300.000 ansgges
Creative Europe: stgtte til samarbejdet Futures 68.000 68.000 68.000 70.000 bevilget
Knud Hgjgaards Fond/mindre fondsmidler 120.000 120.000 120.000 ansgges
Statens Kunstfond 100.000 100.000 100.000 74.000 ansgges
Nordisk Kulturkontakt 80.000 80.000 80.000 80.000 ansgges
Nordisk Kulturfond 90.000 90.000 90.000 50.000 ansgges
Ambassadestgtte, afhangigt af involverede lande 30.000 30.000 30.000 36.000 ansgges

Copenhagen Photo Festival. CVR nr. 32503128. Villa Kultur. Krausesvej 3, 2100 Kgbenhavn @
www.copenhagenphotofestival.com




Nordea-fonden Liv i det lokale og Ole Kirk’s Fond 50.000

Fondsmidler og kommunale og statslige tilskud i alt 2.338.000| 2.338.000 2.338.000 1.860.000

Honorarer for radgivning, portfolio reviews mm 15.000 25.000 30.000 48.480 forventes
Billetindtzegter salg 210.000 293.000 488.400 124.000 forventes
@vrige indtaegter, specificeret

Open call-ansggningsindtaegter til soloudstilling og Futuresprogram 134.000 143.000 152.000 136.000 forventes
Deltagelsesbidrag, festivalpartnere 114.000 136.000 158.600 105.800 forventes
Lejeindtaegter, aktiviteter i FRAME og i Vaekst-hub 65.000 80.000 100.000 60.000 forventes
Lejeindtaegter, faellesscenen og skoler (sendres efter 2024) 45.000

Partnerskaber 200.000 250.000 350.000 forventes
@vrigt salg (primaert merchandise — inkluderer barsalg i 2024) 12.000 15.000 20.000 32.000 forventes
Egenindtaegter i alt 750.000 942.000 1.299.000 551.280

INDTAGTER | ALT 3.088.000| 3.280.000 3.637.000 2.411.280 forventes
Udgifter 2025 2026 2027 | 2024 (pr.20.12.23)

Lgn og honorarer (A- og B-indkomst + udl. honorarer) 1.500.000 1.550.000 1.600.000 1.360.000
Konsulentudgifter/fremmed arbejde 80.000 85.000 90.000 15.000

Materialeudgifter 330.000 350.000 370.000 250.000

Transportudgifter for gaester/samarbejder 40.000 56.000 80.000 30.000

Opholdsudgifter (hotel mv) 100.000 110.000 120.000 90.000

Forteering, herunder forplejning af frivillige, kunstnere mv. 90.000 100.000 110.000 50.000

Diverse repraesentation 2.000 4.000 5.000 1.000

PR og markedsfgring (herunder aktiveringstiltag i byrummet) 400.000 450.000 550.000 275.000

Kontorhold (telefon, porto mv.) 50.000 52.000 54.000 48.000

Revision 29.000 30.000 31.000 25.000

Forsikringer 52.000 54.000 56.000 50.000

Husleje, sekretariat i Villa Kultur 97.500 98.500 99.500 96.300

Husleje, festivalcentrum og Beddingen 267.500 288.500 417.500 73.700

Uforudsete udgifter 50.000 52.000 54.000 47.280

UDGIFTER | ALT 3.088.000 | 3.280.000 3.637.000 2.411.280

RESULTAT 0 0 0 0

Kommentarer/forbehold: Huslejeudgiften til festivalcentrummet er udregnet efter en trearsudvikling, hvor CPF gradvis udvider brugen af Gamle Scene.

Copenhagen Photo Festival. CVR nr. 32503128. Villa Kultur. Krausesvej 3, 2100 Kgbenhavn @
www.copenhagenphotofestival.com
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Ansggning om 3-arigt tilskud til Meeting of
Styles Copenhagen i perioden 2025-2027.

Kaere Kabenhavns Kommune

Tak for jeres stotte til hovedstadens kulturliv med jeres festival pulje. Teamet bag
Kabenhavns street art festival Meeting of Styles Copenhagen, er glade for muligheden for at
komme i betragtning til naeste runde af finansiering.

Meeting of Styles Copenhagen giver
Kobenhavn kant

Klip til Indre by...

Du gar ned af Vesterbrogade pa en Kebenhavnsk sommerdag. Byen summer af mennesker,
og folk star i ke for at opleve Fredagsrock i Tivoli. En gruppe af engelske turister kommer
gaende forbi dig i hgjt humer.

Du hgrer musik, og drejer hovedet mod Axeltorv hvor du fornemmer noget anderledes i
byrummet. Her opdager du at der er sat vaegge op, og der star kunstnere pa stiger med
farvestralende maling. Som mange andre slar du vejen forbi, og du slar dig ned pa en af
pladsens caféer mens du forsager at forsta hvad der foregar pa pladsen. Du beder om en
latte, og sperger samtidig tjeneren til det anderledes liv pa pladsen.

“Det er Meeting of Styles, de er her hvert ar i slutningen af Juli maned” er svaret...
“Pladsen er altid fuld af kunstnere fra alle mulige lande”

Du nyder din kaffe; og far lyst til at blive haengende lidt leengere sa du bestiller ogsa en
jordbarkage med saesonens nyplukkede baer. Efter en times beundren gar turen gennem
kebenhavn videre. Men maske der lige er tid til at komme forbi i morgen igen med
kameraet... S& kan du ogsa lige se hvor langt de er naet siden i gar.

Historierne fra vores gaester er mange. Uanset hvad man taenker om festivalen, har Meeting
of Styles veeret et unikt bidrag til Kabenhavns gader i 10 ar. Siden vores forste udgave i

2015 har vi arligt inviteret en lang reckke af verdens street art og graffiti kunstnere til en
weekend med fuld kreativ frihed.



En verdensomspandende festival med dybe rodder

Tankerne bag den verdensomspaendende festival blev grundlagt i Wiesbaden i Tyskland i
1997. | arene efter fik den navnet Meeting of Styles, og spredte sig til hele verden som en
steppebrand. Filosofien var enkel: Serg for nogle gode rammer, og inviter lokale og
internationale kunstnere til en hyggelig “jam” weekend, hvor den kreative frihed og
kulturmederne er i forste raekke.

Siden er festivalen blevet verdens sterste uden sammenligning. Med mere end 30.000
veerker lavet pa festivalerne kan ingen male sig med det globale f&enomen, som Meeting of
Styles er. Kunstnere verden over drammer om at deltage, og festivalen rummer bade
internationale superstjerner og kulturens kreative vaekstlag. Festivalen er det faste
holdepunkt for mange “street art nomader” der rejser fra land til land og bor pa sofaer
undervejs. Her tager de pa en kreativ nomade-rejse for at mgde andre kulturer og
kunstnere, som bliver en del af deres fremtidige personlige og professionelle netveerk.

Pa seerligt ét punkt skiller vi os ud fra andre festivaler. Vi er 100% frivilligdreven som festival,
og har en lang tradition for at veere “purister”. Street artens and og kulturelle hensyn
kommer altid for kommercielle og personlige interesser.

Netop dét ved kulturen efter 25 &r med dette urokkelige grundprincip. Det ved kulturen, og
det kvitterer de for med deres tid. Alle kunstnere betaler selv for deres billetter.

Overraskende street art oplevelser i Kabenhavn

Vores seerlige historier leder tilbage til Kebenhavns summende gader. For hvad for en slags
by er Kabenhavn? Nar vi taenker pa byen, ser vi interessante dynamikker i hver bydel, som
kan noget saerligt. Hvert omrade kan noget szerligt, men alle byrum har hvert sit eget street
art udtryk.

Feelles for alle er at street arten kan andre byrummet i en periode. Som vores ven af huset,
arkitekt Jens Alexander Jensen, siger:

“I ger Street Art til noget man kan mgde som tilfeeldig forbipasserende lokale eller turist i
Kabenhavn. Ikke et overfladisk og flygtig, men et autentisk street art med bade kant,
historie og noget pa hjertet”

Det vi haber der er tydeligt, er det kompromislgse fokus pa at skabe et unikt rum hvor street
artister kan eksperimentere og udvikle sig med ligesindede. Et rum hvor det tveerkulturelle



dyrkes, hvor superstars og unge malere side om side og hvor kundeforventningerne pakkes
veaek for en weekend.

Vi gor ikke noget specielt for at promovere ligestilling og mangfoldighed i vores koncepter. |
stedet er det for laengst normaliseret: | street art communitiet mades alle pa lige vilkar -
Meeting of Styles bestar i sit DNA af malere fra all-walks-of-life og alle steder i verden. Vi
har isaer veeret heldige at skabe rammen for bade queer kunstnere og staerke feminister der
har nydt at veere i et offentligt rum, hvor der er plads til de dybere forteellinger uden at skulle
censureres. Det er sjaeldent muligt uden for Europa, og det synes vi godt Kabenhavn kan
veere stolt af.

Et arti med nye tanker fra Kebenhavns Street
art festival

Gennem et helt arti har vi eksperimenteret med form og formidling. Sidelabende med at vi
har bygget en seerlig opskrift for et godt kerne-event, har vi hvert ar provet nye ting af.

2015 - Meeting of Styles Copenhagen grundlaegges i Pumpehusets byhave
2016 - Meeting of Styles som delt event mellem Indre by og Stengade pa Ngrrebro
2017 - Meeting of Styles indtager Axeltorv

2018 - Meeting of Styles kobler street art organisatorer til forende street art forskere
| 2018 inviterede vi en raekke forskere til at holde en masterclass om street artens rolle i
byplanleegningen. Her faciliterede Meeting of Styles og rammerne i Vesterbro/indre by en
vigtig dialog hvor farende forskere og praktikere modtes:

e Cynthia Nikitin (Senior VP i Project for Public Spaces)

e Pedro Lopes (Forsker i Street artens betydning for byplanleeggere ved Lisbons
Universitet)

e Amelia Green (Forsker i Street art som City branding ved Giriffith University)

Samarbejdet med det internationale forskningsmiljg, ledte til en forskningsartikel i den
peer-reviewede Arts and the Markets journal. Her udviklede Amalia Green (Griffith
university, Gold Coast, Australia) og en af vores hovedorganisatorer, Steffen Gray (Street
Studies) et koncept for at undersgge en audience-centreret tilgang til street art oplevelser
som dem vi skaber | kabenhavns gader. Titlen blev Unfurling the cultural value of Street art
experiences og kan bruges af forskere verden over.




2019 - Meeting of styles eksperimenterer med nye veeg designs for begge pladser ud
mod Palads og Tivoli

2020 - Meeting of styles gar digitalt

Da verden matte holde afstand til hinanden, blev det umuligt at samle vores globale
community pa en forsvarlig made. Da vi overvejede at aflyse festivalen, tog det lokale street
art miljo initiativ til at medes pé en forsvarlig made og uden publikum. Vi greb muligheden
og sendte en live stream fra vores mindre centrale street art vaeg. Kunstnere som havde
sogt og faet tilbud om at komme til Danmark, blev hjemme og malede i deres lokalomrader,
hvorfra de sendte os videomateriale til vores digitale Meeting of Styles Copenhagen.

2021 - Meeting of Styles kuraterer et 70 personers vaerk pa Christianias hegn i
anledning af deres 50 ars fodselsdag

Som det eneste event hvor vi har pavirket farvevalget, lavede vi et stort feelles tematiseret
veerk. Hele Christiania hegnet mod byen blev lavet til ét stort faelles vaerk, der bygger pa
inspiration fra det lokale historiearkiv.

2022 - Meeting of Styles indtager Kebenhavn og laver placemaking mellem vaeggene
Her fik vi inviteret Tv2 Lorry, der sendte fra pladsen under weekendens nyhedsudsendelser.

2023 - Meeting of Styles bygger bro til vackstlaget

Mange af byens street art oaser er ved at ga tabt. Byens naturlige udvikling har flere gange
kostet os unikke steder, og en af de storste var Sydhavnsvaeggen, der var en af Europas
storste fristeder for street art, graffiti og en lang raekke relaterede kreative udtryk. Vi rykkede
til Bolsjefabrikken, for at seette nyt fokus pa de uformelle omrader, der skaber fantastiske
rammer for byens kreative vaekstlag. Her arbejdede vi side om side med lokale aktarer, der
gav enormt mange synergier.

Fremtidsplaner

2024 - Meeting of Styles fylder rundt
| &r har vi vores 10 ars jubileeum hvor vi indtager Axeltorv og byder pa tilbageblik fra det
forste arti.

2025-2027 - Fremtidens street art samarbejder i Kebenhavn

Vil vi samle vores opskrifter pa et godt event, samtidig med at vi skruer op for det
eksperimenterende. Vi teenker ikke at eventet skal veere sterre, men vi vil gerne se pa om vi
kan skabe veerdi flere steder i Kabenhavn og om vi kan stette op omkring andre
Kobenhavnske aktorer.



Fokus: Hvordan far flere gavn af street art oplevelser i Kebenhavn?
| vores ansegning vil vi gerne bygge videre pa koblingen mellem Kebenhavns bymidte pa
Axeltorv, og de kreative vaekstlag udenfor byen.

Forskningsartiklen, der blev startet under Meeting of Styles Copenhagen 2018, og som blev
udgivet i Arts and the Market i 2020, kalder pa nye mader at undersgge den kulturelle veerdi
af street art oplevelser. Green (2020) skriver :

Understanding the nuanced, and perhaps largely unintentional, ways that street art
(of diverse kinds) benefits individuals and society could strengthen arguments
regarding avenues such as festivals, “open walls” and other legal canvasses in the
street.

At local policy levels though, approaches to street art vary considerably, especially
as place management and tourism departments increasingly re-define street art as a
signifier of creative atmosphere and cultural vitality (Molnar, 2017; Ross et al., 2017).

For example, the Lisbon City Council recently adopted a policy that sought to control
and remove street art and graffiti in some central neighbourhoods, while
simultaneously encouraging these artistic practices in other areas of the city through
initiatives such as a designated open-air urban art gallery (Costa and Lopes, 2015).
Indeed, councils and other authorities face considerable challenges in negotiating
the preferences of stakeholders (e.g. building owners, residents, artists) with diverse
perspectives on public space (Costa and Lopes, 2015).

However, sound knowledge of how street art can benefit everyday citizens is
perhaps even more valuable given the challenges and overall complexity involved in
the multi-level, multi-stakeholder policymaking processes and legal systems shaping
how this art form manifests in particular locations.

Green opfordrer til at eksperimentere med forskellige formater at street art oplevelser for at
forstd de mange sma mader at street arten bidrager til storbyens kulturelle veerdi for borgere
og besggende.

Den svenske street art forsker Bengtsen (2014, 2016, p. 11) har blandt andet fanget
essensen at Meeting of Styles forseger at ramme i mgdet med borgeren i Kebenhavns
gader:

[ . .] unexpectedly encountering an art work perceived as unsanctioned, ephemeral
and open — as something that should not really be there and might soon disappear —
may serve as an interruption that can pull the viewer out of their routine and increase
their awareness of their environs.



Nye formater for Street art festival i Kebenhavn

Konkret vil produktet at puljens stotte vaere trefold. Vi vil gerne fortsaette festivalens DNA,
men bruge arene 2025-2027 pa at modne flere formater:

1. Videreforelsen af Meeting of Styles Copenhagen med besgg fra 40+ international
street art kunstnere hver sommer

2. Etformat for de kreative vaekstmiljoer, f.eks Bolsjefabrikken

3. Et format for deltagelse i avrige kulturelle aktiviteter i Kebenhavn med Kebenhavns
Kommune eller gvrige kulturskabere.

4. Et eksperiment hvert ar i alle tre ar; der gavner den kulturelle vaerdi af street art i
kobenhavn

Overvejelser omkring festivalens matchen med puljen

Kvalitet og originalitet

Vi fortszetter med at invitere interessante kunstnere til Kebenhavn, der hvert ar skaber et nyt
bidrag til Kebenhavns byrum. Teamet har tradition for at invitere et bredt udvalg af
kunstnere, kulturer og kunstneriske stilarter indenfor genren.

Relevans for Kebenhavn

Vores hovedfokus siden 2015 har veeret at skabe de helt rigtige rammer for kunstnerne, og
lave det rigtige byrumsdesign omkring det kreative rum. Nar kulturel segthed, internationale
historier og gode rumlige designs mgdes, oplever vi at borgere og besggende naturligt
fascineres og inspireres. Vi har i hgj grad appelleret til indre by, men hdber i hgjere grad at
kunne understotte de formelle og uformelle veekstmiljoer i Kebenhavn med festivalen i
fremtiden.

Samarbejde med andre aktorer/institutioner

Samarbejde med f.eks. DripsCph omkring medvaertskab af begivenheden for at styrke
subkulturen i Kebenhavn. Partnerskab med Nordic Break League omkring gensidig
deltagelse og opbakning. Dialog med Copenhagen Street Days teamet omkring deltagelse i
at skabe et autentisk miljog omkring Kebenhavns gadekulturs-events.

Vi vil fortsaette med at fa stor stotte fra vores kunstnere, som daekker sine egne udgifter og
som ikke tager honorar for deltagelsen. Meeting of Styles global team giver en enorm hjeelp

som formidler af ansggere og open calls til Kebenhavn.

Samarbejder med omrader med kulturelt veekstlag; eksempelvis omradet omkring



bolsjefabrikken som destination for at vise opbakning til Kebenhavns eget kulturelle
veekstlag. Her vil vi gerne bygge synergier gennem samproduktion med lokale aktorer.

Eksperimenterende indhold, form eller formidling - Udvikling og fornyelse

| afsnittet omkring nye tanker, foldes Meeting of Styles Copenhagens eksperimenter ud.
Isaer faglig og publikumsmeessig udvikling - @konomisk udvikling

Mangfoldighed

Den offentlige natur af eventet skaber stor og bred eksponering af aktiviteterne i indre by.
Hvis vi skal na ud til nye malgrupper, vil vi gerne gere en sterre indsats for at mede de
uformelle kulturelle vaekstlag i Kabenhavn.

Tidsmaessig og geografisk spredning

Med flere ressourcer, kan vi sgrge for at Kebenhavn far sterre gleede af de vaerker der
skabes i forbindelse med festivalen. Her kan festivalens impact udvides, og den flygtige
kunst kan opleves af flere kebenhavnere.

Veerkerne kan ogsa indga i byrum, hvor der er szerlige byrums-indsatser. Der afsaettes
ressourcer til at udvikle et format i dialog med Kebenhavns Kommunes Mega events team.

Baeredygtighed
Vi har gennem vores forskellige editions arbejdet med at fa en mere baeredygtig profil.

Nar det er gkonomisk muligt, indkeber vi svanemeerket akrylmaling, og opfordrer malere til
at bruge mere akryl end spray. Spraydaser afskaffes forsvarligt efter aktuelle anbefalinger.
Maden er hovedsageligt vegansk gennem hele festivalen. Vi har afskaffet plakater og
byggematerialer genbrugt ar for ar.

Desuden prioriterer vi:

e (Jkologiske drikkevarer og regionale/lokale bryggerier
e B-corp leverandgrer af tallerkener, bestik, the mv
e Sa baeredygtigt t-shirts og prints som muligt

Ligestilling
Organisatorteamet bestar af en meget sammensat gruppe, med stor diversitet. Gruppen har
stor indflydelse pa centrale dele af eventet, som f.eks:

e Hvem der inviteres til arets kunstner-lineup (alle har fem stemmer, og kunstnere med
to stemmer prioriteres altid)
e Koordinatorer for enkelte omrader sammenseetter arets plan ud fra gruppens ideer.



Budget for festivalens aktiviteter i 2025-2027

Efter festivalens tiende ar er et interessant milepzael snart naet, giver 2025 anledning til at
undersgge nye muligheder for at bruge vores momentum som lgftestang for at geare flere
at Kebenhavns kreative miljger.

Tilskudsmodtagers navn: Street Studies Cph (CVR 36153725)
Festivalens/eventets navn: Meeting of Styles Copenhagen
Projektets titel: Meeting of Styles og nye street art oplevelser

Projektperiode: 1 Januar 2025 - 1 December 2027

Indtaegter Budget Status
Tilskud fra Kebenhavns Kommune 420.000 Ansggt
@vrige tilskud, specificeret 0 -
Medfinansiering i form af frivillighed 0 Allokeret

1200 timer arligt i tre &r & 100 kr/frivilligtime

Honorarer 0 -
Billetindtaegter 0 -
Overskud fra organisationens gvrige projekter 20.000 Allokeret
INDTAGTER I ALT 440.000

Udgifter Budget

Materialeudgifter 57.000




Fornyelse af byggematerialer (15.000)

Selvom teamet gemmer materialer nok til ca. 0,3 km street art veeg,
er der Igbende brug for at genopfriske treette materialer sé vores
konstruktioner er forsvarlige.

Maling (42.000)
Indkeb af grundermaling og akryl

Transportudgifter 105.000
Logistik (60.000)

Transport af materialer til 0,3 km vaeg og muligheden for at stille

veerker til radighed til et arligt KK initiativ som f.eks. Copenhagen

Street Days.

Opmagasinering af byggematerialer (45.000)

Reducering af CO2 udledning ved at opbevare byggematerialerne

teettere pa Kebenhavn

Forteering, herunder moder 69.000
Eventforplejning (69.000)

Mad og drikkevarer til teamets 100 frivillige og kunstnere i en

weekend.

PR og markedsfering 83.000
Arets t shirt (66.000)

Arets custom tegnede T-shirts som visuel kommunikation, lavet i s

skansomme materialer og processer som muligt. 100 stk

Fornyelse af lydudstyr (17.000)

Til samarbejde med DJ’s, breakdancers og andre aktarer

Kontorhold (telefon, porto mv.) og Revisionshonorar 46.000
Administration (46.000)

Udgifter til hjemmeside, bogholderi mv.

@vrige udgifter, specificeret 80.000

Arets uslebne diamant (80.000)

Arets eksperimenterende projekt, der skal haeve niveauet og
nytteveerdien af festivalen. Dette kan vaere udgifter til workshops




eller udvikling af lzeringsindhold eller lignende som stilles frit til

radighed for andre kulturskabere i Kebenhavns kommune.

Buffer

Udforudsete udgifter og sméposteringer 20.000
UDGIFTER | ALT 440.000
RESULTAT 0

Kommentarer/forbehold:

Meeting of Styles Copenhagen har ikke tidligere modtaget stotte fra Kebenhavns
kommune.

Teamet stiller medfinansiering i form af omkring 1200 frivilligtimer arligt. Overskud fra
organisations gvrige projekter har typisk daekket udgifter til afholdelsen af eventet, men
vi er i gang med at redefinere vores organisationsplan, og derfor beder vi om stotte fra
Keobenhavns Kommune til at kunne videreudvikling vores eksisterende Meeting of Styles
Copenhagen format.

Vi tager forbehold for:

e Myndighedernes sundhedsanbefalinger, hvor budgettet justeres til digitale eller
udskudte formater i dialog med KK.

Tak for at vurdere vores ansggning. Hvis | kan statte vores indsats om at eksperimentere
med street art formater, der kan gavne Kebenhavn, glaeder vi os til at ga i dialog om den
bedst mulige impact.

Toke Kjer Steffen Gray
Festival Ansvarlig Organisationsansvarlig
Meeting of Styles Copenhagen Street Studies
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