K@BEMNHAVNS KOMMUMNE

Teknik- og Miljgforvaltningen

M Centersekretariatet

Notat om budget til kommunikationsindsats i ’Sikre Skoleveje’

Teknik- og Miljpudvalget har pa udvalgsmgdet d. 22, marts udbedt sig
et notat, der redeggr for, hvad de 7 mio. kr. til kommunikation i
Projekt Sikre Skoleveje daekker over, Der gnskes en redeggrelse for,
hvornér der er tale om kampagner, og hvorndr der er tale om
kommunikation. Dette notat redegar herfor.

Baggrund

Borgerrepreesentationen besluttede pa madet 17. september 2009
(2008-20197), at bevillingen bl.a. dekker; "Kampagner til at forbedre
sikkerheden for bgrn pa skolevejen magen til den cykelhjelm-event,
som forvaltningen gennemferte pd Politigirden sidste ar [2008]”.

Program Sikre Skolevejes overordnede mél er, at de kgbenhavnske
skolebgrn er sikre, kompetente og trygge trafikanter, og at deres
forzldre er trygge ved at sende dem ud i tratikken. Programmets
resultat skal vaere et markant 1gft 1 bgmenes viden om trafik og
konkrete endringer i bgrnenes adfard 1 trafikken.

Det er forvaltningens faglige vurdering, at 7 mio. kr. ud af
programmets ramme pa 50 mio. kr. til kommunikation og kampagner
matcher programmets méals@tninger, og at kommunikation og
kampagner indgdr som et helt centralt og effektivt virkemiddel pd lige
fod med anlegsarbejderne.

Disponering

I indstillingen til BR anbefales det at afs@tte 7 mio. kr. ud af en samlet
bevilling pd 50 mio. kr. til kommunikation og kampagner. Dette
indsatsomrade giver fglgende konkrete leverancer til programmets
malopfyldelse:

e En kortlegning og analyse at malgruppens aktuelle
transportvaner og motiver for transportvalg - [vem og hvad
skal vi satte ind overfor - og hvordan skal vi ggre det? Med
analysen far vi konkrete data om elevernes viden, tryghed,
sikkerhed og adfaerd, som ger os i stand til at malrette vores
anlaegs-, undervisnings- og kampagneindsatser.

¢ En web-portal og platform for god kommunikation, der
signalerer engagement, kompetence og lyst til dialog, til
programmets mange interessenter.

e | okale initiativer, der understgiter de konkrete
skolevejsprojekter. Dette kan vere en kampagne rettet mod
cyklisterne foran en specifik skole, hvor der opleves
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sikkerheds- og tryghedsmaessige problemer mellem cyklisterne
og skolebgrnene. Kampagnen er siledes et virkemiddel rettet
mod cyklisten pa linje med en fysisk foranstaltning.

¢ Desuden gennemfgres bredere kampagner til at forbedre

sikkerheden for bgrm pé skolevejen - magen til de

cykelhjelmevents, som forvaltningen har gennemfprt pa

Politigarden de sidste ar. Denne konkrete kanalisering af

bevillingen er besluttet 1 Borgerrepraesentationen 17.
september 2009 (2008-20197).
s Endelig gennemfores der for kommunikationsmidlerne
lgbende evaluering af programmet generelt og af de enkelte
projekter. Den lgbende evaluering skal sette forvaltningen i

stand til konstant at fokusere og malrette indsatsen, sa der

opnds et permanent Igft i bgrnenes trafikforstaelse og i sikring

af skolevejene.

Fordeling af midler:

1.000 kr, | 2009 2010 2011 2012 Andel
Malgruppeanalyse 50 300 50 50 6 %
Web-portal 0 200 50 50 4 %
Lokale aktiviteter 50 300 600 600 22 %
Kampagner 1.500 1.000 1.000 1.000 64 %
Evaluering 50 50 50 50 3%

1.650 1.850 1.750 1,756 | 7 mio. kr.

Lankroner indeholdt

Uddybning

Nér unge i dag fortader folkeskolen, star de over for de ti farligste ar i
trafikken. Programmet Sikre Skoleveje skaber sikkerhed gennem en

lang reekke konkrete anlegsprojekter ved skolerne. Hvis ogsé
programmets ambitigse mal om at skabe kompetente trafikanter og
gode rollemodeller i trafikken skal indfris, er det imidlertid

ngdvendigt at supplere de fysiske ombygninger med en fokuseret
kommunikation, uddannelse og kampagner.

En undersggelse fra Radet for Sikker Trafik viser, at 59 % af
foraldrene vurderer, at de selv i hej grad er gode rollemodeller. Kun

11 % vurderer, at andre foraldre i hgj grad er gode rollemodeller.
Dette billede kan kun @ndres gennem malrettet kommunikation.

En veltilrettelagt og professionelt gennemfgrt kommunikationsindsats
i skolevejsprogrammet kan mobilisere bgrn og foreldre og rummer
muligheden for pd nye mader at sikre det rigtige transportmiddelvalg
og dermed en grgn mobilitet.
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