@OKF Kontoret for Selskaber og Rettigheder (2389)
@konomiforvaltningen

Til Christian Bulow (O)

Politikersvar til Christian Bilow (O) - Metroselskabet
og spilreklamer

Christian Bulow har den 22. oktober 2026 stillet felgende spargsmal:

1. "Hvem skal fra 2027 afgere, om en konkret reklame i metroen
overholder Metroselskabets krav, og hvilken rolle f&r en eventuel
medieudbyder?

2. Kan de samme krav stilles, hvis en ekstern medieudbyder i
stedet kgber retten til at szelge reklamerne, herunder krav om
forhandsgodkendelse og en ret til Isbende at indfere nye
begraensninger i reklamernes indhold, som Movia har i sine
reklameregler?

3. Vil forvaltningen sparge Metroselskabet, hvilke former for
kontrol og styring med reklamefladerne selskabet ikke kan opna
gennem kontraktvilkdr med en ekstern medieudbyder?

4. Afheenger Kgbenhavns Kommunes muligheder som ejer for at
pavirke, hvilke typer reklamer der mé vises i metroen, af, om
Metroselskabet selv seelger reklamerne?”

@konomiforvaltningens svar

Ad1-3

@konomiforvaltningen har indhentet Metroselskabets input til
besvarelsen af spgrgsmal 1-3. Metroselskabet har svaret folgende:

Nar den nye O&M-kontrakt treeder i kraft den 29. september 2027, vil
Metroselskabet overtage de kommercielle rettigheder til fladerne i
Metroen og dermed selv varetage salg af reklamer pd disse flader.
Modellen udelukker ikke anvendelse af eksterne leverandarer til
udvalgte funktioner, som opseetning og nedtagning af reklamerne,
men den kommercielle styring og strategiske prioritering vil ligge i
Metroselskabet. Eksterne medieudbydere kan ikke kebe retten til at
seelge reklamer udenom eller pd vegne af Metroselskabet.

Reklamer i Metroen vil fra september 2027 vaere underlagt et af
bestyrelsen godkendt reklamekodeks, der tager udgangspunkt i
geeldende lovgivning og brancheetiske retningslinjer. Det er ogsa
tilfeeldet i den nuvaerende drifts- og vedligeholdelseskontrakt.
Selskabet etablerer en governancestruktur, der sikrer en klar proces for
godkendelse af reklamer i trdd med reklamekodeks.

v
z
S

s

*é) fo)
[ ) [ ) g
IRl
$ We
o = 3
CennP

03-11-2026

Sagsnummer i F2
2026 - 23617

Dokumentnummer i F2
12400466

Sagsnummer eDoc
2026-0383153

Sagsbehandler
Emma Sommerfeldt Lind

@KF Kontoret for Selskaber og
Rettigheder (2389)



@KF Kontoret for Selskaber og Rettigheder (2389)

Metroselskabets bestyrelse besluttede i 2022 at forbyde reklamer for
pengespil med ikrafttreedelse ved den nye driftskontrakt i september
2027. | oktober 2025 vedtog regeringen samt Socialistisk Folkeparti,
Danmarksdemokraterne, Det Konservative Folkeparti, Enhedslisten,

Radikale Venstre, Alternativet og Dansk Folkeparti Spilpakke 1, der bl.a.

inkluderer et forbud mod reklamer for pengespil i offentlig transport.
Spilpakke 1indgdr i lovforslag som behandles i Folketinget i efterdret
2026, og forventes at treede i kraft i lsbet af 2027.

Ad 4
Kebenhavns Kommune kan som ejer opfordre Metroselskabet til ikke at
vise forskellige typer af reklamer pé deres flader pa baggrund af

eksempelvis et medlemsforslag stillet i Borgerrepraesentationen herom.

Det er muligt at rette henvendelse til Metroselskabet vedrgrende dette,
béde nar en ekstern medieudbyder varetager reklamefladerne, og néar
Metroselskabet selv seelger reklamerne. Det kan dog veere lettere for
Metroselskabet at indfere forbud mod visse typer reklamer, nar de selv
seelger reklamerne, jf. ogsa ovenstdende besvarelse, da de ikke vil skulle
afvente indfgrelse af nye regler til indgéaelsen af en ny drifts- og
vedligeholdelseskontrakt.
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