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Politikersvar til Jens-Kristian Lütken (V) – 
Metroselskabets hjemtagelse af salget af reklamer 

Jens-Kristian Lütken har den 17. september 2026 stillet følgende 

spørgsmål: 

 

1. "Metroselskabet offentliggjorde den 1. juni 2026, at salget af 

reklamer hjemtages, og at der etableres en selvstændig enhed. 

Er den beslutning på noget tidspunkt forelagt 

Økonomiudvalget selvstændigt? Har Københavns Kommune 

afgivet tilkendegivelse i sagen? 

2. Overgår de medarbejdere, der i dag varetager reklamesalget, til 

den nye operatør ved virksomhedsoverdragelsen, eller forbliver 

funktionen i Metroselskabet? Etableres der en ny enhed til 

opgaven, og med hvilke medarbejderressourcer? 

3. Indebærer hjemtagelsen en forventning om flere reklamer eller 

nye reklameformater på metroens stationer og i togene? 

4. Er Økonomiforvaltningen bekendt med, hvordan de øvrige ejere 

- Frederiksberg Kommune og staten - er blevet orienteret, og 

om de har forholdt sig til hjemtagelsen?”  

 

Økonomiforvaltningens svar 

Økonomiforvaltningen har indhentet Metroselskabets input til 

besvarelsen af spørgsmål 2 og 3.  

 

Ad 1 

Beslutningen om hjemtagelse af Metroselskabets reklameflader er ikke 

forelagt Økonomiudvalget selvstændigt. Beslutningen fremgår 

imidlertid af et politikersvar til borgmester Line Barfod vedr. reglerne 

for pengespilsreklamer for DSB og Metroselskabet af 23. juni 2025, jf. 

bilag 1. Her fremgår det, at Metroselskabets bestyrelse i forbindelse 

med fastlæggelse af rammerne for udbuddet af den kommende drifts- 

og vedligeholdelseskontrakt har besluttet, at Metroselskabet overtager 

ansvaret for alle reklameflader og dermed bliver ansvarlig for at indgå 

aftaler med en medieudbyder, som formidler salget af fladerne.  

 

Det fremgår endvidere af Metroselskabets årsrapport for 2025, at 

selskabet forbereder sig til at kunne hjemtage reklamefladerne i 

Metroen i forbindelse med ny driftskontrakt fra 2027.  

 

  

Til Jens-Kristian Lütken (V) 
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Københavns Kommune har ikke afgivet tilkendegivelse i sagen. Der er 

tale om en forretningsmæssig disposition i selskabet, som er truffet af 

Metroselskabets ledelse og ikke af Københavns Kommune eller de 

øvrige medejere. 

 

Ad 2 

Metroselskabet har svaret følgende på spørgsmålet:  

 

Operatøren Metro Service har i dag udliciteret reklamesalget til en 

ekstern part, Bauer Media Outdoor. Det betyder, at der ikke er 

medarbejdere ansat hos operatøren, som varetager denne 

salgsfunktion. Der er således ikke nogen medarbejdere med ansvar for 

reklamesalget, der virksomhedsoverdrages til ny operatør. 

 

Salgsfunktionen forankres fremadrettet som en del af Metroselskabets 

organisation, hvorfra det overordnede strategiske, forretningsmæssige 

og kontraktuelle ansvar for de kommercielle rettigheder og 

reklamesalget vil blive varetaget på tværs af organisationen. 

 

Bemandingen af den nye funktion sker gennem opbygning af et 

mindre team i Metroselskabet. 

 

Ad 3 

Metroselskabet har svaret følgende på spørgsmålet: 

 

Hjemtagelsen af de kommercielle rettigheder indebærer ikke en 

forventning om at øge det samlede antal reklameflader. Formålet er i 

stedet at optimere det kommercielle potentiale gennem et strategisk 

fokus på værdiskabelse, hvor der tages hensyn til passagererne og den 

samlede kundeoplevelse i Metroen. Det direkte ejerskab giver 

Metroselskabet kontrol og styring over mediefladerne, så den 

kommercielle udnyttelse sker i balance med æstetik, flow og tryghed. 

Som led i dette arbejde forventes det på sigt, at udvalgte statiske 

medieformater konverteres til digitale formater, ligesom placering af 

visse formater kan blive ændret. 

 

Ad 4 

Ejerne har ikke fået en selvstændig orientering fra Metroselskabet om 

hjemtagelsen. Ejerne har kunnet orientere sig om hjemtagelsen af 

reklamefladerne i Metroselskabets pressemeddelelse af 1. juni 2026. 

Det har endvidere været drøftet under punktet ”eventuelt” på et 

kvartalsmøde den 17. juni 2026 mellem ejerne og selskabet, og ejerne 

blev også orienteret om hjemtagelsen af reklamefladerne under 

punktet ”Orientering om ny operatør for Metroen” på kvartalsmødet 

den 16. september 2026. Økonomiforvaltningen er ikke bekendt med, 

hvorvidt og hvordan Frederiksberg Kommune og Finansministeriet er 

blevet orienteret om hjemtagelsen af reklamefladerne herudover.  
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Økonomiforvaltningen er ikke bekendt med, hvordan de øvrige ejere 

har forholdt sig til hjemtagelsen. 

 

Bilag 

• Bilag 1: Svar til Line Barfod (Ø) vedr. reglerne for 

pengespilsreklamer for DSB og Metroselskabet.  
 

 






















