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Resume

Kultur- og Fritidsudvalget havde den 25. september 2025 det arlige

m@de med Handicapradet og Zldrerddet. Madet blev i ar holdt som et Sagsbehandler
. . . Stine Jensen

feelles mede. Idraetsplanen og Handleplan for tilgeengelighed og uni-

verselt design blev introduceret, som ramme for drgftelserne pa maedet,

der vedrgrte mulighed for bern og unges deltagelse i de almene fritids-

aktiviteter, brobygning fra genoptreening til idreetsforeninger, handi-

capparkering samt kulturpas til udsatte, seldre borgere.

Indhold

Da Kultur- og Fritidsborgmesteren ikke havde mulighed for at deltage,
preesenterede administrerende direkter Mikkel Boje Idreetsplanen og
Handleplan for tilgeengelighed og universelt design.

Idreetsplanen
Med Idraetsplanens ambition om at flere kabenhavnere bliver fysisk ak-

tive og deltager i idreettens feellesskaber, er der ogsé et seerligt fokus pa
at understgtte seerlige malgrupper, de har brug for en ekstra hand ind i
et aktivt fritidsliv.

| planen er det et mél at inkludere udsatte bgrn og unge og voksne i for-
eningslivet ved at videreudvikle metoder og idraetssociale indsatser.

Deltagelse i almene fritidstilbud
Forvaltningen er i dialog med Socialforvaltningen om et muligt samar-

bejde med den nyoprettede enhed Autismehuset. Et samarbejde vil
kraeve seerskilte ressourcer. Plan og Tilskud

Nyropsgade 1

Team Copenhagen har igangsat et tiltag i forhold til prioritering af ta- 1602 Kabenhavn V

lentudvikling blandt paraatleter, og Parasport Danmark er blevet en del

af kommunes talent- og eliterad. E-mail
bh2a@kk.dk
Handicapradet pegede pa Idreetsprojektet som en velfungerende me- EAN-nummer

tode, hvor fagfolk klaeeder foreningerne pa. Der blev opfordret til at se pa 5798009780515
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mulighederne for at koble en indsats til den eksisterende indsats Fri-
tidsGuiderne KBH.

Kultur- og Fritidsudvalget bakkede op om forslaget, men pegede ogsa
pé udfordringer med at forme en indsats og skabe de rette rammeri
foreningerne.

Brobygning fra genoptraening

Forvaltningen har et samarbejde med Sundheds- og Omsorgsforvalt-
ningen (SUF) og har i den forbindelse sammen med SUF testet forskel-
lige brobygningsforlab, hvor borgere tilknyttet SUF (fx Center for kreeft
og sundhed mm) bliver introduceret for lokale foreninger og tilknyttes
hold her, som de kan fortseette i efter det kommunale tilbud.

Derudover er det her fra september blevet muligt at sege skonomisk
statte til idreets- og motionstilbud i Kebenhavns Kommune for borgere
over 25 ar, der befinder sig i en udsat livssituation, og ikke selv har gko-
nomi til at betale ofr kontingent og nedvendigt udstyr.

Zldreradet henviste til, at undersegelser viser, at genoptreeningsforle-
bene fungerer godt, men vedligeholdelsen efterfalgende er sveer, og de
peger pa, at der mangler et formaliseret samarbejde mellem SUF og
Kultur- og Fritidsforvaltningen i forhold til foreningstiloud og kulturtil-
bud. R&det har ogsé neevnt udfordringen for Sundheds og Omsorgsud-
valget. Desuden fremhaeves, at der for nogle vil vaere behov for et mere
handholdt tilbud fremfor, at meget foregar digitalt.

Kultur- og Fritidsudvalget papegede, at flere foreninger kan gere en
indsats for at formidle deres tilbud via andre annonceringskanaler, end
der benyttes pt. Udvalget fremhaever dog ogs4, at der bliver gjort en
indsats for at finde tilbud, der passer den enkelte, og henviser til, at det
er Sundheds og Omsorgsforvaltningen, der skal Iafte opgaven, hvis der
skal gores yderligere.

Handleplan for tilgeengelighed og universelt design

Planen skal veere med til at forankre en tilgang til arbejdet med tilgaen-
gelighed i vores kultur- og fritidsfaciliteter. @nsket er ikke blot at skabe
adgang men at skabe ligeveerdig adgang. Der er i handleplanen fokus
pé bade fysiske og kognitive permanente som midlertidige funktions-
nedsaettelser. Herunder ogsé fokus pd mennesker med neurodivergens.

Handleplanen har fokus péa de fysiske rammer i kultur- og fritidsfacilite-
terne. Men vi er opmaerksomme p4, at de fysiske rammer ikke ger det
alene. Der skal ogsé bade arbejdes med aktiviteter og organisering, lige-
som der er behov for et samarbejde pé tveers af forvaltningerne.
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Forvaltningen tager aktivt del i netvaerk pa tvaers af forvaltningerne, som
faciliteres af Teknik og Miljgforvaltningen. Det er del af deres samar-
bejde med Bevica Fonden vedr. universelt design.

Handicapradet anerkendte, den tidlige inddragelse, der er sket i forbin-
delse med planleegning af den kommende svemmehal pa Beauvais-
grunden, som har et seerligt fokus pa universelt design. Handicapradet
understregede vigtigheden af ogsa at sikre, at de rette aktiviteter taenkes
ind i faciliteterne, nér der planlaagges med universelt design.

Handicapparkering

Handicaprddet understregede, at der er mangel p& handicapparke-
ringspladser bade ved kulturhuse, idraetsfaciliteter og museer - bade
kommunens egne og gvrige. Handicapradet @nsker, at der etableres
handicapparkeringspladser, der hvor folk skal mgdes, og gerne en hg-
jere normering end i dag. Hvis det ikke er muligt at parkere, kan facilite-

terne alligevel ikke bruges.

Kultur- og Fritidsudvalget understregede, at den modstand, der kan
veere mod biler og parkeringspladser ikke geelder handicapparkering,
og opfordrede til at pege pa konkrete steder.

Forvaltningen udarbejder et notat med status pa handicapparkering og
kriterier herfor, samt hvordan der kan arbejdes med det med det ud-
gangspunkt.

Kulturpas for udsatte eeldre borgere
Zldreréadet @nsker, at der arbejdes for en model for kulturpas til udsatte

aldre med fokus pé en stor bredde i kulturtiloud (museer, teater mv.).
Radet refererede til kulturpas til unge og K7, der giver billig adgang til
en raekke institutioner for 16-27-arige.

Handicapradet pegede p& muligheden for ogsé at inkludere borgere
med funktionsnedsaettelse i ordningen.

Kultur- og Fritidsudvalget fremhaevede, at der er blevet undersagt for-
skellige muligheder for at finde en Igsning, men at det bliver en seerlig
udfordring at finde den rette skonomiske model, nar statslige museer
ogsa skal indga. Derudover vil det kreeve en del administration, hvis
kommunale midler skal gé til en seerlig malgruppe. Der blev ligeledes
gjort opmeaerksom p4, at flere museer har gratis adgang udvalgte dage.

Forvaltningen undersgger den aktuelle status, herunder hvorvidt der er
fundet nye modeller.
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Notat

Vedr. pladser til handicapparkering ved kultur- og fritidsfaciliteter

Baggrund

P& made mellem Kultur- og Fritidsudvalget og Handicaprddet og ZIld-
rerddet afholdt den 25. september 2025 bestilte Kultur- og Fritidsud-
valget et notat vedr. status péa pladser til handicapparkering ved byens
kultur- og fritidstilbud. Punktet var til dreftelse pa opfordring fra Handi-
capradet som papegede udfordringen i manglen pa handicapparke-
ring, der vanskeligger deltagelse i kultur- og fritidstilbud for de bor-
gere, der er afhaengige af at transportere sig i bil.

Lgsning

Generelt pdser kommunen, at der i forbindelse med nyanleeg tages stil-
ling til parkering, herunder handicapparkering.

Der er ikke en fast norm for hverken parkering eller handicapparkering
ved Kultur- og Fritidsforvaltningens faciliteter. Den tommelfingerregel,
der benyttes til vurdering af behov for handicapparkering (fra Teknik-
og Miljgforvaltningen) er anvisning fra Statens Byggeforskningsinstitut
(forskningsinstitution under Aalborg Universitet). Denne anvisning for-
holder sig dog ikke til hvilken funktion, det gaelder for, men kun til hvor
stort parkeringsanleegget er, og hvor stor en andel af pladserne, der skal
veere handicapparkering (se tabel nedenfor).

| forhold til bestdende anleeg er der stor forskel pd, om der er dedike-
rede parkeringsarealer til faciliteterne. | det omfang, der er dedikerede
parkeringsfaciliteter, er der ogsa taget stilling til, hvor stor en del af
disse, der skal veere forbeholdt handicapparkering.
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Tabel 1. Antal parkeringspladser til personer med handicap.

Parkeringsanlzeggets  Handicappladser til Handicappladser til
starrelse alm. biler (3,5 % 5,0 m) kassebiler (4,5 % 8,0
m)

1-9 1

10-25 1 1

26-50 1 2

51-75 2 2

76-100 2 3

101-150 3 3

151-200 3 4

201-500 4 4

501-1000 4 3

For yderligere information om handicapparkering_henvises til SBi's tjekliste om
parkeringspladser [www.sbi.dk/tilgaengelighed/tjeklister].

*OBS - stgrrelsen pa handicappladser til kassebiler er &endret i forhold til ovensta-
ende tabel. Pladserne skal vaere 4,5 x 9,0 m.

Kultur- og Fritidsforvaltningen har ikke et overblik over parkeringsfor-
holdene ved kommunens ca. 150 kultur- og fritidsfaciliteter, ligesom
der ikke er et overblik over forholdene for tilskudsmodtagere eller pri-
vate eller statslige faciliteter.

Hvis Kultur- og Fritidsudvalget ensker en kortleegning af den aktuelle
status for antallet af handicapparkeringspladser ved forvaltningens faci-
liteter, kan dette bestilles.

2/2
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Notat

Status pa lesninger for kulturpas til zeldre borgere

Baggrund

P& made mellem Kultur- og Fritidsudvalget og Handicaprddet og ZAIld-
rerddet afholdt den 25. september 2025 bestilte Kultur- og Fritidsud-
valget et notat vedr. status pé lesninger for kulturpas til eldre borgere.
Punktet var til drgftelse pé opfordring fra Z£ldreradet, som gnsker, at der
udvikles en ordning, der sikrer, at eeldre, udsatte borgere med fa gkono-
miske ressourcer har mulighed for at benytte byens kulturtilbud.

Lesning

Der er forskellige erfaringer med kulturpas til unge, som der kan skelnes
til ved interesse for kulturpas til eeldre i udsatte positioner.

K7

K7 er et landsdaekkende initiativ, der ger danske kulturinstitutioner
mere tilgeengelige for et unge publikum. En uge arligt far unge mellem
18-27 gratis adgang til mere end 200 museer og udstillingssteder samt
mulighed for billige billetter til udvalgte teatre.

K7 er stattet af Kebenhavns Kommune, Spar Nord Fonden, CPH STAGE,
Augustinus Fonden og Knud Hgjgaards Fond.

| tilleeg hertil statter Kebenhavns Kommune K7 PLUS, som er et kultur-
tilbud, der geelder hele aret, hvor der er mulighed for at kebe en ma-
neds-, halvérs- eller arskort, der giver adgang til museer, kunsthaller og
udstillingssteder i og omkring Kebenhavn.

Som et led i stgtten til K7 PLUS var det et aktivitetsmal, at Fonden ADBC,
der driver indsatsen, indleder partnerskaber med bl.a. sociale organisa-
tioner, der arbejder med ensomme eller udsatte unge med henblik pa
at udbrede K7 PLUS til de unge, der ikke selv finder vej til tilbuddene. |
evalueringen af indsatsen for 2024 fremgar det, at der er startet samar-
bejde med tre organisationer med kontakt til malgruppen, og at deri
den forbindelse er afsat i alt 100 halvarskort til malgruppen. Kortene er
dog ikke tageti brug, da der dels har manglet ressourcer fra en af de
deltagende organisationer til at Iafte indsatsen, og at der mangler etab-
lering af den rette organisering.
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Kulturpasforseg malrettet unge

Kultur- og Fritidsforvaltningen er engageret i det nationale forseg med
kulturpas malrettet unge mellem 15-24 ar uden job og uddannelse. De
unge far mulighed for at f4 1.000 kr. arligt, som kan anvendes hos de
kultur- og fritidstilbud, der er tilmeldt som kulturpasakter. 27 af forvalt-
ningens lokationer er tilmeldt som kulturpasakter. For at nd malgruppen
samarbejder Kultur- og Fritidsforvaltningen med Socialforvaltningen,
Beskeeftigelses- og Integrationsforvaltningen og Berne- og Ungdoms-
forvaltningen.

Opmearksomhedspunkt

Hvis man skal tilgodese en seaerlig gruppe, som f.eks. seldre i en udsat
position, kraever det at der findes hjemmel i lov om social service. En
ordning vil i henhold hertil skulle bero p43, at statten gives ud fra en kon-
kret og individuel vurdering.

Aktuelle indsatser malrettet seldre borgere

Zldre er ikke en prioriteret mélgruppe i Kulturhus- og Biblioteksplanen,
bl.a. fordi eeldre ofte selv finder frem til tilbuddene.

Dog er der flere kommunale tilbud, der understatter aeldre borgeres
brug af de kulturelle tilbud. Her kan naevnes:

e Gratis tirsdage for pensionister og fertidspensionister pa Thor-
valdsens Museum, Kebenhavns Museum og Nikolaj Kunsthal

e Erindringsklubber under Stadsarkivet (65+)

e Guidet faellesleesning med laesegrupper pé flere plejecentre, ak-
tivitetscentre og enkelte boligselskaber

e Puljer til musik og teater pé pleje- og aktivitetscentre

e Sangkor pé plejehjem, hvor en raekke plejehjem i Kebenhavns
Kommune stiller gratis @velokaler til rddighed til gengeeld for
musikalske oplevelser

e Samlokalisering i Valby Kulturhus

Videre proces

Hvis Kultur- og Fritidsudvalget @nsker, at der skal arbejdes videre med
projektudvikling af kulturpas til aeldre borgere i en udsat position, vil det
kreeve, at der prioriteres midler hertil.



K7 WEEK evaluering 2024

Evaluering af aktiviteter og mal ifm. K7 WEEK 2024.

K7 WEEK havde i 2024 skuespiller og influencer Kristoffer Eriknauer som kulturambassadgr
(IG @eriknauer, 26.500 falgere).

Der blev skabt seerskilt PR materiale for K7 i KBH, som bestod af en reekke stills og videoer
der promoverer de deltagende institutioner i KBH og som blev distribueret via K7s egne
kanaler og de deltagende institutioner op mod uge 37.

Der blev produceret en stor outdoorkampagne ifm. K7 2023 der inddrog alle de deltagende
museer og institutioner i Kebenhavn (skilte pa facader og plakater pa udvalgte steder.

Der blev desuden lavet en outdoorkampagne i Keabenhavn med infostandere pa 12 udvalgte
placeringer i byrummet.

Der blev etableret et samarbejde med Nikolaj Kunsthal om et feelles signaturarrangement
onsdag 11.9.24 hos Nikolaj Kunsthal. Her var der gratis entré for alle K7-kortholdere,
musikbanko i samarbejde med Absalon, DJ’s, omvisninger i udstillingerne, bar, mm.

Her optradte vores K7 ambassader Kristoffer Eriknauer (skuespiller og influencer) sammen
med Lasse Dein (podcaster mm.).

Der var 1800 deltagere til arrangementet, som annonceredes bade via Nikolaj Kunsthals
digitale kanaler savel som K7s egne kanaler pa hjemmeside, Instagram, TikTok og Facebook
(organisk + betalt).

Aktivitetsmalet er opfyldt.

En lang raekke erhvervsskoler, gymnasier og videregaende uddannelser i Kgbenhavn blev i
labet af august maned kontaktet mhp. At sprede budskabet om K7 blandt de studerende. Der
blev distribueret flyers for kampagnen i samarbejde med GAFFA pa udd. Inst. | uge 34, 35 og
36.

Aktivitetsmalet er opfyldt.

Antallet af nyhedsbrevsmodtagere i malgruppen i Kegbenhavn var i 2024 6.000.
(aktivitetsmalet var 5000 i 2024).
Aktivitetsmalet er opfyldt.

| &r deltog 36 museer og udstillingssteder i Kabenhavn (aktivitetsmalet var 30 i 2024).
Aktivitetsmalet er opfyldt.

Antallet af K7 kortholdere i Kgbenhavn 2024 var 23.340. (aktivitetsmalet var 25.000 i 2024)
Antallet af K7 besag i Kabenhavn i 2024 var 44.681.
Aktivitetsmalet er ikke opfyldt.

Vores reach pa K7s SoMe kanaler (FB og Instagram) var 116.000 i 2024.

TikTok skelner ikke geografisk, men samlet har vi 631.000 eksponeringer i 2024 (influencer +
ambassadgrkampagne).

(aktivitetsmalet var 60.000 visninger pa Instagram og 60.000 visninger pa TikTok).
aktivitetsmalet er opfyldt



K7<3
NIKOLAJ KUNSTHAL

Tag med til gratis event

d. 11. september, nar K7

og Nikolaj Kunsthal markerer
arets kulturuge.

En del af SoMe kampagnen for signaturarrangementet 11.9.24
hos Nikolaj Kunsthal. 1800 unge deltog i eventet.

Arets K7 WEEK plakat p& infostander ved Dronning Louises Bro.



K/ PLUS

K7 PLUS
Evaluering 2024

Tilskuddet til K7 PLUS er givet pa betingelse af falgende:

o AtFonden ADBC udvikler og lancerer et museumsabonnementskort til unge mellem 18-27 ar til
en manedlig pris pa 69 kr. pr. maned eller en arlig pris pa 599 kr. i de tre ar, som tilskudsaftalen
varer.

12024 blev der lanceret to nye korttyper: K7 PLUS halvarskort og K7 PLUS halvarskort + 1.

Med halvarskortet introducerede vi en lidt billigere og mindre forpligtende korttype end arskortet.
Med halvarskort + 1 har medlemmer faet mulighed for at medbringe en ledsager ved hvert
museumsbesgg (og museerne kompenseres hermed for 2 x besag).

Dermed sa K7 PLUS’ produktportefalje i 2024 saledes ud:

Manedligt abonnement til 69 kr. pr. maned (min. 2 maneders binding).

Halvarskort til 349 kr. for seks maneder.

Halvarskort +1 til 449 kr. for seks maneder. Her kan der altid medbringes en ledsager.
Arskort til 599 kr.

Aktivitetsmalet er opfyldt.

e AtFonden ADBC arligt gger sit salg af abonnements- eller arskort med falgende vaeksttal: 1.000
(2023) /2.000 (2024) / 3.000 (2025).

ADBC havde i lobet af 2024 2.282 medlemmer.

Ift. rekruttering til K7 PLUS blev der i 2024 igangsat flg. aktiviteter:

- Lancering af et halvarskort og halvarskort + 1, som kan kebes som alternativ til abonnementet
og arskortet.

Der blev kert kampagner for, seerligt, halvarskortet henvendt en bredere malgruppe (fx foraeldre
til de unge) pa SoMe samt halvsides annonce i Politiken 9.2.24.

- Vi havde flere sidelebende kampagner pa Instagram, Facebook og TikTok (herunder aftaler med
en raekke influencere).

- Flyers, klistermaerker og plakater er leveret til alle medvirkende museer (der har gnsket det) og
skal s@rge for at de unge, nar de star i en kebssituation pa museet, bliver gjort opmaerksom pa K7
PLUS.

Aktivitetsmalet er opfyldt.

e AtFonden ADBC indleder partnerskaber med museer og/eller kulturinstitutioner i Kgbenhavn
samt sociale organisationer, der arbejder med ensomme eller udsatte unge med henblik pa at
udbrede K7 PLUS.



ADBC har startet samarbejde med organisationen Ventilen, der arbejder for at mindske
ensomhed hos unge. K7 har afsat 50 K7 PLUS halvéarskort til samarbejdet. Kortene er desvaerre
ikke taget i brug, da Ventilen ikke har kunne finde ressourcer til at finde en intern tovholder pa
projektet.

Derudover har vi haft dialog med AKK (Almene Kunstklubber) om et samarbejde mellem AKK, K7
PLUS og de unge fra de almene boligomrader. Her har vi igen afsat 50 halvarskort, men
samarbejdet har ikke fundet sin endelige form.

Vi har desuden haft indledende m@de med organisationen Kumulus (der arbejder for at gge unges
mentale trivsel), omkring samarbejde om et eller flere K7 PLUS events pG museerne i 2025.

Aktivitetsmalet er opfyldt.

o Atder gives statte til, at K7 PLUS betatestes i tilskudsperioden, mens Fonden ADBC arbejder
henimod at blive selvfinansierende fra 2026.

Vi arbejder fortsat pa at fa flere partnermuseer med i ordningen og udbrede kendskabet til K7
PLUS blandt malgruppen. Vores hovedfokus i Q4 2024 var rekruttering af abonnenter/kortholdere
bl.a. via en stor markedsfaringsindsats op mod jul mhp. at saelge K7 PLUS kort som gaveatrtikler.
Her blev der bade kart en displaykampagne pa udvalgte hiemmesider (fx TV2.dk, valdemarsro.dk
mf.), en starre enkeltstaende kampagne pa Politiken.dk samt sidelebende kampagner pa META
(Facebook og Instagram).

Data fra brug af kortene viser en klar tendens til, at det manedlige K7 PLUS kort benyttes langt
mere flittigt end fx halvarskortet. Besgg per medlem/per méned for K7 PLUS ménedskort er 1,2
check-ins, mens besgg per medlem/per maned for halvarskort: 0,5 check-ins pr maned.
Manedskortholdere har i snit et abonnement i 3,3 maneder, sa her skal vi bruge flere ressourcer
pa at rekruttere og fastholde.

Vores tilbagebetaling til museerne er altsa langt hgjere pr. manedlig abonnent, end pr.
halvarskortholder. Disse indsigter arbejder vi videre med ift. selvfinansieringsplanen fra 2026.
Vores data viser, at vi for at blive selvfinansierende i 2026 skal seelge 3500 arskort.

Derudover er der sat fglgende aktivitetsmal for tilskuddet. Tilskudsmodtager skal opfylde minimum 4 ud
af 6 aktivitetsmal:

e Antaldeltagende museer og kulturinstitutioner i Kgbenhavn: 20 (2023) / 25 (2024) / 30 (2025)
(Vi har opjusteret maltallene for antallet af partnermuseer til 35 (2024) / 45 (2025).

K7 PLUS havde 35 medvirkende museeri K7 PLUS i 2024.

Aktivitetsmalet er opfyldt



K7 PLUS skal spille en rolle indsatsen overfor unge, der dgjer med mistrivsel og ensomhed.
Fonden ADBC skal indga 1-2 samarbejder med sociale organisationer arligt, der arbejder med
ensomme eller udsatte unge.

Se punkt hgjere oppe.

Aktivitetsmalet er opfyldt

De deltagende museer og kulturinstitutioner skal opleve et stigende antal museumsgeaester og
flere fgrstegangsbesggende inden for malgruppen, samt kunne bruge den data, som ordningen
genererer, til at tracke malgrupperne.

Tilbagemeldingen fra storstedelen af de medvirkende museer er, at de har oplevet en oget
tilstramning af geester med K7 PLUS kort/abonnement. Der er enkelte museer, som ikke har haft
flere besgg i malgruppen og ift. disse partnere arbejdes der strategisk med K7 PLUS’
kommunikation, sa vi sikrer os at partnerne bliver synliggjort via fx nyhedsbreve, SoMe mm.

Der afrapporteres kvartalsvis til de deltagende museer ift. antallet af K7 PLUS kortholdere, det
enkelte museums antal besgg, antal samlede besgg mm.

| alt har der veeret 4501 indtjekninger med et K7 PLUS kort pa museerne i 2024.

Aktivitetsmalet er opfyldt.

Fonden ADBC skal udvikle et community omkring K7 PLUS, som fastholder abonnenterne ved at
tilbyde dem seerligt relevant indhold og give dem mulighed for at interagere med hinanden om fx
anbefalinger af kulturoplevelser.

Ift. fastholdelse og communityopbygning er der igangsat flg. aktiviteter:

- nyhedsbrev hver 14. dag til alle kortholdere med nye udstillinger og aktiviteters hos museerne.
Nyhedsbrevet er kurateret saerligt til malgruppen og indeholder ogsa indlaeg fra forskellige
kulturpersonligheder omkring deres yndlingsmuseer, anbefalinger osv.

- Fast ugentligt highlight pa Instagram om et af de medvirkende museer. Highlightet fremhaever
en ny eller kommende udstilling og fokuserer desuden pa fx museumscafé eller andet. Her sikrer
vi, at alle medvirkende museer far synlighed i samarbejdet.

- Lobende guides pa IG og hjemmeside, der anbefaler forskellige museer fx under skiftende
temaero.l.

K7 PLUS hari2024 (hhv. i april/maj og i nov./dec.) lavet to brugerundersagelser pa
medlemmerne ift. deres tilfredshed med deres medlemskab og for at blive klogere pa, hvad



medlemmerne gnsker af deres medlemskab. Der har veeret ca. 50 besvarelser pa hver
undersggelse.

De to primeere grunde til at medlemmerne har kebt et K7 PLUS kort er: "Muligheden for at spare
penge’ (73%) og ’For at g&d mere pa museum’ (70,3%).

Adspurgt om de vil anbefale K7 PLUS til andre svarer 81% mellem 8-10 pa en skal fra 1 til 10 (hvor
1 er vil ikke anbefale’ og 10 er *vil helt klart anbefale’).

Adspurgt om hvorfor de vil anbefale K7 PLUS svarer medlemmerne bl.a.:

’Det er et super godt tilbud, og giver super mange muligheder for at udforske ting som man ikke ville have
setellers.’

’Det er fedt at komme ud. Men | kan ogsa kun gare sa meget for at motivere ungdommen. Museer ma
ogsa blive mere hippe for at man gider.’

’Det er rart at have betalt, sa skal man ikke taenke pa prisen pa museerne laengere. Men derimod bare at
komme afsted.’

’Det er en fantastisk mulighed for at opleve ting, jeg ellers ikke ville have rad til eller ikke havde hart om.’

’Mulighed for at opleve mange forskellige kulturinstitutioner og rigtig meget veerdi for pengene.’

Adspurgt om hvilke fordele de unge snsker flere af ifm. K7 PLUS, svarer 67,6% at de gerne vil have flere
events og arrangementer. 52,9% svarer at de gerne vil have rabatter til (museums)caféer og spisesteder,
som en del af deres abonnement/kort.

P4 baggrund af besvarelserne igangsatte vi i 2024 arbejdet med at gore rabataftaler pa cafeer mm. til en
del af K7 PLUS. Viindgik aftaler med 10 steder (herunder BROD, Format Café, Abrikos m.f) om at alle
medlemmer, der fremviser et K7 PLUS kort opnédr 15% rabat pa kab.

Derudover har ADBC i samarbejde med vores partnermuseer, udviklet en raekke saerlige events hos de
medvirkende museer, som kun er forbeholdt K7 PLUS medlemmer + en ven. Her er der ved hvert event
sat tid af til quizzer og mingling, s& medlemmerne kan interagere med hinanden.

| 2024 blev der i alt afholdt seks K7 PLUS events p4d museerne:

- 14. februar 2024: Valentinesevent pa Gammel Strand med omvisninger og quiz med Peech
- 26. april 2024: event i anledning af Store Bededag pa Nikolaj Kunsthal med omvisninger, quiz og
varme hveder
- 24. maj 2024: event i samarbejde med Bloom festival (med fokus pa yngre kunstnere)
- 6. juni 2024: event pd STORM med quiz af komiker/influencer Anne-Sofie Skoviund Nielsen (IG
@ansjosen)



K/ PLUS

- 20. juni 2024: event med pa Den Frie med omvisninger og feelles langbordsmiddag
- 15. august 2024: event pa Glyptoteket med omvisninger mm.

Aktivitetsmalet er opfyldt.

Fonden ADBC skal arbejde kontinuerligt pa at rekruttere nye abonnenter bl.a. gennem en indsats
i forbindelse med den arlige K7 kampagne i uge 37.

Der blev udarbejdet en kampagne mhp. rekruttering af K7 WEEK deltagere til K7 PLUS i kalvandet
pa K7 WEEK 2024 kampagnen. Alle deltagere, der havde indvilget i dette, modtog i ugerne efter
K7 WEEK nyhedsbreve med reklame for K7 PLUS kortet. Der blev samtidig kert en starre
geosegmenteret kampagne omkring Kebenhavn til malgruppen mhp. at fa dem til at melde sig
ind i K7 PLUS. Her blev der fra uge 38 (16.9.24) til uge 40 (30.9.24) solgt 275 abonnementer til K7
PLUS.

Aktivitetsmalet er opfyldt.

Vores mal for reach pa K7 PLUS’ SoMe kanaler var i 2024: min. 70.000 via Instagram og min.
70.000 via TikTok

K7 PLUS havde et reach pa 662.35912024.
Dertil kommer reach via nyhedsbreve, hjemmeside, events, flyers osv.

Aktivitetsmalet er opfyldt.



