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Til Alex Vanopslagh
Sagsnr.

2019-0023996

Teknik- og Miljeforvaltningens besvarelse af politikerspergsmal
om reklamer og kampagner gennemfort i offentlige busskure og Dokumentnr.
reklamestandere i 2017 og 2018 2019-0023996-4

I dette notat svares der pé sporgsmadl, stillet af Alex Vanopslagh (I) om,

"hvilke reklamer og kampagner forvaltningen har gennemfort i offentlige
busskure og reklamestandere i 2017 og 2018, og i hvilken tidsperiode den
enkelte kampagne har vaeret gennemfart, samt om de enkelte kampagner
har veeret gennemfart pd baggrund af politiske beslutninger
Borgerrepraesentationen”.

Spergsmalet blev stillet til alle forvaltningerne i Kebenhavns Kommune
den 23. januar 2019.

Besvarelse fra Teknik- og Miljeforvaltningen

Teknik- og Miljeforvaltningen har i 2017 og 2018 brugt byens
plakatsgjler til serviceinformation og adfeerdskampagner mélrettet
kebenhavnerne. Forvaltningen har ikke produceret rekiamematerialer (i
kommerciel forstand) eller benyttet offentlige busskure i 2017-2018.

Kampagner og informationsmaterialer understetter dels politisk
besluttede visioner som Fallesskab Kebenhavn (vedtaget af
Borgerrepresentationen 26. november 2015), planer og politikker, dels
myndighedsarbejdet.

I alle tilfelde, bortset fra "Reduktion af madspil”, er det alene den
bagvedliggende strategi eller mélsatning, der er politisk vedtaget.

KAMPAGNER
¢ Reduktion af madspild: Adferdskampagne i efterdret 2017 mod
madspild (2017 uge 42 + 43). Kampagnen er direkte vedtaget i
forbindelse med Ressource- og Affaldsplan 2012-2018, vedtaget i
BR 13.12 2012

¢ Genbrug er guld: Adferdskampagne for at f3 flere
kebenhavnere til at sortere affald og genbruge ressourcerne (2017 Kommunikation
uge 14 + 18 + 52, 2018 uge 17 + 18 (delt) + 29 + 50).

Kampagnen understotter méilene i RAP18 vedtagetiBR 13.12  Nialsgade 17, 2.
2012 Postboks 457
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Bioaffald som ny fraktion: Information om ny beholder til bioaffald (2017 uge
36 + 37+ 38).

Sikker cykelby: Vis hensyn pa cykelstierne (2017 uge 21, 2018 uge 36)
Indsatsen understotter bl.a. Kebenhavns Cykelstrategi 2011-25 vedtaget af BR

1.12.2011 samt Nulvisionen 2025 vedtaget af BR 14.12.2017.

Supercykelstier: Opfordring til at bruge byens supercykelstier (2017 uge 16 +
41). Informationen understatter malet om 50 % af ture til arbejde og uddannelse
skal ske pa cykel, der bl.a. indgér i Kebenhavns Cykelstrategi 2011-25 vedtaget
af BR 1.12.20110g Fellesskab KBH vedtaget af BR 26.11.15.

REN kerlighed til Keabenhavn: Adferdskampagne for at fi kebenhavnerne til
at bruge byens skraldespande — ogsa til skod (2017 uge 26, 2018 uge 23 + 26
(delt) + 27)

SERVICEINFORMATION TIL KOBENHAVNERNE:
Der er i nedenstéende indsatser ikke tale om kampagner, men information til kebenhavnerne.

Ny gul p-zone: Betalingsomradet for parkering udvides (2017 uge 10)
Beslutning om gul p-zone vedtaget med Budget 2016 i BR.

Partnerskabstraeer: Information om muligheden for at fé et partnerskabstra
(2017 uge 11 + 47). Informationsindsatsen er udmgntning af Kebenhavns
Kommunes trepolitik, der blev vedtaget af BR 26. maj 2016

Skybrudssikring: Information til kebenhavnerne om skybrudssikring (2017 uge
22 + 29, 2018 uge 25 + 35).

Ryd sneen: opfordring til borgere om at rydde sne foran deres hjem (2018 uge
1)

Girdhavernes dag: information om gardhavernes dag (2018 uge 18 (delt))

Bemandede legepladser: information om tilbud til byens borgere om
bemandede legepladser (2018 uge 25)

Opfordring til at give input til Affalds- og Ressourceplan 2019-24:
opfordring til borgerne om at involvere sig i hering af RAP24 (2018 uge 30).
RAP24 er efterfolgende vedtaget af BR 13.12. 2018.

Med venlig hilsen
Anna Schou Johansen
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Alex Vanopslagh, medlem af Borgerreprasentationen 31. januar 2019

Sagsnr.
2019-0031823

Dokumentnr.

Spergsmaél stillet til skriftligt besvarelse den 23. januar 2019 af 2019-0031823-2
Alex Vanopslagh vedr. reklamer og kampagner i 2017 og 2018

Spergsmal
Alex Vanopslagh (I) ensker de felgende to politikerspergsmal besva-
ret af de syv forvaltninger i Kebenhavns Kommune:

1. Hvilke reklamer og kampagner har forvaltningen gennemfert i
offentlige busskure og reklamestandere i 2017 og 2018, og i
hvilken tidsperiode har den enkelte kampagne vaeret gennem-
fort?

2. Har de enkelte kampagner veret gennemfort pa baggrund af
politiske beslutninger i Borgerreprasentationen? Hvis ja, en-
skes henvisninger til beslutningen om den enkelte kampagne.

Svar
Som svar for Kultur- og Fritidsforvaltningens vedkommende pa bide
spergsmal | og 2 henvises til tabellen pa n=ste side.

Med venlig hilsen

Mette Touborg

Ridhuset

l. sal vaer. 83
1599 Kabenhavn ¥

E-mail
Mette.couborg@idf.kic.dk

www.kk.dk



Indhold

Beslurtel
afl BR

2|KFF  |Kulturtilbud: Midvinterfestival | Nej

6 | KFF | Kulturtilbud: Kulturhavn365/Havnekulturpuljen Nej

7{KFF |Kulturtilbud: Arrangementer i Kultur Syd Nej

7 |KFF | Informationsindsats om byens biblioteker Nej
14|KFF | ”Bliv viet i det fri” — tilbud til borgere Nej
15 |KFF | Promovering af borger-til-borger-platform (Boblberg) Nej
17 |KFF  {Kulturtilbud: 48 timer festival Nej
18| KFF | Tidsbestilling i Borgerservice Negj
27|KFF |Kulturtilbud: Jazzfestival i Huset KBH Nej
28 | KFF | Kulturtilbud: Aktiviteter for bern p4 Amager Strand Nej
34| KFF |Kulturtilbud: Kulturhavn Nej
46 | KFF  |KL's kampagne for at stemme til kommunalvalget (pa tveers | Nej

af kommuner)

483 |KFF | Kulturtilbud: 24 dage med kultur Nej

7|KFF  |Kulturtilbud: Kbh Laeser Nej
10 | KFF | Kulturtilbud: Kulturhavn 365 Nej
14 |[KFF | Kulturtilbud: Christianshavns Bogfestival Nej
34| KFF |Kulturtilbud: Kulturhavn Nej
42 |KFF | Lasning for forskolebarn Nej
47| KFF | Kulturtilbud: 24 dage med kultur Nej
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Sagsnr.
Til Alex Vanopslagh (I) 2019-0032612
Dokumentnr,

Besvarelse af spergsmal fra Alex Vanopslagh (I) 2019-0032612-1

Vedrerende kampagner i Sundheds- og Omsorgsforvaltningen i

2017-18 Sagsbehandler

Stine Dupont

Medlem af Borgerrepresentationen Alex Vanopslagh (I)

har e-mail den 23. januar 2019 stillet spergsmal til Sundheds- og
Omsorgsforvaltningen om kampagner gennemfort i Sundheds- og
Omsorgsforvaltningen i 2017-18

Speargsmal

1. Hvilke reklamer og kampagner har forvaltningen gennemfort i
offentlige busskure og reklamestandere i 2017 og 2018, og i
hvilken tidsperiode har den enkelte kampagne veeret
gennemfort?

2. Har de enkelte kampagner veeret gennemfort pa baggrund af
politiske beslutninger i Borgerreprasentationen? Hvis ja,
anskes henvisninger til beslutningen om den enkelte
kampagne.

Svar

Sundheds- og Omsorgsforvaltningen har i perioden 2017-2018
gennemfort nedenstiende kampagner. Det er efter sporgerens enske
anfort, nér disse kampagner er gennemfert pa baggrund af en politisk
beshitning i Borgerreprasentationen.

Forvaltningen ger desuden opmaerksom pa, at kampagner som oftest
udspringer af politiske draftelser, tilkendegivelser og beslutninger i
Sundheds- og Omsorgsudvalget og jf. forvaltningens opgave i at
oplyse borgerne om kommunens tilbud.

For kampagner vedr. rygestop henviser forvaltningen til

Borgerrepraesentationens beslutning i budgetaftalen 2013, hvoraf det

fremgér; Der afseettes 10,0 mio. kr. i drift i 2013 og frem til gratis

rygestopkurser pd private og offentlige arbejdspladser, partnerskab Betjening af Borgmester,
0g rygestopkampagner. Udvalg og Direktion

Radhuspladsen |
1599 Kebenhayn V

EAN nummer
5798009290304



2017

Uge 1 — Tilbud til borgere om
hjelp til rygestop: “3 ud af 4 rygere
vil gerne stoppe. Vil du?”

Budgetbeslutning vedr. Rogfti
K @benhavn, Budget2013

Godkendt i BR den 4. oktober
2012

[Uge 6 — Uge sex-kampagne: Sperg
for du deler — opbakning til Sex og
Samfunds kampagne om deling af
billeder

Uge 17-18-19 — 'Bedste, skal vi
drikke kaffe?” Danmark spiser
sammen. Ensomhedskampagne
med fokus pa ldre

Uge 20 — Tilbud om hj=lp til
rygestop: “3 ud af 4 rygere vil
gerne stoppe. Vil du?”

Budgetbeslutning vedr. Rogfri
gbenhavn, Budget2013

Godkendt i BR den 4. oktober
2012

Uge 33 — Tilbud om hjzlp til
rygestop: “3 ud af 4 rygere vil
gerne stoppe. Vil du?”

Budgetbeslutning vedr. Regfri
K@benhavn, Budget2013

Godkendt i BR den 4. oktober
2012

Uge 40 — Vis ID - undgd ulovligt
salg af tobak til unge under 18 ér

Budgetbeslutning vedr. Regfri
F(ﬂbenhavn, Budget2013

Godkendt i BR den 4. oktober
2012

Uge 49 — Alkohol — Grib ind, nér
barndommen er fuld af alkohol.
[Kampagne for at hjzlpe bern i
alkoholfamilier

Uge 51 — Tilbud om hjelp til
rygestop: 3 ud af 4 rygere vil gerne
stoppe. Vil du?

Budgetbeslutning vedr. Regfri
’Kﬂbenhavn, Budget2013

Godkendt 1 BR den 4. oktober
2012
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2018

Uge 6 — Uge sex-kampagne: Min

op er forkert — opbakning til Sex
og Samfunds kampagne om krop
og kropsidealer

[Uge 16 — ‘Bedste, skal vi ses?’
Ensomhedskampagne

Uge 19-20 — "Har du stress, mand?’
- oplysning om stresssymptomer og
KK'’s Stressklinikker.

[Uge 38 — Demenskampagne: Taber
du tit trdden?

Uge 44-45 — Fertilitetskampagne
ed fokus pa mand: Spiller din
saed?

Uge 52 — Tilbud om hjelp til
rygestop: Tag en regfri rygepause.
Spil et skodspil.

Budgetbeslutning vedr. Regfri
[Kebenhavn, Budget2013

Godkendt i BR den 4. oktober
2012

Katja Kayser

/Thomas Brahm
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Svar fra Bgrne- og Ungdomsforvaltningen



Til Alex Vanopslagh (I)

Besvarelse af spergsmil fra Alex Vanopslagh (I) vedr. kampagner i Barne- og
Ungdomsforvaltningen.

Svar: Skema til besvarelse af politiker-spergsmal.

I tabellen nedenfor fremgér det:

Hvilke informationsindsatser BUF har gennemfort ved brug af plakatsgjler — blandt andet
ved offentlige busskure — i 2017 og 2018, og i hvilken tidsperiode den enkelte
informationsindsats har veret gennemfort.

Om de enkelte informationsindsatser har afszt i en BR-beslutning. Som en ekstra service
fremgér det ogsa, hvem som beslutter informationsindsatserne, hvis ikke BR.

NB: Brug af plakatsejlerne i byrummet er den mest kost-effektive kommunikationskanal vi
har til at na bredt ud til kebenhavnerne. Selve annonceringen er gratis, det er kun tryk af
plakaterne vi har udgifter til. I omegnen af 10-12.000 kr. pr. plakat/informationsindsats.

2017 | Hvad Link til politisk beslutning
Uge 3 | Tilmelding til 10. } Borgerrepresentationen fastsetter de overordnede
klasse er aben okonomiske og organisatoriske rammer for
(Ungdomsskolen) | ungdomsskolen og regulerer virksomheden gennem de
arlige budgetvedtagelser. Efter ungdomsskoleloven
udarbejder bestyrelsen budget for
ungdomsskolevirksomheden inden for den tildelte
belabsramme og fastlazgger p4 denne baggrund
ungdomsskolens indhold og omfang. Herunder
informationsindsats.
Uge | Tilmeldingentil | Borgerreprasentationen fastsetter de overordnede ekonomiske og
32 ungdomsskolens | organisatoriske rammer for ungdomsskolen og regulerer
fritidsundervisnin | virksomheden gennem de &rlige budgetvedtagelser. Efter
g er dben ungdomsskoleloven udarbejder bestyrelsen budget for
ungdomsskolevirksomheden inden for den tildelte belgbsramme og
fastlegger pé denne baggrund ungdomsskolens indhold og omfang,
Herunder informationsindsats.
Uge | Infoom Beslutningen om at have skolemad i Kabenhavns Kommune er fra
40 EAT/skolemad Budget 2008. Via forskellige holder vi borgerne orienteret om den
politiske prioritering.
https://www.kk.dk/sites/default/files/budgetaftale 2008.pdf




Uge | Info om at man Med budget 2017 blev det vedtaget at oprette et Ungerad i
44 kan stemme til Kebenhavn, Vedlagt link til budgetnotatet.
Ungerddet
https.//www.kk.dk/sites/default/files/edoc/70662b1e-98d2-4a51 -
9214-94023bd2614e/e35bba81-1491-400b-9ab4-
d6561c15ed60/Attachments/16576402-20707247-4.PDF
Uge | Infoom at Der foreligger ikke en politisk beslutning om at informere forzldre i
45 indskrivning til byen om at den digitale indskrivning til skolerne er ben. Den er
folkeskolen er dben tre uger i november. Uge 45-47. Informationsindsatsen er en
aben serviceinformation til byens forzldre og plakaterne er ude i
byrummet i den forste uge
2018 | Hvad Politisk oph=eng
Uge 5 | Tilmelding til 10. | Borgerreprasentationen fastsztter de overordnede
klasse er aben okonomiske og organisatoriske rammer for
(Ungdomsskolen) | ungdomsskolen og regulerer virksomheden gennem de
arlige budgetvedtagelser. Efter ungdomsskoleloven
udarbejder bestyrelsen budget for
ungdomsskolevirksomheden inden for den tildelte
belgbsramme og fastlazgger p4 denne baggrund
ungdomsskolens indhold og omfang. Herunder
informationsindsats,
Uge | Info om valg til Folketinget har vedtaget, at der pa alle folkeskoler i Danmark skal
14 skolebestyrelsen | vare en skolebestyrelse, og at der skal veere valg til
skolebestyrelsen hvert 4, &r. Barne- og Ungdomsborgmesteren bad
forvaltningen om at informere borgerne i Kebenhavn om valg til
skolebestyrelsen, da de er vigtige akterer i skolerne ledelse.
Uge | Tilmeldingentil | Borgerreprasentationen fastsetter de overordnede ekonomiske og
33 ungdomsskolens | organisatotiske rammer for ungdomsskolen og regulerer
fritidsundervisnin | virksomheden gennem de arlige budgetvedtagelser. Efter
g er aben ungdomsskoleloven udarbejder bestyrelsen budget for
ungdomsskolevirksomheden inden for den tildelte belebstamme og
fastlegger pd denne baggrund ungdomsskolens indhold og omfang.
Herunder informationsindsats.
Uge | Info om at man Med budget 2017 blev det vedtaget at oprette et Ungerad i
38 kan stemme til Keobenhavn. Vedlagt link til budgetnotatet.

Ungeradet

https://Awww.kk.dk/sites/default/files/edoc/70662b1e-98d2-4a51-
52f4-94023bd2614e/e35bba81-1491-400b-9ab4-

d6561c15ed60/Attachments/16576402-20707247-4. PDF




Uge | Info om skolemad | Beslutningen om at have skolemad i Kebenhavns Kommune er fra
42 Budget 2008. Via forskellige holder vi borgerne orienteret om den
politiske prioritering,
https://www kk.dk/sites/default/files/budgetaftale_2008.pdf
Uge | Infoom at Der foreligger ikke en politisk beslutning om at informere forzldre i
45 indskrivning til byen om at den digitale indskrivning til skolerne er &ben. Den er

folkeskolen er
iben

aben tre uger i november. Uge 45-47. Informationsindsatsen er en
serviceinformation til byens foreldre og plakaterne er ude i
byrummet i den ferste uge.
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NOTAT

Svar til Alex Vanopslagh (I) vedr. Gkonomiforvaltningens
kampagner pa Kebenhavns Kommunes plakatsgjler/abribuspladser

Vedlagt er en oversigt over Okonomiforvaliningens kampagner pa
kommunens abribuspladser i 2017 og 2018 med de efterspurgte

oplysninger.

Bemcerk, at kampagnen "Et bedre Kabenhavn” gennemfores of
Pkonomiforvaltningen pa vegne af alle kommunens syv forvaltninger, og
at informationsindsatsen vedr. Kobenhavns Erhvervspris gennemfores i
samarbejde med Beskeeftigelses- og Integrationsforvaltningen, Kultur- og
Fritidsforvaltningen og Teknik- og Miljaforvaltningen.

kampagne

haimnigne

BR-beshitning

(usey -periode
10 |Februar- | Nukan du indstille en af byens virksomheder |[Ja. Godkendt i BR i marts 2015,
maj til Kebenhavns Erhvervspris som et initiativ i Kebenhavns
Erhvervs- og Vekstpolitik 2015-20
13|Uge 13 | ”Et bedre Kbh” — information til Nej
kebenhavnerne om, hvordan Kebenhavn
udvikler sig og hvad der kommer ud af de
politiske beslutninger, s de pé den baggrund
kan deltage i den demokratiske debat om
byens udvikling
17 |Foréret  |Information om lancering af CO2-neutrale Nej. Informationsindsatsen er
busser pé ny buslinje 5C gennemfort af Movia og finansieret
inden for kommunens busbudget.
Den skulle derfor ikke godkendes af
BR. KK og andre kommuner, der
bestilte og betalte busserne pa linjen,
deltog i en projektgruppe vedr.
indsatsen og stillede kommunens
abribuspladser langs den nye linje til
radighed.
241Uge 24 | ”Et bedre Kbh” — information til Nej
kebenhavnerne om, hvordan Kebenhavn
udvikler sig og hvad der kommer ud af de
politiske beslutninger, sa de pa den baggrund
kan deltage i den demokratiske debat om
byens udvikling
25|Uge 24- | "Pickpockets Love Distractions” — Ja. Godkendt af BR som en del af
25 oplysningskampagne for at forebygge budgetaftalen for 2017, hvor der
lommetyveri i Kebenhavn bl.a. stér: 1,3 mio. kr. i drifi i 2017-
2020 til projekt Din Betjent, som
styrker samarbejdet mellem politi og
kommunale medarbejdere samt
igangscette
kriminalitetsforebyggende




kampagner ”. Budgetnotatet @K27
specificerer, at Din Betjent-
aktiviteter skal indebeere “Minimum
to drlige kampagner mdlirettet
seerlige indsatsomrader”
39|Uge 39 | ”Et bedre Kbh” — information til Nej
kebenhavnerne om, hvordan Kebenhavn
udvikler sig og hvad der kommer ud af de
politiske beslutninger, s& de pd den baggrund
kan deltage i den demokratiske debat om
byens udvikling
43{Uge 43 |”Sammen om byen” — information om, Ja. Baggrund i BR-beslutning om
hvordan og hvor kebenhavnerne kan vare i oget dialog med kebenhavnerne.
dialog med kommunen og fa indflydelse pd Besluttet 28.1.16 (medematerialet
byens udvikling ligger tilgengeligt pa www.kk.dk)
48 |Uge 48 | "Kebenhavn — stolt vaertsby” - oplysning til [ Nej
kebenhavnerne om kommende store
sportsevents, der kommer til byen.
50 |Uge 49- | ”Indbrudstyve elsker Abent Hus” ~ Ja. Godkendt af BR som en del af
50 oplysningskampagne for at forebygge indbrud |budgetaftalen for 2017, se
i Kegbenhavn ovenstiende.
51-52|Uge 51- | ”Et bedre Kbh” — information til Nej
52 kebenhavnerne om, hvordan Kebenhavn
udvikler sig og hvad der kommer ud af de
politiske beslutninger, s de pd den baggrund
kan deltage i den demokratiske debat om
byens udvikling

201§
Plalht Wamnpagne
-prerinle

|
(nge)

Fampagne

Valg til byens lokaludvalg, afvikles hvert 4. &r.

BR-bieslutning

(lokaludvalgene svarer scerskilt)

3 |- Uge 3-4

“Kebenhavn mod social dumping™

Ja. BR blev 22. juni forelagt en
evalueringsrapport vedr. KKs
indsats mod social dumping
(udarbejdet af forskere ved Center
for Arbejdsmarkedsforskning i
Aalborg (CARMA)) samt en
indstilling om en justering af KKs
indsats mod social dumping med
bl.a. en styrket
kommunikationsindsats bade internt
og eksternt, som rapporten
anbefaler.

Februar-
maj 2018

11

Nu kan du indstille en af byens virksomheder
til Kebenhavns Erhvervspris

Ja. Godkendt i BR i marts 2015,
som et initiativ i Kebenhavns
Erhvervs- og Vakstpolitik 2015-20

22| Uge 22-

23

“Pickpockets Love Distractions™ —
oplysningskampagne for at forebygge
lommetyveri i Kebenhavn

Ja. Godkendt af BR som en del af
budgetaftalen for 2017, se

Side 2 af 3




beskrivelse ved “Pickpockets Love
Distractions” 2017

24 |Uge24  |”Et bedre Kbh” — information til Nej

kebenhavnerne om, hvordan Kgbenhavn
udvikler sig og hvad der kommer ud af de
politiske beslutninger, si de pa den baggrund
kan deltage i den demokratiske debat om
byens udvikling

28 |Uge 28  |”Kebenhavn — stolt vaertsby™ — oplysning til | Nej

kebenhavnerne om kommende store
sportsevents, der kommer til byen.
34 (4 uger pd |”Sammen om byen” —hvordan og hvor Ja. Baggrund i BR-beslutning om
SoMe; kebenhavnerne kan fi indflydelse pa byens gget dialog med kebenhavnerne.
uge 34, | udvikling. Videokampagne med fire smi Besluttet 28.1.16
37,48, 51 |videoer, bl.a. med Kabenhavns politikere.
39 (Uge 39 ”Et bedre Kbh” — information til Nej
kebenhavnerne om, hvordan Kebenhavn
udvikler sig og hvad der kommer ud af de
politiske beslutninger, s de p& den baggrund
kan deltage i den demokratiske debat om
byens udvikling
40 |Uge 40- | “#kebenhavnersnak™ — indsats for at inddrage |Ja. Baggrund i BR-beslutning om
48 (dvs. 1 |kebenhavnerne i udviklingen af deres by i oget dialog med kebenhavnerne.
herings- | forbindelse med den offentlige haring af Besluttet 28.1.16
perioden) | Kommuneplanstrategi 2018
44 |Samme | “#kebenhavnersnak” — Indsats for at inddrage {Ja. Baggrund i BR-beslutning om
kebenhavnerne i udviklingen af deres by i eget dialog med kebenhavnerne.
forbindelse med den offentlige hering af Besluttet 28.1.16
Kommuneplanstrategi 2018

46|Uge 46  |”Kebenhavn — stolt vartsby” — oplysning til | Nej
kebenhavnerne om kommende store
sportsevents, der kommer til byen.

48 |Uge 48- |”Indbrudstyve elsker Abent Hus” — Ja. Godkendt af BR som en del af

49 oplysningskampagne for at forebygge indbrud | budgetaftalen for 2017, se
i Kebenhavn beskrivelse ved "Pickpockets Love
Distractions™ 2017
49|Uge 49  {”Sammen om byen” — kampagne for at Ja. Baggrund i BR-beslutning om
inddrage kebenhavnerne i byens udvikling. aget dialog med kebenhavnerne.
Denne gang med fokus pé frivillighed. Besluttet 28.1.16
51| Uge 51 ”Et bedre Kbh” — information til Nej

kebenhavnerne om, hvordan Kebenhavn
udvikler sig og hvad der kommer ud af de
politiske beslutninger, si de pa den baggrund
kan deltage i den demokratiske debat om
byens udvikling
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Svar fra Beskaftigelses- og Integrationsforvaltningen
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K@BENHAVNS KOMMUNE
Beskz=ftigelses- og Integrationsforvaltningen

m Direktion

N

Til
Alex Vanopslagh, MB

E-mail: Alex_Vanopslagh@kk.dk

Kere Alex Vanopslagh

Tak for din henvendelse af 24. januar 2019, hvor du har stillet spergs-
maél vedr. reklamer og kampagner i Kabenhavns Kommunes syv for-
valtninger

De spergsmaél, du har stillet, er oplistet nedenfor med Beskzftigelses-
og Integrationsforvaltningens svar angivet efter hvert spergsmal.

Sporgsmal 1

Hvilke reklamer og kampagner har forvaltningen gennemfort i offent-
lige busskure og reklamestandere i 2017 og 2018, og i hvilken tidspe-
riode har den enkelte kampagne veeret gennemfort?

Beskaftigelses- og Integrationsforvaltningens svar
Beskaftigelses- og Integrationsforvaltningen har i 2017 gennemfart
reklamer og kampagner som falger:

Kampagneperiode Kampagneindhold

Uge 5 Information til unge om fritidsjob

Uge 8 Kampagne mod diskrimination i nattelivet

Uge 12 Kampagne, der opfordrer virksomheder til
at ansette nyuddannede akademikere med
tilskud

Uge 16 Kampagne, der opfordrer virksomheder til
at ansztte nyuddannede akademikere med
tilskud

Uge 20 Information om &rets designfestival/Danish
Design Celebration

Uge 35 Kampagne mod homofobi i sportens ver-
den

Uge 38 Information om social kontrol og vejled-

ning til, hvor man kan sege hjzlp

25. januar 2019

Sagsnr.
2019-0000199

Dokumentnr.
2019-0000199-16

Direktion

Radhuspladsen |
1550 Kabenhavn V

Telefon
3366 3366

www.kk.dk



Uge 42 Information til virksomheder om mulighe-
der for at ansztte flygtning

Uge 50 Information til unge om fritidsjob.

Beskeftigelses- og Integrationsforvaltningen har i 2018 gennemfort
reklamer og kampagner som falger:

Kampagneperiode Kampagneindhold

Uge 15 Invitation til deltagelse i dialogmeder om
udvikling af den kommende integrations-
politik

Uge 21 Information om arets designfestival/Danish
Design Celebration

Uge 26 Kampagne malrettet virksomheder om at
ansztte en udsat ledig

Uge 37 En tak til virksomheder, der er med til at
ansztte ledige i vitksomhedsrettede prak-
tikker og lentilskud

Uge 43 Kampagne maélrettet virksomheder om at
ansztte en udsat ledig, del 2

Uge 49 Kampagne mod diskrimination i nattelivet.

Spergsmaél 2

Har de enkelte kampagner veeret gennemfort pa baggrund af politiske
beslutninger i Borgerrepreesentationen? Hvis ja, onskes henvisninger
til beslutmingen om den enkelte kampagne.

Beskzftigelses- og Integrationsforvaltningens svar

Ingen af Beskeftigelses- og Integrationsforvaltningens reklamer og
kampagner fra drene 2017 og 2018 har vaeret gennemfort direkte pa
baggrund af politiske beslutninger i Borgerreprasentationen. Dog er
kampagnerne fra uge 8 i 2017 samt uge 49 i 2018 en udleber af budget
2016, hvor Borgerrepraesentationen i perioden 2016-2019 afsatte 0,5
mio. kr. arligt til indsatsen *Trygt Natteliv”.

Med venlig hilsen
Tanja Franck

Adm. direktor
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Til Alex Vanopslagh, MB

Kaere Alex Vanopslagh.

Tak for din henvendelse af 23. januar 2019, hvor du stiller felgende
spergsmadl til forvaltningen:

1

1. Hvilke rekiamer og kampagner har forvaltningen gennemfort i

offentlige busskure og reklamestandere i 2017 og 2018, og i
hvilken tidsperiode har den enkelte kampagne veeret
gennemfort?

2. Hor de enkelte kampagner veeret gennemfort pd baggrund af
politiske beslutninger i Borgerrepreesentationen? Hvis ja,
onskes henvisninger til beslutningen om den enkelte
kampagne.”

Socialforvaltningens svar

Ad 1} Hvilke reklamer og kampagner har forvaltningen gennemfort i
offentlige busskure og reklamestandere i 2017 og 2018, og i hvilken
tidsperioden har den enkelte kampagne veeret gennemfort?

Socialforvaltningen henviser til nedenstidende tabel 1.
Samlet

2007
Uge Forvalt, Indhold

kampagne-
periade

2| SOF Information orn anonym hjzlp og |1 uge
1adgivning til unge under 25 ar
med problemer med rusmidler

4| SOF Information om hjlp og tilbud 1 uge

malrettet unge all:oholmisbrugere.
Plakaterne var en del af en
landsdakkende kampagne og
samarbejde mellem Kobenhavns
Kommune, Alkohol & Samfund og
Trygfonden.

30. januar 2019

Sagsnr.
2019-0023860

Dokumentnr.,
2019-0023860-2

Direktionen

Radhuset
1599 Kebenhavn V

Telefon
33663366

Direkte telefon
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Uige

Forvalt.

SOF

Kommunes akuttilbud med
personlig statte og radgivning til

kobenhavnere. der oplever en akut
nsvkisk krise eller til parerende

NIndhald

Information tilbud om
alkoholbehandling. Plakaterne var
en del af en landsdakkende
kampagne og samarbejde mellern
Kebenhavns Kommune, All-chol
& Samfund og Trygfonden

91SOF Oplysning om hjzelp og radgivning |1 uge
tif unge kabenhavnere med
handicap
22 ISOF Rekruttering af pleje- og 3 uger
aflastningsfamilier
31| SOF Information om Kebenhavns 1 uge

Samlet
kampagne-
periode

1 uge

SOF

Information om frivillige
aktiviteter til fordel for hjemlase

4 uger

Kampagnernes samlede perioder varierer. Kampagner pa 1 uge

indeholder typisk plakater og intern kommunikation. Kampagner p4 3-

4 uger indeholder bide plakater, indhold pa sociale medier,
pressearbejde og intern kommunikation.

Ad 2) Har de enkelte kampagner veeret gennemfort pd baggrund af
politiske beslutninger | Borgerrepraesentationen? Hvis ja, onskes
henvisninger til beslutningen om den enkelte kampagne.

Ingen af Socialforvaltningens kampagner i perioden 2017-2018 har
varet gennemfort pd baggrund af politiske beslutninger i
Borgerreprasentationen.

Nina E

venh
LY

ansen

lhllsen
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